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1. Wprowadzenie

Strategia rozwoju turystyki dl a powiatu gn
turystycznych j est dokument em sektor owy m,
turystyki na terenie powi at u gniednies$skiego, ]

interdyscyplinarnych dziedzin gospodarki.
Jest to dokument Ssp-jny ze strategi O rozwoj
I nnymi dokumentami strategicznymi na pozi omi

W dokumencie dokonano analizy stanu obecnego (w zakresie turystyki oraz

w dziedzinach bezpotrednio l ub potrednio
przeprowadzono analizd6 SWOT, wskazuj Oc na me
i zagrolenia (w zakaezszorotmiryjsdykwi)zj &Vyiz cel
W ramach aktualizacj. strategi i, w roku 20
potencjagu -kwlrtyssrtoyweeqm powi atu gniedni es$ski

badania terenowe przestrzeni Szlaku Piastowskiego z lat 2010 i 2012.

Posgulono s dwhbmarturanh bed a $ ruchu turystyczneg
przeprowadzonymi, w roku 2011 i 2013 na zlecenie Wielkopolskiej Organizacii

Turystycznej . Wy ni ki badas znal azgy si 6 w
turystycznego w Wielkopol sce w roku 2011 i 2013-wi el kot t | struktur a
j akotci usgug turystycznych i okretlenie tur
Strategi 6 skonstruowano, aajrOas tnp nuivwea dzzaek tnuaaj|
trendy w turystyce, kazuepgOjerdnwzldhszri e awat
strony turyst-w produkt ami turyst y.oMtoky mi |, ni
aktualizacij. strategi. uwzgl 6dni ono takde
Piastowskiego, kluczowego produktu markowego turystyki kulturowej z ar - wno

w skal. Wi el kopol ski jako regionu, j ak i )

dokonaga si 6-2043.1 atach 2011

Wcelu zrealizowania misji, Wi zj i oraz cel v
wskazane zostagy propozycjeStpnowulOt -oan et upreyv
stopie$ uszczeg:-gowienia strategi.

Wskazane w strategii konkrethe pr odukt vy turystyczne zostag
w oparciu o i nwent azasplz av¢ j Oa takde anali z6 wal o
i tworzonych na bazie twirmedectw dziedzictwa

Poszczeg:-Ine produkty turystyczne, wskazane
sO nie tylko wynikiem analizy moudl i wot ci p
rozwoju turystyki ale takide odpowiadaj O na o

0 S z ¢ z eegna lterenie rozpoznawalnym jako kolebka Polski o obok s pe giai en
potrzeb typowo rekreacyjnych oczekuje oferty o charakterze poznawczym. Chce on
uczestniczyt w rekonstruowanyckionfydar a1 rOica c
z dziedzictwem po cpzaGtskt-wwo wootlcsik i e
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Przyj6to definicj6 produlwii ajtGomd 3y c zpnreogpoo,z

w pegni odpowi adaj OcO wsp-gczesnemu ¢turytc
produktu turystycznego rozumi e si 6 dost épn
i niematerialny ¢ h skgadni k- w umodl i wi aj Ocych rea
turystycznego.

W ramach Strategidi zostagy wytypowane tzw. C

zaproponowano okretlone produkty turystyczn“
zreali zowano z u lwezayiych datrakopin turgstycznych powiatu,

zasob-w infrastrukturalnych, zweryfi kowane|]
Strategii (lata 2008-1 3 ) aktywnotci samor zOd- w i i nn
podmi ot -w oraz i1ich skgonnotci dcd vmodi-l g pyrod @
dziagas w najblidszych | atach.

Dla Zapewni eni a pegne,j korel acj i Zaproponow
z oczekiwaniami turyst-w, okretlono potencj a
W strategi. rozwoju turystyki drhap mpoadvu latt -uw ¢
turystycznych zaproponowano i opisano 12 pr odukt - w, 5 mznagozzag o
priorytetowe i moGli we do niezwgocznego uru
przyszgotci, kt . -re bé6dzi e mo G n a zreal i zov
odpowiedniej infrastruktu r y (w tym taklGe pozyskanie inwes
W strategid. zawarto takde informacje o dost
b6dzie moilGna wykorzystat podczas realizacj.
W zwi Ozku z tym, e strategia |est og-l nym

opisuje jedynie pewne kierunki i cele , w spos-b Dbardzizamdaniaszczeg
przeznaczone do realizacji z 0 st a g yw cely stdtegicznym nr 11l Wieloletniego
Strategicznego Programu Operacyjnego &®Powi at
2020 (dokumeuwthwagOy jRa@tdy Powi at uXLB/A92/20AN i e$ s ki
z dnia 26 listopada 2013 roku).

Ewaluacja w przypadku strategid. odnosi si 6
(mi sji, wi zji, cel  -w strategicznych). W prz
powiatu gni elni esSskiego z uj 6ci em produkt - w
el ement em, kt -ry mo (G n a poddawat ewal uacij i

produkt - -w turystycznych.
1.1. Cel, zadania i zakres s trateqii

Wszyst ki m, a iw samarenOdandzvmja llokalhg | spogecznot
zar-wno pod wzgldéddem gosp®&damwd ay @ ojnak pir zepeg
na tzw. zr - wnowatliony rozw-j, czyli na zachc
gospd arczymi, spogeteoyd minRozkwe.¢ hrtemO g =id@@rki, 6 cd | ¢
modlGl i wie makeoy m3gif my clhokal nejposwiongecnznioyici doko
okr et !l dnayn oiwaznayp. Powi nnpgawhayiini wy srzec zendtak, do o0si
aby moildna bygo z biegtemgozaesnmebkwall tmpceyet
osi Ogni 6t e. W pprzgpadkawyv(nigukierum kaozw aen y ) rozw- j mo G e
si 6 ni kpotmebny.nlieedynym jego efekteitr omdlgiO thiyh a nsya
kt -rych samorzOdom ci Ogle brakuje.
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Dl atego tel planowani e i ystkicladziedzimchjwea linyleih pl an
spogecznotci |l okal nej powi nno Takid stambwisgke n O k a
podzielasamor z Od powi atu gnielnies$skiego.

Maj Oc na uwadze, (e turystyka jest jsddO z
dziedzin gospodarki, pr zyczyni aj OcO si 6 zar-wno do roz
[ spogecznego | okalnych spogecznotoci oraz hi .
powi at u goielsnamdeiddani plnege “dkeicydoswd g
zygot owat Strat gggkii6é6 drlcazwppwi attwrzygjnd eil@me $ s
odukt -w turystyc&2030¢h pmaidabt a O2&G&&8 ual i zac|]
resie obowi Ozywania w roku 2014

Jest to tym bardziej i stotne, de turystyka t
dziedzih gospodar ki (wpgywaj Oca na rozw- | budowni
gastronomii, sektora rozrywkowego i wielu inn\

Strategia wyznaczanaj waldni ejsze cele z punktu widzeni a
gni elni es$ski m iedzink gospostaakii oraz jzidentyfikuje obszary uznane za
naj waldniejsze, z punktu widzenia osi Ogni d6ci a

Bi or Oc pod uwag®é, de dzoczekuj@ jo b pdkorgpieksowe, | ny t u
wSrategii zawarto takilGe i nf qrodokachteystyeznyehaj bar dz
powi atu gnielni e$ski egwzostkainterespwartia nimiee streny (w  t y
turystowi)ni en pr zmpzwguwtnuirty sstiybk idoi samego .powi at

Strategia +to dgugofal owy (plamz edvz idazg aaomiya . n aJ e

przygotowanywopar ci u o istniejOce zasoby | ub zaso
Opierasi 6nanzdi agnozowanych potrzebach i przyjé
Strategia obejmuje mi 6 dzy i nny mi

T diagnozd obecnej esytuugsjtiykw waloedieci e gni
anal i z6 SWOT dla obecnej sytwuacji,

T okretlenie produkt -w turystycznych, wraz z:¢
potencjaln ie zainteresowanych ich nabyciem,

T okretlenie kluczowych czynnik-w sukcesu dlI
turystycznych,

T wyb-r najwalniejszych produkt -w turystyczn)
rozwoju turystyki,j ak o waildnej dziedziny gospodarKki,

T wskazanie dziagas$ promocyjnych w odniesieni
turystycznych.

W ZagOczniddkniniejszej St r at eqgi i zawarto idrstigakcj
ewaluacyjnych & Instrukcja w zakresie ewaluacji Strategii rozwoju turystyki dla

powi atu gnielnieédskiego z uj6ciem produkt - w

Dla zapewnieni a wgat ci we g cektorowa wtategia rdazwojuy st y K i
(odnoszOca s iubystykipb & dbziwe j u

1 zgodna z dgugpif@lroovOwsjtor agoewi atu gni elni e$s
T odnosi ga si 6 do wszystkich potrzeb suger ow:
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1 stanowi ga szerokO propozycjdé produktowO,

T uwz gl 6 édhnowacjg aroduktowe,

T wskazywagka nakreilipyiawy na rynku produkt i mar Kk
gnielni esskiego.

Przygot,owalj @ast 6pni eSt a lat nezaydjLuttarysiykDw powiecie
gniedniedskim przyjoéto, de produkty turystyec
do rynku lokalnego, krajowego ( uUj mowanego jako gg:-wna prze:
jak i zagranicznego (kryterium przestrzeni).

W wibkszotci sO pae- wandor edhibaavrkdiindy wi dual ny
i touroperator - w ( kr yt eStratagiam stWwowzon& cw irgku 2008
koncentrowaga ®©o©bégudze turystNa&tionmnmaassotwezia |j edno

zadas$ | e] aktualizacj.i z roku 2014 przyjo6to
poszczeg:-lnych produkt - -w podstaw oferty dl
udziag whodtagtarcih st anowi wi 6kszott ruchu tu
i nadal rotnie. Uwzgl 6dni enie pakiet- -w dl a t
wi 6kszotci produkt - w, j est odpowiedzi O na t
Kalddorazowo, pr op dumystyeane konstpuowambw kutwyz gl 6 dni eni e

naj walniejszycht gwup konsume

Dl a kalGdegk!| pr odwnk e wdkchye t |kaomekya'bcyi modl i we by
wyr - ni eni ea rgnkw(drandirigu Wy r - (G ni emic&u wykaeowanie
wizerunku produktu, j ako pozytywni e d o dshuibesgtayjt Quct e gwo
umolhj ®c ggewpr zywogywani ejegp indywidualnyah rcgch.t 6

Z dulGO starannddkinfazwgdpwaszaczeg: - |, mgmOproduk
uwadze, de stanowi O one waltnikanego charaktene n t b u
poszczeg-lnych produkt - w

Twor ztOcatSegi 6 rozwoju tur ysatcyhkit ucpyasrtty@zmgclp
pami 6t at o tym, Gde budowa wizerunku produkt
wszystkim przez nawar st wi anieeS si 6oppmzyit ytwnry
DIl atego teld zostanO wskazane b odposiiedgialne zg e , fi
asprzedaltlo [ promocj 6 poszczeg:-lnych produ
wywi Ozywanie si 6 z zaci Ogni 6tych zobowi Ozas$
stanowi Ocej walny ar g uknoennite cw ngar zjee srty ntkaokwieej .c |
jakotci poszczeg:-lnych el ement -w skgadowyctht
dziagas$ maj Ocych na celu jej podnoszeni e.

Przy tworzeniu produktu turystycznego pod uwagé wzioGkntaasjgty6 puj Oc e
elementy:

- atrakcje i tr odolowegokatakaeingyratne,a doc e

np. krajobraz, kt - ry bdédzie przyci Ogag ludzi,
- zabytkii i ch zwhOzebri O i dziedzictwem kultul
- centra naukowe i mo G | ichwgkbreystania w badaniach i edukacji na

rzecz turystyki,
- atrakcie zwi Ozane z (wtywOo rkyuditrualOne zwyczaje, o
- sztuké
- atrakcje o char aBgcetrzienmsptotgeczny m
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- i nfrast(wtyk bagarn6clegowa | gastr onomisagwbgmaz | ak
zakresie, po g Oc zeni a k oparkingii gubliczyyiji koraercyjny
transport lokalny itd. ),

- operator - w tuiroyffsetryemzsmggpkgbh got uychst yczn
(wypolGyczal nie sapraxkotwe, dimEyg|lakiskile,

- bezpieczesst wo,

- informacj 6 ,tokabtppyakp®w i zakres twiadcze

- koordyspnstédm- w eksploatacji turystycznej,
szl ak-w tematycznych

- dosptnbott miejsca docel owego,

- warunki kulturowe,

- g os p o djajpdzibm.

1.2. Podstawy informacyjne, m etodykaitrypp racnadst r at egi O

Zagoleni em, kt -re przyjmuje si6 przy tworzer
strategi. rozwoj u okretl onychw tyinz precesiei n ay
spogecznotci |l okal nej | ubp pepyaagmakeijt ewvad
przyijpértzoyst 6puj Oc do t worzeni a aSt ovaatue gi i r

gnieldni g$wufibecgem produkoé.-w turystycznych

Za przygotowanie k omp |l et nego dokumentu GuipeiviieeZs kaa
Agencja Rozwoju Gospodarczego Sp. z 0.0, kt -ra na rwatkegiiainipo dSgi ¢
umowé ze Starostwem PoWwhankwyml Wz &GognmibdySt eat e
podobnejumowy dodpowi edzi al ne bygo Bi ur babKRminTour . p
Mikos v. Rohrscheidt.

Prace przy tworzeniu i aktiual i zacji strategi
1 badaniach ankietowych turyst- -w ozdoki edzaj Oc
2008,
T badaniach ankietowych turyst-w na Szl aku Pi
T konsultacjach prowadzonych 2z czgonkami Rad\
1 konsultacjach z kluczowymi potencjalnymi partnerami produkt - w
przewidzianych w Strategii
9 badaniach ruchu turystycznego w regionie przeprowadzonymi, w roku 2011
i 2013 na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej,
konsultacjach prowadzonych z zespogem pOoOwO
danych statystycznych,
mat ercihadgla - dgowych.

kret!| ono n aasanid Radyj Pé@gramowej (2008):
udziag w anyjln airystyczaj pawcat u gn
proponowaniedz i agas przyczyniaj Ocych
gniedni es$skim,

udziag w tworaeniur yprnogdcuwkty c h,
analiza potencjalnego popytu na utworzone produkty turystyczne,
wskazanie produkt- -w turystycznych, kt -re w
b6dO moggy si 6 przyczynit do rozwoju turyst

nNi esski egor
6 do rozw

==0 = =4 A

i el
S i

= =4 A
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T udziag we wskprzamooaypdmyaladl ap rpoodsuzkctz-enwg - | ny c
turystycznych,

1 przyj 6 céaSteategii rozwoju tury stykidla powiatugni el ni e $ sékciieegno z U j
produkt-w turystycznycho

i podobnie, okretlono cel powogania w roku 2
Zespogu Kmegosdt | t awyralGenia opini.i na temat pr
aktualizacyjnych.

1.3. Mi ejsce i rola turystyki samdziz®©gamwieach ad
Zgodnie z zapisami ustawyo s amor zOdzi e gmi nnym, powi at ow
samor z Od l okal ny r odw-ojwi adua y tay ki j ako wa d
funkcjonowani a | okRhdmadt cspifjeerc@aengpd codpowi edz
przynaj mni eujpowsatwega iz Owlo j e w - zhaktyiwiragj@rynku pracy

nal edy stwierdzilt, e ust awodamvdoatwordemig pr zy z
warunk-w sprzyjaj Opydlarcpemoj owi tgons t akilGe

rozwoj owi turystyki. Rozwsguldtyén ppawidei ems z

poprawie sytuacji na regionalnych i lokalnych rynkach pracy.

Zgodnie z art. 7 Ustawy o samorzOd z i e g nzi dnia y8nmarca 1990 r.
o samor z Od z itekst jgdmolity DzyUn z(2013r.,, poz. 594 2 pol®. zr

gminy jest zaspakajanie z bi or owych potrzeb wsp-lnoty w za

T gadu przestrzennego, gospodar ki ni eruchom
i przyrody oraz gospodarki wodnej;

f gminnych dr -g, wulic, most-w, plac-w oraz

1 wodoci Og- - w i zaopatrzenia w wod6é, kanali z
tciek-w komunalnych, wutrzymania czystotoci
sanitarnych, wy sy pi sk i unieszkodl i wiania odpad:-
zaopatrzenia w energi6 elektrycznO i <ciep

T dziagal not ci w zakresie telekomunikacji;

1 lokalnego transportu zbiorowego;

1 ochrony zdrowia;

f pomocy spogecznej, w tym otrodk- -w i zakga

T wspierania rodziny i systemu pieczy zasté

1 gminnego budownictwa mieszkaniowego;

1 edukaciji publicznej;

1 kultury, w tym bibliotek gminnych i innych instytucji kultury oraz ochrony
zabyt k- -w i opi eki nad zabyt kami ;

T kultury fizycznej iwtuoueksewakyjnwchym tee®
sportowych;

9 targowisk i hal targowych;

T zi el eni gmi nnej [ zadr zewi es;

1 cmentarzy gminnych;
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1 porzOdku publicznego i bezpieczesSstwa oby
przeci wpolGar owe ] [ przeci wpowodziowej, Ww
gminnego magazynu przeciwpowodziowedo;

f utrzymania gminnych obiekt-w i urzOdzes$ u
obiekt-w administracyjnych;

T polityki prorodzinnej, wW tym zapewnieni a
medycznej i prawnej;

{1 wspierania i upowszechnianiaidei samor zOdowej, w tym twor
warunk-w do dziagani a i rozwoju jednost ek
program-w pobudzania aktywnotci obywatels

1 promaocji gminy;

T wsp-gpracy i dziagalnotci na rzecz organi
podmi ot -w wymi e3usto3nugtani z dwia 24 kwietnia 2003 r.

o dziagalnotci p i@ Gvgldntiriaciede bUl 2 2614 n e g o
Nr 223)

T wsp-gpracy ze spogecznotci ami | okal ny mi i
Zgodnie z art. 4 Ustawy o s amewzmQe8ioku powi a
o samorzOdzie powiatowym (trepos B695gednéhi zwm. Dz
wykonuje on okretlone wustawami zadania publ
w zakresie:

1 edukacji publicznej;

1 promocji i ochrony zdrowia;

T pomocy spwge@czmanji a rodziny i systemu piec
1 polityki prorodzinnej;

T wspierania os-b niepegnosprawnych;

f transportu zbiorowego i dr-g publicznych;

T Kkultury oraz ochrony zabytk-w i opieki nad
1 kultury fizycznej i turystyki;

1 geodezji, kartografii i katastru;

T gospodar ki ni eruchomotci ami ;

1 administracji architektoniczno -budowlanej;

1 gospodarki wodnej;

T ochrony trodowi ska i przyrody,;

f rolnictwa, letnictwa i rybactwa tr-dl Odowe
1 porzOdku publicznego i bezpieczedstwa obyw
1 ochrony przeciwpowodziowej, w t ym wyposalGeni a i utrzyman
magazynu przeciwpowodzi owego, przeciwpodar

nadzwyczajnym zagroldeniom (Gycia i =zdrowi a
T przeciwdziagania bezrobociu oraz aktywizac
1 ochrony praw konsumenta;

f utrzymania powiatowych obiekt-w i wurzOdzes
obi ekt -w administracyjnych;

1T obronnotci ;

1 promocji powiatu;

1T wsp-gpracy i dziagalnotci na rzecz organi z
wymienionych w art. 3ust. 3ustawy z dni a 24 kwietnia 2003 r .
poldytku publiczneghz.i W. wolDdhltdrri.ac)ipod 1:
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T dziagalnotci w zakresie telekomunikacj.

Zgodnie z art. 14 Ustawy o samor zOdzire woj e
(tekst j ednolity Dz . uU. z 2013 r.)gampr zO686 waj ew-0dczt
wykonuje zadania o charakteszewami ewwdzX¢ me @
w zakresie:

T edukacji publicznej, w tym szkolnictwa wyd

1 promocji i ochrony zdrowia;

1 kultury oraz ochrony zabytk - w i opi eki nad zabyt kami ;

T pomocy spogecznej ;

f wspierania rodziny i systemu pieczy zastdp

1 polityki prorodzinnej;

T modernizacji teren-w wiejskich;

1 zagospodarowania przestrzennego;

T ochrony trodowi ska;

91 gospodarki wodnej, w tym ochrony przeciwpowodziowej,a w szczeg: - |l notci
wyposalGenia i wutrzymania wojew-dzkich maga

f transportu zbiorowego i dr-g publicznych;

1 Kultury fizycznej i turystyki;

T ochrony praw konsument - w;

T obronnotci ;

T bezpieczesSstwa publicznego;

T przeciwdziagankaywezrnaechocil okialmego rynku p
w zakresie telekomunikacji;

T ochrony roszcze$ pracowniczych w razie nie

Z przytoczonych powyliej uregul owas$ prawnych
w tym samorzOdy ppwwahowepmog®diit dziagdgani
rozwoju turystyki jako jednej z najbardziej

Dla zapewnienia harmonijnego rozwoju turystyki na danym obszarze potrzebny jest
jednak czas i dgugof alcewdudoiwadanizavy, @m0 measlf &
kt - ra w turystyce bywa niekiedy wadniejsza n

Trzeba mi et takde t wiadomott de turysta r
turystycznych dl a ni ch samych, nicle tylkoor zy st
dl at ego, e chce przenocowat . Kupuje on cag
kt -re f achowoproduktenytuygstyoznyms O

Produkt turystyczny podlega dok gadni e taki ej s ame | grze ry.
produkt. Trzeba =z tnidmo kwgiaddcn i pak swwgikqrosoaanym
samochodemc zy teld z us gubaynkugestmep ycwné®l e ser - w,
jednak midédzy sobO r-Gni O si6 w spos-b zn
z produktami turystycznymi.

W interesie samor zPdat pwwibdat owkeagly ws kazat

dgugofal owe dziagania w powiecie gnielnies$s:Hk
czasu:
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1 przyczyni O si 6 do rozwoju turystyki na ter ¢
gospodarczy, stabilizacj6 rymcmka pu &@cy kiasSgo |

1T pokadO w jaki msipeolsnibe $psokwii atéd dgzi e angalowadg
turystyki i produkt - -w turystycznych,

1 pozwol O znalelt pdgaszczyzny wsp-lnych przect
wgadze samor zOdowe i przedsi @kanyshr c - w, bezp:
w sprzedald produkt - -w turystycznych.

Maj Oc powylsze tmrazeubwadwi 6c najpierw wskazat

nastédpni eprokduwektlyy tturystyczne, kt - re b6dO p

turystyki W powi ecai enagnidephnicepwkgs makzy Wwo [

rozwoju w zagoUlUone|] perspektywie czasu.

2. Wybrane el ementy struktogyogpepgdageerpo pogoleni e
terytorialna

21. Pogolenie, wielkott, ludnott

Powiat gni elni e$ski kbwdy aoavhotdrnd ce j czOtciwiePol ski

wielkopolskim i zajmuje powNaretGhndbd Hbi slap w
w woj ew-dztwiepodar wgrgd 6 dem l i czby l udno
w woj ew- djaktiwi gowi er zclvniwo | & w- ¢ Ronad il4p tys.

mi eszkasdc-w stanowinot4gi2 %wmjge w-ud zlt wa . G6st ot

W powieci e (115 0s- b/ km2) j est prawi e t ak
zaludnienia w wojew-dztwie (116 os:-b/km2).

Wi 6k smoédszkasc-w powiatu to osoby w wieku pr
jednak to, ktiewwepearagd i iszychc3bal as- b6 Wz we

produkcyjnym i przedprodukcyjnym przy jednoczesn
w wieku poprodukcyjnym. B6d zi e tdoo wama@wo tr upimaoddasi @hbiaor c - w
rynku pracy i jednoczaetopieewdropogeayda®Ok: - w n
Cagy czas probl emem do rozwi Ozani a j est a
spogeczni e i dgugotrwale bezrobotnych. Szcz
samor zOd- w, kt-re mogO zagospodarowat te
publ i ¢z nMactbrénie powiatu gni edini e$S§skiego molna zaob
poziom ((Gycia mieszkas$c- - w, kt -ry dotyczy (po

Wi el kopol sce) znacznej spgéabeij modnobtotcropne
dla ktleé@adgolmy t waprazyyd mmiegjssccu zami eszkani a |
z obsgugO ruchu turystycznego).

22Podst awowe wskalUni ki gospodarcze

Powi at gniedni es$ski zaj muje % poki-err@chambe Dd
ponad 144,5 t yws W gmnicach zaknainsstacyjnych powi at u | e O
nast 6puj Oce gmi ny: Gniezno (mi asto), Wi t ko)
(mi asto i gmi na) , Kgecko (miasto i gmi na) ,

(gmi na) , Ki szkow® (ghiganiNreehinowo Gmina) i Mieleszyn

(gmina).
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Wysokiods et ek uldwdtk - wk meotllna r ol owicatyu .c hlald yatkk ie r
z a j mpopad 73 % powierzchni.

Gniezno,centrum gospodarcze pdwilat un ag mrsike (zryileoSwsakn

mi 6dzynarodowych i krajowych orazwbichid bdle
Poznania. Droga nr 5 (E26 1) , wi odOc a z Pragi przez W
Bydgoszczy I Gdasska, przeprowadzona | est p

tranzytowym. Wc z 6 t c i od Poznarmgatazds t @piaebdgduad@na

ijest dwuj ez dnrioogndOs mr e Breelw@awa dalszego odcinka w kierunku
Bydgoszczy,r ozpoccid6ga rokwWi D40 nadpog@ddbe Wr zet
(droga krajowa nr 15) molGna doj ec austradgd A2 (Bedire gRo z n-a $§

Warszawa - Mo s k wa ) . Wygodne dowegi i mwégdewndeki e p
sprawnied oj ec hat dorej@dni €nohas ke -psghodnbej -i p-gn
zachodniej.

O ile jednak stan sieccipogOcze$ dr oglawywdh poawbely do zado:

otyle st andard dr - g, S z,dak eppwid towmiyah pgzostawia yielen

do Gyczenia. SO to z regugy drogi wOskie i w
W Gnielnie spotyka si 0 takde kil ka walnyec
[ Poznani a, z Jarocina (szlak z G-roszezgo T1 O

oraz Olsztyna.

edwi e okogo 50 km od Gni ¢
mi 6dzynar odowe otni sk-oPopasad(easwiicea.i S¢ al g o
pogOczes$ na tym |l otnisku to Polskie Linie L
Wizz Air; Ryanair; Lufthansa, Eurolot, Gemanwings.

W odl eggotci zal
I

Bliska odl|l elggetlti, miaekascowot ci miogniiosmées kw np o
Poznani a, sprawi a, Gde przedsi 6biorcy prowad?z
dogodny dost 6p do i mpr e z ganizawasytha wrzezn ni c zy
Mi 6dzynarodowe Tar gi MiPb6odzznyanSasrkoi deo wie MTTPa)r. g i Po
mi ej sce, gdzie na powierzchni ok. 400 tys.
wydarze$ targowych z wudziagem wystawc:-w 2z

6
11tys. Z ekspozycjO MTP zapoznaje si6 rocznie b
GOcznie na wydarzenia targowe, kongresy i
Z cagego twiata

8
I
I

2.3. Wybrane obszary problemowe powiatu

Rozpatruj Oc obszary pr oebSlsekmoeweo pnoawiealityu wgsrkiaez(
t e, kt - re sO zwi Ozane bezpotrednio zZ rozwoj
wpgywat na | ej rozw- j

Do gg-wnych problem-w powiatu, kt-re wiOGO s
T brak bazy nocl egowej o- rtar esdpnel gnm i sat gaanbdya rj dezdi neo,

wymagania wycieczek szkolnych, rodzin podr .
1 brak realistycznychpr opozycj i produkt . -w turystycznyc!l

zaspokoit oczekiwania potencjalnego turyst.
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W powieci dsgnimedguéei] (obecnie Gniezno i p
przystanek w podr - -dy po Szl aku Piastowski m)

{ istnienie tylko jednej cyklicznej imprezy, oddaj Oceetjmosf er 6 sprzed se
kiedy na ziemiach dzisiejszego powiatu gni ¢
pas st wo wo t tow godaltks jgsatoevent , co ni e daj e szansy n
zatrzymanie turysty i wynikajOce z tego f al

1 maga |liczba firm, k Oprayjazdowegp mohy tuystgcznégo,0 b s g u g

! atmosferama g o z a mpréwinejanainego miastec zka, kt -ra wi Ole
zpoziomemldyci a mieszkasc: - w.

T brak nowych atrakcji turystycznych, szczeg:
i mgodzi ely

1 spadek estetyki przestrzeni publicznej w stolicy powiatu

T brak wiary spogecznotci | o k a lwrirapsowychmo G| i wot

i zarabiania z turystyki
1 nadmierne oczekiwanie od sfery publicznej realizacji wszelkich z a d a $§
zwi Ozanych z turystykOoO

T ni ski poziom wsp-gpracy branlly turystycznej
ofert, pakiet-w turystycznych itp.

1 domi nuj Oxchbai erkotl-aw s akr al nych

T zbyt ni ski poziom wydatk-w publicznych na
Szczeg-l nie stosunkowo ni s k braz pnoez dysfumkcjedl y c i a
spogedanmpe mi eszkal niuztnwd )o,lzsamacdinapr obl emowy,
potredpngyowaw na r 0z w- | turystyki. r@Oleadzi, q@- Vv
bazy gastronomicznodus gugowej , kt - ra poza sezonem ma |
si 6 (brak popytu wewndoétrznego) or az nast a

zmierzaj Ocych do r oizevowsuz etjurksltejknot(cwi pmi e s z
spegnienia ich potrzeb bytowych).

Ze wzgl 6du na rolniczy charakter powi atu

gospodar ki charakterystycznych dl a powi at
prognozowat na tym rt®zw-nji ep rdiategoyEnigezne st
wspieranie tych gagdgézi, kt - re molGna oprzet
usgugi turystyczne.

Probl emem powiatu gknti-erQynivepsgsykwae grog es o z w-ajk (e u

infrastruktura. Brak jest odpowiednie j j ak ot c i dr - g, szczeg-Ilni
l okal ny m, ci Owgkloewo nani skiosiu pozi jegnizi@oroneo z wi ni
odprowadzani e ni eczystotci pgynnych z gospodar st

ZnaczOca cz6tt powiatu ni e pieciowegodca stan@avk (e d o ¢
cz6sto przeszkod6 w przechodzeniu na bardzi e
grzewcze.

Nic widc dziwnego, Ge samorzOdy | okalne w
infrastruktury sgudiOQcyesjt ylcaz nelpog w@@atrwieleg 'Ou rtow
problem-w o charakterze spogecznym. Chodzi t
stagych [ atrakcyjnie opgacanych mi ej sc p |
turystycznego.
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Z kol ei wWzr ost l i czby turystakothboiwi hirye na svtym
powiatu, a w dgulsze]j perspektywie powinien takde
gospodarczego.

3. Domi nuj Oce walory i atrakcje turystyczne

Szlak Piastowski

Jest t o j eden z naj bardzi ej znanych [ n a
turystycznych w Polsce. Funkcj onuje on jul kilkadziesi Of
odwiedzany pr zez set ki t yldeia & doyychdzasawg $fubkejomowanie

SzI| aku Pi astowskiego I ntegruje w powi eci e
podmi ot -w, w tym instytucijtiwa or ganibz amjdiy,wi @r
dywo zainteresowanych wudziagem wW jego rozwo.
w tym rozwojem dyci a kul turalnego w pow
turystycznycthurystypy&omgwych, poprawO infrast.|
utrzymaniem i zwi 6kszeniem ilotci mi ej sc pracy,
Zzabytk-w cagotci krajobrazu kulturowego.

Do niedawna wzdgud szlaku podr - -Gdowagy gg- wn
kierowag si 6 rdzes$ oferty w przesnhniree€ski m.zl
Jednak wyni ki ostatnich badas$ turyshabw na s
Ar mina Mikos v. Rohrscheidt w roku 2012 wska
i ndywi dual nych, w tym turyst-w podr-Guj Ocy

stanowi totwi 6keszsument - wDItaetjegof eralyelly pode
najrozmaitsze dziagania w celu zwidbékszani a
jako przynoszOcej najwi 6ksze profity dla f
turystyczny w powiecie.

Na bazie Szlaku Pa st ows ki ego nal elly w zwi Ozku z tym
turystyczne, przeznaczone dISdak Piastowski gagko gr up
produkt znany na rynku od dgulszego czasu,
of ert OyKiur ysgtkol nej ,aniaj padjakt ed ztywyp Htarostvg a
Gnielniedskolkwo 2®@@9 doprowadzi gy do grunt o\
struktury, a realizowany obecnie projekt modernizacji oferty tego systemu stwarza

szans6 i jednoczetnie stanowi wy z2wardioevi d k a

zwi Ozanych z turystykO, kt-re muszO podj Ol
produkt - -w dostosowanych do sp-jnego projekt:
gg-wnych grup dzisiejszych turyst . - w.

Dwie proponowane turystom trasy odnowionego Szlaku Pi ast ows ki ego kr zy

w Gnielni e, t wor zOc z tego mi ast a natur al
wszystkich miejsc gg-wnej trasy Szlaku Pias
DrugO trasdé6 moilGna zwiedzit w dwa dni.oCzd4tt
kil ka obiekt-w w przestrzeni Szlaku Piastows
w Poznani u i Gnielnie oraz Rezerwat Archeol
zost at na Szlaku znacznie dgulej. Wy si gki t
Programowo-Nau k o we | ds. SzI|l aku Pi astowskiego) uki
stworzenie takich warunk- - w i of ert, by ten p
usgug na rzecz samorzOd-w) maksymalnie przed
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w centrum Szlaku Piastowskiegoch ar akt er yzuj e bogactwo zabyt k
historycznych, urozmaicony krajobraz, bogactwo flory i fauny oraz liczne akweny

wodne. Wzgl 6dni e dobrze ,roawipaibditnd ebazoa wh ¢ ta
si 6 agroturystyka) wugdgat igipazpsteertiiur ytci e podr -

Punktem wyjtcia do podr -Gy wwdguldby3$zI| zm&kru- wH
regionalne centrum komunikacyjne -Poznmej scowot ci z ogrbii ekt am
(poczOt kowymi ) zdmkdwu( Wgroxzgy awe k, Wagr owi ec,
Kotci am@hpa Mednakodj Od aldediika (gwrruinck owane na pr
Gniezna j ako miejsca wyjtcia dlazywimagdoODaniGni e
j ako {fpodyt owO) mo U n a zreali zowat piwdycpirua wy
ki er udnatrasach:

1 Gniezno-Os t r - wickiLo® @ z nddlLsbin) - Gniezno;

1 Gniezno d Trzemeszno d Mogilno - Strzelno 1 n o wr o GEeans

1 Gniezno dGrzybowo - Gieczd( Poznas$); Gni ezno

f Gniezno-Mar ci n k o wdisk@pind (Wenecja) - U n i- Gniezno

f GnieznodK g e dWOgr o WTamowoPag u c k(i ®e k no) W&Gniezoovi e ¢

Mni e] nadaje sidé6 powiat gnielnied$ski na bazi
trasach SzI| aku obej muj Ocych zwi edzani e dal
kt -rych (ze wzgl6du na wuci OG! i woywtH jeume nt wilak
miejscem startu. SO to trasy: :

1 GnieznooPgowwBe zett KWgawghwek (bez powrotu do
! GnieznodL Od n a ddKaohnrdKallsz (bez powrotu)

W przypadku tych tras mo(lGliwe bdéddzie tworze
W miej scu koscowym, ze startem w Gnielni e
(reali zowanych po zako$czeniu kil kudni owego

Ponadto same obiekty szlaku Piastowskiego
bygaby uzupegniona o] e |l e meimpreyy tesnatyaneé),o we (c

propozycije turystyki aktywnej, reali zowane
pojedyncze atrakcje (w tym kulinarme & zwi Ozane z kuchni O t e
umodGl i wiaj O funkcjonowani e terenu powi at
(kilkudniowego)  zatrzymania si 0 [ pobytu dl a zwi edza

przejelGdiaj Ocych w ramach tej wWyprawy przez
mogO oniowahtywuedzanie ,pOcr2®¢ -jwe Sz| akoymi e
turystyki (aktywnej, wypoczynkowej, eventowe)).

Atrakcyjne pogodeni e SzI| aku Pi astowskiego w pow

modl i wott kreowania produktu turystycznego w
1 utrzymania popytu na produkty turystyczne , kt - rycrhj esizea$ 2zl ak
Piastowtskid, mi eszkasc-w Wielkopol ski [ Pol s
9 sprostaniakonkur encj i na rynku middzynarodowym.

sprostat tym zadaniom nalelGy podj Ot dzi a
rawé jakotci istniejOcego produkt u,
zmaicenie produktu o el ementy typowe dIl a
ywi dualizacj 6 obhdrzeyni emasawet ww) ow

O O T
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T zwi 6 kszeni e

j ego aktywnotci mar keti ngowej ,
T poprawd jakotci

i rozbudowé istniejOcej baz

R-lddnorodnott wal or -w turystycznych powi atu
modl i wotci zar - wno czynnego wy poc,z yak k u w
i wzbogacenia wiedzy o pr z e skuligraet, maj Oc na uwadze mnogott
kul tury materi al ngipne ¢blekiytzahytkoge) ,or ma g aocbee c no t t}
tym terenie walinych [ nowoczetnie Zor g
modernizowanych ekspozycji muzealnych.

Gniezno 3
Kol ebka pol skiejmipad ot wowiodcego Woj ciecha,
Wysoczylnie GnielGniesdskiej, na siedmiu wzg-r

Gg-wnO a6Gnieanactandwi posi adaj Oca wraz z zespogen

Historii najstarsza gotycka katedra w Polsce, pw. Wni ebowzi 6ci a NM
najstarsze polskie sanktuarium o miejsce kultu t w. Wo j,citeyxthwml arny ko
Prymasa Pol ski, a jednoczetnie mi ej sce kor
Wzg-rze Lecha w Gni e (Wielkepolsgeei ged nym e d¢alereghm w

mi ejsc w Pol sce, kt - remu zostag przyznany w
Europej skiego. Znak Dziedzictwa Europejskie
wartotci obiekt-w, kt-re odegragy znaczOcO

budowaniu Unii Europejskiej, i nadaniu im odpowiedniej rangi.

Pod nawO pa@uadmdiugnesbdbpolia Prymas-w Pol ski
zabytkiem Kat edr y s O sgynne r o maesssskkiiee " " Daryzkwoin a
w |V t Mliwekuci nazy®ameamaacCi (Klerot Krs -6l e)s Nanwig "
scenach przedstawiono dycie twlienNogcweaghapi
w Gni elniraviamiMad j d u pzdobny padftal z tympanonem, ze scen O
"SOdu Ost at egcgzonweagnoi* 1 8 prorok- w, 5t ald:ilcaw u,|
koronowanych w Archikatedrze oraz 138 ks i 6 @y m& cyeho w obozach
koncentracyjnych, a t ankalleowane popiersia 5 kr -1 -w

W prezbiterium Archikat edry znaj duj ersei d6kwiramzetilva Woj
W Kat edr ze turytci znaj dO , ofaky evzoronwqry ana z poscC
ogtarzach Potwéédkbok, przez Ojca Twi 6tego Jar
Pod ch-rem muzycznym znajduje si 6 pgyt a n
Ol etnickiego, dguta Wita Stwosza.

Przed Kat edr O z|l okal i Bowas g aogsr re@iok W agdnyb | i Gu
znajdujakiBetbci - g t w. Jerzego z wOt k ami mur u
zamku ksi OG6cego) .

Godne pol eceni a j est takle odwi edzeni e

zlokalizowanego w zabudowaniach kanonii arcbp. Teodora Potockiego . Mi eszczO s
w nim skarby gnieldniesdskiej Katedry (kiel
up - w, reli kwiarze). W kanoni i mi et ci
a mi pitmiennictwa (pergaminy, starod
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Wi el u t odwiedzd j @cych wynhiegma si 6 do podgoildonegoc
Jeziora Jelonek Muzeum PoczOtk-w Pas$stwa Pol
dAaPoczOt ki passtwa pol skiegod, w kt-rej Wy
w technologii 3D.

Jednym z najcenniejszych zabytk-w je&nhi azkmhdie-lGg Tw. Ja
Chrzciciela z pogowy XI|I Wcwbdk®c do jego wnétrza
schodkach molina zobaczyti drgzaa dtkciiee ngheet yzc kd za sm
t wi Otpyrrzie,dst awi aj Oce sceny z(€iy cii aJ aOhar yGhruzscai,
We wschodni ej tcianie znajduj.0 We dighigmag k i WY (
polskiego etnologa Os kar a Kol ber ga, dogki te sO tlade
pragnOcych dost at si 6 Nideomnwmredt rziae kkaottycti wyjdha |
kotci - g oo. -wframaz s zkkoatnc i - g dtwa. zTnra-jjdcuyj O ( os
w bezpotrednim otoczeniu Rynku).

Mi asto mo ( n a zwi edzit poruszaj Oc si 06 czter
Twi 6t ych i Bgogosgawi onyc h; SzI| aki erowynWo | n o mt
i Traktem Piastowskim.

At rakcj O Gni ezporad 53&&ItettndlkalieGni el WOskoekar Kwa e
kt - ra jako jedna =z nielicznych kol ei w Pol
o charakterze turystycznym w okresie letnim.

Jednym z bardziej char akt erystycznych obiekt -w w mie
zabytkowa Parowozowniadn aj wi 6 kszy tego typu kompleks w

Turystyczna mapa Gniezna ma szans6é w najblid
atrakcje. Z inicjatyw prywatnych planowane jest otwarcie muzeum motoryzacji
(koszary na ul . Wr zesi $skiej), muzeum techni
Bologrobc-w przy ul . t w. Jana) or az punk:t
parowozowni.

Gniezno to nie tylko zabyt ki . To t ak teenyjzieloné.d\a tereniel asy i
mi ast a Zzowihazglypkal i zowane pl ace zabaw dl a

jeziorem miasta Gniezna jest Jezi or o Wi niary (18,1 ha) p O ¢
wsch-d od tr-dmietcia pomi 6dzy d wo ma naj wi
mi eszkani oweg .siZhapadj ®icm tereny sO szczeg- |
do rozwoju rekreacji. Jezi or o Twi 6tokrzys&j® peattwhewaod
w mieitciwezwi Ozku z tym jako strefa ciszy pr
biernego. Z kolei Jezioro Jelonek usytuowane jest na terenach zabudowy

tr-dmiejskie]j w bezpotrednim sOsiedzt wie
Na zachodnim, wysokim br zegu j ezi or aParkpRiagtondkp ngyzie j e st
znajduje si6 zesp-g budowl. upami 6tni aj Ocyc|

jedna z naj waildniejszych ucaledsyt Kultory BusopegskielGni e z n a
UAM

CiekawostkO ostatnich | at j est rozw- j o f
producent -w bombek (firPea Krdploilwoit c BOI glwa =
zakgaid- wapoznaneahrmsalébogzi O wytwarzania tych
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zam-twi bombki wedgug w,g a refergn@anymp dulm ynavégu

zaprojektowanymi przez siebie Wz Oor ami [ <
Odwi edzaj Ocy Gniezno turytci jul vkakmesieyst aj O
p-Unoj esi enny Wostatnizhilataohvdgjens itéa k Ge zauwadlyt a ki
touroperauoonzwaicaj Ocych sw-j program kil kuo
punkt w postaci przyjazdu do Gniezna wgatni e
to, pieducenci bombek nie tylko urozmaicajO
nawet samodzielnie gener owa 't ruch turystyc
w okresie poza ggbaevjnmm Geceyznongmin® wi osnd, I
jesies.

Atrakcje poza terenem miasta (wybrane)

Dulia czo6tt atrakcj i [ zabiyegowzPowagqa up Goi @
sZlaki tematyczne i odpowiednio oznakowana. W ramach realizowanego w latach

20092011 przez Powiat Gnieldnies$ski projektu, [
uczO6szchzapmryzez turyst-w punktach wjazd-owych
f ormat owych tablic, i nformuj Ocych O jego p
powstago ponad 30 mniejszych tablic, opi suj (
szl ak-w przebiegajtOcyNda mowesgt woowioanym szl a
miejsc omi t - w i |l egend oraz najbardzt ej dakapa,
ustawione zostagy tematyczne rzelby wykonan
architekturO (wiata, gawa z silakudarchitskluly mi k o
drewni anej ustawionych zostago 11 tabtic op

na wieldy widokowe|] zostaga zamontowana rzed0l

pagac- - w i dwor -w ustawionych zostago &gtabli
r-wnieid zastosowani e nowoczesnego oznakowan
w Gnielnie oraz, w ramach d2a0a0i a aé P orlaazceyn
umi eszczenie w Kotciele Garnizonowym infokio

Muzeum Pierwszych PbMasdgy wSkastrdeamdhe a¢ryi c ki
Wyspa na Jeziorze Lednickim z ruinami pal at
krzylGa greckiego, w kt, rymz ez ka zd tot diwias tharsyekn
za miejsca chrzcielne. Kaplica wzorowana na podobnej budowli z Rawenny to
prawdopodobny t |d @owszechnej akcji chrzcielnej or az ruiny kotcioga

z przegomu X i Xl w. z dwoma gr obami romassk
wzniesiono z kami eni a polnego, pogOcdpoueeg@nizerpir ean
historycznego miejsca z reliktami gr odu j est nowoczetnie zorga
wystawa staga, koncentrujOca si6 na historii

pa$stwa gnielGniesdskiego

Wielkopolski Park Etnograficzny
Jest to jeden z najwib6kszych skanpgdnj® wi &u

mi 6dzy i nnymi wi atraki: pol trak, kolGl ak i
StudziesSca kogo Rogolna z mur owany mi nar o
amfil adowym, z XVIII wi eku, murowane oficyny

kaplica z 1674 roku, z Ogt ak a @tksandrowa Kujawskiego d dar Prymasa
Tysi Oclecia Stefana Kardynaga Wyszys$skiego,

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniedni2|$skiego



Pola Lednickie

Na brzegu Jeziora Lednickiego, z inicjatywy
1997, na sztucznym wzniesieniu ustawiono metal o wO rybé, symbol
Chrystusa [/ §ddezud CBRVEstus Syn Boly Zbawici
BramO |11 Tysi Oclecia, jest corocznie miejs

ikraj -w sOsiednich. Qant2ak&petkania d ¢ wia ¢ Z0ajdsjd 6
si 6 tutd®pmtahkhda -Pawdgaelkl formacyjny z ekspoz
o pol skim Papiedu

Trzemeszno

Miasto nad Jeziorem Tr zemes ze $s kvekim, 2 wi ROozpaineel ez post ac
Woj ci echa. Zgodnie z tradycj O pcrizaegzo Bvodlcezsegnan
Chrobrego spoczywagao nasTipames zpnrizeeatedre si ono
gniedniesskiej

W Trzemesznie 2angjdkjpape pswi 6 Wmi ebowzi 6ci a NM
w stylu barokowym w XVIII W, przez opat a
W poblidu zkaf diu gaavnys aldmnat, z herbami Polski, Litwy

i ostatni-S&ganksghawa Augusta Pousytuswanywestk i e g o .
pomni k Jana ufodZoriegos W i Tezgnesznie & bohatera Insurekcji
KotciuszkowsKki ej

Czerniejewo
Gg-wnO atrakcjO turystyczn®kCasyrniysjtgwanjyeg

pagac-opneor Kowy . Pagac zbudowany zostag dl a g:¢
XVIIT1l wieku. Przy pagacu rozci Oga si 6 park
z licznymi stawami [ starym drzewostanem. Pagac w C
kr-l ewska rezydencj a, j edna z naj okazal szy

zar -wno of ert 6,jakais tnroocnl oengi ocvzn. O

Teren powiatu gnielniesSskiego to raeddweak ni e
bogactwo natury, k t spreyg uprawianiu aktywnych form wypoczynku. Liczne
jeziora, | asy, krajobraz polodowcowy tworzO
turystyki pieszej, rowerowej i wodnej.

Szlaki rowerowe

Liczna si et dr - g ochuna fyywnvi rea te 6l (atmiguc hr ui pol n
tworzy znakomite warunki do wycieczek rowerowych . DI a t urzgsstta gw
przygotowane n a s t 6 pturysYazree szlaki rowerowe (oznakowane):

Piastowski Trakt Rowerowy - Eurovelo

L e d n o g Dziekanowice - Uy d - w R&gnowo - Braciszewo - Gniezno - R - (-a
Orch8grzyldewo -Kot ¢gpkdne--Rudki - Trzemeszno- Niewolno
- Kruchowo - Wydartowo - Izdby (62,9 km).

Trakt stanowi ot alternatywnej trasy szl aku
kt -ranizgod koncepcj O pma e bywibodemywarsm avzakyw (i

obydwu nowych tras szlaku i zaopatrywana w of erté [
(zabezpieczone miejsca parkingowe, punkty n

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniedni2)¥skiego



wypolyczani a [ Zwr otu r oweg rturystyki. rowBronwejt o0 s o wa n
w powiecie gnielnieédskim do tego powstaj Ocecg
na s t W goeentrum nowego systemu aktywnej turystyki  kulturowej,

przedsi 6wzi 6cia o najwidbkszej skali w kraju

Dostrzeg aj Oc potencjag teren-w Pojezierza Gnie
Gnielnies$skiego podj @013 wyityézeniav ordz aotnakowania2 0 1 1
szlak-w rowerowych.

Cagy system szlak-w rowerowych powiatu gnie
dudych pﬁaka}uhOcychsinc'SakoréycnszchV\chGnieﬂnie. Ws

rozpoczynaj O sw- j bieg przy Powi atowym Ce
w Gnielni e, i dal ej rozchodzO si 6 gwialUdzi:'t
podziel one zostagy ymzlvakitemk i, gaGbogzorsiu kb i | i wi t
rowerzystom wybraniddgdiwi-szte gwarii &kmt--tvzego. \
zostagy one t el odpowi edni o oznakowane. (
i nfor muijt@aegda-jakin szlaku si 6 znaj douzinlak owani e Z 0
aut or sko uzupegnione o symbol cyfry aildé i az2o
dguilszO, natomiast a426 gOcznik lub inaczej
molinat ksgpto juld na rtdaeasydowalwterdy mamy |jeszcze
jechat dabkgj mafié skr alcagiOxj dwaystiraants z a26.

W sumie oznakowano ok. 286 km szlak-w z czeg
1. szl ak czerwony o, dgugotci: 47,6 km

2. szl ak niebieski o dgugotci: 65 km,

3. szlak G-9gty o ddgugotci: 49 km,

4. szlak zielonyodgugotci : 45, 2 km,

5. szlak szary o dgugotci: 58,9 km.
Wszystkie nowo oznaczone trasy, zostagy opi s

projektu aTu p 6 premogad &ultuRPwdges praduktu turystycznego
Powi atu Gnielnied$ski egouWielkopplskit dofmansowanggo pr o d u
z UE.

Tereny do uprawiania sport-w wodnych

Jeziora 0 dudej] powierzchni, pozbawi one
charakteryzuj Oce si 6 odsgoni 6tO |1iniO brz,
uprawiania UGeglarstwenyte wpowwsuanfi nzgouss.t aAk z a
w przystanie oraz odpowiednio oznakowane mi ej sca do wodowania god

Jeziora rekomendowane dla uprawiania sport - w

Jezioro Popielewskie-powi er zchnia 308 ha, dgm ok. 9000
Niedzi-6gi e23 m, powierzchnia 640 ha, dg. 640
Ci Og Jezior: J. Gorzuchowskie, Kgeckie, Twin

Chot w powiecie gnielniesskim nie wystépuj O
molGl i watztysskami a z kil ku interesuj Ocych tras
pol odowcowego krajobrazu PoWemi ektzar y&nhi eflai
mi ej scach powinna zostat poprawiona drolinott

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni2®¥skiego



Polecane trasy to:

1 Jezioro Popielewskie ( d g . , pow. BO®& ha);

1T Szl ak MagOkWegdBOkm) Gopi enrew,i okez .TwEmgdiaea rsrk
Jez. K-gJezork Gagzuchowskie - ostoja przyrody "Stawy Kiszkowskie" -
Kiszkowo-d al ej szl ak biegnie przez ok. 6 km gr:
mi e j s c dJagmewica opuszcza granice powiatu i biegnie dalej w kierunku
Skok - - w;

9 Szl ak Wekg.nO5 km na terenie powilJaztom) Ggébébocz

Zi ogo, dalej w kierunku Jez. Rogowskiego.
zdecyduj O si 6 na spgywdWe g rad dasghdgkekwacg 6
rzadkie zjawisko 8c zy |l i skrzylGowanie naekrtz WiwOgr swé

z rzekO NielbO);

T SzIl ak Wr(zWwrtzreiten®d ca jest Geglowna od miejsco
a w niekt-rych przypadkach od Cz eizagii ej ewa .
Sspgyw o dgugotci od o2n tdyon udo vkamm, i aa snpagsyt wup ndi o

1 Spgyw Not eci(0DdzZ aScghoowdinkioGva (6 km) | ub Kamies$
w kierunku Kwieciszewa i Pakotci alt do Not ¢

Bogactwo i stosunkowo wysoka ¢ z 'y s tnoitetk th-jreyzci or t worzO wsp

war unki dla uprawiania nurkowania swobodneg
z pewnotci O zachwyci czystott jezior oraz b
wyczyn-w ekstremalnych ucieszy modl i wott nur
Szczeg-Ilnie polecane dla nurkowania sO jezio

T Niedzi-6gi e23 m, powierzchnia 64Q ha, dg. 6:¢
przejrzystott wody dudlda;

1 Jezioro Popielewskie-naj gg6ébsze jezioro Wielkopol ski,
308 ha, dg. okOmoopoOzejrszsystrtotbOwody ni ska;
T Jezioro Wiergdiczh, s km,e dg 3000 m, szer. 8

wody tredni a.

"MekkO pgetwonur k- w" JaziomPowalzkie o j gg6bokoéstio 43
kt -re |ledy tuild za grani WQo wioavd iag ug rgineg eniing £sks
nur kowania swobodnego oraz organizacj O nur k
mi 6 dzy :iProgportroiaz Podwodniak.

Zbiorni ki wodne przeznaczone do wédkowani a

Dula l|liczba zarybionych jezior owaaem.ini czne
przy gospodarstwach agroturystycznych) stano
Zezwolenia na wédkowani ePoud dXkii elZawi miz@dkz yWdidrkra
nr8w Gnielnie oraz wgatciciele lub zarzOdcy p

Tereny do jazdy konnej

Powi at gnielnieédski gwarantuje takle wiele :
W ofercie znaj duj e si 0 fachowe zaplecze, v
Szczeg-Il nie atrakcyjna mole okazat si 6 of el

kt -re w wpatikaphzpoza noclegiem oferujO prze

Na terenie powiatu znaj duj O si 6 tak(l(e trasy, kt-re moq¢
rekreacij.i konnej . Szczeg-Il nie i nteresuj Oce
nat erenach | etnych (Nadletnictwo Czerniejewo)

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniedni24skiego



Gospodarstwa agroturystyczne

Powi at gni elnies$ski to taklGe doskonage mie
wypoczynek na wsi. Agroturystyka zwykle polega na formie odpoczynku u rolnika,

w funkcjonuj Ocym gospodarstwie rol nsypm,l ngedzi

posi gki z gospodar zami, uczestniczyt w niekHi
hodowl 6 zwi er z Ot i pGodpbdjaﬁzeoﬂb'mewaiatfhosfer
oraz zdtrwiwdid (W pawiedelgni el ni e $ s k i3Grgospaarstw o k
agroturystyczcnych. Te najwalniejsze i najpréidniej

na stronie www.tupowstalapolska.pl w zakgadce AgroturystKka.

Gnieldniesska Kolej WOskotorowa

JednO z niecodziennych $&Sdkiakgqg i j eotwi @G iue lgmii
WOs kot oKaeja r us z a w Grkioestrziye siw: | bieg W pr
Powi dzkim Par ku Krajobrazowym. Gnielnied$sk
organi zowat r-ldnego rodzaju pr z e jWaakresye turys
letnimGKW kur suje wedgug regularnego rozkgadu | ¢

| mprezy zwi 6kszaj Oce atrakcygonott powiatu gn

Elementem zwi 6kszaj Ocym aanege knejgchis Ot ti mpury gt
kulturalne i sportowe . Do najwa (i n i e jz sich yeactdrenie powiatu nal e (1 O:

Og- I nopol ski Festi wal Hiellm- -yvw blAD@aFtFoEr s ki ¢ h i
Uudl owy Turniej o Korondé Bolesgawa Chrobr e

T Bieg Lechit- -w
fUroczystotckuodpabstdwe Wojciecha
TaBieg Kilidskiegobd

1 Bieg Europejski,

T Koronacj a HKscenizeejgs ka (

1 Tematyczne imprezynalL edni cvy, m. i n. coroczna Maj - wka,
91 Dni Pary

1 Dni Gniezna

1 Akademia Gitary

1 Spot k anyctana Mgricd

f Festi wal Wyobradni

1

1

Wponitlehel i zestawiono koszty zwi Ozane z kor
turystycznych (stan na: lipi ec 2014):

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni2gskiego
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Obiekty Godziny otwarcia Telefon Ceny bil e

Gniezno - Pn.-Sob. (61) 424-13- | Normalny -1,50
Katedra od maja do w|89 Ulgowy -1,00
9.00-11.45
13.00-17.00

Niedz.bezpgatny
na szlaku/darmowe

wej tcie bez
13.00-14.00

16.00-17.30

Od patdziern
kwietnia

9.00-11.45

13.00-16.00

Wi e (Ga/ p o d Tylkow sezonie od maja | (61) 424-13- | Normalny -3,00
do wrzetnia 89 Ulgowy -2,00
Pn.-Sb.: 9.30-11: 45
13:00:17 30 Podziemia dodatkowo
Niedz.: 13.00-17.30 10, OOupaz g gr

Drzwi Pn.-Sob. (061) 424-13-
Gni elnie$god maja do w|89 Normalny 62,50
9.00-11.45 Ulgowy 62,00
13.00-17.00
Dodatkowo 10,00
Niedz. bezpg zg/ grupa
na szlaku/darmowe
wej tcie bez

13.00-14.00

16.00-17.30

Od paddziern
kwietnia

9.00-11.45

13.00-16.00

Muzeum Wt.-Niedz.: 09.00-18.00 | (061) 426-46-
Pocz Ot k- w 41 Grupowy:
Passt wa Ostatni spektakl zaczyna Normalny 69,00
Polskiego si 6 o 16.30 Ulgowy 06,00

Indywidualny:
Normalny-1 0, 00 z ¢
Ulgowyd7 , 00z ¢

Lekcja i zwiedzanie o
6z¢g

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni2gskiego



Lekcje muzealne 83 z ¢

Niedz-wst 6 p
Opiekun/pilot -
bezpgatnie

w O

Muzeum

Archidiecezjalne

Od maja do p
Pn.-Sob.: 9.00-17.00
Niedz.: 9.00-16.00

Od listopada do kwietnia
Wt-Sob: 9:.00 §16:00

(061) 426-37-
78

Normalny-6 , 0 0 z g
Zwiedzanie poza
godzinami otwarcia o
8,00z¢g

Ulgowy-4 , 00z g
Lekcje muzealne o
4,00z¢

Pilot dbezpgat ni
Opiekundod 10 o
bezpgatni e

25zQ9 przewod(
muzeum grupa do 45
os- b

Obiekty Godziny otwarcia Telefon Ceny bil e
Muzeum Wedgug zagOc|(61)4275010wedgug zag Oc Z
Pierwszych pobranego ze strony pobranego ze strony
Piast - w n www.lednicamuzeum.pl www.lednicamuzeum.pl
Lednicy

Wy st awa
Dziekanowicach

S

4 Infrastruktur a

I nfrastruktur a

materialnych,przyczyni aj Ocy

W Gni e 0 mavwy rmolini t
T Archikat edr a
Twi 6t ego

T kot ci
T kot ci
T kot ci

pw.
Woj ciecha

g tw. Jerzego
- g zGlcela,a Chr
- g t,w. Michaga

Strategi a

rozwoj u

turystyczna

turystyki

turystyczna
si 6

do f

nast 6puj Oce
Wni ebowst Opi enid8anktiarjuti wi 6t s z e |

dl a

W powiecie

w
unkcjonowani a

Powi at u

powi eci e

zasoby

gni

mat er i

Gniednig2pskiego


http://www.lednicamuzeum.pl/
http://www.lednicamuzeum.pl/

kotci-g tw. tw. Piotra i Pawga
kotci-g tw. Tr-jcy

Pa g @&rcybiskupi,

kotcklgsetor O.O., franciszkan-w
zabudowa tr-dmietci a,

parowozownia,

basen rekreacyjno-sportowy,

zbiory muzealne w:

f muzeum PoczOtk-wgPasstwa Pol skie

T muzeum Archidiecezji GnielGnies$skiej

=4 =4 =4 -4 -8 _8_9_2

W gminach powiatu gnielniesskiego molna wyr -
materialne:
1 w gminie Czerniejewo:
T zesp- g poglkowyo wo
1 dworki XIXdwi eczne w Cz el WkickCzarmiegewski®z czyt ni
Pawg o Wiy @, 0 wGomninie,

f kotciogy w Czerniejewie, Pawgowie i Uydow
T w gminie Kgecko:
T kotciogy w Kgecku i dWadiszewiecane w D6ébnicy o

T neorenesansowy pagac w Zakrzewie
1 w Gminie Trzemeszno:
T bazyli ka pw. Wn,jebowzi 6cia NMP
T kol egium trzemeszed$skie
f kompl e kazarzaw. G
T wiela citnies
1 browar klasztorny,
T drewniany kotec, -g w KamiesScu
M wielia widokowa w Duszni e,
f kot ci -\ Dgraty.w Diisznie,
T kotci -¢g parafial nydpar&kowye sysp.Sgydwyomws ko
gminie Witkowo:
f kotci. @yl pMi kogaja, w Witkowi e
f kotcw: gWpzystkich Twidédtych w Mieldynie
T pagac w Kogaczkowi e
f kocti - g wpMarcinafw Ostrowitem Prymasowskim,
T dwory i zespogy dworski.e w Jaworowi e i Kr
1 w gminie Kiszkowo:
T kot ci -\ JgmanChrzciciela w Kiszkowie,
T  kotci-g pw. Wniebkwnaécum WMBPObrsawce Kotc

f Brama | || &&Ry ib @Rbladgvtedrickich,
f kotci-g pw. Bolego Ciaga, w Gagiewni kach K
T dwory ziemiasskie w Charzewie, W6égorzewie

f w gminie Gubowo:
T kotci -w. pMi. kdgaja w Gubowie
f kot ci -\ Maresinaw Dziekanowicach,
1 wielkopolskie budowle wiejskie & Wielkopolski Park Etnograficzny,
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T gr - d i pzXwlo®Dtsit umw Ledni cki
1 obiekty etnograficzne Ry bi t wy i Magy Skansen
T zbiory etnograficzne i archeolpagisdavme z wi
polskiego d Dziekanowice 6Mu z eum Pi er wszych Piast-w na
1 w gminie Mieleszyn:
f kotci-g pw. Wniebowzj6cia NMP w Gopiennie
f kotci -W§. ptandi sgawa Bicshk up ag gva zS onkaor |zruit koawy |,
1T pagac w, Mielnie
1 dwory w Dziadkowie, Popowie i Przesiece.
1 w gminie Niechanowo:
1 kot diw-.g Mar ci na wJaBuba StaehokvdNigchanowie,
T pagace w Niechanowie, Arcugowi e i Mi er zwi
T  dwory w Cielimowie, U-gczy, Grotkowie i J

Atrakcj e przyrodniczgg - - wnoanac @ it ¢ p i jOldzageichth
chronionych:

1 Lednicki Park Krajobrazowy dna terenach gmin: Ki s z k o wo , Kgegcko i Gu
fwschodni skrawek Parku Kraj odhnatarenegnenyo aPus:
Kiszkowo,

fTzachodnia cz6tt Powi dzkidgabszzegrkingy Kr aj obr a:
Witkow 0.

Na terenie powiatu gni edni esski ego jak | UZin avjcBWwjtd i e |

tereny o duliym zalesieniu. SO one gg-wnie zloc
Czerniejewo, Mieleszyn i Witkowo.

Ullyteczne dla turystyki zasoby jemdne powi at L
fTJezioro Niedzidbdgiel (Skor z6-amiskshkiden)i ego Fadd
powiatugni elni esskiego, na terenie gminy Witko
Parku Krajobrazowego. Jest jednym z wibksz

woj ew- dzt vpalskiago @300 ba),

fTJezioro Wierzbiczasskie pogolone 7 km na w
Gniezno (189,3ha),

fTJezioro Lednickie pogolione na terenie gmin
fTJezioro Gorzuchowskie pogoldone na terenie
T Jezi cerckoKgpogolione na terenie gminy Kgecko
1 Jezioro Ostrowite Prymasowskie na terenie gminy Trzemeszno (289,04ha).

Jezioro Ni edzi 6gi el j est naj walni ej-szym
wypoczynkowym akwenem wodnym powiatu g ni e & ni e $msiry Witkgwo oiiaz g
rejonu aRPR&WwWiodzkboeci Sskiegood (jednego z najbar«
wypoczynkowych Wielkopol ski). Pogsiodbgat onb
300899 tys. m®, gg6bokott maksymaln®O 21,5 m. i g
Powierzchniazlewnicagkowi t ej w3y m@osiezd®Dremk mwir 0Odarky |
Wypoczynkowy w Sk or z Nai ntiereni e ot rodka znaj duj e

ot rodk - - w rekreacyjnych i domk - - w l etni skow
nocl egowych, camping oraz | icyz mee . p MWy wait onkes z
przypadk-w sO to sezonowe miejsca noclegowe.
pegna i nfrastr ulktuusrgau g & wastdohomwzoa. Zdecydowana

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®gskiego



wi 6kszott wgatcicield] domk-w |l etni skowych na
prywatn i (497). Wtr-d dzierdawc-w molina taklde w
na terenie otrodka dziaga takide ok. 60 przed

Dorzek, kt-re ze wzgl d6du na sw-j ¢gOczni kowy che
turystyki w posvkiemi mo@emelnalisczyt

1 Weg,na

T Ma e g.n a

Baza noclegowa i gastronomiczna

Ni ezwykl e i stotna dl a rozwoj za ndclagowas t y Kk i
i gastronomiczna. W powi eci e gnielGniesskim istnieje
mi ej s cami nocl egewybhrupgégnteniyesm-dl a hoteld]
[ dwor - w (4) z 200 miejscami nocl egowymi . [
zaliczyt i nternaty (1), domy studenckie (1
noclegowe oferuj Oce w sumie oRowiat Gle@no, mi e s
of eruje r-wnied ok. 730 mi ej sc nocl egowyct
campingach [ pol ach namiotowych (bez Skorz

Ponadto w powiecie gni elni es$ski m mo ( n a skosztowat ,
regionalnych ale r - wngaeaddt Wiuacthan.i W 9dmymlp cwig
ok. 40 restauraciji, ok 20 pub-w oraz ok 20
baza noclegowo d gast ronomi czna, j est na bi eliOco a
www.tupowtalapols ka.pl.

Poza hot el ami , ot rodkami wypoczynkowy mi [

twiadczO r-wniel gospodarstwa agroturystyczn

W sumi e na terenie powi atu gniedniedskieg
nocl egowych (l'i czOc bazé noctl egowtOycw Sk @j
(szczeg-Inie na terenie Otrodka Wypoczynkowe
Sezonowo.

Cagy czas istnieje potrzeba rozbudowyedazwm t
standardzi e or az przeznaczonNe bezdznaczenimg od z i e
pozostaje takle | okal i zac|) a Na tererniec powiatni e j s c
gnieldniesskiego brakuj e ni ewOt pli wie p - | r
spegniagyby standardy europejskie oraz mo ¢
karawaningu.

| stniej Ocw bhateegari.i ekonomicznej dl a mg O (
ograniczona, w przede ws zy st ki m z bnyitc oomaagnoa :z rc-aig or oczni e

tylko jedno schronisko mgodzielowe @Zwpéginee
brak oferty hosteli o st andar dazn esil6o kmijéOdczyy pozi omem t

schronisk a hoteldi ekonomicznych (jednogwi a
wi 6kszej mi er ze zast 6puj e w miastach schr
mgodzielily starszej i mgodych dorosgych.
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http://www.tupowtalapolska.pl/

Organi zatorzy rystycgmot redni cy tu

Na terenie powiatu gnielGniesdskiego w turysty
i potrednicy

T Agencja Turystyczna EDWARDO/ Edw00d Pol ass|
Gniezno/198/19/09/2000

T Biuro Podr - Gy S OLHrdudehreichlAnndi €hyobrege B962200

Gniezno/066z/09/12/2004

Centrum Nurkowe Dekompresja ul. Wachtla 3a, 62 -200 Gniezno

HOLI DAY |I NTERNATI ONAL TRAVEL Paweg G-rnowi

Uer oms ki e g200 GnRZn@31F34/0 7/2003/

http://www.dobrewakacje.eu/

T PTTK OdidemiagGiZzi elini esSskiej/ PTTK Oddziag Zi e
10 62-200 Gniezno/199/15/09/2000

= =4

1 SOLAR/SOLAR sp. z 0.0./Roosevelta 41 B 6200 Gniezno/033z/18/11/2004

T Biuro Podr -Gy Ol iwia Sky [/ Chrobrego 3 (pt
tel./fax. 61 426 43 32 biuro@oliwiasky.pl; www.oliwiasky.pl/www.wakacje.pl

T Biuro Podr -Gy I biza Travel ul . Chrobrego 3.
Gniezno tel./fax. 61 425 07 90www.ibizatravel.pl

T Sunny Travel ul . Franciszkasdstdax.B142% 2 200
37 37; biuro@sunnytravel.pl

f Biuro Podr - -Gy aMi eszko200@neane | " ul . Tumska -

www.mieszkotravel.pl ; tel. 61 426 48 00 biuro@mieszkotravel.pl
T Biuro Podr-TQUR O0BIRMEEE3BI36 Galagia Gniezno
T Podr - lGe z Ut mi ec thigpmiwwBvenmile e-traVel.ph v e |

Niestety wiobkszot't z w/ w biwur twiadczy us
wyjazdowe]j . Brakuj e na terenie poavi ats@ u @ io u
w ramach turystyki przyjazdowe]j , kt-ra w
zdecydowanie mniej rentowna.

Informacja turystyczna

Powiatowe Centrum Informacji  Turystycznej
Powiatowe Centrum Informaciji Turystycznej (Rynek 14; 62-200 Gniezno) powsta g o

w 2001 roku z inicjatywy wgadz Powiatu Gni
podmiotem finansTpODegymi PCETkrmpgO i zrgarzealgir an
profesjonalnO obsgugéd, w tym wyczerpuj Oce
noclegowej, hotelowej, campi ngowej [ agroturystycznej W

przez cagy rok molGna zaopatrzyt si 6 w mater
mi asta Gniezna, ale takilde go.aNsepoie RCOviestat u gr
dost Gpperé dniw tygodniu.

Niestetyni e funkcjonuj O sezonowe punkSkggzcT,nna t e

czy w muzeum na Lednicy. Podst awowO i nfor maowinna t audigst yc
udzi éenforanbcja PKP, PKS oraz MPK. Chodzi przede wszystkim o informacje o

l okal i zacj i posZad¢zegurlynytcyhczatycdokcor az moll i w
nich.
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5. Turystyka w dokumentach strategicznych | edt
terytorialnego

W latach 2006 & 2013 podstawowym dokumentem strategicznym powiatu
gni edniedskiego byga aStmateégicgp daR&taz 2006j6u P o wi

20136 Zostagy W ni ej zawarte |liczne zapisy
sukcesywnie realizowane za potrednictwem Pl ¢
02013. W Strategid. rozwoju powiatu gna edni e
bygo wyr - -@Gnit nastédpuj Oce zadania do realiza
1 Zapewnienie odpowiedniej infrastruktury komunikacyjnej,

T Promocj a i organizacja iIimprez oraz wydar ze:
1T Modernizacja i rozbudowa bazy niezbd6édnej di
kultural nej,

T Promocja przedsi O6biorczotci,

T Promocja i marketing turystyki jako waildnej]
1 Stworzenie systemu informacji o atrakcjach turystycznych i rekreacyj nych
powiatugni elni esSskiego,

1T Rozw-j oferty kulturalnej,

1 Poszerzanie oferty turystycznej,

T Tworzenie nowych produkt - wwalony hisfosidziec zny c h w
kulturalne i przyrodnicze,

1T Promocj a i rozw-j aktywnych form turystyki,
1 Promocja wal or - wturystycarnjyah powmtn whkvagu i za grani c O,
1 Promocja inwestycyjna powiatugn i eile $ ski ego,

W zwi Ozku z dobiegaj OcO ko$c-2013patyms pamymt y wO f
zakosSczeni em r e aRoiwpjaR g wi aSttu a®reigend haia 26806-k i e g o
2013 i Planu Rozwoju Lokalnego na lata 2006-2013, w dniu 31 maja 2013 roku

zarzOdzeéemaremt  Gnielniesskiego nr 29 powoga
przygotowaniem nowego dokumentu strategiczn
lata 2014-2 0 2 O . W jego skgad weszl i przedstawici e
m. i n. : organi zacjadypoPawizOdwwHBohe0mRi eSski
dziagaj Ocych na rzecz: promocij i przedsi 6bi
zdr owi a, przeciwdziagania wykluczeniu spogec
Powi at owego w Gnielni e. Ef ekt emo g kb yl kou mi e s
opracowanie dokumentu pn. Wieloletni Strategiczny Program Operacyjny Powiatu

Gnielni esskiego-20201 pt apyrRz0ellzd ghad 6§ i Reolwii aetsSus kGre g

w dr odze wdnih 26aigfopada 2013 r ., z mocO obowi Ozywani
stycznia 2014 r o k u . Przygotowany materi ag, poddany
zostag podzielony na kilka cz6tci [ przedst a
roku. Wyni ka on m. i n. z diagnozy stanu Pow
takle analizy jadbyechmesdmyanh iszagps i zagroudes
wi zj6 oraz cele strategiczne i operacyjne F

zawi era zestawienie projekt-w przewidzianych

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®¥skiego



KalGdemu projektowi WSPO zostag nadnskay numer
cyfra arabska / l itera alfabetu, oznaczaj Oc
projekt.

W Wieloletnim Strategicznym Programie Oper ac
lata2014-2 020 zostagy sprecyzowane 73 projghekty dt¢
i operacyjnych Powiatu Gnielnies$skiego:

T w ramach pierwszego celu strategi-biskoego a N«

stolicy orkegitdmwméo 5 cel,-w operacyjnych
T w ramach drugiego celu strategicznego aPowi
i bezpiecznym miejscem do UGyci adé okret!| onyech, 8 cel -w ope

f w ramach trzeciego celu strategicznego aPo\
passtwa pol skiegod okrceldopevanyme:t r zy nast 6puj (
o Powiat Gniezno markowym powiatem w Wielkopolsce
o Powiat Gniezno na weekend d zmiana charakteru turystyki z tranzytowej
na pobytowO
o Powiat Gniezno dsercem Szlaku Piastowskiego, wizerunkowego produktu

Wielkopolski
W ramach w/w trzech cel - w, do realizandn. inaptédpwj Oz e ¢
projekty:
1T Promocja Powiatu pddGmr zdlniksBisk§ elgmot 1 o ch
sportowym,;
T Organi zacj a i promocja walnych dla powiat

jubileuszowych, promocyjnych oraz wizerunkowych;
T Tu powst a-gbadowaa prankcga marki powiatu jako miejsca, gdzie
narodzi glkaa sp &S ptowswot t ;

T Wzrost atrakcyjnotci turystycznej powi atu
rangi og:-l nopol skiej, europejskiej oraz ¢t
T Promocja powiatu poprzez reklamé typu ATL
T Rozw- | [ promocja innych ponadregional nyc|
przebi egaj Ocych przez teren powiatu oraz sz
T Rozw- | [ promocja turystyki aktywnej na t
T Rozw- | [ promocja turystyki kol ej owej] w P«
1 Zintegrowany system informacji turystycznej - kluczowy instrument
profesjonaln ej obsgugi ruchu turystycznego,;
T Gniezno Piast-w na (Gywo;
1 Szlak Piastowski-r 0 z w - | [ promocja szl aku, kl uczow

turystycznego powiatu;
Wi el o Strategiczny Program Operacyjny F
2020 i e pondgdwel gwalgacjiimoni t or i
TaklGdowumentach strategicznych ogmiinaposwahed(t
liczne odniesienia do turystki.
Poreiji przedstawiono najwalniejsze zapisy w d
kt - re mogO wpgynOt na r oew-gjni e rZyosst galkgiymw ne
przytoczone przede wszystkim z mytl O o modl
jednosteksa mor zOdu terytorial nego worekeeacyjreni e baz

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®x®¥skiego



Zapisy te sO takle nweawydkkei d subiegfnimiewsoitéci pr zez
samor z®Odydof i nansowani e przedgie6wtzi 684k -mwoz Wo
Europejskiej.

Cztery pierwsze gminy, sO rmtegakci &t akeual
powstani a niniejszego dokumentu w 2008 roku zdC

Gmina G u b o &strategia do 2011

Strate gi a r ozwoj u wzakresig roz&ojusturystgki pr opon:owaga

1 Opracowanie programu promocji gminy,

fUtrzymani e i rozw-j strony www,

{ Ustawienie tablicinformacy j nych z umi eszc amny @ziemnapO cage
nani esi a@jnwa $2®dreyi, szlaki turystycznei mi ej scowotci . Tab
takie winny byt pwrsytalwi osmnlealpacty lggmuni kacy
Prowadzenie promocji gospodarstw agroturystycznych,

St worzenie nowoczesnej oferty grunt-w pod u
rozpropagowanie,

Stworzenie zintegrowanego systemu informacji o zasobach turystycznych gminy,

Organi zacjmamil atiowych i kemping:- w,

Budowa kompleksu turystyczno-sportowo-wy poczynkowego na wybrze
Lednickiego w Dziekanowicach,

T Wsp-gpracggymprgmieami w celu pogOczeni a
rowerowych w istniejOcy idowebowygH anowany sys
1T Opracowanie planu rozbudowy ¢tcielGek z pod
tciedki rekreacyjne,

T Rozbudowa tcielek rekreaeyj hpykhal|l (madcnd &i 12 &
przeszk-do6 w celu wuvuatrakcyjnienia przejazdu
T Wykonanie oznakowania tcieliek ze szkicami [
z mapami gminy na gg-wnych trasach) wraz z
bezpieczesstwo uliktkowni k-w tciede

]

|
j

= =

E R

bu
t e
Zi

Gmina Kiszkowo strategia do 2013

Strategia rozwoju gminy Kiszkowow zakre si e rozwoj u turystyki pr o
1 Zagospodarowaniebr zeg-w j ezi or ,

T Przeznaczenie grunt-w pod budowd bazy nocl e
T Wyznaczeni e t cykepiesdy, radveraveji komej.s t

Gmi na Kayaeyi& ao 2010

Strategia rozwoj u egmienyr okzgveodg kuo tw rzyaskiry Kk i Uuwz

T Prowadzenie programu szkoleniowego dla roln
gospodarstwa agroturystyczne,

1 Wydanieinf or mat or a agrotuystycanygcla ¢ h

T Przygotowanie tras rowerowych i edukacyjnyc

1 Wspieranie tworzenia gospodarstw agroturystycznych.

Gmina Mieleszyn strategia do 2013
Strategia rozwoju gminy Mieleszyn w zakresie rozwoju turystyki z awi er a g a
1 Wskazanieteren - w pr zeznaczonych pod rekreacj é

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®géskiego



T Doradztwo w sprawie molUliwotcinazyekbwmdawdr
infrastruktury turystycznej

T Preferencje podatkowe dla uruchamiaj Ocych d
(w szczeg-Inotci w ataystykp,si e turystyki i agr

f Twor zenie infrastruktury zwi Ozanej Z rozwoj

Miasto i Gmina Czerniejewo strategia do 2017

Strategia rozwoju miasta i gminy Czerni ejewo w zakresie rozwoju turystyki
proponuje:

T Rozw- j usgug ,turystycznych

1 Rozbudowanie regionalnej gastronomii,
T Organi zowani e gminnych zawod-w sportowych
1 Budowa hali widowiskowo - sportowej,
1 Przystosowanie Jeziora KQpiel dla potrzeb rekreacji
9 Organizacja rajdu rowerowego,

1 Opracowanie informacji o zaby tkach historycznych,
1T Pieldgnowani e mhistory&hyehk i mi ej s
1 Wydawnictwa promocyjne o gminie ,
1 Promocja internetowa gminy ,
fUdziag w promocji ,gmin wielkopol skich

1 Wizualna promocja gminy (tablice informacyjne)

f Nawi Ozani e wsp- §p rzagm@nczngna pattneamis ki ej z

1 Organizacja Forum Gmin Szl&ku Piastowskiego,

1 Dni im. Kmiecia Czyrania,

f Powoganie Towarzystwa ,Przyjaci-g Czerniejew

Miasto i Gmina Trzemeszno strategia do 2018

Strategia rozwoju miasta i gminy Trzemeszno w zakresie rozwoju turystyki zawiera
nast 6puj Qce zapi sy

T Zwi 6kszeniehmpiowprezeznaczone|] na dziagal nott
T Wykreowanie usgug komercyjnych, nastawionyc
T Poprawa dost6épu do rekreacji,

T Rozw-j gospodarstw agroturystycznych,
fWzrost |iczby projekt-w maj Ocych, na celu wy
1 Przebudowa dworku i renowacja parku miejskiego,

1

Rozbudowa sieci tras rowerowych.

Gmina Niechanowo strategia do 2019 roku

Strategia rozwoju gminy Niechanowo w zakresie rozwoju turystyki proponuje:

i Tworzenie i promocja gospodarstw agroturystycznych,

T Rozw- j usgug turystycznych,

1 Rozbudowama g e j (regionalnej) gastronomi i,

T Moderni zacj a k o mdparkowegaw Niegharsowi® w o

f Budowa plac-w zabaw dla dzieci,

fBudowa i/ | ub wytyczenie tcielek rowerowych
1 Tworzenie nowych atrakcji rekr eacyjnych i turystycznych,

1 Budowa zaplecza sportowego,

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®g$skiego



Ochrona i renowacja zabyt k- - w,

Opracowanie informacji o zabytkach historycznych i atrakcjach rekreacyjnych,

Piel 6gnowanie pami Ot ek i mi ejsc historyczny
Troska o klomby i skwery,

Wizualna promocja gminy,

Powoganie Towarzystwa Przyjaci-g Gminy Niec
Promocja wal or -Oturystyezthyche kaltugpywyohaminy Niechanowo,
Wydawnictwa promocyjne o gminie Niechanowo,

Promocja internetowa gminy,

Udziag w Lokal nej Organi zacji Turystycznej,
Stworzenie kalendarza imprez kulturalno drekreacyjno dsportowych.

= =4 =48 -4 -8_45_48_4_49._2._-2

Miasto i Gmina Witkowo strategia do 2016

Strategia rozwoju miasta i gminy Witkowo w zakresie rozwoju turystyki  zawiera:

1 Racjonalne wykorzystanie i ochrona zasob-w gminy (w tyn
iwykorzyst ani e zaby)Xtk-w gminy

T Tworzenie warunk-w do spédzania wolnego cza
bezpieczesstwa pobytu mieszkasc-w i os-b pr

Mi ast o i gmina Wi tkowo posiada, takliezcze@tlen
uwzgl 6dni eniem rozwoju Otrodkiaa Wypoczynkoweg

Gmina Gniezno strategia do 2020

Strategia rozwoju gminy Gniezno, w zakresie rozwoju turystyki proponuje:
rozbudowa i modernizacja b azy rekreacyjnej i sportowej ,

budowa zaplecza sportowego,

budowai/lubwyty c zeni e tcielek rower owych
tworzenie no wych atrakcji turystycznych,

tworzenie nowy ch atrakcji rekreacyjnych

budowa plac-w zabaw dla dzieci
wytyczanieioznak owani e szl ak-w pieszych
wyznaczenie t er eekreaayjn® dlatnisibwe, a g k |
kontrolalegalnot ci zabudowy | etniskowej
wyznaczeniet e r e nbudewa boisk sportowych ,

troska omimyygl Od g

prowadzeni a Oddzkioangyacsh pioruzpi 6 kszaj Ocych
promocja i mar k eninyGnigznove wn Ot r z (¢
wizualna promaocja gminy,

powogani e Towar zy sinywGniezRa, zyj aci - g ¢
promocja i marketi ng na zewn Ot miny Gniezno,

wydawnictwo pr omocyjne o gminie Gniezno,

promocja internetowa g miny Gniezno,

udzi ag w Otganizezji Targsfycznej,

stworzenie kalendarz a imprez kulturalno drekreacyjno dsportowych.

=4 222 -_5-5_-95_9_92_42_29_2_2_-2°_-°2_-2_-2_-2_-2°._-2-

Miasto Gniezno strategia do 2015
Strategia rozwoju miasta Gniezna, w zakresie rozwoju turystyki k gadzi e naci sk
nast 6puj Oce dziagani a

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®gskiego



T Promocja walor -w turystycznych

T Wi el ol et ni es$pdmacyjnychd zi aga

T Wydawani e i dyst r ynformacyjngch inppeomoceyjnych @m ietcie,
1 Kreowanieodpowi edni ch posttag,w spogeczno

1 Nowe produkty turystyczne ,

T Rozw- j roli Szlaku Piastowskiego,

1 Rewitalizacja okolic jezior,

1 Tworzenie i promowanie imprez, w tym imprez o g -okrajowych.

Woj ew-dztwo Wielkopol skie

W przyj o6tej -B020 StraeginRoZ2vOWO 6 Woj ew- dzt wa Wi el kop
w zakresie zwi Ozanym z rozwojem turystyki Z a
1 Poprawa st anu trodowi ska [ racjonal ne g o0 s
przyrodniczymi,

T Wykorzystanie dr-g wodnych Wielkopol ski dl
1 Wzrost znaczenia i zachowanie dziedzictwa kulturowego,

T Zwi 6kszeni e udzi ag@g tekreasyjgyechgw gbspadarce tegionz n o

|l stotnym dl a Powi at u Gnielniedskiego doku
samor zOdu regional nego j est List égat ency|
i Kujawsko-Po mor s ki ego z dnia 4 wrzetnia 2012 r

[ wyratGaj Ocy wol 6 restytucj.i Szl aku Piasto
nowoczesnego produktu turystycznego. Jednoczetni e Ur zOd Marsza
Szlak Piastowski za regimal ny pr odukt wi odOcy w zakresi

Powoguj Oc dakiméntynPowiat@ni etlini esSski i podmioty z
podstawy do aplikowania o wsparcie z fundu
realizacj6 tych produkttSziakiem. kt -re sO zwi Ozane
Analizuj Oc przytoczone zapi sy jednoznaczni e

gmi nne widzO potrzebé rozwoj u turystyki
w dokumentach strategicznych pozwal aj O dom

przynajmniejsSctatitzadbppagd uoygwt yki) dHychnansow
budidet - w. Daje to szanse na wgOczenie sié
infrastruktury nNi ezbd6édnej Zapdy w rdakanvemtgchu tur )
strategicznych, kt - re odnoszQrys6éydbpnejozwor

j ak jud wspomi nano na ubi egani e si 6 s amo
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego.

6. Analiza przyjazdowego ruchu turystycznego \

6.1. Anal i za przyjazdowego r u qychu w tpawiegies t - w z
gni elni & flkukO0sn

PrzygotwwkuplO&8st r at egi 6 rozwbpuPbwirgstuyni eldni

zuj 6ciem produkt kv ntiuvercyzsntiyec znwrc-hcono uwagd n
odwi edzaj Ocych go w podzi atzagramieenythur yst - w kr a
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Analipz@fil u S pogec zzageagicnyclt 0 dws te d w a jpaiaty ¢ h

gniedni es$ski opar tnkietowych pbhadaniuachpoadecznego
odwi edzaj Ocy mihsta P atlakej& turystyczne) z 2 listopada 2005 roku

(Tomasz Dzedzi c, Badani a Anki et owe TuRryosfti-lw
Odwi edzaj Ocych Polsk6 / miasta i atrakcje tur

Analizatychbadas$, jest szczeg -day@ 1z os weaygowang ©cmi c h
takle Gniezno (45 miejscowatdaina ah vRewbdEmdne | Po
wytypowani a Gni ezna byg j ego ni ekwestiono:
narodowym (czyli kultura i historia Polski) . Badani a te zostagy ©prze
drugi e] p 0 g 0o wszej dekadze siarpnia 2005 reku. w

W Wielkopolsce poza Gnieznem (katedra) badania przepr owadzono w K-
( pag ®aznaniu(rynek). Wt r - d og-gu badanych, na kraje
Pol sk O) przypadag8?2,452 1%taumpgtgrstdvwz Kkraj - w s
stanowi |l i ieay ytUdizi migemMNi emc - w w porR00&mkani u z
praktycznie si 6 nie zmienig.

Po wst Opieniu Pol s ki do Uni i Europej skie
zdecydowane zwi o6kszenie si6 I|liczby turyst - -w
kraj -w bygekij pbétknaNsite mc- - w) . Grupa ta (tur
pi 6t nast ki z wWygO8VEAUEmM sNaemewiw ali 39, 2%
por -wnania bygo to zaledwie 12,9% og:-I|nej I
wst Opi eni e Pol ski do Uni i rEgo peng g kiaezy ¢ hpuo z

turystycznego w Polsce.

Wtr-d og-gu badanych znacz Qcyj czwikG6 kws z yRjraa nscil

Hol endHi wzpaPr-ankt yczni e nie zmieniga si 6 1ic
kraj turyst-w z AusZazmniie | ssSzfywdawvj Oz k W6gi € amkn i
i uszczelnieniem granic) |iczba turyst-w z R
Szczeg- | ni eo kkaozriwjiyé6t me e fpearsezncczieeg - | ny c h grup
Turytci z kraj-w zamorskich szczeg-lnie ch
miejsca hi stor i [ kul tury, naj wiZdekydorvanie mi ast e

rzadzi ej bz zywetndjrOw wypoczynHKHuryptaiz kKukomf
sOsi edwmiteyym (szczegd82j 2% Nwemcg turyst-w z Kkr
maj O ni eco indemeKopegbeanpO oni przede WS Z VY S
wypoczynku i kurort - - w. Rzadzi ej przebywaj O
odwi edzaj O miejdkad thirotwer ya arzo og!l OdlajrQ tachi ek
z krayégwj bpi GtenzasNike mi(ec) bpt gf ew ug ©OIGypcoh mi a
chétnie odwiedzaj O mi,aj stcaak (ikei sotboi rei Rzagziej pk wlytr wo
bywaj O w trednich miastach. Znaczni e mni ej
wypoczynkowych i kurortach.

Z niniejszej analizy wynika , de ni e mgchznaed@®i c w r ozl
czOostotliwotci pwo | aond raenti lao n ysci h atrakcjach
respondent -w z poszczeg-lnych kraj- - w.
Oznactizat mode, i dlaiduwpéni @j Sneacgmpst uzn

mi ejsca za atrakcyjne, thép o@ombdltar gkidajeii .a@® avto t
obejmuje t akile turyst. -w z(rlrsapjonuen OmiNEaoarmi) h (p
wtr-d kt-r yygh bspnodli napodzi ewat wi 6 k siedzgnia sk gonr
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atrakciji bezp guaztgnlyécdhu (na ni Gszy poziionm doch
zamolnotci tych spogeczes$Sstw).

W badanej] pr-bie p 0 n a damddletbie orgas onvheymt - svw - |
przyjazd do Polski, nie korzystali z potrednictwa w reerer wac,]
twiadczes. Dla 25% badanych organi zadlaorem p
13% inne instytucje.

W por - wnani u zliczbaooksi -ebm «20@t(Gz49cych z bi ur podr - (
Wi 6ksza czO6stotl i wot't wskaza$ na biura podr
z kraj-w sOsiednich (gg-wnie Niemdtwlasnikd .wt
Biura podr -4y najczdétciej bygy wskazywane |
badanych w kurortach ( 35 %) [ naj wi 6kszych
zwi Ozanych z histori O i kulturO poza duly
turystyczne, jako organi zat or - w wy p o oztylko K8,0% wadargyah.a ¢

Samodzi el ne przyjazdy bygy takle wskazywan

makroregionie centralnym i zachodnim. Omacza t o, de r ovzaywm- | tur
ewaluacja produkt - -w turwwg&thyearnynin) ppdwizreibeyn t
indywidualnego, jak i zorgani zowanego (kt - remu pobyt

turystyczne lub inne instytucje ).

Dla ponad 30% badanych gg¢g- wolscenbyll znajangie m i nf
rodzina (tzw. promocja szeptana). Tyle s a mo b wskazag onternet w segmencie

stron zagranicznych, a 12%w s k a zna sgtrony polskie. Oz nacza t o, de bl i
respondent -w (turyst-w) odwiedzaj Ocych Pol sk
informacji. Pokazuje to jak wailGnym Uacjijesgjletemetd ost ar c z
2%t uryst  -w onfoymagpdé& o Pol sc eazdo ®Pravwerl§lani zat
czerpagoggvivwrdizeéd z pr podobny ddsetek (18 %) z medi - w k|
pochodzenia. 8% espondent - w ws k a inforgnacji oataktaz bitrami d § o

pol skich otrodk-w informacj.i turystycznej Z e
informacji, a prawie 11% przyznago si 6 do ni
kraju,do kt -rego Wanrtyg ezhawadyt , de przynaj mni e

korzystwapigaj mpmi e | 2 gd w-nd loNanraecyi .zazhhacezgtdzind
znajomych (jako miejsce wakazymamiagt§umdy tw iP

kraj-w zamorskich. Zdecydowanie rzadzi ej ro
(przy czym Niemcy rzadziej ni( pozosta).iNapOsaddiej na ro
znajomych wskazywali turyt c i z kraj -w blyégerj Nipeée darrowp t ki
zauwadyt , e zrnoad zoinmmyéch jako dr-dgo infor mac]
344% respoldent - w odwi edzajwic@zanenierjib® ai zkul t ur
dudy mi mi Tausrtiyatinti t aklde w nieco ponad 30% (32
korzystali z zagranicznych stron internetowych. Znacznie mniejszy (rzadziej

wskazywany) byg wudziag medi-w w kraju maci e
wy n ozledyie 13,6%. T a k i sam odsetek respondent - -w od
zwi Ozane z histori O i kultur Qwepbhaaagurhig mpol:
strony internetowe jako Gr-dgo informacji o
Przedstawione zal eldnot ciwagbo wirrzryy obcyetnivez ieffteek
naBk gad-w na promocj 6 naszego kraju, a takdide r

Warto si 6 wrdcz zastanowi't czy,w@anieswoimo oOr az
produktami, ni e powi nno sj @k opr g giakeja &rugiej wizyty.
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Turysta po odwiedzeniu Warszawy i Krakowa (pr
trafi at do Gniezna | aksesthr kecil egws kgegtgnwne o dr

nal edagoby taklde przeanalizowat modl i wott ro
Zdecydowanie najrzadziej respon d e n c i odwi edzaj Ocy miejsca z
kul tur O poza dunigtami korzystdliz palins kmich Ot rodk- - w | n
Turystycznej jako UOGr-dga informacj.i o Pol sce
Analizuj Oc modGl i wott rozwoj u bazy mt wmray ®tliyyc z 1
zauwaddyttur yltec i zagraniczni pajzed§tvai ©jczy k avr 2Py
wgasnego samochodu (40, 9%) , z autokaru (2
zdecydowanie rzadzi ej respondenci wskazywal
statek (1,4%).

Wt r  -rkespondent -w (turyst . - w) odwi edzaj Ocych I
kulturO poza duly mi i todednitmianmipast aminaj &k
wskazywany.

1 4090samoch-d osobowy
T 25,1 dsamolot

1 24,5 dautokar

1 708poci Og

Pokrywa si 6 t oz e prtarkg dyrcizmii e wskazani ami WS z
odwi edzaj Ocych Polskdé (objdétych badani ami) .

Szczeg-Ilnie interesuj OcO informacj O, przy
turystyki wW powiecie gnielniesdskim jest dgu
takle gadwy ldGapatrywat szansé na odwi edzeni

e
zagranicznych. Ni eco ponad pogowa badanych (52%) de
dgueiys ni G 7 nocl egsiw.dnTeygok obaddaanecgoo turysty |

v

kr -t ki do 3 nocy, raysdlya pcoob yttr zzeacwiieeggoa gt usi 6
nocy.

Dago to tredni O dgugot't pobyt u badzoPpodolsyg e 10,
do dekl arowanej | iczpypnoybwwamdeeg sz zavs Dz ar
histori O i kultur O petam(lobndcyymi i tredni mi mi

Aby skutecznie przyci Ogalt turyst swawiagh aniac
s t aobiekty zbiorowego zakwaterowania (w tym hotele, pensjona ty,itp.). Na t ak O
form6 korzystania z nocl egu wskahaeledub bl i sko
motel e, 10% pensjonaty, 2,5 % o tStosudkkwo wc z a s
dudo turyst-w korzystago z noclegu na pol ac
GOczni e na obiekty zbi orowego zakwat erowani
U krewnych i znajomych nocowag o ni ecage 13 %, a w kwater
i agroturystycznych - 87 %.Ni ecage 6 % respondent - -w Kkor z)
noclegowe;.

Osoby odwi edzaajzOcieOzmineg szc hi stouldymii ik utlrteadrt
miastami, naj cz6tci ej wskaawpoolegggy j ako miej sc

51,5%- hotele i motele,

15,7%- krewni i znajomi,

8,8%- kwatery prywatne i turystyczne
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8,6%- pensjonaty
8,5%- kempingi

W aspekcie przygotowania i rozwoju produkt -
jestl i czba wsp-Ilniespbdr - Guj Ocych

Wr-d respondent -w dominujO osoby samotne (
jednej osoby (24,5%). Takisamj est praktycznie odsetek resp
odwi edzaj Ocych mi ej sca zwi zan eduzliy mi stiortirOe

miastami  (47,3%). Znamienne j est takiGe t o, de ponad ¢
stwierdzigo, Gde w ich podr - -Gdy do Palski N
dziesi Oty mprodyzdiag gdnadzieckonOznacza t o, de naw
podr -lGdach wakacypnyah tda&iuba Imdldika zott przyj a
badanych o s ; rbe jest to turystyka rodzinna , w Kkt - r e] dzi eci odgr y!
rol 6.

Respondenci j ako gg- wny cel przyjazdu do
i wypoczynek (61%), nastoépni e odwieldzi ny |
biznesowe (8,8%),cel e rel i gijne (3, 42kupy (22860 d gtvk b ( 3
chodzi o turyst-w badanych w miejscach zwi
dudly mi [ tredni mi mi ast ami to jako gg:-wny cC¢
zwiedzanie kraju (46,2 %) [ wypoczynek (10, 6 %) . Cz04dst

u krewnych i znajomych (13,7%) oraz wyjazdy biznesowe (9,0%)

Respondenci odwi ejdczzag tCeciye |JPiokl esrkmbg gntag w o bi ek t
(muzea, kina, galerie, sale koncertowe) - 72,1%, restauracjach - 57,8%, obiektach
handlowych- 50,08% oraz z rozrywek 39,9%. Moldma 6c tswtwajerdzit , |

opr - cz dost 6pnotci (formal nej [ warunk- -w d
nocl egowej , i nstytucj e [ obiekty kul tury
usgugokweijr,e decyduj O o atrakcyjnotci kraju

o atr akcyj omdoau, podiaun ey miasta. W konsekwencji decyduje to
0 pozycji kraju, regionu czy mi asta na rynku turystycznym

Wi 6kszott respondea,t - wie stmwiierdadaostrzega n
i niedostatk-w podczas pobytu w Polsce (po
pewne niedostatKki i mankamenty, wtr-d kt-ry
znajomott obey@lgz y miwwgatci wy stan s amfdrmaga ny, ni
turystyczna i zga pogoda. Znacznie rzadziej
sp6dzania czasu, brak wydkiregederkwl tsgagnyath
oraz br ak wydarzes$ Zgporsttoamy cdr - g w Pol sce by
najpardziej uciOG !l i wy dla turyst-w odwiedzaj Ocych n
i kulturO poza duly mi i 0 nadjbarézigjh i Tnuir yrmica s tzannaic z(r
rzadziej jako wuci OGliwott wskazywali sgaboO
stan sanitarny wiWazrzywygo - watbd®i edzaj Ocych
z historiO i kulturO poza duldymi i tredni mi
ProwadzOc anali zg, jacy turytci zagraniczni
zwi Ozane z histori O i kulturO poza dailigmi i
cechom socjologiczno-d e mogr af i czny m. W 48,2% sO to k

odsetku wWa4pr3wi eDominuj O o5s6dbyokioe@B@@)ygi 85
nast 6 p rA3Y €2552%5pi osoby d o 2 4 roku dyci a (15, 9%) .
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mni ej s ©wtosoby pami6 d z y-643afa (12, 4 %) oraz 65 | at i po
Turytci zagraniczni odwiedzaj Ocy Polské to
wyldszym (53,5%) i trednim (37,5%). W 60, 5% s
jest os-b wuczOcych si(l#7%4). M\ ,r7%) biadamgcht pw z
stanowi O osoby, k t - rneraz w latdah 12@08-2005b(595%. Na e d e

drugO wizytdé wskazywaaona 8% wanrat @ rtzyeN&scO D% b
i wibcej wizyt w PRPIDIOSC evswk alzaytwaa)Bd adafy8h.o p o n ac

Wartym podkretl eni a j est fakt, de poza
(Warszawa) 04 7 , 4 %, magopol &kdi,nb % Kr agkomor ski m ( Gda ¢
Sopot)) 033, 8% naj wi 6cej t uireylsk o pdo2l 4skailoe d ¥va G We |
wi aby rozwadily# wott zabiegani a 0 turyst - - w
Wielkopolsce.

Z badas$ tych wynikajO nastdépuj Oce wnioski w
kt -re naledy podj Ot w celu pozyskania turyst
frozpowszechnieni e i poggébii ®n preduktaghs z e | ki «

turystycznych potencjalnie atrakcyjnych dla turysty zagranicznego na stronach

internetowych www, w tym na stronach interaktywnych,

fkatGda istniejOca | ub nowo powstaga strona
odpowiedni k w j6zykunuemhgiielisnknyrt h( miézykach
(w miaré6 modliwotci)

T wyeksponowani e w produktach turystycznych
zal eliet turytcie zagranicznemu.

Przygot owuj Oc dzi agani a mar keti ngowew w z
turystycznychz pawaier® grd reyionhi e $s ki m, warto zwr - (
liczb6é6 turyst-w odwiedzaj Ocych Poznas§, j ak
w wojew-dztwie wi el kopol ski m. Wedgug opr ac
l nstytut Turystyki, zatytugowameggsad yaxXmpug oo
Warszawa 2004 r. (Maria ByszewskaDawidek, Iwona Kulesza), wr oku 200 2, Pozi
przyjOg 0,9 mln tylwko Nal @jiagpdbdly t§uackyig ttssptoasn d\
zainteresogwaup d tté6t wr ygpr odukt ami turystycznyn

gni ednimedski

Analizuj Oc kol ejny dokument okretl aj Ocy t
turystycznych, opracowany przez l nstytu
aCharakterystyka rynk-w zagranicznych. Kier
zagr ani cznycho, Wa rkezyswa oR0Gopaci $(ski, Bole
molna si 6 doWwiedbaekt urvet-w zagranicznych p
z roku na rok si 6 zwidbksza. Wyddgula si 6 tak
Warto jest wykorzystat t en nfyakt tiakZtami mtr eordeus
turystycznymi cpzoyc howiz@z g my mi Z powiatem gni
takle zauwalyt, e ciOggemu rozwoj owi tury
[ dobrobytu spogeczesstw Europy.

Gniezno i powi at gzeiswoimhpgropazyej&nii (produktami) skierowanymi

do turmastt-aklie szansd przej Ot tO cz6tt ruchu
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6.2. Analiza przyjazdowego ruchu turyst - - w kr aj
gni edni eréks ROOEN

Ruch turystyczny, naryetewi krppowiwgtbsigadgedln
przeanali zowany w ramach aBadani a wi zerunk
aspekt - w tredizpwanegkw 6r,amach projektu " Dobre mi
tradycja -promocja produkt - -w turystycznangziha Paomwiat
1.4 Zintegrowanego Programu Operacyjnego Rozwoju Regionalnego finansowanego

z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego

l a wi bkszotci badanych turyst-w Gniezno Kkoj
pierwszO std@¥ cO Pol ski
Kat ed28%)

Twi 6t ym Wodl0%,e c h e m
gni azdem or gaemadod¥,ar ym gr o
hi stori Odé&bwtradycj O
Bol esgawemdo®nr obrym

ajczotciej imejscanedy gpym

Katedra 681%,

|l nne ké&a9%, ogy

Centrum miasta 630%,

Muzeum PoczOtk-w Ps24st wa Pol skiego
Muzeum Archidiecezjalne 816%.

ajbardzi gj spéodobagstom w Gnielni e:
atmosfera,

atrakcje,

muzea,

foldery

gastronomia.

ajmniej turystom podobago si 6 (nie podobago
oznakowanie,

mago parking- w,

zaniedbane budynki,

t mi eci i brak koszy,

bagagan,

informacja turystyczna (lokalizacja) ,

Czy s toaldt.t t

~ — =4 =442 -4-5_45_498 > = =2 =444 > = =42 =444 > A-A-A-2-2-49

uryteci wskazal. r-wni ¢ii nmnar ymagpc 2dnywezhb.6 [R[zc
westi 6 nalely przeanalizowaltl dOGiOc do zwi
terenie powiatu gnielnieédskiego.

Anali zuj Oc W W . ni edogodnot ci n a licke jest doz a uwa @
rozwi Ozani a przez mi asto Gni ez no (Strtegin a ma c h
rozwoju miasta Gniezna). Z mi ana | uatrakcyjnienie oznako

w Planie rozwoju miasta Gniezna na lat a 2008 d 2014. Podobnie jak utworzenie
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dw- ch par koiufgp-r owy c h (j eden na obrzedach mi
kol ej owym) . ReceptO na =zaniedbane thurdynki

przygotowywany jest przezmi ast o Gni ezno i béddzie realizo
pomocowe UE Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny - WRPO).

TakiGe potrzeba poprawi eni a I nf ormacj i tur
gnielni esskiego Oraza WwWesecizeg: minasttca @ni e:
dostrze(i o nvaPlanie Rozwoju LokalnegopPowi at u Gni elni e$sskiego

Sczeg:-Il nie p 0 p ozmakgwaniev \pumkig aformacji turystycznej |
umodl i wieni e dot ar ciwa Udnogpgrkiu emigsta GriezrkaaWiadae g o
przy okazji zauwalGyt , e turytci W pierwszej kol ¢
Gnielnie i powiecie gnielniesdskim z:

1 Internetu 035%,

1 przewo dndlk%, w

1 lekcji historii 810%,

1 od znajomych 8%,

1 sz k 66y

1 gazety 6%,

1 telewizji 85%.

Badanie to potwierdza og-1nO tendencj6 obs.
takdlGe z badas przeprowadzonWaht owt us pgr aownci oak
unowoczet ni at naj bardzi e]j skuteczne nar z 6 d z
i powi atu gnietdnied$skiego, z kt-rych Kkorzys

powi at gniednied$ski

Anki et owani podczas badan a barazloganpozyty
mar keti ngowego ip®divs khiteigoogi e I mi ej sc e, kr - | ew
l ch zdaniem zobowi Ozuj e on przede wszystkim
fzapewnienia atmosfery przenoszOcej W czasy
fatrakcyjnego przekazu na temat tego jak pow
forgani zowaniai hagchwniwprez przenoszOcych tu
1 poczuciaw ci ekawy I atrakcyjny spos-b tego, | alk
Ponadto po sl ogani e: aDobre miejsce, kr -1 ews

takde:
fwysokiego standardu usgug,
fgotcinnotci,

1 dobrego,godnego, kr -l ewskiego przyj6ci a.

Wi 6kszott t uyrwnmsite wo cpeopzoydti Atas ggni %I Eylkos ki e go
20% turyst-w uwalta, Ge zawiedl: si 6 i ni e z
kr-IewskiejNienmlejaedrwchomlecznajestdalszatroska O spegni
potrzeb i oczekiwas$ turyst-w odwiedzaj Ocych

Szczeg-lnie istotne jest, e znaczOca wi 6ks:
okazji (po drodze) 060%.Oznacza t o, Gde konieczne | est d
Gni ezna, promowanie atrakcyjnotci powi atu gn

Geby 60% tugygsw- Gnic@éniaeaznat apbopwdri eclietj.,
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Wi 6kszott z badanych turyst - - w dblgogdrugiwazdcni e 0 n
26%, trzeci raz 85%,wi 6 c e | ni ®28MWyy 6Barzyeg:-lnie tych t
zapewni at , (e kiazlndoe gio powkiuatGngni elni es$ski b
atrakcyjne .

Podsumowuj Oc badania ruchu turystycznego na
nal eldy wskazatkipmzreraepwtszyestbé budowani a mar
t a k BGuelowanie marki powi atu gnieldni e$skiego) oraz tv

atrakcji dla turyst - - w, zgodni e ze sl oganem,
kr -l ewska Nalhed§ygjpozy tym uwizi @ cpdd wpwagd,liy
jest Gniezno i powi at gnielnies$ski molGe dec)
poznani a, rozrywka, weekend z przyjaci--gmi,
drenal i na, romans, happeningi, dy wn cef } or a:

a
podr - Gy mo U e byt r-dny: praca, wypoczynek,
przygotowuj Oc produkty turystyczne nale(y d
potencjalnych turyst . - w.

6.3.Badania ruchu turystycznego w regi onie przeprowadzone w roku 2011
i 201 3 na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej

W roku 2011 na zl eceni e Wi el kopol ski ej O
przeprowadzona przez firmé - Bi otSutraat bSapd.a$J .r |

turystycznego w regionie. Wyanciokwia nb aid aps$n . z naaBla
ruchu turystycznego w Wielkopolsce w roku 2011 i 2013 -wi el kot t , struktu
ocena jakotci usgug turystycznych i okr e
Wi el kopol ski 6. Reali zacj a niniejszego zadart
reali zowanego przez WOT w ramachod20i3odk-w z EFR
W analizowanym okresie czasu samorzOd Powi a
wgasnych badas, a poniewal w/w badaniem zo
i powi at gniedni es$sokiina suzOdatj ezgao jwaykn inkaij bmar d
i jednoczetnie |l okuj Oce powi at w takim cz
Wielkopolski.

Uczestni kami badas byl mi eszkascy nastbépuj
dol notl Oski ego, t1 Oski ego, razp omeldopaskigge g o , (
przeprowadzonych w ich stoli Gaakskj . G- War o
Poznas. Respondenci spegni al i n a&shb katphyli Oce ki
zainteresowani sp6dzaniem urlopu w Pol sce a

latach przynajmniej jeden urlop w Polsce, jednak nie w Wielkopolsce.

A oto wnioski wynikajOce z | tury badas$ prze
BioStat Sp. J. z Rybnika:

Respondenci w wywiadach bezpotrednich |jako
najcz~6tciej wskazywal. zwi edzani e. Obok zwi €
wskazywal.i wypoczynek czynny, rozrywkad i Z 3
udziag w wywiadach bezpotrednich w momenci e
w trakcie swojego pobytu wwo j ew- dzt wi e wi el kopol skim i w
przebywaga na url opi e. JedlGel i chodzi o cz06s
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turyst . -w z Pol ski odwi edzaga jul wczetniej
pi 6ciu razy. Z kol ei dl aprtzuerwasltn-iwe zp izeargwsaznai C\
Opr-cz cz6stotliwotci wi zyt zbadano dgugott
sp6dzal. w Wielkopolsce przewailnie od 3 do
zagranicznych byag dgulszy [ wy nosi gich od 9
respondent -w trednia il ott nocleg-w wynosi @
respondenci posi adaj Ocy wyksztagceni e tre
dekl arowali, (Ge ich pobyt w Wielkopolsce trw
Wi 6kszott respona@mt -swo¢ 1Og gooidz7zowi samodzi el n
wyj azd byg organi zowany przez i nstytucj 6,
wskazywano zakgad pracy. Naj wi 6c e | res
w Wielkopol sce, okretligo sw-j wyjazkterjako p
objazdowy, naj cz_O6tciej odwi edzany mi W region
Gniezno. Turytci w wibkszotci przypadk-w po
Jednak respondenci, mi eszkaj PQoynows kwioinewz ¢ t
podr - Gowal ie ws - g umii @ samotni e. Jelell re:
w towarzystwie innych os-: b, bygy to grupy n
towarzyszOce bygy z rodziny respondent a. Zd
wtr-d respondent -w trodlipemskriramymo rstaunodd - W
do podr - Gy po tereni e Wi el kopol ski najcz§é6
Cz6tciej do podr -Gy p o Wi el kopol sce, ni G

i rower - w.

i z Pol ski najcz_6tci ej miyet'sczi k azl iz aug rraonc
[ najcz6tciej zakwaterowani byl i w hot
[ z Pol ski z wojew-dztw |l ubel skiego, n
ego {dmawarmkselo najcz~oetcie]j miofls z kal i
iz wib6kszych miejscowotci

g-wnym celem pobytu, |jak i gg-
ygo zwiedzanie zabyt k- - w. Osoby
ytk-w prawi e tubykpuby adgskotekiz 6 st o
oraz wy si 6 na zakupy. Respondenci sw
przewaidnie w miastach. Tam te(i najcz66stszO a
i robienie zakup- - w. l nnym najczd6tciaeegsc odwi et
w wojew-dztwie bygy tereny zielone. Tam naj
w towarzystwie | ub samotnie. Temathpodaxaszaj] - w
url op-w i wytcaepcpekusomony taklGe podczas zog
grupowych. Mespomwdhe mdci uznal i Gde zwiedzanie
jest najcz6tcie]j podej mowanO przez nich akty
na aktywny wypoczynek. Okazago si 0, de modd
wi 6kszej czoOotci czashi entay .z wi eeddrzaakn i ree sng din dkeon c
Ge czynnikiem decyduj Ocym o wyborze aktywnot

Respondenci dekl arowal i, ae url opy pl anuj O
dgugott ich wypoczynku trwa odowado 2 - wgiged
e cz6sto wyjelGdida na weekendy w celu wypoc:
podczas wyjazdu osoby mgode, opr-cz wyjazd-
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wypoczywaj O z przyjaci-gmi, znaj omymi l ub pa
Gde Wioglol ska najczdétciej kojarzy si 6 z kozio

z jej zawodami Ssportowy mi oraz z tar gami po
skojarzeni ami bygy r-wniel Zamek w K-rniku
i pyry.

Pozostageeskajmolna
T kulinaria (gzi k, r

dzielit na kilka grup:
o] I
fTarchitektura (kated

po
gal e marci $§skie),
ra

poznasska, stary ryne
gnielni esska),
fskojarzenia sportowe (stadion w Poznaniu, L
T miejsca (Poznas$, Gro-gwcWi evl, k K@adli ski,, Odni n,
i Rawicz z wié6zieniami, WOgrowiec, Czarnk: w
Lednica, Stary Browar, Cytadela w Poznaniu, Puszcza Zielonkaoraz Biskupin,
Kutno i Kruszwica, kt-re nie | eliO w wojew-d
osoby (Mieszko, Chrobry, Pader ewski, Raczys$s

1
fwydarzenia historyczne (Zjazd Gnielnies$ski,
dzieci we Wrzetni),

fwydarzenia kulturalne (Konkurs Wieniawski eg

w Koninie, Festiwal Malta, koncert Stinga),

fTinne (przyroda, oszcz6dnott, opowietci Star
Wtr-d wymienionych miejscowot ci najcz~6tciej
T Poznas, kt-rego wyb-r uzasadniano koziogkan
rynkiem, targami, termami, kat e d r O i muz eum.

T Kalisz przedstawiany byg natomiast jako naj
zabytkowy mur obronny, | icdhaebkyKicifogrt é pisa
T Gniezno, dawna stolica znana byga responden

historycznychtak i ch j ak koronacja Bolesgawa Chrobr «

posiadaj Oca zabytkowO katedr & z drzwiami gn
T Kilkakrotnie wskazywano na Liches, czyli zZn
fUwadze badanych nie umknOg r - -wnieild Wolsztyn
f Pigaana ze Szkogy Policyjnej, niegdysiejszy
i teatru;

fLeszno identyfikowane z duilGl em | zawodami S
fJarocin gOczony z rockowym festiwal em
fToraz Wronki ze swoim znanym wi 6zieni em.

Pojedyncze osoby przypamcpaghn pak:akiMcBdzyc
ni

rekreacyjny, wiele jezior), K-r k (zamek),
Puszczykowo (otoczone Wielkopol ski Par ki em
rogali sskie), Chodzi el (zabytkowa a&rchite
Krajobrazowy (spotkani a mgodzi ely katol i cki
r-wnielG respondenci, kt -rzy wutrzymywal i, ae
a Szamotugy ze znakomitej czerniny.

Badanie bygo prowadzone w rokuwi2z0elrlyunkomnpl
Wi el kopol ski . Na pytanie dt. pomysg-w na pr
pomysg wykorzystania w kampaniach wOtku hi s
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z promocjO przypominajOcO o walinych wydarze

do konkret nych miejsc na mapie regionu. Bogat O
strondé Wielkopol ski . Poza Poznaniem do mie
turyst-w zaliczono: Gniezno, Liches$, Lednicéo

W roku 2013 firma BioStat na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej
przeprowadzi ga rucHu tutystycziegobwa W @lopolsce. Wnioskiem
koscowym niniejbsyzgyooch todeadews Wi el kopol sce p Ot
turystycznymn aj wi 6 ks z e s zeazrisn& Poz@aniavyajGtiezmo.

Zraportu z badas$ w wypykuk®2,01686e badani naj cz~o6tci e
Wi el kopol ski organi zowal i samodzielnie, a
towarzyszyga im rodzina i/l ub znaj omi

Na przestrzeni badanych | at odnotowano wzr
jednak zmalag odsetek turyst-w jednodniowych
nierejestrowanych w GUS, co miago wpe@ggow na p
w roku 2013, w stosunku do roku 2011. Najpopularniejszym celem przyjazdu do

Wi el kopol ski j est wypoczynek aktywny (ponac

bierny zdecydowanie czd6tciej j est celem prz
Wypoczynek czZyet€myprlzyyg acedu szczeg:-|l nie dl a
domowych skgadaj Ocych si 6 z dw-ch ®&blatczter e

zdecydowanie <czO6tciej ni d i nni respondenci
o zwiedzani u. NajczG6tciej opowyskkdr zcce cpyaddurj -Qi y
przyrodnicze (pogowa badanych). Podczas podr
Podobnie jak podczas badas$ w roku 2011, r- w
Gepodczas podr-dy do Wielkopol ski, e gk i j a
trwani a, wi 6kszott bsaadmeoncyhc-hd . wyDowiaeg ot r zeci e b
pobytu w Wi el kopol sce najcz6t cinajwiedzgnid.dZzkalggo w mi
wW magwckj scowotciach Wi el kopol ski gg-wnO f
wypoczynek i korzystaniezat rakcji teren-w zielonych

Naj bardzi e] zadowol one z pobytu w Wielkopo
przyjazdu bygo zdrowi e i opieka medyczna. N ¢
osoby odwi edzaj Oce woj ew-dzt wo wi el kopol ski
sportowym oraz w celu poznania walor-w przyroc
ponowni e wr - cit do Wiel kopol ski . R-wnie wys
powrotu do odwiedzonej mi ej scowot ci oraz reg

W obu turach badania odnotowano wysoki poziom zadowolenia z pobytu

w Wielkopol sce (ponad 93 proc. ). Opini e re
pobytu bygy dobr e, trednie oceny przekraczag
Najl epi e] postrzegano bazdé noclegowO, a naj
warto zaznac ziar -pwnani e wyni k- wwyraallasy pwxraasatj oo
w zakresie czystotc.i transportu | okalnego

Z raportu wynika takdude, de na przestrzeni b

zadowol onych z jtumyktyrznej i oraz oviygogzyngu.  Ankietowani
naj wi 6ksze zdecydowanie w odpowiedziach (oce
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tredniej) przejawi al.i pr
t

y oceni e bazy
Zr - dni cowanie opinii wys [

Il go przy .ocenie |

Autorzy raportu w swoich wni oskach z b a dieeS gpjo dMnree tdti
wi zerunkowe Wielkopol ski powi Ozane sO tcitl
jeziora, itp.); Wielkopolsk a koj arzona jest jako akolebkabd
oraz region bogaty w historié oraz (de atrak

si 6 gg-wnie w: Poznani u, Kal i szu, Gnieldni e,
Jarocinie, Wr onkach, y &Kt ani aen isdc awakowaoycha e j s z
w poblidu jezior.

Badani wyrazil: pwg| Odir |l bp wl aMiejl Ropol sce g
l etnim i trwa on od 1 do 2 tygodni . Wy k a
weekendowymi wyjazdami (poza planowanym urlopem). Tury t ci z Pol s ki Iz
sp6dzali w Wi elkopolsce przewalinie od 3 do 5
Autorzy raportu wskazalina ni ewy kor zystany potencjag regio
wodnej, jako miejsca wypadowego dla amator - w

Wi 6kszott tudyafj Owy oldwWeel kopol ské samodzi e
wyjazd. JelGel i nat omi ast przyjazd do Wi el |
0

instytucje t naj cz 6t cy. djur yieaitiejszgm Sopnma k g ad
korzystajO z wusgug Punkt - wco lzanfyro idzieaspgda Tur y
odsetka turyst -w korzystajOcych ze wspomni an
Autorzy raportu zaznaczyli r - wni e (, de naj bardzi ej pop.
transportu, d o i po Wielkopol sce jest samoch-. d.

utrudnienia i koszty w poruszani u si 6 po Wiel kopol sce innyn
ni G wgasny samoch-. d. Zarekomendowano r-wni
i zwi 6kszeni e il ot ci drogowskaz-w ki erujO
turystycznych przy gg-wnych drogach i grani c
Badani w umrajtwii 6 k s zdostrzeglitporponmiowcj 6 Poznani a, bez
o innych miejscowotciach Wielkopol ski . Wi el
aprzyt miewad pozostage atrakcje Wielkopol ski
jakotci owyncoh dGmnsipeconuj e modl i wotci O wypromowa
turystycznego w skald@ kraju i ma naj wi 6ks zc¢
z cienia Poznania.

Autorzyzdadagasr owal i t ed, ond e@miipevdmeidzirio bRd wi a't
by awyjttltcizent ago Il ¢ch zdaniem nal ely oprac
obejmujOcO r-(lGne warianty spédzania czasu Wwc
i grupowym podc-5dnowyehy Naa zedi-algaoblye pogolyt duly

na promocjd6 Gniezna izebudzehietgreigh R&dHgtaw
Trzeba wuzupegnit turystycznO oferty Gniezna
l udowe, skanseny, zjazdy odtw-rc-w kul tur
fol klorystyczne. Warto teld rozwalyt wykorzys
aktywne|j] turystyki rodzinnej opartej] na W
[

legendarnych tajemnic .
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6. 4. Raport z bada$ turyst-w w obiektach Sz

|l stotnym Gr-dgem danych na temat zachowas$ i
gni edmime$js&st takdlGe aRapowtw abiektdrha Gdaku t ur y s

Piastowskiegad |, zreali zowany przez zhals prmipa Mikose r o wa n
V. Rohrschei dt w roku 2012. Anali zuje on za
szlak Piastowski lub jego pojedyncze obiekty, jak i ich zainteresowania oraz

konkretne zachowania turystyczne, w tym wybi
preferowanO dgugott pobytu, preferowane ro
Dane z tego raportu, opubl i koweamedgsada améi nd.l a
konstrukcji tych produkt -w turystycznych steé
strategii, kt-re sO powi Ozane potrednio z of
7. Analiza SWOT w zakresie turystyki na tereni

Przygot ovawmj OBt rRlt egi czny ( Surystgkit dlay ipdwjatu r 0z wo j
gni edniedskiego z uj6ciem produkt-w turyst:

strategiczne [ moUlGliwe do zaoferowania tur
wczetnie]j okretl!l it z e wn 6 tnkowamia rozwojowee wzpli6 t r z n e
przeprowadzit analiz6 SWOT.

Nazwa tej metody to skr-t od czterech angi el
1 Strengths d Mocna (silne) strony,

1 WeaknessesdSgabe strony,

1 Opportunities Mo G| i wot ci (szanse),

1 ThreatsdZagr oleni a.

Analiza SWOTpozwalanawy znaczenie priorytet. -w i dost a
dziadgani a. Opiera si 6 na diagnozie i grupuj
strony oraz szanse | zagrodeni a. Pomaga r - v
znaczenia. Mocne [ sgabe nser opnoywi &t oy sgtnyi keil n i
wyni kaj O przede wszystkim z uwarunkowa$ wewr
i zagrolGenia determinowane sO czynnikami zew
W przygotowywaniu analizy SWOT turystyki n e
przyj 6t o cneasdteSfpiunjij e sgabych i mocnych stror
1 Mocne stronydt o obszary, gdzie obecne dziagania
sO za skuteczne w odniesieniu do obecnych
met ody w i ch real i zacpia medanizmy Wwooidyndcji s k ut e
i zarzOdzania sO wgatciwe. To zjawisko poz\
ksztagtowania rozwoju turystyki, na Kkt -re
gnielni e$ski

T Sgabe #®Stoomypszary wystopowani adolgeanpcht c i w
[ przyszgych pprestkody evbwykarzysianiu mocnych stron. To

zjawi sko ograniczaj Oce moill i wotci rozwoj u,

powi at gnieldni es$ski
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1 Szansedt o obszary, kt - re b6dO miagy korzystn

w powi eci e gnieldni esskim. Analizuj Oc szal
prawdopodobiesdstwo ich powstania oraz ich |
pozytywne z punkt u wi dzeni a moUGl i wot ci K
kt -rego wystGpowani enej estzy ninwakraum k ow e (i Oc
modl i wotci ami bezpotredniego wpgywu powiat u
T Zagr oldetnd aobszary, t-re ysdh® mipaggyw miae kro.

i esSskim. Analizuj Oc

dn
praktyczne prawdopodaobizagsbowe s powstzaniich |
k o
k t

k
turystyki w powi eci e gni e
d
znaczeni e. To zjawis negatywne z punktu
rozwoj u turystyki, - rego wystépowani e

| eiOcymi poza modGliwotciami bezpotredniego

Okretlono ceasutwapruyjnk owani &s zzeermsnedt r zrzeemgr olen
uwarunkowani admweovm&tir znggabe strony:

Mocne strony:
T dogodne pogolenie wzglo6dem naj watlniejszych
w Wielkopolsce,

f dogopdne pogoldeni e wegphu®@Bognmiast ol i cy r

T wsoki potencjag i mitealarkicey§ mnloitd g omad catwz gl 6 d
i rekreacji,

1 Szlak Piastowskijako sztandarowy produkt turystyczny powiatug ni et ni esski eg

T liczne jeziora, kt-re sO |lub mogO byt zago:

1 zaliczeniet er enu OW w SkorzG6cinie i Jeziora Niec
do najatrakcyjniejszych rejon-w pod wzgl 6d:¢
w Wielkopolsce,

1 dobre warunki dla rozwoju agroturystyki,

T atrakcyjne dla mieszkas$c-w i turyst-w obiel

1 bazanoclegowai gastronomiczna o wylszym standard

T obecnott ofganizagjilturystycznej 0OT Szlak Piastowski.

Sgabe strony:

f maga |l esistott przewailGaj Ocych obszar-w powi

T brak odpowiednio przygotowanych miejsc nocl

1 brak dodatkowy ch poza historycznymi atrakcji tury

zat r zymp gt uryst-w w Gnhedéddneeéphivmpcdgugej
dzi es$,

T zgy stan dr - g, s
T niska jakott w- d
rekreacyjne wykorzystanie,

T brak molGl i wot ci uprawiania motorowych sport
akwen-w zI|l okaltiezzoewnaney cphpowniaat u gni edni eé$ski e

poza jednym),

zczeg-lnie lokalnych,
ezi

c
w jeziorach i rzekach, kt.

fsgabo rozwinidéta infrastruktura sgui@GOca do
9 nedost osowana do potrzeb turyst-w komunikacj
T brak p-| nami ot owych i camping-w o odpowi ed
T2y stan sanitarny sanitariat-w (w wielu mi

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnimgidskiego



1 niedostateczna informacja turystyczna ( | i czba punkcg)y, w i l okal i z
fbagagan, w tym brak koszy na tmieci,

1 produkty turystycznenied o st osowane do potrzeb i oczekiwv
klient -w (turyst: - w)

1 brak lokalnego touroperatora,

T brak umiejoétnotci i chéci wsp-gpracy miédzy
T brak umi da) &GtiwSpgctggpir acy mi 6dzy sektorem prywat
fbrak powi Ozas i koordynacji mi 6dzy organi za
fniska twiadomott roli turystyki w rozwoju g
lokalnych,

T brak pakiet-w turystycznych

Szanse:

T aktywizacja tlieggn wamywhdgure!|l ak-w komuni kacy|]

T dobre modl i wotci rozwoju gospodarstw agrot i
pozarolniczej na terenach wiejskich,

fdogodne pogolienie, dogodny dojazd do Gni ezn
i samolotem,

fTdulda | iczb&uoprmdwkwiyg ny m i przedprodukcyj

zagospodarowat dla potrzeb turystycznych,
wysokie zalesienie na terenie gmin Czerniejewo, Mieleszyn i Witkowo,

wzrost twiadomotci znaczenia turystyki dl a
i spogeczneggelcahaltce), sp

= =4

fwzrastaj Ocwypguaynek,t na

f moda na turys(tsyzxdz eak-tlynmined r ower owO)

1 poprawa wizerunkuP o | s ki za granicO | akiowwynikuj u bezpi
organizacji Mistrzostw w Pigce Nolnej EURO
T molGliwott korzysWEB)hima zr alow-ajcjiinf(rzastruktur

Zagroldeni a:

T brak konsol i dac]j owiaduavizakrgsaedozvgojm komunikacijp
rowerowej ,
T zgy stan wielu prywatnych i komunalnych bui
1 brak porozumienia podmiot-w, ijn©@tychicsi 6z
turystyfkaco dows p -l nej wizji | ej rozwoj u,
8. Wyznaczenie wizji, misjii cel - w strategicznych
Na podstawie dotychczasowych analiz wyznaczono (i zaktualizowano) mi sj 6 i wi zj

powi atu gnieldnies$skiego w odniesieniu turyst

Misja:

Powiat_Gniel‘.’Jni,eév\sktiym gg-wnakoGkhkokebba passt wowot
b6édOc t wiadectwem historii, uczy, przypomi
Pol ak- - w i EuMWes pejec ay k-ow.w- jw tsuzrcyzsetgy-klinot c i ki

jako jednej z najbardziej inter dyscyplinarnych dziedzin gospodarki.
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Wizja:

Powi at Gnielnies$ski, w tobymi @g swei evwlk nkgte-zrnyc
materialnego dziedzictwa hi st ori i , wtr -d przepi 6knej] pr
zr - UGnicbwadO nocl egowO, gastronomidgznro (i r
wypoczOt i zapomniet o zgiegku dnia codzienn
Nast 6pnie na podstawie wizji [ mo lduiczowy wy z n a c

moment w budowaniu dokumentu strategicznego (Strategii rozwoju turysty ki dla
powi atu gni eldnij &3 leime pystyatnydh)t -

Przy wyznaczaniu cel  -w strategicznych wzi 6t «
instytucjonalne jaki e wystdépuj O na terenjae tpaokwi e twy rgink
analizy SWOT odnoszOcej si 6 do turystyki n
[ wspomni anego raportu na temat turyst - -w w
a t apkrizey j 6t e kompl eksowe | koncepcji jego pr .
Przy wyznaczaniu cel - -w strategicznych wzi 6t

przytwiecaj Ocy dzi agaddabrkoa (iidemgmz v8-ajmomiz®slaik a
spogecznotci | okal nej

Maj Oc powylsze na uwadze wyznaczono nastdépuj

1. Turystyka jednO z najwatliniejszych dziedzin
powi atu gnieldnies$skiego,

2.Zwi 6kszenie zsadktuadmaemiabswjuguj Ocych ruch t
(tworzenie nowych, stagych i dobrze pgatny
zami eszkuj Ocych powiat gnielGnies$ski),

3. Budowaniemarkipowi at u gni galonkioel $esbkkiie gpoa $ st wa pi ast
i wWsp- groiasta btwartego na t ur.y st - w

Na bazie ww. cel  -w strategicznych, Zzbudowan
okretl onych grup potencjalnych klient - w.
9. Wskazanie grup docel owych i okretlenie prao

Posguguj Oc si 6 marketingowQ wdefridreiidj, O (pr ojdeu
wszystko co stanowi przedmiot rynkowej wymiany. Inna definic j a pr odukt u okr
go jako ofertdé czgwpyowerytijkbowapnP@duklemzez r vy
molie byt przedmi ot , usguga, mi ej sce, aorgani
produkt sO takie okretlenia, jak: pakiet war

Pod poj 6ciem produktu turystycznego rozumi
material nych [ ni ematerial nych skgadni k- w
wyjazdu turystycznego. Produkt turysty czny modlde byt zdefini owa
skgadni k-w materialnych i ni ematerial nych, |
czasu w miejscu docel owym. Pakiet | est post
dospthée za okret!l onOwyre-nBni aMi Sdsdid gpatdemmiykc-hw  pr o d
turystycznego:

1T atrakcje i trodowi sko miejsca docel owego,

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnig¥skiego



T infrastruktura i usgugi mi ej sca docel owego
(hotele , wioski wakacyjne, restauracje, transport w miejscu docelowym,
aktywny wypoczynek, inne oferty,np . kur sy r6kodziega), sietl

detalicznej, i nne usgugi (6fu ndf),or macj a, wypo.l
T dostoépnott miejsca docelowego i jego el emer
szybkott i wygoddé dotarcia do miejsca docel

1 wizerunkii postrzeganiemiej sca docel owego jako el ementy
na decyzj 6 zakupu,

1T cena pgacona prdasazmmak kroswememt pr zej azdu, zak
i wybranych usgug oraz atrakcji, kt-re sié

Inni autorzy za przedmiot wymiany na rynku turystycznymu wa G aj O:

T dobra i usgugi, dla kt-rych czynnikiem twol
(np. przejazdy, noclegi, wusgugi przewodni cl

f dobra i wusgugi, kt-rych zakup wystépuje w
kt -re stanowi O j edydnikeo npseuwmpQ@ jsi u bas ti yntnuyecjh o k
i w innym miejscu (np. obuwie, wubi - -r),

T dobra i usgugi, kt-re zaspokajajO te same |
u turyst - ws -bjdadkOictgyucrhy st ami (np. ¢gOcznott, oc

Jeszcze inny podgadagwydrr nmnemaduwktskk turystyczn

f dobra i urzOdzenia turystyczne oraz na

f usgugi turystyczne.

Dobra i ur z Od z edndrziedO sti uia podstawowe @valory turystyczne)

[ kompl ementarne (trodki transpor dasowand aza n

wal ory turystyczne ni e przedstawiajO z p

ury
turystycznego wraz z jego ekonomicznymi s ku
muszO istniet urzOdzenia i dobra, kt-re umod
1T dojazd do walor - w,
T pobyt w rejoniamia,i ch wystdépow
T korzystanie z walor - w,
T sp6dzanie czasu wolnego wg upodobas.

Dobra i urzOdzenia turystyczne dostosowane
[ ur zOdzeni ami kompl ementar ny mi (infrastrukt
dzielimy na naturalne i antropogeni c z ne . W |iteraturze przed
takde inny podziag walor-w turystycznych 2z
wtedy walory wypoczynkowe, krajoznawcze (poznawcze) i  specjalistyczne.

Wszystkie mo g O mi et charakter wal or - zych)ncayt ur al n

antropogenicznych. EI ementy produktu turystycznego mo:
lub w pakietach. Szerokie definicje produktu turystyczne gopodaj O z kol ei ,

nim wszystko, co turysta <czyni W czasie po
(pobytuw docel owym mi ej scu) . Produkt turystyczny
robi O turyteci oraz walor-w urzOdzes$ i usguag,

Podst awowO cechO produktu turystycznego | es!
turystyczny czO8sytwoj aa wbrlkery rkatmgroizal nych i us
dobr a turystyczne 0 ni emateri al njyceyste har akt
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powietrze. G6eeb®fipcopn@ktu turystycznego | es
czasem, CcCO Oznacza jego sezonowott

Powy(Gsze ckileaszywriakcaaj O uwagé na rol 6 podstawo
kt -re w turystyce rekreacyjnej bywajO gg-wny
jednak takie formy, jak podr - -lGe w interesact
w celach edukacyjnych (liczne szkoleni a, wizyty studyjne, tzw. zielone lub letnie

szkogy) itp.

W literaturze przedmiotu spotkat moldna wysz
spowodowanych przez r-Gnorodnott d-br i ur z O
1 produkt turystyczny jest elastyczny strukturalnie;
M elast ycznott strukt ur &irna dqpesevpooduktjtueystyczine w
molie byt stosunkowo gatwy do dostosowani a \
I w orientacji marketingowe.
T w skgad produktu turystycznego wchodzO ur z«

og-l B@tpvea (przede wszystkim transport);

7 wiele urzOdze$ k,dmpglnd mg rOicayrcrny ovh cel u t wi adc
podst awowych ma charakter inwestycj.i kapit:
T cz6tt podaly ma charakter paraturystyczny (
komponenymwclmatakterze jest trudmmy, a nieki

okretwewmj @dciu rzeczowym. W ujo6ciu wartotcic
dulilyo ma znaczny wpgyw na elastycznott <cenc
T komponenty produktu turystycznego sO kompl
z noclegu wi OlGe si 6 z molGliwotci O korzystat
obiektu, co powoduje, (e podald turystyczna
T podal turdogbbyeknharyzuje si 6 wysokimi koszt
stosunkowo niskimi kosztami zmiennymi. Sprze da (i zat em usgug dodat
(krascowych) moilde miet miejsce przy niewi el
T podal turystyczna jest sztywna w ukgadzi e |
0O | e] |l okali zacj.i decyduje wystdédpowani e wal
sO ograniczone;
T sztywny charakter podady turystycznej wyr ai
Zzawsze musi udat si 6 do miejsca wystdédpowani
T podal turystyczna | okalizowana jest w miej ¢
produkcji materialnej;
1 zcharakterupopytu j ak r - wni el walor-w przyrodniczy
wykorzystywanie podadly;
T prawi dgowot ci dotyczOce ksztagtowania si 6
zagranicznego powoduj O, (Ge podal turystyczt
7 istnienie i funkcjonowanie poda Gyt ur yst ycznej uzalelnione |t
praktycznie ws zyst ki ch sektor-w gospodar ki

Trett produktu turystycznego nie jest czymt

wzrostu pozi omu zamolnotci, cywilizacij.i i
podr - Goiwasnpiad zani a wolanteeggoo ctzeals uposzczeg- | ne
ewal uowat, traktuj Oc je podobnie jak wszystKk
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Punktem wyptaejaktddwmani a pr oduk trategii rozwqur zy got
produkt - w t u rjssts tidemtyfikacjac hmo t y wacj i podr - dy.
najcz6stszych motywacji znajduj O si6:

1T odpoczynek w atrakcyjnym trodowi sku przyr o

jeziorami, nad morzem),

T poznanie ciekawych zjawisk przyrodniczych ¢{
wodospad:-w, wul kanekkw, przegom-w r z

T korzystanie z d-br kultury (np. teatr - w, (g:
hi storycznych, zabytk-w architektonicznych)

T poprawa zdrowia (wyjazdy do miejscowotci u :

T uczestnictwo w wielkich wyadnprezacafnp.ach, ur oc:
ol i mpiadach, mistrzostwach w r - -(0(nych dyscy]

filmowych i inscenizaciji),

odwiedziny u krewnych i znajomych,

nauka i studia,

motywy biznesowe, gospodarcze i zawodowe (np. negocjowanie i zawieranie
kont akt - w,ekdpertgizg, Ranfarencje, targi, narady, konsultacje).

E R

nny podzchaodb sga-rwnw, dla kt-rych przygotowu),j

turystyczne przedstawia si6 nastépuj Oco:

1 turystyka biznesowa dobej muj Oca kongresy, wystawy, tal
biznesowe,

1 turystyka w miastach i turystyka kulturowa dobej muj Oca wyci eczki
zorgani zowane i indywidualne w celu zwiedz:

zabytkowych (historycznych i kulturalnych) oraz uczestnictwo w imprezach
kulturalnych,

1 turystyka na obszarach wiejskich 80 b ej muj Oc a wsagretlrystyke, f or my
w tym pobyty w gospodarstwach rol nych, i mpt
ludowe itd.,

1 turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna dobej muj Oca zakres r e
przy wykorzystaaodowawsaknergow (g-ry, jeziora,

wybrzelGie) oraz wykorzystuj Oca specjalne i m
wypoczynkowe, sanatoria oraz wszystkie rodzaje specjalistycznych
zainteresowas$ np. pielgrzymki,

1 turystyka przygraniczna itranzytowa 8o b ej muj Ocké tpumrzyywdryani cznO
w celu zrobienia zakup-w, wzicia udziagu \
wizyty.

Kadda =z wymienionych grup motywacij.i [ potr :

i usgug, odpowi adaj Ocych uj awni anym przez

mo(l icwotm ekonomicznym. W przypadku tzw. tury

m. i n.: organi zowani e konferencji, spotkas b

Zzapewnieni a pobytu w atrakcyjnej mi ej scowo

zakwaterowani a, wwyulgyiwi keomfaerienoppnej , |l ecz

r-dnych form rekreacj.i [ wypoczynku. Odmi en
uczestnikom religijnej pi el grzymki czy zwol €
od cywilizacyjnych ograniczes$.
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Zestaw usgug ht usrgyusitOececyzcnhy zaspokojeniu kompl e

nazwéd paki(egear wuiscgeugpackage) . Paki et usgugow)
l ub wi 6ce|j el ement -w (np. hot el [ wy Gy wi
konferencyjna i nocl eg) o f e roojedannpyodukt p@ r z e z

okretl onej cenie. wiWe |oksckagh d pakowé go (tzw. |
package, all-i ncl usi ve package) mogO wchodzi't przyk
¢

przewozowych (przelot samol ot em, przejazd

noclegi, posi gki , atrakcj e (zwiedzani e zabyt k-
rozrywki, programy krajoznawcze i i nne) oraz
bagadlGu, usguagi przewodnickie, opieka medyczn
Pakiety nie wytecieepof ®robgzywdbni ewal wielu s|
z zagolUeni a, id turysta pragnie zr-UGnicowat
a w zwi Ozku z tym nale(y zapewni t mu modGl i w

usgug uzupegniaj Ocych.

Nal eliy pami &iteatdzo atgyam, a promocyjne towarzys
rynek nowego produktu turystycznego (podobni
produkt u) powi nny byt bardzi ejkti-ndarepnstly wned n
klientom (turystom, bi urompeppdbti 8¢y - witp. )bl
turystycznej najbardziej sk uteczne instrumenty promocji to m.in. : reklama, public

relations, targi i publikacje .

Obecnie jako jeden z najwalnlieeljyszyichl| ktaemamge
DI at ego szczeg-Ilnie przogrdawna umwyspyomoyggh
gnieltni esskiego [ zwi Ozanych z ni mi produ
turystyczna powiatu www.tupowstalpolska.pl .

Szczeg-lnie trudne | dgugotrwage ajjeGscte bduod 0\
osi Ogni 6cia jak najlepszych relacji sa&amor zOd
turystami). Turytci wybierajO cz6tciej mi e |
odczuciach), kt -re dzi 6Kki dziaganiom w zakre

Wato t aklde zauwalGyRRpoweds ket pozyeéywny odbi -r
grunt pod efektywne dziagani e mar keti ngowe

mi ejsca nalely starat si 6 zwi Ozalt z klienta
si 6 t o odbywat wnpyjgamoer zeews | et ter a, dycz
urodzinowych itp. Koniecznie wczetniej, W S|
nal ey pozyskat dDmbree jkeosntt arkk t wiwiee i budowani e
wizerunku miejsca w me di ach o0g- | noportesnkci eh (@maz wmwo | n
portal ach pol skoj6zycznych, ] ak [ przyn
Dgugoter mi nowe dzi agani a PR daj O |l epsze r

pojedyncze dziagania marketingowe.

Turytci wybieraj Oc okretlone mhegqg (e w cel u
celu regeneracj.i si g) ki &edp OgisdRdiribaoturyéta y mi p o
w czasie podr - -0y (od najwaUlniejszej) ma nast
zmiana trodowiska (Gycia codziennego,

przejazd, zakwaterowanie, jedzenie i picie,

ni ez b 6 doryeurystyazhe,

1
1
1
f regeneracja i wzbogacenie sig fizycznych i
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T marzenia, przelycia.

Przygotowuj Oc plan rozwoju turystyki [ prod:
na:

transportowych,

hotel arskich,

gastronomicznych,

i nformatycznych,
wypoczynkowych i
I nfrastruktury |
handl owych,
bankowych.

l tury fizycznej
I

K u
okal nej ,

cccCccCcccccCc
nw nu nnunnonon
«
c
«
QD
OO0 000000
jun pien e s Hen B Ben s 3

udowanie/t wor zeni e produkt- -w turystycznych maj O
ereni e powi atgo gpoatinnesskwzg! 6dpott zehdll |
dpowi edzenia na popyt |l ub modldliwott wywogan
ako czynni ki ksztagtuj Oce popyt molemy wyr -
pilna potrzeba (syndrom asuchego gardgad),
wyst 6powani e substytut - - w,

zaplanowanie w budlGeci e,

mo (| i worahsowadroaf i

zasada kompl ementarnotci,

zachowania spekulacyjne.

E I I ol =4 =4 8 -4 -8 _-5_45_2

Walne | esatbyt apkrizeyj Ot odpowiedni O strategi 6 c
jednost ki tworzOce | ub oferuj Oce poszczeg:-In

W turystyce mo(ina wyr egiemandwenast 6puj Oce strat
T ceny wysokie (efekt prestidu),
T skimming (zbieranie tmietanki),
1 ceny niskie (penetracja rynku),

1 r - 4 n angéeddyskryminacja) cen:

o  kryterium czasowe (czas konsumpciji),

o  kryterium konsumenta,

o kryterium wielkotci transakcji,
o  kryterium formy sprzeda G vy

0

inne kryteria (jakott wusgugi, miejsce tw
T jedna cena dla wszystkich odbiorc- w,
1 kompensacja cen.
Wyb-r odpowiedniej strategii cenowej zaledldy

T popytu (el astycznott cenowa),

T koszt-w (przygotowanie oferty),

i otoczenia (konkurencja),

1 segmenturynku,do kt - rego skierowany jest [/ sO prc

Wybieraj Oc odpowiedni O strategi 6 cenowO powi
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Ceny wysokie ( e f e k't pirerosmowane si¢ci hoteli, turystyka kwalifikowana,
turystyka biznesowa.

Cele:podkretl enie elitarnotci of erty, stworzen
wysokiej cenie.

Cechy: wysoka cena | est wskalni kiem presti (1
obni ek cen, im drolsza usguga tym |l epsza.

Ceny niskie (penetracja rynku) o tanie li nie lotnicze; turystyka wypoczynkowa

zar -wno w popularnych jak i mni e ] popul arnyc
Cel e: pozyskani e ] ak naj wi 6kszej l i czby
konkurencyjnej.

Cechy: of erta skierowana do szeroki ego kr ¢
dochodach; Nal eldy w tym mi ej s c ukonkuencjaaceénbwa jesta g 6 , a
najprostszO, ale najgorszO, bo wyniszczaj OcO
R- Gni c o \(dgskrynegnacja) cen d si ec i hot el i w zalelnotci
przedpogudni o wwurazjbch, kidakhiitp. w r e

Cel e: pobudzenie popytu w okresach tradycyj
pegniejsze wykorzystanie posiadane] infrastr
Cechy: r-Gdni cowanie poziomu cen w zaleldnot

klient, wiel k ot t transakcj i, f or ma sprzedady, m
j ednostek samorzOdu terytorialnego).

Przyj muj Oc j ako &rt-riantiecgoiwia nci een ocve(n |, molina pr z

kryteria:

1 Kryterium czasowe (czas konsumpcji) dceny w sezonieay pbzay (isze)
sezonem (nidsze), ceny weekendowe, t wi Ot ec
popytu turystycznego ozhacza, de przez zna
popyt. Obni dGeni e ceny umolliwia zmniejszen
koszt ami st ageynyi .weNikl(esnzdeowe st osowane sO w
wylisze zat w hotelach nadmorskich i pensj o
duly popyt na usgugi nocl egowe wystoépuje
pi Ot ku, podczas gdy restauracejee,obdys$ ko tneokti
w czasie weekendu.

1 Kryterium konsumenta 0 ceny obni Gone l ub ceny z
dofinansowaniem dlIl a wybranych, okretl onyc
pami 6t at |, Ge okretlone grupy spogeczne kor
sezonieprzyczyniaj O si 6 do zmniejszenia koszt-w st eé

i d

T Kryterium wielkdtenhytdbhas&Hdjeint -w i ndywi
ceny dl a klient-w grupowych ni dsze. Obni
powodowane sO np. brakiem modlGl i wot ci wy bo
koszt ami rezerwacji, wi6kszO niezalelGnotci (

T Kryterium for@dy:- Gpireewandiiye cen w zalelnotci
zapgaty:

o forma zdatprgaansyakcj e got: - wkowe nidsze ceny,
wylisze ceny,

0O czas zacpnyabniyGone (| a tlastbnte)k enygpromocyjne

(early bookers afirst minute).
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1 Inne kryteria: j akott dusmgeginott usgugi w czasie (pl
l ub zawinione prmeejasgufwdadddlpiniej u(sngp.gin
pladO) |l epb (dp. w ggoébi mi e jksugpowo/t czind tlkroywset

pomi ar efektywnotci stosowanych narzédzi m
Takile samor zOdy l okal ne mogO si 6 wgOczylt
w kreowanie odpowiedni ej strategicih cnean cewieyj
zaliczyt np. ustalenie opgat Kklimatycznych.

np.:

T obni lienie koszt-w wgasnych przedsi 6biorstw
od nieruchomoteci),

i organizowanie i finansowanie fachowego doradztwa,

1 z a c h 6 c aatastyrznej polityki cenowej,

T przej6cie na siebie cz6tci dziagas$ promocy]j

Nal ely mi et na uwadze, de mi ej scal mi ej s
odwi edzaj Ocych niezalelnie od cen podr - dy,
indywidualny i/lub grupowy), czy teld wykorzystywane,] bazy 1
(t wor zOc) produkty turystyadznger zrealee liws zsgycsh &
miejsca atrakcyjne turystycznie , w k t - roncentracj& ruchu turystycznego (czyli

turyst - w) j est wi 6ksza n idanym gndepsdu ebardziejd z i e |
prawdopodwmmya miejscuii

Wyb-r grup docel owych

Maj Oc na uwadze r-(Gne potrzeby
bada$ ankietowych oraz trendy
specyfi kdé6 plomwieadgaukigmioe (w tym jego) wal ory
nast 6puj Oce grupy turyst- -w, tzw. grupy docel
9 turysta kulturowy - zainteresowany historyczn ie, kt -ry po wizycie \
i na Szlaku Piastowskim oczekuje spotkania zaut ent yczny mi relikta
pierwszych Piast- - wriagriyeowOomi szgrsika@t atrak
wiedz6 historycznO i pooctuWit dadcppksawmwst ei y
i turysta kulturowy - pielgrzym , dla kt-rego celem wizyty w
gnieldniesskim sdo pi ebgr ZTywnkda e g o Woj ci ech
odbywana na Wi elkopol skiepdbDébd@epdawgbup@o
pielgrzym-w sO mgodzi ludzie spotykaj Ocy si
ramach spotka$ organi zowanych kpar$zsekzi et,amt e s
9 turysta kulturowy 0 religijny o profilu poznawczym to odwiedzaj Ocy
sakralne Gniezna, Ostrowa Lednickiego i Trzemeszna oOraz mu z e
pierwszych wy mi eni onych mi ej scach, W posz
chrzetcijas$st wa siceKotw itoygra ow zPwi Ozanych 2z n
postaciach,

potencjal nyct
obecne w tur

9 turysta aktywny kt-ry przede wszystkim oczekuje ¢
(j ako uczestniak cwydami e st)ak de at rpaziomj i p O
adrenaliny, got owy poni et k o s zomy i zadfleeoWanyeht ne do
atrakcji;, odr 6bnO podgrupO wtr-d tych turyst-w s
Szl ak Piastowski (na rowerach), mogOce zat

turyst-w kulturowych zainteresowanych histo
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1 turysta rekreacyjny , kt - -riyernmaszgym miejscu stawia ak-
czasu na rowerze, na spacerze, na wodzie lub w siodle. Dla turysty i
rekreacyjnego atrakcj e hi storyczne mo g O

w Gnielnie i powiecie gnielniesé$ski m;

1 turysta rodzinny |, kt -ry od Gmnia¢ zznagni e proive $ski ego
propozycij.i atrakcyjnego sp6ébdzenia czasu dlI
Z pobytu czerpadgy nie tylko dzieci, ale tak

fturysta mgodtzoebthawgz_otciej uczestni k zorga
(szkoga owadstgiwmnazj um | ub szkoga tredni a
mo Gl i wot't przyjechania do Gniezna i powi at
dzies$s, jak i na kil ka dni,

i turysta zagraniczny , to turysta w wi 6kszot ci przypadk-w z
kulturowo, kt - ry pazyjoe (i@nii ezna [ powi atu gni ed
w celach poznawczych, nocuje w dostdépnej] n

i oczekuje po Gnielni dpasd et wygwdktocidapkli s hii eijt
odrobiny pol skotci (wite)cz-r pol ski, staropo

Wyznaczenie grup produktowych

Na podstawie pr zyt oc z o n gnalih, wynivegnt aryzdosi 6pmypsol - - we
terenie powiatu gnielGnies$shi egadk (@&t rwayknd jki- wt u
ankietowych przeprowadzonych w ramach Zintegrowanego Programu Operacyjnego

Rozwoju Regionalnego tdzi"®oadneemiefdsperoj &kt | p
-promocja produkt-w turystycznych Powiatu G

Majewskiego i badas turyst-w na Szlaku Piaatowski
hab. Armina Mikos v. Rohrscheidt or az pr zepr owadzonej W r ama
niniejszej Strategii analizy SWOT dla powiatu - wyznaczono dla powiatu

gnieldniesdskiego najbardziej charakterystyczn
dla kt-rych nal eylneproduigtyg tarystyczre, dosmsbwdanda do
tcitle okretlonych oczekiwa$):

1 Na Szlaku Piastowskim
1 Turystyka pielgrzymkowa ireligijna - poznawcza
1 Aktywny wypoczynek

. Na SZ4aku Piastowskim

Jest to j eden z naj bardzi ej z n an yackh wi n a
turystycznych w Polsce. Funkcjonuje on j ul kil kadzi esi Ot | at [
odwiedzany przez s et ki t ysi 6ldea i dotychgzasowe iunkcjonowanie

SzI|l aku Pi astowskiego i ntegruje w powi eci e
podmi ot - w, w jtiy, m oirngsatnyi tzusiocsiwi i, opsr-zbe disn ddy wi du a
dywo zainteresowanych wudziagem w jego rozwo.
w tym rozwoj em dyci a kul tural nego w pow
turystycznycthuryst py&kongwyc h, p dupyr &uwsdycznaj,nf r ast |
utrzymani em i zwi 6kszeniem il otci mi ejsc pr
zabytk-w cagotci krajobrazu kulturowego.

Do niedawna wz d g wléku s p o d wa @ gvnie wycieczki szkolne i to do nich
ki erowag si 6 rdzes$ mlifeku,y w tpymewt pawhecise

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigdskiego



Jednak wyni ki ostatnich badas turysathabw n
Ar mina Mikos v. Rohrscheidt w rgkupa0Ofidrw
indywidual nych, w tym turystmoive pjodd - (mKjr
stanowit widbdkszott konsument -w tej oferty

Dlategona | efigdej mowat najrozmai tzwz & kisdwhawgtdgi a w
wgatnie grupy turyst - -w, jako przynoszOce|j n .
organi zuj Ocych wpowibciet Na bpzietSylakwPagtowskiegon a |l e Gy

u n

w zwi Oz klnu & o wkaejme produkty turystyczne, przeznaczoned ! a r - Gdnych
grup docelowych.

Szlak Piastowski akopr od u k t z ny na rynkkuo joad zg@u (ss z6e
niedawna z klaajyr(yBrtCy iof esrztk@ | mep.,podjedinak z d
inicjatywy Starostwa Powi at owego wr @i e @006 ddprowad:
gruntownej przebudowy jego struktury, a realizowany obecnie projekt
moderni zacj i of erty tego systemuw swWwaaie za S Z ¢
dla lokalnych samorzOd-w i trodowisk zwi Ozar
dziadgani a na rwzgeacszn y whp i spalosiasmninych wilo s p - j nego
projektu szlaku oraz dowy magas | ggzwhywhsSgr up udzyissti-en.s z

Dwie proponowane turystom trasy odnowionego Szl
w Gnielnie, t wor zOc z tego mi ast a natur al

wszystkich miejsc gg:-wnej trasy Szl aku Pias
DrugO trasdé molina .zwlzeddtzti tt uw ydswa- wd nwy bi era d
kil ka obiekt-w w przestrzeni Szl aku Piastows
w Poznaniu i Gni elnie oraz Rezerwat Archeol
zost at na Szl aku znaczninewegb@®muojékaljszlakuRadyi g k i t
Programowo-Na u k o we | ds. Szl aku Pi astowskiego) u k
stworzenie takich warunk-w i of ert, by ten p

usgug nsmamazrezd@Qdmak symal ni e przedgulGyt .

Uwagpodr - Gcuhj Owydgud Szl aku Pi a sniiobndszkyi e ig o n ypmi:
dulde I mprezy m.ingwaBiskupimewlReiekanowicach i na Lednicy, kt -re

przyci Ogaj O tysi Odeinynd gy edzp¢ldcpobtul at - w p
szl aku z roku 2012 jyesctykprnzeadagwdeomrigeannli izotwa

tematycznych na SzI| aku, powi Ozani e i ch w
stworzeni e kil kudni owe go zldko,r asgarizovermgego wt kilkué t a S
miejscach, w tym w Gnielnie.

W powiecie gni elni eédskim z| ok @il @ zeorwa noybcihe k tj -eve t S :

Piastowskiego, w tym dwa spotr - d obi ekt -
Gni el ni e $reliktya piastonskiego palatium na Wyspie Lednickiej. Ich oferta

j est uzupegniana przez wystawy muzeal ne, w
Polskiego w Gni elini e, Muzeum Archidiecezjalnego

Pierwszych Piast-w na Lednicy (wystawa staga

Nal eliy zaznaczyt , Gde niekt-re produkty w gt
spegniaj O wymagania turystyki akt pwondpkt zwko
z tej grupy | est tematycznie zbieldny 2z zai
Jednak umi eszczono | e WwW tej wgatnie grupie

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigigskiego



postawione przed Szlakiem Piastowskim jako markowym produktem turystyki

kulturowej dwt wog ewi el kopol skim i powi nny

urozmaicaj Oce i poszerzaj Oce grupd6 docel owO
gniednieé$dskiego, kt -rO jest [ w najblilGszycl
w ramach Szlaku Piastowskiego i szerzej dek s pl oat uj Oca w rozmai t

jako magnes turystyczny tematykd powstania p

Il. Turystyka religijna  (w tym pielgrzymkowa)
Turystyka religijna to jedna z klasycznych form turystyki kulturowej. Ma ona dwa
podstawowe motywy: poznawczy i duchowy. W pierwszym przypadku turysta jest

Zainteresowany konfrontacj O z religijnym a
(mi ej scami walnymi dla dziej-w religidi na
postaci dl a Gycia religijnegodudhhowagtaanii, i lye
wsp-lnot religijnych, architekturO sakralnO.
Turystyka pielgrzymkowa t o forma wypraw, K
osobiste przelGycie religijne w drodze | ub u
szczeg-Ilnie utwi6clonke wydartzem ioasnibywsp: - gt wor
religijne (np. objawieniami) Taki charakter
przybywaj O do powiatu gnielGnieé$skiego, gdzi e
Woj ci echa (Archlkatedra gnigsiinOelss &iaa ma a
Lednickich (potocznie zwanO RybO).

TradycyjnO i dobrze utrwalonO formO masowe g«
si 6 na wydarzeniu religijnym jest gniedni e

Z kol ei szczeg- | nO suyatykispielgroymkaweju $ Opofgamia ni a t
lednickie mgodych pol skike¢hrikaholdizk ewi Ot ki tysi 6cy
tu w celu wsp-lIlnotowego przelycia swojej Wi
obydwu tych wydar ze$ chpiegraymkowy do Gnjeenh i Lednicy.

Turytci przebywaj Ocy W powiecie gniednies$s
twi Otynie, np. kotci-g w DObr-wce Kotcielnej
powiecie. Po przeprowadzeniu moder nili®d ¢ jailmogi®s pozy
bytaklGe zwiedzenie Muzeum Ar dhi ttbecezjwalgn g a
uni kal ne eksponaty, kt - rych czas wytworzeni
okres funkcjonowania pas$stwa i Kotcioga w Po

Atutem turystyki pi el gr z ykndk opwiegj | gjrezsytmkfoawdt ,o r
cz6st o ipvyspexjdlizowane biura diecezjalne oraz zakonne |, Co sprawi a,
gatwo jest zi dent Klifentakio wdhd rzibe goa odvetgroz et .

[1l. Aktywny wypoczynek
Wypoczynek aktywny to formaztuwumokst ynkai ,r okkt -rr

Nal eliy widziet w nim szans6é dla powiatu gni €

dla turystyki aktywne] na poziomie wyildszym
w wielu przypadkach juld zagospodar o#eniee tury
gmi ny Witkowo. N a uwagé zasguguj e takde r

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnig®¥skiego



rower owej , mni e | nid pobyt nad wodO wuzalefd
w relatywnie kr-tkim sezoni e

Konieczne jest bardzi e]j zachdécaj Oce ych,omowan

poprawa ich infrastruktury , a taklGe wytycz &asirosverowychbiudo wan
bezpiecznych punkt-w parkowania r oWemi-awr 6w s
mo Gl i wot ci nal ey wspierat podmi oty i nwestu

ot wierania pligktzawi wygo turystom. Ze wzgl 6dut
turystyczne powiatu wypoczynek aktywny modn,.

kul turowej . Ni ekt -re produkty ¢§gOczOce akty\
przelGyciowe bazujOce na zwzas®lb@dh master poan
wgOczono do grupy produkt - w asSzl|l ak Pi ast
wykorzystuj Oce zasoby zwi Ozane z histori O ko
aAkt ywny wypoczyneko.

Mi mo , ae turystyka Konna czy Klopgdebkieo w a n i
sztandar owy mi produkt ami powi at u gniednies$
potencjalnym turystom tak, aby of ert a tur
gniedniesdskim byga mof(liwie wszechstronna.

Z racji swojej specyfiki oraz ceny zapleczem noclegowym dla turystyki kulturowej,
w tym pielgrzymkowej jest takl(e baza agrotur

agroturystyki nie wyksztagci g si 6 dotychcza
gniednieésdskiego, nalely zintegrowat kteweementy
maj Oce wib6kszy potencjag, w tym w oferté
aktywnej.

Okretlenie produkt - -w turystycznych dla powi a

Na bazie ww. grup produktowych, na podstawie dyskusji i konsultacji c z gonk - w

Rady Programowej, wyznaczono produkty turystyczne ( 200 8) , a nastépr
podstawi e oceny zmi an w zakresie popyt u,

weryfikacj.i jud podjo6étych dziagas wyselekc]j
przebudowuyO&tumcth. sTe ost at @ prapazice stiategi yj 6t o
iprzypisano do poszczeg-Ilnych grup produkt ow

| Grupa Produktowa : Na Szlaku Piastowskim

GnieznodKol ebka passtwa na Szl aku Piastowskim (|
Na wyspie@Ogadc: - w

Kr -1l ewskie Miasto Gniezno (03)

Koronacja Bolesgpwa Chrobrego (0O

Rowerem wzdgulG Szl aku Piastowskiego (05)
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (@®)

[I. Grupa Produktowa : Turystyka religijna

Odwt 6t ego Wby cMarchia(0T) J- zef a

Twi 6ty i jego pielgrzym: T8adami Wojciecha i
Droga Twi 6t &dGniezhado Cdmaasteli (09)

Pola Lednickie: St Od nas) r - -d i nasza Wwiar a

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniggéskiego



1. Grupa Produktowa: Aktywny wypoczynek i

Rower em, kol ej kO wOskht orowO do Gniezna (1
Cztery Pory Rokuw Skor z®&cinie (1

Powi Ozanie produkt - w dmidocelswymicznych z grup

Produkt turystyczny, podobnie jak kalGdy i nny

i usgug), musi mi et sprecyzowanego odbiorcé
strategi.|i mar keti ngowych or az przy ewal ua
produkturwstycznych. DIl atego teld poszczeg:-In

przypisane do okretlonych grup odbiorc:- w:

1 turysta kulturowy - zainteresowany historycznie

GnieznooKol ebka pas$stwa na Szl aku Piastowskim (|
Na wyspie@Oygadc: - w

Kr - | ews ki eilezMi(08st o Gn

Koronacja Bolesgawa Chrobrego (04)

Rowerem wzdguld Szl &ku Piastowskiego (0

Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06)

9 turysta kulturowy - pielgrzym ,

Odwt 6t ego Wb cMarchia(0T) J- zef a

Droga Twi 6tego Jakuba: i@M8 Gniezna do Compost
Pola Lednickie: StOd nas2) r - -d i nasza Wwiar a
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (@®)

1 turysta kulturowy dreligijny o profilu poznawczym
Twi 6ty i jego pielgrzym: T8adami Wojciecha i
Droga Twi 6t ego J adk Qdomposteli®@8) Gni ez na

1 turysta aktywny

Rowerem wzdguld Szl &ku Piastowskiego (0
Rowerem, kolejkO wOskDtorowO do Gniezna (1
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06)

1 turysta rekreacyjny
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (@)
Cztery Pory Roku w Skorzechie (12)

9 turysta rodzinny

Na wyspie wgadc-w (02)

Koronacja Bolesgawa Chrobrego (04)

Rowerem wzdgulG Szl @ku Piastowskiego (

Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (@)

Rowerem, kolejkO wOskDtorowO do Gniezna (1
Cztery PoryRokuw Skor z®&cinie (1

fturysta mgodzi eliowy
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Kr -1l ewskie Miasto Gniezno (03)
Rowerem wzdgul Szl &ku Piastowskiego (0O
Pola Lednickie: StOd nas?)r - -d i nasza wiar a

i turysta zagraniczny (zainteresowany kulturowo)
GnieznooKol ebka pas$stwa na Szlaku Piastowskim (|
Nawyspe wgadc-w (02)

Kr -1l ewskie Miasto Gniezno (03)

Rowerem wzdguid Szl aku Piastowskiego (0O

Twi 6ty i jego pielgrzym: T8adami Wojciecha i
Rowerem, kolejkO wOskhDtorowO do Gniezna (1
Powylszy podzi ag ma charakter u moow nay i 0
przeszkodzie, G e by t kultuyosy @k or zty & k Zaaderty ukierunkowanej na

turyst6 rekreacyjnego. Szczeg- I ni e dudlej interferenciji
w poszczeg-lnych grupach turyst . - w kul turo
zainteresowanymi historycznie a zainteresowanymi religijnie w aspekcie
poznawczym, mi 6dzy zainteresowanymi religi
[ pielgrzymami, mi 6dzy turyst ami zagranicz
a resztO turyst - wyrkuulQ utrwrwyscth-. dest gakzjawiskan y ¢ h )
pozytywne i bardzo poiGOdane, gdylG z jedne]j
pobyt w powiecie zgodnie z wgasnymi preferen
jednego pobytu informacjé o innych ofertact
seoni e po raz kolejny, korzystajOc tym razem

Przedstawiony wydle,] podziag ma pom-c |jedyni

dla poszczeg:-lnych produkt - - w. Jest to dziag
docierani a do klieptiwgdaqwyaoam)t.egKi ermawakni e
wszystkich i pozostawianie potencjalnemu klientowi k gopot |l i wego anal i
pedgnej of erty [ geypbocowiun n b e gion,t pwWoegeo jegm t

zni echécenie do cagej uosfgeurgt yc z aBszu tgm cekj ssé&zdy/e , k |
turysta, j akkol wi ek coraz bardzi e] samodzi el ny
urlopowych, jednak potrzebuje i oczekuje ws k aek- w propozycji
uwzgl 6dni aj Ocych jego preefes epof pi b edmd 96 ki C

dokonani e jestynmdid i wire trsajyk

W tabelach poni Gej Z @otwd voz@madi 6dzy gr upami prod:
produktami turystycznymi i grupami docelowymi. Pod tabelami zamieszczone
zostagy szczeg-gowe oOopisy poszczeg:-lnych pro

Grupa produktowa: Na Szlaku Piastowskim

Nazwa Grupy docelowe

produktu Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta
kulturowy - | kulturowy - | kulturowy - | aktywny | rekreacyjny | rodzinny | mg o d z i € zagraniczny
historyczny religijny pielgrzym

Gniezno 8 X X

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnielniggskiego



Kolebka
passtwa
Szlaku
Piastowskim
(01)

Na wyspie X X X
wgadc - w

Kr -1 ews X X X
Miasto
Gniezno (03)

Koronacja X X
Bol esga
Chrobrego
(04)

Rowerem X X X X X
wzdgud
Piastowskiego
(05)

Wiejska X X X X X
zagroda na
Szlaku
Piastowskim
(06)

Grupa produktowa: Turystyka religijna (i pielgrzymkowa)

Nazwa Grupy docelowe

produktu Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta

kulturow | kulturowy - | kulturowy - | aktywn | rekreacyjn | rodzinny | mg o d z i g zagraniczn
y- religijny pielgrzym y y y

historycz
ny

od Twi 6 X
Wojciecha do
Mar yi i
do (07)

Twi bty X X X
pielgrzym:

Tl adami
Wojciecha i
Ottona Il (08)

Droga X X
Twi 6teg
Jakuba: Od
Gniezna do
Composteli
(09)

Pola X X
Lednickie:
St Oals o
i nasza wiara
(pakiet) (10)

Grupa produktowa: Aktywny wypoczynek
Nazwa Grupy docelowe
produktu Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta Turysta
kulturow | kulturowy - | kulturowy - | aktywn | rekreacyjn | rodzinny | mg o d z i g zagraniczn
y- religijny pielgrzym y y y
historycz
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ny
Rowerem, X X X
kol ej kO
wOs kot o
do Gniezna
(11)

4 Pory Rokuw X X
Skorzéc
(12)

Dla kaldego z produkt-w okretlono jego naj wa
z punktu widzenia turysty:

fkoraeiytzwi Ozane z danym produktem turystyczn
fpotrzeby turysty, kt-re bdéddzie spegniag okr
1T9gg-wne atrakcje zwi Ozane z danym produktem
fbaza noclegowa, z kt-rej b6édzie m-gg skorzy
fTbaza gastronoani cehdhzi ¢ Rtgg skorzystat tury
1 sprzedawca (dystrybutor) danego produktu turystycznego,

1 orientacyjny koszt skorzystania z danego produktu turystycznego,

fdziagania promocyjne zwi Ozane z danym produ
finfrastruktura ni ekbbé&ddandkagor ealoida&dijui tury:

Dzi 6ki taki emu opracowani u poszczeg:-lnych
b6dzie je rozwijat i promowat wtr.-d potencj a

Powi at Gni(elrei etSaskklie poszczeg: - lpomavi samor awvQdy z

s 6w promocj 6 produkt - -wznanygdtyeanyohj wadr
z uwzgl 6dnieniem ich.wskazanego priorytetu

Wsparcie dla organi zacj. produkt-w ze stron
b6dzie miago <charakter gg-wni e idpowied@ies t r ukt u
bazy) oraz logistyczny (ws pi er ani e powstaj Ocych samo
produktowych od strony konsultacji, szkol e

w wi 6ksze systemy tuPryemoacjzanepr d wkmo-ap ap o wi n
si 6 przede a stmkcgniek prawadzanych i stale aktualizowanych
internetowych portalach i witrynach turystycznych, doy &h - zawpowihny t c i
odnosit si 6 an@mprpmotyjné @tythziakgie t e pombdciasnowane
imprez targowych).

P o n i piizedstawionoszcz eg- owy opi s poszczeg-lnych pro

I . Gr upa PNacddakkRiastawskim

| Grupa produktowa: | Szlak Piastowski | Priorytet: A |

NumerY |01
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Produkt turystyczny b

Gniezno 0Ko | e b k a maSzlakt Riastowskim
Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Gniezno jako Baza noclegowai |Osoby, kt |Lokalna
centrum Szlaku gastronomiczna atr akcyj nj)Organizacja
Piastowskiego - miasta Gniezna, chci agyby|Turystyczna,

systemu kino, teatr, tenis przeni et t |koordynator Szlaku
eksploataciji ziemny, paintball, od!| eg gy c h | Piastowskiego,
turystycznej Off Road. poczOt k- wilokalni i
Wielkopolski i passtwowolog:- Il nokr a]
Kujaw polskiej. touroperatorzy

tematyzowanej na
powstani e

Posiadane zasoby b Do wykonania (zreal izowania) b

T Zabyt ki materi aln
poczOt kami passt W
1 Inne walory tematyczne miasta,

1 Jednolite oznakowanie o b i e k t
Szlaku Piastowskiegow Gni e (U
dojazdu oraz dojt

zestawione w formie tras 1 Oznaczenie lokalnej trasy Szlaku
wirtualnych i of ert spa Piastowskiego na terenie miasta
przewodnikiem Gniezna

1 Baza noclegowa o wysokim, i 1 Zapewnienie dost{
ekonomicznym standardzie; turystycznej obi e

1  Wykwalifikowani przewod nicy; Gnielni e

{1 Informacja turystyczna (PCIT); f Udziag w tworzeni

1 Mapa atrakcji turystycznych koordynaciji funkcjonowania Szlaku
powi atu gniednie§ Piastowskiego

! Foldery promocyjne; 1 Wprowadzenie sprawnej sieci

T programy edukacji szkolnej wi el okanagowej in

q Portale turystyczne: turygtycznej w skali szlaku i
www.tupowstalapolska.pl ; powiatu

Wyznaczeniepar Ki ng - w
autokarowych w otoczen iu Muzeum
Pocz Ot k- w Pelskiegot wa
1 Zainicjowanie i wspieranie

www.szlakpiastowski.pl (w 1
przyszgotci)

tworzenia usgug ¢
grup indywidual ny
ramach realizacj.

1 Inicjowanie i wspieranie
powstawania tematycznych

pakiet- -w turystyg
turyst-w inhdywi du
1T St worzenie parku

do kultury/wiary
przedchrzetcijass
jeziora Jelonek (Gniezno) z
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http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.szlakpiastowski.pl/

przewidywanO ofer
mi kroevent - w
Korzytci dliba tu Spegnione potrkeb

T Sp6dzeni e w atr ak ¢y Atrakcyjne formy zap oznaniaz
wolnego w historycznej kolebce historiOpocz Ot k- w pas$s
passtwa piastowskKki polskiej;

f Gatwy dojazd r-(@GnyyY Sp6dz easiveciekavym
lokomociji; miejscu;

1 PogOczenie twiadciy ModlGl i wott skorzysHt
w pakietach z jednoczesnym noclegowej i gastronomicznej oraz
obni leniem ceny usgug przewodni cKki

Dzi agani a pbr omo Grupy docelowe b

1 Promowanie Gniezna jako centrum T Turytci zor(mpani zo
Szlaku Piastowskiego na targach potr edn krajawpch m
turystycznych; touroperiatoarg-ami z a

1 Promowanie Gniezna jako centrum turyst yki przyjazdowej do Polski )
Szl aku Piastowski ¢ Mgodzield szk-9§g pooc
(dystrybucja pomocy naukowych do gi mnazj - -w i Il i ce-
szk- g podstawowyct potrednictwem dyr ¢

1 Promocjab e z p ot rwéntemecie organi zator -w tur)
za potr edwgiacstrpygdahh w § T u r yirndywidualni (w tym rodziny)
turystycznych zamierzaj Ocy odwi ¢

1T Regul arne rozsygartl (promocja bezpotr ¢
szlaku i miasta oraz powiat u z portalach) ;
propozycjami wyci ¢ Turyt ckrajowiizagraniczni
tematycznych do of Zzainteresowani hi g
turystycznych w P(Y] Wypoczywaj Ocy na

1 Promocja w Punktach Informaciji gni elni em.is.kw e go,
Turystycznejna cagym s z| gospodarstwach agroturystycznych i

otrodkach wypoczyr
Skorz;6ci n)

Uwagi b

Turytci mogO skorzystatlt ych wyziecoeg opa ySdaku
Piastowskim, organizowanych z Gniezna oraz z przygotowanych dla nich lokalnych
pakiet-w indypwisddaheyatat eri agy na tem
PCIT/ LOT oraz na portalach internetowych ) pozwa la& jdéwolnie
zaplanwwapodr -0 po Sawskium.Pi Besby ti poweci€
molie todvadlw-ch doitr eyhergniinoorodny mi at
naturalnym przedguGeniem b6dO jednodni

powiatach w przestrzeni Szlaku : pozna $§ s ki ego, wOgr owi eck
inowrocgawskiego, Unisskiego (.z powrot
Konkretyzacja produktu nast Opi przede

wWsp-gpracy zainteresowanych podmi ot - vl
odwi edziny poszt¢zeg - Slzdydkh o b iresszystaeipakety

zostanO zintegrowane w ofertdé Szlaku P

At utem produkt ud kiedyszZostariieazenlizowattye - mo (ie o n
natychmiast po wdr ol e n iczny pakiealékalny sl&k Gneezha w

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnipgskiego



wgOczony do systemu ofert Szlaku Piast
Rol a samor zOd- w

SamorzOd powiatowy i samorzOdy gmin z
i wspierat organizowanie | okalnych paé
pobytu dl a turyst - w indywi dual nych,
standardach, kombi nowane bil ety na
przewodnicki e, udzi ag w mi kroeventach
tematyczne i inne).

SamorzOdy | eakgl nweg Og a wi w dziagania p
turystyczny i jego skgadowe Zarp-.wnmaknetwyarg
touroperjaki wor swkogackereni e .cagego Kkraju
Rol O samorzOdu bdédzie takilGe wykorzysna
terenie miasta i pozostagych ,gnbiund opaods ip
oraz tworzenie nowych hatproadkc jliy tpowa$Szl
(place zabaw, miejsca widokowe, ekspozycje, minis k ans eny inictwedk
wzorowane naczasechPi er wszych Piast - - w). Samor zQ
podj Ot dziagani e inicjuj Oce i wspier
gastronomi cznej ( aj, a dkgnomiczneji abazy o mosldgawe),0
zast 6puj Oce|j coraz mni e ] p,ohotalé kategosi 1*¥ .c
Powinny ted zainicjowat i wespr zet or g
pomocO minibus-w turyst-w indywidualny
SamorzOdy solidarnie powi nn ykoodmétdranszlake
pi ast owski ego i (we wgapwmyhkit zwkirefsorema

(mini mum kt-re nalely upunkizly maiGni

punkt - w sezonpoowyzcCmndagdodpogowglddzi emanitke
ki | kanstoisk iinlermacyjnych pogOczonych z hotelie kasand

eliciad®

muze-w,restauracjach, w Kkt -rych mo U n

informacj e i materiagy informacyjne.
Opis rdzenia produktu b

SzI| ak Pi ast owski to jeden z naj bardzi

szl ak-w turystycznych w Pol sce.

Dwie trasy przebiegu Szlaku, wi odOce od roku 2011

i z Lubina do Wgocgawka przecinaj O sié

Gniezno, jako naturalne centrum szlaku mo G e j ednak nies tylkot

atrakcyjnym miej gobywmaled gudizsQ@ e gy p

turyst-w indywidual nych, kjoak yistar Ox yxd

W mietcie i jego okolicy zlokal:i

o kluczowym znaczeni u, [ d weae zosgarnizowenynm

ekspozycjami tematycznymi. Te atrakcje urozmaica ciekawy
przyrodniczy i kulturowy. Dobr ze rozwini 6ta ba

rozwijaj Oca si 6 a gorrogtaunri pzeaticyj\wkiEasie uptzestrzeni. O

adowO
zowany

krajobraz
z stopriowd

Opis produktu b

Turysta kor zyst aj Ocy z wy bpbupgiyprdégda

zaczyna swoj O poastdOwski 1zI| MowWiePprzyj e

da mu komfort del ekt owani a si 6
Piastowskiego) ub w dni u rozpocz6cia woO
b6dzie zakwaterowanie si 6, a nas

Pierwszy dzi es:

p @ lo ituedj n

pi er ws
dr - wki
t6pni e

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu

Gnielnipldskiego



W pierwszym dniu turysta (w towarzystwie przewodnika lub na wgas
zwiedza gnielnied$skietehbizédkbDryzws almak uGn
kry ptiO wi éMiz&um Archidiecezjaine z zabyt k ami tredn
' iturgicznej [ reprintami t y sMuQeceluent nPioc
Passt wa Pzonulsmediagngm prezentacjamioraz kot dfanci s z k a
W miaré =zainteresowania turysta mole
wzdguld trasy turystycznej, pogOczonym
kotcioga Twiétego Jana Chrzciciela z
Twi 6t ej , Rynku,j ut. yTumskiej ze starymi kami enicami oraz Doliny
Pojednania.

Wi eczorem moilGe wzi Of udziag z zwiedzar
historycznego, organizowanej w Sali kinowej lub w Muzeum PPP.

Jetli turysta bdédzi e zlatiaarmhier dezsioevja-nwy min
w towarzystwie przewodnika oferowanO
pieszO po zestawi onych w formie t e ma
zwi Ozanych z &aWydar zeni ami i bohater &m
l ub awalnych Miejsc i Postaci Wielokul

Drugi dzi e$:
Turysta w ramach pakietu, w zorganizowanej jednodniowej grupie wycieczkowej

l ub na wgasnQ art6 ksbirmedices zna, Mogil na,
(ewentual nie Kruszwicy), zwi edzaj Oc tamtejsze obie
W trasie | ub po powrocie do Gniezna

tematyczny (*piastowskie jadgoo).

Wi eczorem mole w Gnieldnie obejrzet g
w zwiedzaniu fabularyzowanym.

Tego wieczoru turysta moilGe taklGe wzi Ol
ter min j ego wi zyty zbiegni e si 6 z |
uczestniczyt w mi kroevenci e porfzeyr sozangaadidy

cel  -w tenyshyrekonstrukcij.i g 0 jakd wpcjondlre g- ¢
wgOczona zar - wno do of erty SzI| aku P
turystycznej [ (w formie i nformacj.i
dostépna takide za pot rregdanniicztueQr ypcohd ni uo
W powiecie i w mietcie oraz ich inte
Trzeci: dzi e$

Turyst a kieruje si 6 do Bi skupina [
Archeol ogiczny oraz ekspozycijyéstwwds kmu
ogl Oda pdwyetrawé archeol ogi.i eksperyn
obejrzet Muzeum Kol ei WOs kot orowej , a
z wystawO potwiéconO Buli Gnielnies$s
Uni $skiej jrekpbdeskhepywAGni ednieséskich.

Czwarty: dzies
Po przyjeldzie do Dziekanowic turysta

Piast-w na Lednicy. Nast 6pnie przedost
Wy st awd Pl enerowO z reli ktami pdlatiwm &g
zjedzeniu obiadu (danie piastowskie Ilub regionalne, tradycyjne potrawy

wielkopolskie) modé wz i Ot udzi aglywe | e kalmtw grzei

tematycznej prowadzonej przez pr acowni k-w Muzeum Pi e

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednip)¥skiego



czgonk - - w
w Grodzi e
w pokazi e

grup
obiedzi ska,
wykorzystani a

Pi Oty dzi eé$:

Turysta wyjeldd(Ga dpa OBtmwie &umskien, zwieglzh zniiegsca
zwi Ozane z poczOtkami pol ski ej pas$st
z mauzoleum zagolycield:@ passtwa, Re zlee
zwiedzit nowoc zRrsanra wR &2 mabiédzigd ramdeh lokalnej
trasy Szlaku Pi ast ows ki ego zwi edza pozostage
z ofertO Szlaku (Muzeum Archeol ogiczn
o poczOtkach miast aKrw | Ramsiks z uz) ,w yZsatmakkO
Grodu PozhaWisekcizeoggoem moke t paw Gni eznad
kontynuowat zwiedzanie Szl alkeu Iw kdiyesrpuonn
trodki em | okomocj i, ni e powr aca j U
w Poznani u, a nast 6pni e lakudmstowskiago w &ierunkm i

poguwdwyim, jadOda.do aLupboitnem wudaj Qarsi & O
Wart O i Kalisza.

Sz-sty Dzie$:

Opcja | Jedel i turysta powr-cig do (
skorzystat zZ propozycj.i wycieczki gr u,np
zwiedzajOc gr-d w Grzybowie k. Wr zet
w Gieczu, w powiecie tredzki m, po czym
Wart O. .Jetli dysponuje wgasnym trodki
tylko po zwi €édnaghuujl®©dwi zytdé na Szl a
w stroné6 Kalisza.

Opcja I1 W ramach kil kuosobowe|j grupy
udaje si 6 przez Kgecko (wystawa przy
w Muzeum Regionalnym) i Tarnowa Pagucki ego. Po wudos
relikt-w grodu w Geknie kos$czy w tym n
Nast 6pnie powraca do Gniezna na nocl e

lokomociji) wraca do domu.

yi nep k onMotlreu k t ¢ U

poj echat
(w replice gro
machin wojenny

Strategia rozwoju turystyki

dla Powiatu GnielGnip®¥skiego



| Grupa Produktowa | Szlak Piastowski | Priorytet: C |

Numer Y 02
Produkt turystyczny b
Na wyspie wgadc:- - w
(pakiet i event)

Rdzes Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Pobyt na Ostrowie | Baza noclegowa Turytci Lokalni i krajowi
Lednickim i w hotele i przebywaj {touroperatorzy,
Lednickim Parku gospodarstwa Gnielni e koordynator Szlaku
Krajobrazowym z agroturystyczne) i | powiecie Piastowskiego,

i nsceni z a(gastronomiczna, gni eldnioeag | LOT,
hi st oryc z| (restauracje z podr - Guj O(Ot r oldfdrnaci
zwiedzaniem t emat y c z n{Szlakiem Turystycznej,
zabytk- Wi wystaw |[pi a st o,Wwask | Piastowskim. Muzeum
oraz rowerowe, Oferta dla grup Pierwszyc
uczestnictwem w infrastruktu ra turystycznych i na Lednicy, hotele
imprezach Lednickiego Parku |t ur yst - w i gospodarstwa
uzupegqgni-a|Krajobrazowego, indywidualnych (w | agroturystyczne
zwi Oehazny WPE, Pola tym grup pogolione
wOt ki em Lednickie, rodzinnych). okolicznych
poczQn k pl ade, ba mi ej scowo
passtwa . gminy Kiszkowo,
Gubowo
orazwmi et ci
Gniezno.
Posiadane zasobyp Do wykonania b
T Wyspa Ostr - weliktaend n § Budowasceny izaplecza
palatium; pozwalcap®creal i za
1 Wystawy Muzeum Pierwszych inscenizacji historycznych na

Piast - w n@lenerewcana c wyspie Osik;-w Led

Wyspie Lednickiej pozyskanie stro]j

Dziekanowicach); 1 Przygotowanie scenariusza i

1 Lednicki Park Krajobrazowy; realizacja w postaci prezentacji
1 Portal turystyczny powiatu Gywej oraz w tech
gni eldni e $vérnna e go hologramu lub innej

internetowa Muzeum Pierwszych 1 Budowaparkingud|l a aut ok

Piast - - w n,portdl 8zthkui ¢ Dziekanowicach

Piastowskiego 1 zorganizowanie komunikacji

1 Grupy rekonstrukcji historycznej zbi or owej] dwGniemaia

(aldywej historiié PoznanianaLedni c 0 ;

1 Odbudowa repliki jednego z
most-w | ednickich
1 Folderoa Na wyspie wg

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gnieldnipgskiego



T Punkt wypolGyczani
realizacji programu )
uzupegni aj Ocego

Korzytci dba tu Spedgni one potibzel

T Modl!l i wott uczestniyY Obcowanie z zabyt]
rozmaitych formach ed ukacji T Wypoczynek na goni
historycznej oraz odwiedzenia przyrody Lednickiego Parku
miejsca, gdzie inscenizowane Krajobrazowego;
wydar zenia miagy I Poznanienajdawniejszychd zi e j

T ModlGl!l i wott poznani g passtwa pol skiego]

poczOtk-w passt wo\q Uczestnictwo w niecodzienny ch
strony jej; zagolyd{ wydarzeniachzdot wi adm z e
T Modl i wott odwi edzg¢ niepowtarzalnej atmosfery miejsca
naj walniejszych mi
t worzenia si 6 Igk&ejs g

T Wypoczynek i odpr

natury.
Dzi agania pr omo Grupy docelowe b

T Promocj a za potr|Y Indywidualnitur y2wi ed z a |
turystycznych powiatu i Szlaku Szlak Piastowski
Piastowskiego T Grupy rodzinne sp¢(
www.szlakpiastowski.pl ; weekendy w przestrzeni Szlaku
www.tupowstalapolska.pl oraz f zorganizowane grupy,r e al i z u |
witryny Muzeum Pi program kilkudniowego pobytu na
na Lednicy www.lednicamuzeum.pl Szlaku Piastowskim  wy bi er a

1 Promocja w punktach Informaciji okolice Lednicy n3:
Turystycznej w przestrzeni Szlaku f Turytci zagranidzr
Piastowskiego hi stori O passtwa

Podstawa produktu
Lednica, to jedno z miejsc, gdzie rodz

I na Ostrowie Lednickim zbudowag gr -
palatium na wyspie to najlepiej zachowane fragmen ty tego typu budowli

w Europi e [ to one wraz Z wagami gr
stanowi O najcenniejszO cz6t ekspozy
odnal ezi ono kamienne misy, byt Nmed@geytp
byga pogOd¢ ODamran dwoma mostami: poznassHk
dgugotci 428 m oraz gnielGniesskim |[ub
tych most-w stanowi O ewenement na ska
pod wodO relikty sO datitalkcejdin Owys ryi .e k3
pomostu gOczOcego wsch-d z zachodem i
Europie.

Zjazd Gni elni e $te Wydarzenie bexgaceddn€o@eOw historii Polski,
kt -re wpgynogo ma $ dtawas z @ i d DVagfivnsak it etggod
wydarzenia miaga miejsce w | ednickim
cesarz rzymsko-niemiecki.

Poni ewaif skuteczni ej do wjy @obrazg U nwydarzemaz
w kt -rych samodzi el ni e zycja cizseesizacgjii wyd § mz
historycznych w mi ej scu, gdzi ey mepgrmdvdzdi emim
atrakcyjna, ale bédzie takide miaga i st

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnipgsskiego


http://www.szlakpiastowski.pl/
http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.lednicamuzeum.pl/

Uwagi

Dodat kowym atut em pr @kiadkzostanig zeeslizowdny krhq (i
on byt w niedgugkmadewgi pakjakol okaln
grupy Szlaku Piastowskiegodpr zy okazj i wdrolGenia p
jego rozbudowy warstwy tematycznej, tzw. aar cheol ogi cznej 0.

Rola saméer zOd- - w

Samor zOdy | okal ne zai nt er e s mearsnieterytpriord Kk
dzisiejszego powiatu gnielnies$skiego w
powi atowy, miasta Gniezna I gminy Gubo
infrastruktury or az s ame | i nsceni zac |
kor zystaj Ocych na miejscu z usgug (nocl
si 6 na korzytci potredni e (wzrost Z
podat kowe, prestid mi e | sowiany praédea wszgstkim (
partycypowat aygotbveasiaht raackhu jpdc e | i nf r pramoqjiy
niniejszego produktu.

Konkretnymi zadani ami w trakcie puda@vg

zaplecza pozwal ajOcego ©Baj] azd!| Guiamjvispie
Ostr-w Ledbicwki | ej be@ypiod d 2tdwii en, sn a

Pierwszych Piast - - w, odbudowé repli ki

nowoczesnej zadaszonej [ n a ghyudotvan p @ n le jj
(gg-wni e w Dzi ekanowi cach 0 b o korganmizpwgahiaa
komunikacj i zbi orowej doci g Grigzad Rognanma $a&rdm

powi nny wespr zet t aklde prze Wgzzeumofaldern id& N
wyspie wgadc: - wo

Opis rdzenia produktu

Podstawdé oferty stanowi zwi edzani e ree
dotwiadczenie przeliycia historycznego
zwi edzani a i przeldycia alywe] historidi
turystyki Kul turowej, jednoczetnie st

otwartej, tojestd okonuj Ocej si 6 poza systemem s

Opis produktu b

Zjazd Gnielnies$ski z udziagem przyw-d
Bi skupa Rzymskiego i wgadcy Pol ski by
poczOtk-w polskiig] ompasastzwgwolhewi em of
uznani e nowego passtwa w europejskiej
Znacmy f r agment tego wydarzenia miag mie

Otto |11 podjOg pieszO wdédr - wknd ed o jaarka
cz6tt swoijpejel wirzytmki . Modl i we, (Ge takd
opi sana przez Thiethmar a, w trakcie Kkt

godnott Bolesgawa Chrobrego
Inscenizacjat ego wgatni e wyuwarreleink ta- W zg rbireatkn
powi nna odmhyawawy sii® Ostir - svt dreawiitc kcen

produktu. Produkt molGe byt realizowany
okresi e dgugi ch weekend- - w i np. | eode
turystycznego, docel owo na przykgad | ¢
w pi Ot ki ty )y b/w tsroabkoci e sezonu ‘turysty
pogowy patdziernika, ewentualnie do ¢
zorganizowanychgrup turyst - w

Realizacja produktu molie rozpoczOt sié

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnipgskiego



Elementcentralny -i nsceni zadpédj Zegpzdpuy odegrat o

rozpoczOt przybycie Ottona |11 ze twit
gr-d Lednicki dnW wyjeOtkowdie byt odegr g
w inne (np. w kalddy weekend sezonu) m
techniki (filmu lub prezentacji hologramowej). Po wybudowaniu mostu , scena
spotkania w inscenizacji U(ywejz g&kwi mmoas
bohaterowie i turytci przechodzO prz

central nej (lub udajO si 6 do tego miej
Po inscenizacji, jako dopegni eni e mo 6 e zy s Oetiadabnya w
piastowskidlaturyst- w (1l ub tych 2z ni ch, kKt -rzy 7
el ement u) . Jej i stotnym el ementem bé6dQC
wskaz-wek archeologicznych.
Ni ezal elini e-pwredphkazensdjaadd b ponim - mo G e o d lpokadz
rzema,sgo6kodzieé le mie oktuvaah n i tredni owi ecz
uzbrojenia i technik walki tredniowiec
W ramach pobytu (pr z ed i n s evemomenaecnpjddgodniejszym z punktu
widzenia programu), tu r y twcminiejszych grupach z wi e d z arge®@odnikiem
wyspbedni ckO z rel i Kwamd z apnaileat mo the z g
zwiedzania fabularyzowanego.
Podobnie, w dogodnym momencie, al e pr zed | preg@m przewiduge)|
takde zwi edzani e wy st awy stagej] Mu zye
w Dziekanowicach.
Program uzujpegtni aj Oewi dzi any na nastdép
zdecyduj O si 6 na nocleg w najblilGsze]j
Przewiduje on:
1. zwiedzanie Wielkopolskiego Parku Etnograficznego (WPE)d jednego
z naj wilbk skyawnsen- w avobsPanzé s cveybitnych
walorach krajobrazowych, zgromadzono tu najstarsze i najbardziej
oryginal ne obiekty stanowi Oce p
l udowego Wiel kopol ski . WPE zost a
wraz z przylegaj Oc O ekspozycj O zabudowa$§
mgyn), fol wark oraz czd6tt dwor sk
parku - wi et , zostaga zbudowana na p
z najbardziej pierwotnych plan-w
2. Zwiedzenie Bramy-Ry by i wizytd w Centrum
Lednickich. W miaré postép-w w
tam dotrzet na wypolGyczonych na |
3. O ile do dyspozycji bé6dO rowery,
przejailGdikO p mizckeego Park Krajobyazowesal
4. Dla turyst-w korzystajOcych z be
j ako bazy wypadowej , mo U e zost
rowerowa (lub minibusem) trasO P
Gni ezna (ewent ual @) ke zwie¢dzaki€l eamtefdoyahn
obiekt-w Szlaku Piastowskiego, Z
Ostrowa Lednickiego.

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gniednippgskiego



| Grupa produktowa: | Szlak Piastowski | Priorytet: B |

Numer Y | 03
Produkt turystyczny b
Kr -l ewskie Miasto Gniezno
Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Miasto Gniezno wraz | Baza noclegowa i | Osoby Ot r oldf&maciji
z zabytkami gastronomiczna zainteresowane Turystycznej,
materialnymi, miasta Gniezno, pog Oc zeni ellokalnii
podkretl aj|basen, pr|poznawania og-l nokr a
kr -1 ews k O |konne, bowling, poczOt k- w|touroperatorzy,
i St ogec zn|teatrkino, szlaki pas$st wo wo|Lokalna
passtwi e p|rowerowe na polskiej z Organizacja
wczesnopiastowskim. | terenie powiatu atrakcyjnym Turystyczna,
Wzg-rze Lelgnielni e$]|pobytemz hotele iinne
otrodek wg elementami obiekty
Archikatedra jako turystyki noclegowe,
miejsce pierwszych aktywnej: t ur yymuzea, Sa
koronacji indywidualni i lokalne: s a mo
kr -l ewskic zorganizowane powiatu
grupy. W wersji gniedni es$
ekonomicznej: miasta Gniezna i
grupy s z k|gminy Gniezno
trednich
studenckie.
Posiadane zasoby b Do wykonania b
1 Zabytki materialne miasta Gniezna; T Wystawa staga do
w tym Archik atedr a; koronacj i kw - Gn iwe
f Muzeum Powa®stkwa (w Muzeum PPP lub Muzeum
Polskiego; Archidiecezjalnym) ;
1 Muzeum Archidiecezjalne; 1 Informator dKoronacje Kr - | - w
1 Komunikacja Miejska 8 MPK; Pol ski w Gnielni
T Wytw-rnie bombek ( T lnscenizacja kor
w Gnielnie Bol esgawa Chrobr
T Inne walory tematyczne miasta, Archikatedrze w formie
zestawione w formie tras prezentacji hologramowe j lub
wirtualnych 1 of el Innej
przewodnikiem 1 Zwiedzanie fabularyzowane
1 Portal turystyczny powiatu z udziagem Bol es
gni ednieédskiego lub Przemysga ||
www.tupowstalapolska.pl postaci z ich epoki
§ Witryny miasta Gniezna: T Inscenizacja uczty koronacyjnej
WWW.gniezno.eu oraz zKr - I em; Pol ski

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnipgskiego


http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.gniezno.eu/

www.krolewskiegniezno.eu
Portal Szlaku Piastowskiego
www.Szlakpiastowski.pl
Domena
www.pierwszastolicapolski.pl

1 Certyfikaty pobyt u w Kr
Mi etcie Gnielnie
Przewodnik po piastowskim
Gnielni e

S worzeni e
do kultury/wiary
przedchrzetcijas
okolicy jeziora Jelonek (Gniezno)

T

1 par ku

z przewidywanO o
[ mi kroevent - w
T Przygotowani e i
Questingdu
Korzytci dliba tur Spegni one potrkeb
Mo (wloit + osobi st ego |1 Uczestniczenie w wydarzeniu
w niepowtarzalnym spektaklu przenos z Owprme s z got t
koronacj i Wwmiejdcie ws k oprawie i inscenizacji, orazdy we I
historycznych koronacji , przedstawieniu);
Nabycie wiedzy historycznej 1 Udz i adpieranejkilkoma
w pr zyepfarndigp,r udyci e z my s glekam historii,
multimedi - w zrealizowanej poza ramami
Nabycie ciekawej pa mi O& Kk i szkolnymi, inspiruj O ¢ alg
certyfikatu pobyt u w Kr - | zainteresowania s
Mi eéitec Gni ellnie wydag pasSstwowotci pols
Bol esgawa Chrobr eg|f Otrzymanie namacalnego
Udziag z zwiedzani t wiadect wakolcd yt u
imodl i wott wykonani pol skiej paKst wew
z Kr-lem Pol ski Mi etQ@niieeldni e.
1 Dobrze zagospodarowany czas wolny
poza kluczowymi, tematycznymi
mo d u g maauktu
Dziagani a pPr omogc Grupy docelowe b
Promowanie odwiedz|T krajowit ur yt ci kul tu
Mi et ci e j&ko spesbbuinae potrednictwem inf
przeniesienie Dio6 turystycznych i portali
podczas imprez targowych turystycznych)
i w Internecie; T zagrani c zkuliurowiur y t
Promowani e odwiedz zorganizowani( za potred
Mi et ci e d&jakd sposabi na touroperator - w i
dotwi adczedweshke@§ |7 turythadiywi dual ni ,
trednich i (L&®T,uc ze odwi edzit Gniezno
S a mo r )zoOalvyletter, osobiste T wpoczywaj Ocy na
odwi edzi;ny szk-g gniedniesskiego,
Promocja w punktach Informacji gospodarstwach agroturystycznych;
Turystycznej wi 6 kszych mi|q Wypocz y waj Ocy w Sko
Polski f Mgodzi etlir sedrki-gh (
Promocja podczas i potrednict;wem szk
historii na terenie kraju f Uczestnicy imprez

Promocja za
turystycznych Powiatu

potrwed

innizai nteresowani
kt -rzy chcieliby

Strategia rozwoju

turystyki

dl a Powiatu

Gnielnipgskiego
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Gni elni e Sinkninsagta korzeniachpa$st wowot ci

Gniezna. mi ej scach.wydar ze
Uwagi b

Uczestnictwo turyst - w w i ns&xiemigiatcyd (na miejscu

dot wiadczeni e hi storyczne [ ur oz npawiecie

gnieldni Odia ki mh cz 6t tego wgatnie o0cz

wypoczynku, jaktowy ni ka z b a d aznyghrwzranaah projektu "Dobre

miejsce, kr - | ews k a tbraaddayscejpprozwva d zony c h pr z

Organi magjsd yE zomaQ@ addr aazur yst - w na . 3akdwarknki

niezbédne dla realizacij.i produktu nal el
1. SporzOdzit S c ekniaerji uksar oknra-cljeiwsw Kk g
takO inscenizacj6é6 w postaci Gy w
odgrywania w kilka dni w roku) oraz filmu lub prezentacji (do
cz6stszego, regul arnego pokazu)
z administratorami Archikatedry ( ospodar za te] k
produkt u) [ wojew-dzkiego konser
jej stworzenia we wnoétrzu Archi kg
2.Uzgodnit scenariusz zwi edz a migjste,
w kt-rym m-ggby s potjggo ddhates K6 - Bplskit
(osoba odgr ywaijt Ocag 9st akloni eczna | est
osoby towatkzymizOeggyby by tbezrobosne
zatrudnione w ramach prac sezonowych Ilub interwencyjnych.
Dzi aganie powinno theyits g o wes pk ajipe
administratorem Archikatedry.

Dodat kowym atutem produktu jest fakt,
byt- jako skgadowy paki et l okal ny, w g
Piastowskiego.

Rol a samoor zOd- w

Samor {1 @aodwi at owy i mikdpeka wgOedneneém s
niniejszego produktu turystycznego (przygotowanego w odpowiedzi na ustalone
zapotrzebowaniet ur yst - w odwi edzaj Ocy cSzlakpPmstowski),
powinny taklGe pwgYgatyewasnibe wni egrswazy wKik
o0Bol esgaw Chrobry (moilde zost at wy br an
z turystami odwiedzaj Ocy mi Gniezno i p (
MolGie to byt miejsce zwi Ozane z KatedrO
PoczOtk-w Pagastwa Pol skie

Konieczne jest takle wgOczenie sid6 sa

udziag w inscenizacj.i (orszak kr -1 a, d
byt finansowany np. ze +tr odKk -rebotypubliazref). o
Dzi 6Kk pstapndaychom i ustal onemu scenar
realizacj.i Il nsceni Xademe inowe z Yogsmtbhoywy (wa k t
dgugotrwale bezrobotnych dzi 6ki turyst.\
Samo rmwaowy, samorzOd miejski Gniezna égo
powinn i wsp:-lnie opracowat szczeg- - doiwg
organi zacyjnych, tuyshciné iwykoraystéahie yArdmikatedry w
zakresie potrzebnym dla realizacj. pr g
ochrony walorom dziedzictwawtym obi ek ci e. Dziagania p
warunk- - w i standard-w dostdépnotci Ar c

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigigskiego



grup turystycznych i uczestnik-w mikro
administratorzy 6 or gani zator l ub k 0 0 1z djgdnozzesmym
zabezpieczeniem obiektu oraz uzyskanie zgody konserwatora na umieszczenie we
wnétrzu kotcioga urzOdze$ do prezent ad
tyl ko =z addmistratgrem Ar chi katedry K Archdiecezj
Gnielni e$Sskienpale@Zyuptpmdj Ot wszel kie modl
ich do tej Ssprawy, pokrycia koszt- -w z
zysku z jego realizacji.

Samor zOdy powinny wyadnie énformdtdran AKsowaacj e
Pol ski w Gnielnie.

Opis rdzenia produktu b

Gnieznoto nietylko kol ebka pol skiemi patet vauivét el

To takdle mi ej sce, w kt-rpginer wd b g g @&olskk B
Bol esgawa ,Charodz efggol ej nych ¢ z kueaodmalezionydh i
relikt-w siedziby ksi OlG6cej i kr -1 ewsk

gg-wnym ¢twiadkiem materialnym tych k
passtwa wydar zes$

Zgodnie z wy r aliany mi 0 Ccizeky svaauwkta mmo G| i wosobistel
dot wi adczeni e zar - wno obr z 6 dw orkgmalngm, ¢
historycznym miejscu), a t aklde osobiste spotkanie
zwiedzania fabularyzowanego.

Produkt bdédzi eesezanistchrayns aynwgz ny m ( p weekeuy,k

a docel owo nawet codzienni e, w godzi ng
skgoni uczestnik-w do pozostania na no
taklGe jego realizacj6 poza sezonem, (pa
zbadaniu popytuynhawet jf eden raz w tygodniu, na pr
Mo dugami central nymi produktu s O: ud
zwi edzani e ekspozycij.i stagej] pot wi 6ca

wobrz6dzie koronacyjnym.

Modugem uzupegni agOwamyMm na przykgad n
molde byt wuczta koronacyjna, zorganizow
koronowanego Kr -1 a, kt -ry oprowadza
fabul aryzowanego. Jadgospi s u c z t ojogiczpieo
potwierdzonych elementach kuchnizep o k i pi astowski j |l aO
(przewodni k) , prezyduj Ocy p o dningtrelsnadwarrg t
t pi ewak itd.) wypegniagby czas uczty

zam- wienieligauwypyr movadzit takle odtwar z
muzyczne).

Pozostagy mi mo du g ami b6dzie propozycj a
rower owej) [ i nne propozycje aktywneg
zwi edzani em i pr zedpegqa,udjna kn kbdowlai nnga s t @
przejalGdika rwdwegrtawaw wyt w-r ni bombek

zaopatrzenia si6 w tematycznO pami Ot
Z majestatycznym wizerunkiem ukoronowai

Kalddy c ze su nkorknaoi i zwiedzania otrzymuje acertyfikaté6 kr - |
potwierdzaj Ocy jego pobyt w BOdzltoewasrkii
niezwykgego spotkania z przeszgotci O.
w gadiety kr- -l ewgkipodkktetdiatpawi hewsKki
Turytcidodag®owo (w ramach zwi eaddwine tha kn

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigéskiego



inne wystawy Muzeum PoczOt k- w PiaMdzeumwAachideoekjankdo e
Kat edzrwsi e(( O wi ddarkomemnOB o g uymi ®dr zwi $Grkii ee(f n i
boczne; t zumi elniklwi a mi Twi 6t e goa, damopncé
katedraln Q relikty fundament-w kaplicy Twi
Jerzego),. W Muzeum Archidiecezjalnym moildnwn
historycznych  kodeks - w przechowywanych ~w  Archiwum  Archidiecez;ji
Gnielni endstkyinejZgotegpa zEadek sk,t -rych hi

z p-Uniejszymi obr zd&dami koronacyjnymi
Wizyta w Kr-lewskim Mietcie Gnielnie p
na dwa dni (co pozwal a na osi Ogni 6ci

i posi gk - w) . Nocl eqgi powi nny byt przyg
standardu i ceny (dla grup szkolnych, noclegi ekonomiczne i noclegi dla bardziej
wymagaj Ocych-wr.up turyst

Po przygotowaniu 1innej ni d pol ska wer s
ewentual ni e ni emi ecki e]j [ rosyjskiej)
turyst.-w zagranicznych.

Dla turyst-w zainteresowanych dguds mycm
aspekt-w dziej-w miasta, I nformacja Tu
dzie$§ pobytu ofertdéd spaceru tematyczne
zestawionych w formie tematycznych tr
aWydar zeni aemr ami bBbwst ania Wielkopol ski

Mi ejsc i Postaci Wi elokulturowego Gni e:

Opisproduktu w dot wi adczemi u turyst
Turysta przybywa do Kr - | e wzdkiwvanig ca ddobists
przediyaedr - Gdye sw gfosgpdtkanie z p ol s ki m kminacygym
momencie jego biografii - podczas zwiedzania i inscenizacji o br z
koronacyjnego, (ewentualnie taklGe wuczt

Dotwiadczenie modugu centralnego produl
Wizyta w Gnielni e zawedzgnia ovgsiawyana seimdi kowmhcji
kr -1l ewskich.

Pod koniec zwiedzania turyst-w wita o0f¢

Tmiagy l ub Pr zodarass gr owa g z on g o prze
fabul aryzowanego fragmentu miast a, dao
i az pierwszej rdékié dowiadujO sié o
politycz nych sprzed setek lat, znaczeniu k or ony Kkr - |1 ews ki e]

i konsekwentnym dOG(eniu jego samego dd
przebywaniu lub pobycie w GnielUhueysifreevawwraowa
t amt ych iczparsz-yw ot udukorodacji obr z 8

Osoba odgrywaj Oc a Bol esgawa Chrobr egg
hi storycznO z otkkegos u wkad oynwaajyidar z e $ kstg
koronacji or a z czas-w rzOdzeni a Pol skO ©prz
mo (il i we b yaine presvadeeni¢ konwersacji kompetentnego odpowiadania
na pytania turyst . - w.

Kalddy z uczestnik-w otrzyma bezpotred

sobie pami Ot kowe gaertyfikal g 6 &ir a) e s ki pot wi er
w Kr-lewskim Mietcie Gnielnie. Turyteci
kr - | ewlktk-iree powi nny podkretl!l at k.r Z & re wy
dcertyfikato kr -klseiwdslkkiowyj apkr zewodni k p
charakterystyczny dla dokument - -w kr - | e\

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnig#skiego



Pozwi edzeniu katedry, po ich wusadzeniu

z oczu turyst - -w, by za moment wukazat 0
rozpoczyna j Oc tym samym obrzd§d koronacj i

prezentacj.i za pomocOWwk&k@adgymyphzy eadln
takle nagriamet giaew) slki t u redniowiecragdosrosowdne do ¢
ist ot y o koromadyjhego. Element em koronacji mole b
podnoszOce zasgugi kr-la i jego roldé6 w
Po koronacj i turytci, kKt -rzy wy kupi | i
koronowanego kr - 1| a na uczt 6§ adgemgamwio

i mu z y k &li,dnamwiedpanie z przewodnikiem innych atrakcji miasta.

Udziag t uoqgechulyz wpend ych @gcjanalny) :
1. W okresie poprzedzaj Ocymodw@y s an
(przedpoduwdni enast 6pne przedpogu

z przewodnikiem zwied z i Ost r - w tarhtesdymi reliktami

i muzeum (a ramach produkt u opg

moddl i wott wypolyczenia rower - w)

2. Po emocjonuj Ocym dni u turytci n
towar zyszOcej: basen, pr ze,jkma sziak
rowerowe wyznaczone nat ereni e powiatul ghi &
udzi ag w innych formach aktywngé
aktywnotci sportowe)

3. Histori a koronacj i kr -1 . -w PolmoKi

z 0s tuatu peng dziejami poc z Ot k- w pKlod kii ega,
Passtwo w poczOtkowej fazie dybjbod
si6 to w ramach zwi edzani a Muzé
Gnielniedskich or az Kpnedzzei ¢esti tutajk
uwypukl eni e kuldeshaWwpdéwegaj oy m
metropolit-w gnieldniedskich w mgoaq

4. Turystamo le uczetsaknliee zwitmi kroevenci e
w wykreowanej dla cel - w t ur ywokolicg z
jeziora Jelone k. Jego odfakoropcjanalhal-dva)iOe z o n
zar -wno do oferty Szl migskiejfferta st o wg
turystycznej (w f ormi e i nformacj.i [ mo G |
pokaz-w), dostdépna takilde za potre
organi zuj Ocych turystykw nmmiae tsczileak
interaktywnych formularzy rezerwacyjnych.

5 W przypadku wyboru wizyty w wyurw:

maj O tam modlliwott zaopatrzenia ¢
bombké6é z herbem Gniezna, z majest
ukoronowanego kr -l a Pol ski itd.).

6. Jetli turysta bédzie zainteresowas
molde odbyt w towarzystwie przewod
turystycznO wycieczkd6 pieszO po 7
tras wirtual nychmynihe jzs caayhd azr wienz g
Powstania Wielkopol skiego w Gni ef{
Wi el okul turowego Gnieznad (nazwy

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnig@@¥skiego



| Grupa produktowa: | Szlak Piastowski | Priorytet: A |

NumerY | 04

Produkt turystyczny b

KoronacjaBoles gawa Chr obrego
(event i pakiet okazjonalny )

Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Miasto Gniezno Baza noclegowa i Osoby Lokalni
wraz z zabytkami gastronomiczna, zainteresowane organizatorzy
materialnymi, gospodarstwa poznaniem pakiet - w
podkr et | a|agroturystyczne, pocz Ot k- w|turystycznych
j ego kr - | (teatr, kino, szlaki pas$st wo wo {(Lokalna
przeszgot {rowerowe polskiej, w tym Organizacja
Archikatedra jako wyznaczone na turytci Turystyczna,
miejsce koronacji terenie powiatu indywidualni, Koordynator Szlaku
pierwszeg(gni elni e${grupyturystyczne, |Piastowskiego,
Polski . grupy szkolne, hotele), lokalni i
turyt c i krajowi
zainteresowani touroperatorzy,
event ami Otrodki I
hi stori i O]Turystycznej,

grupy UGdyw
historii (z wg a s 2
drudyny )wo
inni oferenci

nocl eg-w
gospodarstwa,
lokale
gastronomiczne,
agroturystyczne,

sa mo r yndasta
Gniezna i Powiatu
Gnielni es$s

Posiadane zasoby b Do wykonania b

1 Zabytki materialne miasta Gniezna; T Wystawa staga dot
w tym Archik atedra; kr -1 -w Pol ski ;

f MuzeumPoz Ot WPas$st wa 1 Informator 6Kor onacj e K
Polskiego; Pol ski w Gnielni e

1 Muzeumi Archiwum T I'nscenizacja korag
Archidiecezjalne; Chrobrego;

1 Grupy rekonstrukcji historycznej z 1 Przygotowanie menu i miejsca oraz
powi atu gnielnief§ obsgougeisi ady kr - |

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigskiego



kraju ; (w skali masowej)

T Mi ejski Otrodek K T Certyfikaty SO pobytu w Gn
z dotwiadczeniem [ udzi agkoronvacjia k ci €
roku 2009 1T Przygotowanie w t

1 Portale turystyczne powiatu z koordynatorem Szlaku
gni e Gkegod Szkaku Piastowskiego pakietu
Piastowskiego oraz miasta Gniezna okazjonal nego dlIl 18
www.krolewskiegniezno.eu Twi 6ta Szlaku, ob

1T zesp-g aktorski T noclegi w r-(@Gnych
Aleksandra Fredry (opcjonalnie) transport z innych

1 przewodnicy miejscowi i po Szlaku miejsc odbywaniat wi 6t a o
Piastowskim rezerwacj 6 miejsc

ﬂWytw.rnie bombek wnétrzu k&gﬁleajdl'é/ i
Gnielni e grup usgugi przey

1 MPKGniezno i inni operatorzy
transportu ; publicznego

Korzytci dlbpa tu Spegnione potrkeb

T Modl i wott osobi st ¢f Uczestniczeniew wydarzeniu
w niepowtarzalnym spektaklu o hi storycznym ain g
koronacj i Bol esga wedgug autentyczneé

1 Uczestniczenie w wydarzeniach (event altywej hi st
towarzyszOcych koY Udzi attpkcyjnejformie edukacji
Chrobrego; historycznej, inspirujO c alg

f Otrzymani edcetyfikatuOt | gg6bszego zainter g
pobytu w Gnielnie p o c za@itpka $ s t veciopulskigj;
kr -l a Bolesgawa CHlY namacal ne twiadecHt

T Modl i wott wykonani w Kr -l ewskim Miet¢(
PierwszymKr - | em Pol s ki Uatrakcyjnienie kilkkudniowego

pobytu na Szlaku Piastowskim
w formie innej ni t
Dzi agania pr omo Grupy docelowe b

T Promowanie odwiediyY Kr aj owi kalturowy t c i
podczas koronacjiBol e s g awa zainteresowani hi g
Chrobrego jako sposobu na (indywidualni);
przeniesienie D 6| Turytci wyjelGdiaj (
podczas imprez targowych W zorgani zowanych
i w Internecie; programu przygotowanego przez

T Promowanie odwi ed: touroper ator - w
jako centrum, Szlaku Piastowskiego |§ Turytci przebywaj (
podczas koronacji Piastowskim
Chrobregoj ako sposobu |{ Osobyzainteresowane
Gywej hirs-tdortiuir ywstt inscenizacjami historycznymi
Szlaku Piastowskimdwe wszystkich (event ami adywej I
kanagach promocji |[f Wypoczywaj Ocy na {
w Kalendarzu Event gni elni eis.kni ego,
przewodnikach, portalu, gospodarstwach agroturystycznych:;
newsletterze i in.) T Wypoczywaj Ocy w S}

1T Promowani e eventu|q Mgdziel szk-¢g pod:

(dziagani samO@ifz Od ¢

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniggskiego
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(odwiedzani e szk- g, ne gi mnazj - w i l i ce-

szk-g) T Turytci zagraniczi
1 Promowanie eventu jako gotowej zaprzyjalnionych ¢

propozycji wyprawy turystycznej powi at - w) ;

wtr-d polskich tolT Osoby przejetGdidaj (

oraz newsletter) Gniezno, po zapozl
1 Promocja bilbordowa informacjami zamieszczonymi na

w najatrakcyjniejszych miastach bilbordach.

Polskina pocz Ot ku sej

turystycznego;

1 Promocja w Punktach Informaciji
Turystycznej w g @gychamiejscach

koncentracji turyg
T Promocja podczas (¢
dywej historiio w

Podstawa produktu b

Opisywany produkt j est typowym produktem turyst
Dlatego ma on charakter jednorazowy - jest oferowany jeden raz w roku
Koronacj a Kr -1l ewska j est zar - wno Wy
tematycznym produktem turystycznym) , jak i jednym z kluczowy c h el em
funkcjonowania Szlaku Piastowskiego jako systemu organizacji t urystyki
kulturowej,. W mi ar 6 pl anowane|j reorgani zac,]
powi nien wejtt w skgad kil kudni owego
z trzech-pi 6ci u Swydhihgadaj Ocych si éonai Qgoni
nast6puj Ocych po solki ag@ydnri efnak Oy malSi
jest planowana jako kulminacyjny doroczny moment funkcjonowania systemu

i j ego gg-wny magnes turystyczny. Tyn
organi zowany w tcisgej wsp-gpracyo.z ko
Uno Gl i wi eni e t ur y s restmctwan & inscenizaxjk Unistonyoznego
wydarzenia odpowiada na ustalone zapotrzebowanie (w wyniku przeprowadzonych
badas t urSytsatn-owyi. t akile dot wi adicyzneini 2 m
(wzr ok, sguch, akakj)nO fjogsnO trrzek az (|

historyczne.

Koni ecznymi ddzi avgda milleemis @: produktu

T Przygotowanie we wsp-gpracy z hist
tredni owi ecza scenariusza koronac|
wydarzeSs a t akde koniecznych rekwizyt -
historycznych).

1T Zapewni eni e dostdpnotci Katedry Gn
koronacyjnego, zainstalowanie bilbo
pozostaj Ocych na zewnOtr z.

1 Stworzenieze spogu aktor-w (profesjonal ny(
r-1 drugorzd6édnych) 1 odbycie pr-b.
T Przygotowanie biesiady kr - | ewslai el§t
turyt cdz gparkogsaztectieddO tasczyli, jedl:i
napitki powinny bazowat na znanych dzi 6k
hi storycznym surowcach i potbrzavwaah
powi nno byt prowadzone w symbl ozi ed
grup rekonstrukcji historycznej

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniggskiego



Ob r z Kbmbnacyjny powinien mi e} fdomégosmy dar zeni e m®go
I politycznego, a nie ludowego festynu czy amatorskiego teatrzyku .

W celu umodl i wienia uczestnikom wielo
Koronacj i Bol esgawa Chr pdkiet okpgonamy,soif etr a
zamawiaj Ocym go turystom, [ grupom mo
i kl asach cenowych), udzi agu w biesi
mi ej scach, opcjonalnie taktGe bilet- -w
oraz transportu (aut okarami, mi ni busami [

z poprzedniego i kolejnego miejsca , gdzie odbywaj@maschd T

Szlaku (np. z Poznania i Kruszwicy lub Biskupina). W ramach tego eventowego
pakietu tak(Ge osoby nie akugskhiceOead
nocleg w Gnielnie |lub bezpotredniej ok
skorzystania z tych tematycznych atra
Koronacj i (np. zwi edzani a z przewodn
ewentualnie wyjazdu do Ostrowa Lednickiego ).

Uwagi

Waldnym atutem produktu | est fakt, de
ty Szl aku Piastowskiego, ale jJjedn
l nych w systemie of erstzeszllaek yp.r zyed
onowanej w koncepcji rozbudowy Szl
sprawdzonych magdesdkwi tprgduiktawy
n a trwage [ coerockuwgyelnym e jzs minagjnega
wydarzenia w rocznym cyklu szlaku & i z tego powodu miejscem docelowym
wyprawy turystycznej tysibébcy os:-b.

Q- O o
X O X OO oD

n
r

a
P
0

— 0T — O

Dobrze zorganizowany i prawi dgowo wpi s
Szl aku Piastowskiego ma szans 6 wkegoognoaad
gg-wnych pol ski ch destynacji turystyk
miast.

Rola samorzOd:- w

Samor z Odwd zpi oamgpeomocji niniejszego produktu turystycznego powinny
takle wgOczyt si 6 finansowo w girPerwszegd

Kr -1 a d&Bodlseksgawa Chrobrego oraz w zor g
Dotyczy t o zwgaszcza samorzOdu mi ej s
beneficjenta korzytci bezpotrednich (

p o p ul ajaka aestynacja turystyczna) . i
Konieczne jest taklGe wgOczenie si 6 sa

udzi ag w i nscenizacj.i (orszak kr - I a,
bezrobotnych, molde byt finansowany np.
(roboty publiczne). Dzi 6Kki przyj 6tym
scenari uszowi moldna sukcesywnie do r ea3s

osoby (aktywizacja o0s-b dgugotrwal e be
MolGna taklde wykorzysyeuzhy. druliyny woj - w

Opis rdzenia produktu b

Gniezno to nie tylko pierwsza stolica Pi ast mivast o Twi 6t ego
takle miejsce, ywi Kt -krogrpoi nGaddilpuyl gPoleki, w tym ta
pierwsza: Bol es gawa wWhmrolbu ezyg®@15. By go ctho wjyddg
w okresie tworzenia polskie]j passtwow
i suwerennott mgodego passtwa
Twi adkdream akc j iPoldkirjestlArchikatedra Prymasowska. Na wi Oz a 1

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnig@pskiego



niej znajduj O Mudewme P pa Dy ®Rjlsiegdosas Muzeura
Archidiecezjaln ego.

Odwi edzaj Ocy Gniezno turytci do niedaw
pomocO ogl Odania materialnych eksponat
od kilku lat w Gn i e (jestiorganizowana masowa impreza o tej tematyce, jednak

ma ona for mé festynu i ni e S p e g izawanej
i mprezy UGywej historidi

Zgodnie z oczekiwaniamit ur y sita-l w @ Gt imwézestniczenie w koronacji

kr -l ewPkieewszego &Bro-lleas gPamegokGh r

Na modug cent wiany s ysok grep@ragbycie orszakuk r - | e w slk
Katedry, ur o c doykatedey, mteg kooonaeji, konny przejazd kr - |
i przemarsz kor owodu k r -pizez wisidsto § o zes pogami

historycznego zca g e | Pucztagkdeangcyjna na wolnym powietrzu.

Rysk oronacij i b6dzie m-gg byt ogl Odany p
molde byt bil etowany) a za Opraez zgrothadzonychn
woki gna placu pr zerd |K aRoeldeos©yzayws hoitenk i a d 6
podczas Kkt - -rej t p i be6@dawili zia p Kk 0 8 n 0 k.plehhopisy
i teksty tpiew-w oraz wi eprrszeyt prmoac h Wa

Anoni ma i pokrewnych dziegach z innych
Po biesiadzteaerydhdtnb6dO moglii wy kona
koronowanym kr -l em Pol ski

Kaldy ze thororgik (wur ysat wady ma k rcertyfikaty s
potwierdzaj Ocy jego pobyt w  Kr -l ewsHK

wydarzenia. B6 d zane a ma ¢ @ la mOQ@»turkkalnegos pot kani a z
Po uroczystotciach kagmupacha pryewodyikarmi udad z it
na zwiedzanie Archikatedry, Miejskiej Trasy Turystycznej oraz obydwu
gni eldni méz&i wh Kkoz zvystap thikalubzzemytaorzonego na
t en dzies k mzevdnkienwypno g Oczonym z regu
obowi Ozk-w dworzanina w Kr-lewskim Mie
Pora odwiedzin molde byt tego dnia p-
Archi katedra b6dO0zajwWwayced dobapzwinej no
Grupy turyst-w zar-wno w Archikatedr z
mi ej ski ej b6dO obsgugi wane przez dydu
(np. co 15 minut zaczyna kolejna grupa).

Dodatkowymi elementami event u mog@® amylzowane w r -
mi asta (nieodleggych od Katedry) Zawo (
tredniowiecznych woj-w, pokazy i war sz

Opis produktu b

Turysta przybywa d o Kr - | ews ki ego pliygoewaay n& nsoleste
przediyadr - dy w pgpetskgmitd si 6 z Bol esg
j ego koronacij.i i uczestniczenia w bies
Turysta zwiedzaj OwyoBrkakePtassnoawskieg
Szlaku oczekuje prze iyci a kluczowego (r-dnego od
el ement -w tego twi 6t a) aspektu funkc
piastowskiego, podkretlajOcego jego ra

Wi zyt a w Gnieldnie ruczesmiotwaz W nkao r s n éa c joid
Chrobrego na kr -1l a Pol ski

Turyst a, kt -ry wykupig bilet (w formie
j est twiadkiem obrzd&édu we wnoétrzu k a

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniggskiego



bil boardach. Kaldy turysta mole bezpcadi
kr -1l ewskiego.

Koronacj6 rozpoczynapr zej azd orszaku kr -1l ewskieg
przybycie przed Kat edmradst 6puj ee powé t amet rwqeaydtei
wpr owadzeni e KdoKhtedry, ( eogrzsozratkyu, kazani a n
zawsgi , al e i obowi Oz ki kr -l a i twidtot]
wgadzy) ryt k or o npeazejgzd k o ran yn aksrt -6lpani e
dr ulyn pwezjmiasto do miejsca biesiady koronacyjne;j .

Kr - | Bol esgaw Closobidgtegoyo t dvaalk acn waj ebi esi ad\
kt -rej zaprosbawy©Oh tgotwhcy [ kroni K
koronowanego wgadcy i.Ppoi¢siddrziét yregtcipals
wykonat sobie zdjo6ébcia z nowo koronowan
Wszyscy wzest ni cy uroczystotci uk Or owac yws
punktach ( naby vakpn@ft) dceryfikdt @ | ky - | ews ki p
ich pobyt w Kr .| ewsgodommshMoredmwaej iGnBelias
Dowi edzO si 6 promzgymutjy@iko nadceni ttveinadk owi e U
koronacyjnych. Tur yt ci mogO taki@e zaopatrzy,t
podkr&tkea: | ews ki charakter miasta.
Pozakos$czeni uorobacymsjitaudywy t ki udaj O si 6 n
korzystajOc dAnukgubupr zewab yptzempdnikak si O
W ramach zwiedzania turyst a molde ( dwi evd Arohikat ¢ d rvStym(

dzwon Bogumi g; Dr z wi Gni eldni e $06sx reli&wiamik
Twi 6t ego Wojicr e cvhiae (i vewitd o k o wabe j rd Davemrucd
katedranQ r el i kty fundament -w kaplicy Tw
Jerzego).

W ramach wizyty wmdhd eZimii eed ziutr ytsakatie (1
f Muzeum PoczOtk-w Pas$stwa Polskiego,

1 Muzeum Archidiecezjalne,

1T MiejskO Jystagbzador

Koronacja Bolesgawa Chrobrego to okagz]j

wr az z nocl egi em i posi gki, ekanizystaji @ x bazy
nocl egowe|j [ gastronomi czne|j w. Tym sathym
osoby, kt - ry mepowtazzalreal iatsmodés f er a t wi 6t a,
zdOGO skorzystat ze wszystkich atrakcij
muze-w, Archikatedry) takilGe nastdédpnego

W przypadku wy boru wi zyty W owytw-rni
modltitwozaopatrzenia si6 w tematycznO
Gniezna, z majestatycznym wizerunkiem

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniggskiego



| Grupa produktowa: | Szlak Piastowski | Priorytet: A |

Numer Y | 05
Produkt turystyczny b
Rowerem wzdgulGowSkiehjoa k u Pi ast
Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Konfrontacja ze Baza noclegowa i Pojedyncze osoby i | Koordynator Szlaku
t wi adect wigastronomiczna zorganizowane Piastowskiego,
dziedzictwa na powiatu grupy, k't - r e|lLokalna
trasie gglgnielnies${ipodr - (haj O(Organizacja
Szlaku kino, teatr, tenis rowerze chcO Turystyczna,
Piastowskiego w ziemny, bowling, j ednoczet |lokalni, krajowi i
pogdgOczeni {(paintball Off Road |d ot wi a d c z |zagraniczni
aktywnO t(-przy wgOgpoczOt k- w|touroperatorzy,
(zabytki, eventy i tej oferty) . passt wo wo |organizacje
wystawy Poznania, polskie;. cyklist - -w
Ostrowa gospodarstwa
Lednickiego, agroturystyczne w
Gniezna, Wielkopolsce (na
Trzemeszna, zasadzie
Moglna, wzaj emnot
Inowr ocgaw samor zOdy
Kruszwicy, powiatu
Biskupina i gniednies
Wgoc gawk a]
Posiadane zasoby b Do wykonania (zrealizowania) P
1 Zabytki materialne powiatu 1 Jednolite oznakowanie rowerowej
zwi Ozane z poczOt trasy Piastowskiego Traktu
passtwowot ci pol s Rowerowegoi tras wuzup
1 Wystawy i mikroeventy tematyczne na terenie powiatu;
na terenie powiatu 1 Modernizacja tras rowerowych
1 Bazanoclegowa naterenach (nawierzchnia, sk
wiejskich (gospodarstwa drogami),
agroturystyczne); 1 Tworzenie zaplecza tras
1 Wykwalifikowani przewodnicy po rowerowych (zabezpieczane
Szlaky przystanki di @atrqg
T Si enformacji turystycznej (LOT i punkt- wnapraw i wypd
PCIT;punkty w miejsg T Rozw- | (tworzeni e
obiektach, hotelach noclegowych w gospodarstwach,
 Mapa atrakgcji turystycznych hotelach i hostelach
powi atu gnielnieg T Pozyskanie jednol
1 Mapa atrakgji turystyczn ych Szlaku (rower - w) dla uci
Piastowskiego; podmi ot - w,

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniggskiego



T Wytw-rnie bombek 1 Stworzenie systemu operacyjnego

Gnielni e produktu (informacja o produkcie i
1 Foldery promocyjne; ofertach, przyj mag
1 Wytyczone i monitorowane trasy izl ecanie usgug,

rowerowe; 1 Integracja lokalnych

T Informacjaw Internecie za touroperwatusrg-uwgi ;

potredniatilwem p {1 Finansowe wsparcie Koordynatora

Szlaku: www.szlakpiastowski,pl Szlaku wtworzeni u rowerowej

oraz portalu powiatu mapy Szlaku Piastowskiego, z

gniednieédskiego; kompl et e mwemosngh g

www.tupowstalapolska.pl

oraz www.gpswielkopolska.pl

Korzytci dliba tu Spegnione potrkeb
T Sp6dzeni e w atr adu¢y Wyprawa rowerem poza tereny silnie
wol nego z najdawni zurbanizowane;

Polski; T Wysigek fizyczny |
T Rozrywka na twied0)y dzi agania oraz gwa:
T MolGl i wott nieskr 0f funkcjonowanie;

nieograniczonego w czasie T Poznanie histori:i

przemieszczania si pasdstwowot ci pol sl
1 Zapewni eni e naj wall w oryginalnych miejscach i w

w trakcie samodzielnie atrakcyjnych formach edukacyjnych ;

zaplanowanego urlopu 1 Poznanie ciekawych i atrakcyjnych

miejsc;
Dzi agania pbr omo Grupy docelowe b
1 Promowanie Gniezna jako centrum T Turytci zorgani zo

Szlaku Piastowskiego na targach (wtymrodziny) zami er zaj O

turystycznych; odwi edzit rowerem
1 Promowanie Gniezna jako centrum f Turytci ceni Ocy s

Szl aku Piastowski¢f Wypoczywaj Ocy na {

(powogani e w r ama( gnieldniesdskiego, 1

kom-r ki, kt - byaz loadg gospodarstwach agroturystycznych;

promowaga niniejsiqf Wypoczywaj Ocy w S}
1 Promocja bilboardowa w Polsce; f Mgodziel szk-g pofd
1 Promocja w Punktach Informaciji gimnazj-w i |ice-

Turystycznej; rekreacyjnie spb6d:i
1 Promocja w Internecie za Piastowskim;

potr edn ipartal weystycznych

www.Szlakpiastowski,pl

www.tupowstalapolska.pl

www.gpswielkopolska.pl
1 Promowanie Gniezna i Szlaku

Piastowske go wtr -d org

cyklist . - w.

Podstawa produktu
Piastowski Trakt Rowerowy, bédOcy alte
Szl aku Piastowskiego prowadzi z Poznan

terenie powi atu tgnrisaln @sSskKi ehpoekty 9
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http://www.szlakpiastowski,pl/
http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.gpswielkopolska.pl/
http://www.szlakpiastowski,pl/
http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.gpswielkopolska.pl/

Dzi ekanowi cach, na Wyspie Lednickiej,
Szl aku na terenie powiatu. W niekt- -ry
przystanki dla rower - -w (np. va Lddnicy)e Druga

p
nitka Szlaku (naKge cdkGoiezndO Grzypbowo 8 C € ) Ka
krzylGuj Oca swoé6Gri pareiravszi®©®i e posiada oz

infrastruktury. N a terenie powi atu g
wpoliyczal nia rower - w, jednak molGna | e
agroturystycznych.

Turytci preferuj Ocy |l okalne wycieczki

centrum wypraw po Szl aku Piastowskim ¢
(wi el e wpgehawa specjalne przedzi agy
samochodem.

Uwagi b
| st ot ny mi dzi ag amil @iy, podvokdtz-ernyi eh pr odu
1. zorgani zowani e pakiet - - w, Zzagos
turyst-w i oferuj Ocych i mw, dodatkowe
usgugi (np. biesiadé pi astows
piastowskimi, wypoliyczenie rower
2. wgOczenie pakiet- -w i cagego pertyo
| aku Piastowskiego, cCo g rbacizn
z powi at u gnieldniesskiego k1 uc
zwi edzani a szl aku, prawdopodoh
kompleksowego zagospodarowania przestrzeni szlaku dla turystyki

aktywnej.

Podst awowym atutem produktu jrestlifzakt ),
bytjako skgadowy element i jwd@oepnaynd
ofert Szlaku Piastowskiegodpr zy okazj i wdr o e koncaepcjigegm
rozbudowy ofert al t er nat ywnych (czyli i nnych,
sguidGOcych zwol enni kom akt yiwmesamym uvealiyasjd
produktu w powiecie mole stat si 6 pun

sieci tras rowerowychweowsipbkpzamyzakis®
(zwgaszcza pgimnzsakskn, mmogil esski m, wr z
potem taklGe powi at esmg uipnepcvkkiont g a ws kK k mm 0
przestrzeni Szlaku Piastowskiego. Mo Gl i wott taki e]j i nté
markowego produktu turystyki kulturowej regio n- w wi el kopol s k-i
pomor skiego zapewni wsp-gdziagani e ko

samym | epszO dystrybucj 6 produkt u.
Rola samor zOd- w
Samor zOdy |l okalne wowirgani wgOgdybpreddk
1. PoliOdany hj eisltzi dhagi awhaws @mi er aj Ocyc
chcOce ot wor zyt wypolGyczalnie
t r odk - wnacponyrrerna wsparcie turystyki). W s zczeg -
strony samorzOd-w odpowiedzi al ny

Trakcie Rowerowym (gminy Gub owo, mi asto G
Trzemeszno) , a zZ Cczasem gmin pr
Gniezno- g mi n a wi ej ska) potrzebny ]

wsparcie w staraniach o dofinansowanie lub uzyskanie dogodnego
kredytowania zakup- -evgosp(rwg - -ul nryo
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partii rower -w przez podmi ot y Nat

drodze Partnerstwa Publiczno-Pr y wat nego modl i we
zagolUwtymeelu sp- gek, kt -rych wuczes
|l ub poszczeg:-lne samor zOdy.

2. Podobnie mog goby wygl Odat wsparcie s
w t worzeniu i nstrument - w (sys
i przepgyw-w finansowych) oraz i
zwracania i wymiany rower - w pomi

w realizacji produktu ( punkty wypoldyczania i
3.Samor zOdy (z udziagem Wiel kopol
powi nny zrealizowatl jednol i te o017
Piastowskiego (w przypadku s amor zPowwatu gni e
jef pogOczeni a g ai Outymsziakami Dwepoivyani

4. Samor zOd powiatu i gmi n | e ( Ostwprzyht
(wytyczyt, wy b u d aowardwO trasdtardaugief nyitki )
Szl aku na | i-ndge ci@ipzno & granica powiatu w
kierunku Grzybowa i Wrzet ni ) .

5. Do zadas$ samor zOdu bé6dzi e nal
zabezpieczonych przyst amprky wrasacth,l
przynajmniej w otoczeniu ty ch obiekt- wSz | ak u, przy

dot Od nie ma (w Gnielnie wysta3
i Muzeum PPP)

6. Powi nny one t ak 0dez koosdgnatgrehe i Szlgka
Piastowskiego przy rozbudowie sieci informacji turystyczne,;.

7. Po zrealizowaniu podstawowej sieci tras rowerowych zadaniem
samorzOd-w bdédzi e s trowerovwzeg mapg Szlakk
Piastowskiego w woj ew- dzt wi e wi el kopol sk

w  Kujawsko-Pomorskim), z uwz gl 6 dabazpenzongam
pr zy st amkerowych i wypoulGyczal ni or a
i oddawania rower - w, |l ub di aprcyék
Uwzgl 6dni aj Ocego nwaeprds,j arcahj |jedpzi yekj
i angielskiej.

8. Udziag w promocj i produktu i us (
uwzgl 6dni eni e t ej of erty w i
internetowych, w ofercie samorzO

9. We wsp:-gpracwnt ar ekm oS adlyaak u Pi ast
powinny wzi Ot udzi ag pmodyktu turystyczpego
jako (kluczowego) el ementu ofert
zwol enni k-w aktywnej turystyki [
odbywat wi el ok apodaachw turystycznych  Szlaku
Piastowskiego i samorzOd-w (w f
przynajmniej polskim i angielskim), na targach turystycznych (jako
oferty skierowanej do t our o p er iaprzedstawicieli grup i
stowarzyszes a kystycey,nw @lo s wactiu pl a
pomocO newsletter-w kierowanych
zainteresowas d z § a g a gpPadpcdbtawopvyclz y
ponadgimnazjalnych oraz na uczelniach.

10.Dodat kowy m zadaniem samor zOd- - w
zali nteresowanych podmi ot -w do t
rowerowych oraz prowadzeni e dziagas
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mi eszkasc- - wGgwswsinym cel em powi nnog(
ws p- gdzi gogpadarst@ agroturystycznych, zar - wn
of erent - w nocil egnive,) s¢g aknapr aw,
oddawani a).rower - w

Opis rdzenia produktu b

Szl ak Piastowski to jeden z najstarszy
turystycznych w Pol sce. W skgad tego s
szereg zabytekdknwczetnie walor-w najwasd
turystyki kul turowej . Jeszcze do nied
wycieczki szkolne-do ni ch kierowadg si 6 rdzes of
w powiecie gnielni edh kh and a dVytnu rkyi s to-sw art :
stale rotnie wudziag turyst- -w indywidu:
wi 6kszott konsument  -w oferty SzI|l aku) ,
0

turystykO aktywnO (c j est zrreyssztt-Qv zkguol
w sOsiednich krajach Uni.i Europej skie]j
Dlategow i nteresie regionu wielkopol skieg

jako jego centralnego terytorium jest
1. wi 6kszegowpelusjtevotre eni a warunk: - w

na Szlaku dla tej grupy t ur(yzswg-aws z c z a
infrastruktury) ,

2.zagospodarowani e pobytu turyst
(skgadaj Ocych si 0 z | i cznych Q

zwiedzaj Ocych szl ak na rower ze
3.zorganizowani e dogugohgbwwej pr omo
do dobrze okretlonych grup doce

turystom poszczeg:-I|l ne modugy
koncentrowane na tworzeniu taki
turysty (i zwi Ozane z nai nr zzeycszk io
i samor zOd- - w) maksymal ni e pr ze
el ement - w, opr-cz zwiedzania i u
edukacji, powinny znalelGt si 6 in
wol nego, w postaci dzi ag andch) gak t

i wieczornej oferty kulturalnej i rozrywkowe,;.
Poni eweldr adsy odnowionego Szlaku Piasto
t wo r uOmaturalne centrum szlaku, nal eliy taklGe przygot

trasdéd, co docel owo sti&wodaypodhawhwyclysod
Opis produktu b
Turysta, korzystaj Ocy z przewodni ka row

pr zyj enowetem do Gniezna (lub do gospodarstwa agroturystycznego,
pogolionego na terenie )pokioatyngunj @d nps
Szl aku rozpocz~6étO na przykgad w Pozna
Zwi edza powiat gnielnies$ski wzdguil s wg
Trzemeszno - obiekty Gniezna i Ostrowa Lednickiego & Iub odwrotnej.
Przynajmniej jeden raz nocue na terenie powiatu (naj
gospodarstwie agroturystyczny inOdpowedno dad
miejsca noclegu wieczorem turysta albo

1. W Gnielni e: uczestniczy w cykl-inp.z
prezentacji koronacji kr - | ews ki e ] ( p @tlubzzwiguzamiud
fabul aryzowanym, ogl Oda w kinie fi

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigg8skiego



pol skiego (np. ny@Gdzie mazbowing lub rozgrywia mecz na
korcie tenisowym, odwiedza basen albo

2.w poblidu Ledni gy :w Ikgirerez et eumhziya z n
of erowanych przez Muzeum kRirerywd zay czh
jeziorze. Wi eczorem molie uczestniczyt w g
of erowane] w ramach pakietu na wt
Muzeum (loka | na t er eSkanseu)Mub gveMPB w Dziekanowicach,
al bo spodyt i ndywi dualnie | ub a ma
terenie kt-regot z gospodkatr-srtew pargzryo
talo®@ert 6.

Alternatywa:

Turysta przygiedmia dpocdnd ezna | ub Le
samochodem. Na miejscu (jetli przyjech
al bo (jetli przyjechag samochodem) w I

agroturystycznym - wy po iy c z a al ®we rd.o Nrgwepwyzpyzewodnik
po Szlaku Piastowskim turysta samodzielnie mo (G dobr at sobie ,
dopasowuj Oc jO do mwolicwopceferencji i
Proponowanymi w przewodni ku produkto
wszystkie obiekty Szlaku Piastowskiego na t ereni e powi atu
miejsca startu turysta rozpoczyna od Gniezna, Ostrowa Lednickiego Iub
Trzemeszna. W c i O-§ wni fobytu w powiecie zwiedza (w tej lub innej

kolejnotci) Wyspé LednickO i wystawé s
piastowskie Gni e z n a (Archi katedré6 , Mujzeym bPg
Pas$ st wakiegd® @l jego multimedialnymi prezentacjami oraz Muzeum

Archidiecezjalne i kotci-g Franciszkan-w, space
Gnielnie, zwiedzasbaizg!i Bét wi Tregmepob
wi eczorem modle uczestniczyt w cyKklI-inp.z
prezentacij.i kewskiejn dpatjzi prodikkt - A4 ) lub zwiedzaniu
fabularyzowanym, albo w grze tematycznej lub warsztatach oferowanych prz ez
Muzeum Pierwszych Piast - - w. Wi eczor ami
na bowling | ub rozegrat mecz na korci

z pl ady przy jezior zel)i, kalra foiblemr & al
poczOt kom psakSisetgnoa (pnopl. aGni azdod | ub in
*W okresie lethnim t ur yt c i mprgOy jt @arkriiiee svpednginz 2 Idkali cna
gnielniesskim deptaku.

** W przypadku wizyty w okresie jesien
si 6 takide na wizytdé cmowgkawwyaoh. bdaime
zaopatrzenia si6é6 w tematycznO pami Ot
z majestatycznym wizerunkiem ukoronowa

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniggskiego



| Grupa produktowa: | Szlak Piastowski | Priorytet: C |

Numer Y | 06

Produkt turystyczny b

Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim

Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Wypoczynek Bazanoclegowai |Tur yt ci Lokalni i
(aktywny) gastronomicznaw |pr zebywaj{og- Il nokr a]
w gospodarstwie gospodarstwach gospodarstwach touroperatorzy,
agroturystycznym | agroturystycznych. | agroturystycznych | gospodarstwa
pogdgOc zony |Infrastruktura na terenie powiatu | agroturystyczne,
zwiedzaniem powiatu gni edni e$ {portale
piastowskiego gnielnies{kt-rzy chi{gromadzOc
dziedzictwa w Szlaku zwi edzit potrednic
okolicach Gniezna. | Piastowskiego. Szlaku usgugi

Piastowskiego (w agroturystyczne i

t y m ecodziny). | noclegowe,

Ot r oldf&emaciji
Turystycznej,
Lokalna
Organizacja
Turystyczna, LGD
Twiatowi d
Samor zOdy

powiatu
Posiadane zasoby b Do wykonania b

1 Gospodarstwa agroturystyczne 1 Wspieraniel okal nych p¢
wraz z wgasnO; inf (organizacji turystycznych,

1 Stowarzyszenia i inne grupy z stowarzyszes, kI a
udziagem podmi ot - przygotowaniu p a k i euts-gw ¢
usgugi agroturyst uzupegdgniaj Ocych g

f ZaangalGowani e wga gospodarstwach agroturystycznych
gospodarstw agroturystycznych T Szkol enia prowadZ
w tworzeniu now ych atrakcji na gospodarstwa agroturystyczne i
terenach wiejskich , w tym czgonk-w rodzin w
produkt - -w kulinar of erowani a pakiet

1 Zabytki materialne i ekspozycje tematycznej (ajad
zwi Ozane z poczOt| 1T Wsparcie ofemy:- r c - w
passtwowotci pol s w pozyskiwaniu dotacii

1  Wykwalifikowani przewodnicy; pochodzOcych =z PH

{1 Informacja turystyczna T Uzupegnianyehipahk
(Koordynator Szlaku, LOT i PCIT); usgug dla gotcio W

f Mapa atrakgji turystycznych modugy tematyczne

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnielniggskiego



powi atu gniednie§ § Sp-jne oznakowani

{1 Foldery promocyjne Szlaku, agroturystycznych, umieszczanie
Powiatu, gmin; tablic informacyjnych przy drogach

1 Portale internetow e powiatu 1 Roawijanie infrastruktury turystyki
gni edni eSzlakki ego rowerowej w powiecie (trasy,
Piastowskiego, Wielkopolskiej przystanki, wypol(
Organizacji Turystycznej. napraw)

1 Opracowanie i dystrybucja
informacji turystycznej do

gospodarstw.
Korzytci dlibpa tu Spegnione potrkeb

1 PogOczenie bezmiao Y Odpoczynekw oddali od codziennego

czasu wolnego nawsiw p owi Oz zgiegku miasta, o0f

z dost 6pny mi akty ewentual nie aktywil

i konfrontacj O z 1| czasy

dziedzictwem kulinarnym ; T Poznanie histori:i
1 Po g Oc zpebndi zacczasu wolnego passtwowot ci pol s

ze swobodnO formO |1 Mol i wott skorzysHt

w zakresie najdawniejsz ej histori dodatkowych, w tym unikalnych

Polski. (kulinaria) atrakcji oferowanych

przez gospodarstwa agroturystyczne
wpowiecie gni elini ed$ski

Dzi agania pbr omo Grupy docelowe b
1 Promowaniej ako odr 6bngf Mieszkasdcy duliych
wiejskiej zagrody na Szlaku Polski, poszuku j Ocy of ert
Piastowskim dtargi turystyczne, weekendy i Kr -t szeé
Internet, f Uczestnicy Twiéta
1 Promowanie oferty gospodarstw Pi astowskiego i p (
agroturystycznych na Szlaku na Szlaku
Piastowskim w innych T I'ndywi dual ni tur yt
gospodarstwach agroturystycznych zorgani zowane gr uj
na zasadzie;wzajel pr zeb ygewagpspodarstwach
1 Promowanie wiejskiej zagrody na | zainteresowane poznaniem
Szl aku PiastowsKki i poczOphk swmt
odwi edzaj Ocych po\{f Indywidualni turyf
1 Promowanie tematycznej oferty zorgani zowane gr u|f
agroturystyczne|] pr ze b ygewappwiecie
Szlaku Piastowskim (w tym gnieldniesskim i s/
uczestni kww ievestlh podr -3GO Szl akiem |
zainteresowanych jego zwiedzaniem, |1 I ndy wi dual ni tur yt{
1 Portale turystyczne powiatu grupy,o d by wag cOccre- G S Z
gni edni d&Szakujwirgng Piastowskim w ramach urlopu.

p oS z c z e gospodaysiovh

1 Promocja w punktach Informac;ji
Turystycznej powiatu, w obiektach
Szlaku

Uwagi b

Slak Piastowski to jeden z najbardziej znanych tematycznych s z | a
turystycznych w Polsce. W kalGdym jego obiekcie i f
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i mprezie odurytwai O krok pot woralwmi ehi s
passtwowot ci i
Na Szl ak Piaat sivék wydrieléd z pszggatowanym k s i OU k

przewodni ki em, korzystaj Oc z t ur y slboy
korzystaj Oc z uUusgkd - pegewandbriiinlkha zam- w
Koordynatora Szlaku, Lokalnej Organizacji Turystycznej lub w c z 6 t c i 0
Szlaku

Szl ak Piastowskitufjfgstrnyapzhiplokay cgmi . Zwi

skorzystat z nocleg-w w kolejnych miej
schronisku, motelu lub pensjonacie). Istnieje jednak korzystna alternat ywna opcja

dl a indywi dual nego turysty [ magych,
central nej cod Pazrania i Gieckadpuz ¢ z okol i ce Gn
dad p o Bi skupin, | nowrocgaw i Kruszw
wypadowO, wop@otdaaoist wa agroturystyczn
gniedni es$skim. Powr acaj Oc codzienni e
odl eggych stOd nie bardziej nid 50 ki
samym miejscu, k oj Ocy spok-j, nadzaeg at na k ¢ pid z €

z codziennym funkcjonowaniem zagrody

agroturystycznych doybywsad Ogigzah Riastgeski daje
Sszanse na powstawanie nowych gospodars
materi al nej rodzin rolniczych. Jest

gospodarstw agroturystycznzpodrammloeédera p o
Cagott produktu mpawibnanza ep owsitcatat ywy
agroturystycznych, kt - re chcgQ | wyomwad si 6 w przy
Szl aku Piastowskim jako jednej z najwa
Samoorgani zacj a t ej gr upy redgiznwapa o aformie
stowarzyszenia ( przy rozwinidédciu zakresu duzyjch
wydzielonej grupy w ramach Lokalnej Organizacji Turystycz nej np. OT Szlak
Piastowski)lub | ulinego kl astrzautdnrggeémcknoenpgadw

Szlaku Piastowskiego na terene powi at u or az przedst
twiadczOcychloswgugigrdpce turyst . - w. Ta
wykrystalizowana w Swoj e] struktur ze,

powi nna zyskat wsparcie samorzOd-w w o
Produkt powinien byt oferowany zar - - wno

1. Przebywaj Ocympojwi®ci ew gni etdni
gospodarstw agroturystycznych (jako okazja do urozmaicenia
programu pobytu oraz jego pr

2. Powi nien jednak takiGe Kkierowa
mi eszkasdc-w dudych miast, kKt -

byjako nowO grupdé turyst-w w po
w formie arodzinnego urlopu t

l stotnym atutem pr odkiady rostanip erealizowang k mp G & ¢
byt jako skgadowy tematyczny paki et I
Piasto ws ki eg o, jako el ement jego odywiani
W poszczeg:-lnych miejscach.

Rol a samor zOd- w

Rol O samor zOd-w ( powdizamtgoavwsezgcoz ai  wg n@ nni neylcn
Kgecku, Trzemesznie) jest przede wszys
1. Wsparcie logistyczne inicjatywy gospodarstw agroturystycznych
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przez zorgani zowanie szkol es$

turystycznego, rodzaj-w i sta
temat Szl aku Piastowskiego, |
modl i wot ci ws p -injymiwazakyesig rezendadijiz y
nocleg-w przez portal [ koor d

2. Przydzielenie |l okalu do reg.ul

3. $P:-jne oznakowani e gospodar st w
usytuowanie tablic informacyjnych przy trasach Szlaku -
drogachwo j ew- dzki ch, powiagt awydh I
moldna do nich dojechat

4. Wsparcie w pozyskaniu przez w
dofinansowania (gwarancje, do
wyposalenie gospodarstw, wyst
prof esj onal ekuchniirinfraStduktiransanitarna,
pozyskanie sprz6tu rekreacyjn
rower -w, ¢g-dek itd.)

5. Udziag w promocj i produktu i
przez uwzgl 6dnienie tej ofert
internetowych, w of erci e samor zOdowe|j
turystycznych.

6. Samor zOdy mogO t @iasowe)gavwspodatkuo w
od nieruchomotci dla os-b pro
agroturystyczne.

Opis rdzenia produktu b

Agroturystyka jest formO cidpociPYekm g
rolnym, gdzie got mof(ie mi esdpaiczyjwad at wsp - |
z gospodar zami , obser wowat hodowl, awet
uczestniczyt w niekt- -rWabhnyprjaesatc hf plotl
zapewni ajwO dbmosferdé jak r-wniel modidna
twielO (GFaknotekol ogi czny wy potc zpymzdafrakgai
zwi Ozanych z pobytem na wsi

Wypoczynek na wsi to przestrzes$, aslwo bt
mo (| i wzgnhdgo uprawiania szeregus por t - w (lwe tmiieckht - r y ¢
t a k (zienowych) j ak r - wnipe @ p oszpyocrjoi sp6dzan

oferowanych przez gospodarzy: festyny lokalne (w tym tematyczne) , pokazy
zwi Ozane z rol nictwem, wuf@mia dradycym ajs kuchi
regionalnej itp. Wypoczynek w gospodarstwie agroturystycznym to propozycja
zwgasdtaatych wszypbkirekRpujk®- - odpoczyn
zgie@gbtpi echu wsrmiastg.czesnego

Szlak Piastowski to tematyczny system or gani zacj i turystyk
zwi Ozane z histori O twor zeWdyzon npiod dszkyi e
grody stogeczne z okresu wczesnopisagyg
Lednicki, inne kluczowe grody piastowskie (Giecz i Grzybowo), dwie najstarsze

pol skie katedry, w Poznaniu i Gnielni €
i rel i kwi ami pi erwszego twi 6tego pat
muzeal ne. Uzupegniaj O t6 l i sté takd
przedpasstkwavwvegva c@) , oraz najwaulniejsZ

polskich ziemiach (Biskupin), pierwsze fundacje klasztorne & ot r o
promi eniowania chrzetcijasdstwa w naszy
Lubi n, Lad nad Wart O) izanych e gs@agmiiiwgdargeaidmi
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okresu piastowskiego.

Z geograficznego punkt u wi dzeni a o k
Pi astowskiego, pogoldonym w niewielkie
obiekt-w historycznych i naj c. iTenKaktwdsje iync

i stotny atut z punktu widzenia turyst
z wypoczynkiem. Okolice Gniezna mo g ©t at si 6 bazO wypasq
turyst-w indywidual nyc h grupjwscleczkowych.oDlagtgch

pierwszychnaj | epsz O i naj korzystniejszO cen
nieco dguildszy) pobyt w gospodarstwie g
do pobliskich obiekt-w Szl aku, real i z

lokalnej komunikacji publicznej, ja k i (w prz
nie wio6kszZBaj knilloma5r - w o004d
rozwi ni 6agar obtauzray st yczna z do
na temat Szl aku, jego obiakfiewziteéempty
api astowskO6 ofertO kulinarnO), trasy
siet wypolGyczal ni rower - w i mi eujgsact wii cOh
W czasie i przestrzeni.

padku tych
e & [i 8 ¢ a Dopreel
stépem do

y
0

Opis produktu b

Turysta pr zyj e lzdgGspodaistw agraudystyeznyach zlokalizowanych
na terenie powi at@nonphkikagiisit@ahs ki sgd. dl a

przystani: miejscem spokoju i odpoczynku, a dtoakwepd
realizowanych w swobodnie wybrane dni w trakcie pobytu . Bd zi e wi 6c
odskoczniOod zgi egku miasta i c 0 dpzui nekntneynt hwy

aktywnego wypoczynku i miejscem relaksu po wy s i ZkiuO ma pgznawaniem
przeszBcetrawis.zy dzies$ pobytu w gos malepiajr
potiwci wypaczynek na miejscu, Z niewie
otoczeniu gospodarstwa.

Kolejne dni turysty mog O wy gnlaOdpart zry&k gtad@p ¢ mO6dzy k
wyj azdami, kiedy tylko tak zdecyduj e,
wypraw, tyl ko na miejscu).

Pierwsza wyprawa: Piastowskie Gniezno.
Archikatedra ( Dr zwi Gni elni @aswskbktegosawkaef agha

krypt a, dzwonnica katedral na; reli kty
kotci-g Twi 6t ego Je recegj@ne y najstitszyne dokumektarni h
(reprinty) i kielichami z terenu Pol g
z fil mowy mi prezentacj ami hi storyganegm
turystycznO po mi etcie z odwi edkainn avmi
obi ekt Szl aku Piastowskiego) kotcioga
BolGogrobc: - w, kotcioga Twib6tej Tr - jcy

moldna takide przyjemnie spb6dzit wWi6be vy -cri
mo dnaabyt wgasnym | ub wypodyczonym rowe

Druga wyprawa: Trasa wschodnia.
W | ej ramach turysta z wiba ckeXit y miweg/jbs G
nast 6puj OFdyekmeszno (bazylika), Mogi I
Strzelno (kotciogy rhkatacsis-kg er)qg md siokwir olc
J. Kasprowicza), Kruszwica ( My si a Meldimstrukcja zam
Pi otra respoaeigrae Gopgo, spaceWymproawd gmy
raczej warto odbyt samochodem | and, tylko
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osobom wybierajOcym pobyt w gminie Tr
odbycie tej trasy rowerem.

Trzecia wyprawa : Trasa P- g n o-8/achodnia. i
Do zwi edzeni a rBaskugingRezetwatansuzeam, sekonstrukcja wioski

z okresu piastowskie g 0 ) , Marci nkowo G- rne ( P anm
(Muzeum Pagucki e. dameny greybiskupig)). Pbdat kowo
zwi edzit Wenecj 6 (z rui nami zamku \
WOs kot orWweij awé na t 6 trasé raczej bov
trodkiem komuni kacj. publicznej, tyl k
Gniezno |l ub Trzemeszno moldna ewentualn

Czwarta wyprawa : Trasa lednicka .
ZwiedzanieMuz eum Pi er wszych PRiystawa plemerowaana Wesplien
Lednickieji wy st awa st aga w,zDzpireokjaenkocwiCGc afcihl mu
Pole Lednickie (miejsce corocznych sp

Tysi Ocl eci a, ot rodek Jana Pawga 1 Z
Wielkopolskie Muzeu m Etnograficzne w Dzi ekar
skosztowania potradvw @mpanét auvdokitajpni a
W zal eldnotci od miejsca pobytu turyst
rowerem.

Pi Ot a wyPpiraaswao:ws ki Poznas.

Pobiedziska(r e k onstrukcja grodu z pokazem tr
ewentualnie taklGe Skansen WMiai atatst 6Pl

zabyt ki i kol ekcje Poznani a. Zwi edzani
multimedialnej ekspozycji nar r acy | ne|j aBr ama Poznani
Ostr-w TumsKki (Archi katedra z mauzol e
z romasski mi meviait kK tgarma du rpeazzenaBe ki égo
dawnego palatium, ewentualnie Muzeum Archidiecezjalne. Po obi edzie (np. na
Starym Rynku, gdzie molGliwa jest ofert
do Zamku Kr -l ewskiego (wystawa t e matdpoc
j €] ot war ci u i ),wi aldanawt 6 pkowa do TAY
PoznasSskpedoi eemi ach kotcioga Franciszk
Polskado w Muzeum Archeol ogicznym. Wy p
samochodem | ub trodkiem ko munamkwaychjiie ym

pobyt w gmi moén&uéweapnt u aobbydiedej trasy towecem}

Sz-sta wyrpsaBowjaudni owa

W | ej ramach mo G n a zwi edzit reli kty
pozosttaig grodu w Gi eedzkim (Wraz Zonureun® ¢eawentudinie
dawne opactwo w LOdzi e nad Wart O ){ podwidaatt k s\
w Czerniejewie.

Wyprawd na t6 trasd raczej warto odbyt
pobyt w gminie Czerni ej ewo (jednak mmeZinwi 2wty
zalecit odbycie tej trasy rower em.

Si -dma wyprawa: (Po asraupehagmioemiau obi ekt
W ramach tej trasy turysta molie zwied
w Tarnowie Paguckim i archeol ogiczne
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cysterskiego w Gekni e (obi e mi ej Sscow
Okrosvyge w WOgrowcu (z ekspozycjO dotycz
or az kompl eks dawnego opact wa cyster g
piastowskiego grodu w Kgecku (a po uru
pi ast owstkej mi ej scoavwd ¢tit s OWwprt o odby
tylko osobom wybierajOcym pobyt w gmi
odbycie tej trasy rowerem.

Proponowane trasy turysta zwi edza w i
i wgasnych choéci Muyjazely tylkg doasamegoZsypiéznas wasy;
l edni cki ej Jednak w goszczOcych tur
powi nien znaj dowat si 6 dostdép do pegny
czy to w postaci papi erowych i ndd siacimat
z wpi sanymi wtr - d ul ubi onych portal en
portalem powiatu gnielniedskiego, zawi

Strategia rozwoju

turystyki

dla Powiatu GnielGni@gskiego



lGrupapr odukt - w: Tur y gipigigtizgmkowa l) i gi j na

Grupa produktowa: Turystyka religijna - Priorytet: C
pielgrzymkowa
NumerY |07
Produkt turystyczny b
OdTwi 6t ego Wbg cMarcyhia i J-zef a
Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Gniezno, L i k. h Baza noclegowa Osoby, Biura parafialne,
Konina i Kalisz z i gastronomiczna zainteresowane Lokalna
sanktuariami: zlokalizowana pielgrzymkami do | Organizacja
Twi 6t ego w Gni elni (krajowych miejsc Turystyczna,
Wojciecha, Matki inne (poza twi 6t ych, lokalni i krajow i
BoskiejL i ¢ h e §| sanktuariami) zorganizowane touroperatorzy
Twi 6tego |kotci ogy i|grupy parafialne (zwgaszcza
zwi Ozane Z terenu Polski specj aydgizd
religijnym, oraz polscy W organizacji
Infrastruktura pielgrzymi pielgrzymek
podr - Guj Ofautokarowych),
sanktuari |[Samor zOdy
Zachodniej Europy | powiatu
i Litwy gniednies
Posiadane zasoby b Do wykonania b
1 Obiekty kultu religijnego; w 1 Porozumienie podn
powiecie: Archikatedra zainteresowanych produktem,
Gnielniesé$ska w tym kotcielnych
1 Muzeum Archidiecezji [ of erent-w usgug
Gnielni es$skie] 1T Zest awi eni e pakie
1 Infrastruktura Gniezna i Szlaku pielgrzym-w, w ty
Piastowskiego; obiekt-w oraz tan
1 Baza noclegowa zlokalizowana w noclegowej i gastronomicznej dla
Gnienireajibl i Gszej pielgrzym-w
f Portal turystyczny powiatu T Ustalenie i wdrofd
gni elni ewityyikeod o i dystybucj i poszczeg
witryny organizacji turystycznych i cagych pakiet -y
! Dom Pielgrzyma w ramach internetowe, punkt informacji
kompleksu hotelowego Adalbertus turystycznej jakgdg
oraz strona internetowa tego 1 Opracowanie i doprowadzenie do
miejsca wydania przez WOT lub

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni@$skiego



przynajmniej z jego wsparciem
ws p - | preegaanika po
sanktuariach Twi 6t e g ochaWo
Mat ki Boski ej Li g
Twi 6tego J-zef a

T Podj &vsipe gpracy z
kot ci ediecezjariymi
i zakonnymi biurami
pielgrzymkowymi, parafiami
w promocji pielgrzymowania na tej
trasie oraz tego pakietu

Korzytci dliba tu Spegni onbypburigeset

T MolGl i wott jednocz¢9 Pielgrzymowanie do miejsc twi 6t
pielgrzymki do wielu miejsc kultu 1 Modlitwa i dot wi adczen
religijnego (grupy) 1 Poznanie histori.i

1 Zorganizowanie gotowego programu
pielgrzymki indywidualnej, z
potrzebnymi us gug i

1 Poznaniehi st orycznych
korzeniKot ci oga pol sk
pas$stowocw poOWsE&nie.¢

Dzi agani a pbr omo Grupy docelowe b
1 Promocja pielgrzymowania 1 Grupy zorganizowane lub pielgrzymi
d o s ank twpaafiach w indywidualni pragn O ¢ ydb v t

i organi zacyclmch k¢ pi el gr z yaiskiah miejsc
T Promocja wtr-d pig¢ twidtych;

odwiedza j Oc y ¢ hiKaliszg h e § 1 Klienci polskich i zagranicznych biur
T Promocja wtr-d od pielgrzymkowych

L i c hikabsz; 1 Organizacje religineikot ci el n
T Promocja za potre(f Organizatorzyiuczestnicy
turystycznego oraz wzajemna pielgrzymek z mi er zaj Ocy ¢
promocja za potrecq¢ znanych sanktuari
promuj Ocych poszcif Grupypar afialne, ¢z
sanktuaria; gremi -w parafial ny

1 Promocjapodczas r -ldnegofY Uczestnicy ruch-w
spotkas$ katolickich i wyznaniowych
oraz w ksidégarni a{¢
(pr zez wmszpwodnik go trzech
sanktuariach).

Podstawa produktu

Turystyka pielgrzymkowa | est nie tylék
z najpopularniejszych form turystyki kulturowej w Polsce, nadal masowo

upr awi ano. Jej gg-wnym celem jest odw
wydarzenia mi religijnymi l ub szczeg:-I nie
twi 6tych i bgogosgawionych. El ement em
przelGycie (dotwiadczenie) religijmetuw

j O od turystykaraktldrgzg nppz mawchzy m, u
osoby po prostu zainteresowane dziejami religii lub jej wytworami (np.
architekturO sakralnO). W Polsce naj

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni@8skiego



Archi katedr a, mi ej sce poch- wku T wszethnie

Znanego, wczetnie kanoni zowanego mécze
Pol ski . Jednoczetni e sdycg z@aktyce piegrzymoveanias (
Polak-w do miejsc twidtych od kil kuset

( wi 6 k s mnjegszych)ijest w naszym kraju kilkaset. W niewielkim oddalenia od
Gniezna znajduje si6 jedno z najcz6tg

maryjnego - Sanktuari um Mat ki Boskieijicheé
naj starsze [ napwisbaknskzteu awi uPno | Fwi 6t eg
o] religijne wartotci [ przesgani e ty

i z powodzeniem rozwijat produkt turys
gniedniesdskim powinna byt wi zytiae Umd e %
sanktuarium Lednicy oraz w muzeum z materialnymi, historycznymi reliktami kultu
t wi 6t ego \Waogjstaiszejddmnay rewerencji (czci) dl a t wi 6t yc
kraju.
Opi sany produkt (obejmuj Ocy wizytd w
sanktuariach) mo e byt wykorzystany | ako:
1.1. Pegna, Ssp-jna, samodzielna ofert
oferowana:
la. touroperatorom (m.in. katolickim, diecezjalnym i zakonnym biurom
pielgrzymkowym) dla zorganizowanych czy zebranych przez nich

grup

1b. i ndywi dualnym pielgrzymom | ub
na przykgad w I nternecie na cza
mi ej scowotciach, odwiedzanych koa

albo-w zespoleniu wikszot cidjakmpi s a
2. Paki et skgadonyy, proponowa

2a. zorgani zowanym grupom pielgr z
p-gnocnej tz a @h @dricejo w ki erun
Cz6stochowi e FGa wi ekw nai kkoawci he, z P
zachodniej w kierunku twidétych n
warszaws ki e obiekty sakralne), zd(
coraz popularniejszych sanktuar
Krzyly w Szagach), a takle wyje
sanktuari - w Europy Zachodni e]j
st amt Od.

3. Weszcie traktowana odrébnie gnieln
of erowana takide odrdédbnie (samodzi el
dl a jednodni owe | astatioo z nocl
wpi suj Ocej si 6 w profil pi anéjbradgimé,i
zdOGaj Ocej do ws k a z a ny cjh tylkomijeg@npdniowy
przystanek. W tym ostatnim przypadku program obejmie pobyt

w sanktuarium Tw. Wojciecha i el e
i okolicach, wraz z potrze b n y mi u s g ungreclegiem. w t y
Uwagi

Zest awpraajktQer zez dob-r poszczeg-lnych uj{
promocyjne nal e thy et na uwadze S p prefeyoivane zodzgje
aktywnorteaz szczeg: - | poegzeby tuedtyi melgjzymkowego, jak
r-wnlinajcz~6tci ej wybierane kategorie |
gastronomicznych). Poni ewald j ednak na
|l at ach preferencje pielgrzym-w bé6dO

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni@s$skiego



(oczekiwani a wobec poziwmmsﬁ@i)&dcnze_lelée
monitorowat produkt m i n. za pomocO w
i w por6 dokonywat stopniowych zmian o

Rol a samoor zOd- w

Wsp-gpsamor zOdu mi ej skiego G nest epzzavadziama
w zakresie:

- wspi erani a organi zacij i paki et u w ¢
w zakresie usgug turystycznych, w
rola gospodarza przy spotkaniu interesariuszy)

- WSp-gypzpmpeczostagy mi samor z Od a mi (g mi
miasto Kalisz) w zakresie promocji miejsc pielgrzymkowych i pakietu
(wsp-1lne opracowani e materiag- - w,
i i nformator-w na targi)

- wspierania dystrybucj. pakiet- -w prz
informacji.

Opis rdzenia produ ktu

Pielgrzymka d o ws kazanych trzech sanktuar.i
religiinego wtrzech mi ej s cac h zlakuluzeiyinggo v Polsce:
Sanktuari um Mat ki Bdsnkaijewi 6 KL.S ehje $ swk i €
z najwibkszych t.woDay $no dprzddtwisr&rem Matki Boskiej
i udziagem w | iturgid.@ mo U n a tam zwi
Zgromadzeni a Ksi 60y Mari an- w i m. ks.
dr -degkaw. Koalpg oitcéd, Twi 6t ezgaoo p it z ¥ § &  rsd
i filmy religijne, dewocjonalia ). Bazyli k6 |ichesskO ko
wizyty w Pol sc-¢d wpdltykiJama Piaevé g | |
Sanktuarium Twidétegmajsrafaze KHiaedji sce
wPolsce(0cd poczOt kuijetvd |z wg @kwmnych miejsc
Tu poza dotwiadanyenmi(ezazwi Oglaingyim z obrageml
Twi 6t ego) mo G n a zwi edzit skarbiec S
programu molde byt zwi edz e na leistolgariegodabigktu K
m.in. Szlaku Piastowskiego)

Sanktuari um Twi 6ArehigadedraMerymasoveskatwa Gn i p &Vntéj ¢
bazylice pw. Wni ebowzi 6ici & wiNbMP¢ ¢6 echa, znajid
t wi 6t W grezpiterium Katedry z naj d u jriemierka 6r el i kwi ar z
wykonana w roku 1662 przez gdasskied
WKatedrze znajdppoOwisd do ntea liiDeizéwtie mani ed]
walny hi storyczinQcl eteamegio ®swasktuari unmn

Patrona Pol ski . Ponadto w Muzeum Ar
naj starsze polskie naczynia | iturgicazn
i przypisywany Twi6temu KielichkiTwiwit(
jego o0sobO i kultemcemmaygchs zzezd my te ki -enan.ly
pielgrzyma w Gni e kmoitecoobBrdahct aké&an- w

bgogosgawi onej kksoitécinegj flaorlneynt Hwicd t &) T
Jana Chrzciciela z cennymit r edni owi eczny mi polichro
kotcgatei zonowym znajduje si 6 pomnik T
Dodatkowym miejscem zwiedzania ( w z al ednot ci moide pbyitgr

w gmi ni e Pdieu bdoigkie,z BramOl | | T yaswi Okcslzetcagci e
Ood 1997 roku n a przegomi e maj a i c
wi el otysi 6czne zgromadzenia religijne

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni@éskiego



Opis produktu b

Przybywaj Ocy w grupacipo | plb g pielyddiyuv zodtaj @
zakwaterowani w Gni el Mieg o pierwszego dni a mo

bazyli kdé w Trzeimésigni eW(pgoi elniesskie]
uczestniczO w wieczornej i turgi. (pd
ewentualnie taBBelevssitrmnyem nNast 6 (po Bugi
parafialnej lub wgasnej, jet i sO w grupi e

w towarzystwie przewodnika katedralnego pielgrzymi (indywidualni i grupy)
zwiedzaj O samO Archikatedré ewat pmtskc

z osobO Twidbtego, ] ak sar kof ag, Dr zw
Muzeum Archidiecezjalnego.

Potem, w zal elinot ci od posiadanego <czasu

mi ejsca w Gnieldni e, zwi Oz an eik)praz infie\sakdatne

zabytki miasta.

W drodze do kolejnego miejsca SsSwoj ej

Pole Lednickie , gdzie Domi ni kani e ustawil i Br amé
stal owe|j ryby i od 1997 roku nai eprozreggs
wi el otysiéczne zgromadzeni a religijne
i Eucharysti OwoEaeswei stamkhuarium na

kul t twi 6tego Wojciecha (jego relikwi

zprzypomnieni em o poczOtkach chrzetcijas$st

TaklGe w miard posiadanego c z alszemepznae §dge
w bazylice Wniebowzidbédcia NMP pod kopl
Testament u 2z najidcuzjney wgWwojcibshgdpodniez wi el oW
tradycj O ciago biskupa praskiego wyKkuf;
zost at zgoldone na dguldszy czas, p- k
gnieltniesskiej bazyliki

Z Gniezna (lub Pola Lednickiego) pielgrzymi wyrus zaj O do oddal ¢
km Sanktuarium Mat ki wBldickekiu &jarymL iPo Hitergiis
i zwiedzaniu sanktuarium puelpgprzoysmiat mang@O ntoc
sanktuarium lub kwaterach prywatnych).

W mi ar 6 posi adanego niec z googramefn! swbjej grupome|

pielgrzymki) mogO tego ddai asil@bt akEe 6
Kazimierza Biskupiego, gdzi e w kwtclana dhrzcici g

M6éczennmdkima pompdlzield siedi kwi ami Pki - 6we. i
Trzeciegodni a pi el gr zymi udaj O si 6 do Ka&iszu |
Tu po wieczornym naboles$stwie mogO zwi
i poranne|]j IiturgiivmogC) obejrzet i nne
idrewnianym kotciogem Twi 6tego Wojciecha

spoliyciu obiadu) udaj O si 6 Wwa dmy ga Oe I(
dguldszego programu) np. do Cz6stochowy

Propozycj 6 modmea etlaklienpakiezal elibgm s
j O do i ndywi dual nych potrzaem:- woi el gauna
pielgrzymek. W gest i i samor zOd - w, i nteresari(
powi atu | edy w takim przypadku dokgaskn

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni@@$skiego



Grupa produktowa:

pielgrzymkowa

Turystyka religijna i

Priorytet: B

Produkt turystyczny b

Numer Y

08

Twi 6ty

i j ego

( ladami t wWojciecha i Ottona lll )

p i

el grzym:

Rdz &$ Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Gniezno d Baza noclegowa i | Osobyi grupy Lokalna
Sanktuarium gastronomiczna zainteresowane Organizacja
Twi 6t ego zlokalizowana w t emat yk O |Turystyczna,
Wojciecha Gn i e {gminach | wprowadzania samor zOdy
(Katedra), Ostr {Ki szkowo, [chrzetci | {powiatu

Lednicki, Brama lll
Tysi OcWyspa i
Lednicka (Brama
Ryba), bazylika w
Trzemesznie,
muzea Gniezna i

Kgecko, G
Trzemeszng, inne
mi ej sca z
kultem religijnym,
infrastruktura

Polsce, narodzin
pol skiego
Kul tu t wi
tym grupy
mgodzi edy
katolickiej .

gniedni es
Koordynator Szlaku
Piastowskiego,
kotcielne
turystyczne (w tym
pielgrzymkowe)

Ostrowa
Lednickiego
Posiadane zasoby b Do wykonania b

1T Mi ejsca historycz 9 Zestawie ni pakiet - - w
z pielgrzymkO Ott tematycznych dla grup
Lednicki, Gniezno) wycieczkowych na

 Miejscazwi Oz a n e QOikultems ¢ poziomach cenowych (w tym
T wWojciechaw Gni elni e noclegi, wstépy,
I Trzemesznie przewodnickie i gastronomia) ;

f Dom Jana Pawga 11l 1 Zestawienie pakie
Lednickich, indywidualnych i grup prywatnych

1 Historyczny opis ostatniego, na r-Gdnych pozion
pieszego etapu pielgrzymki cesarza (nocl egi przewsnichwp,y ,
Ottona Il do Gniezna, gastronomia);

q organizaciek ot ci el ne i | T Wydanieprzewodnika i
(biura pgadmuiidxe historycznegod ot y c z Oc e g
organizacj O pielgdg okolicznotci, cel

T Parafie katolickie w kraju i za pielgrzymki Ottona Il do Gniezna w
granicoO roku 1000;

T System zar aff@srakarmi| Oznakowanie szlakupieszego
Szlaku Piastowskiego; pielgrzymowania od Ostrowa

1 Baza noclegowai gastronomiczna Lednickiego (i Bramy lI

w Gnielnie i powi

gnielni es$ski m;

Tysi Oc| Grezma)

do

(Archikatedra) ; wyznaczenie i

Strategia rozwoju

turystyki

dl a

Powi at u

Gnielnh@esskiego



1 Portale turystyczne powiatu
gni edni eSzlakki e go
Piastowskiego, LOT-u, witryny
mu z e,-Amhikatedry, ot r o d k
Polach Lednickich

1 Przygotowana, profesjonalna kadra
przewodni k-w po §
Piastowskim i w obiektach

1 Dom Pielgrzyma w ramach
kompleksu hotelowego Adalbertus
oraz strona internetowa tego
miejsca

zagospodarowanie miejsc
odpoczynku

Przygotowanie merytoryczne

i wykonanie tablic dydaktycznych ,
ustawienie ich przy miejscach
odpoczynku na
Lednicki- Gniezno
Przygotowanie scenariuszy

i reali zacja, mik
przewidzianych d
Przygotowanie merytoryczne
przewodni k-w do o
w ramach produktu.
Przygotowanie programu
[ el ement -w dydak
prezentacje) na smartfony oraz
realizacja aplikacji

Podj 6ci e wsp- ¢ @amiq
[ podmi ot ami kot ¢
w zakresie promowania trasy.

odc

r
I

Korzytci dlibpa tu Spegnione potrkeb
Zapoznanie z biogil Dot wi adczeni e ain
dw- ch wybitnych E} autentycznych kluczowych miejsc
Tw. Wojciecha i Ot dziej -w passtwa i

Jednoczesne uczestnictwo w lekciji
historii i konfrontacja z dniem
dzisiejszymc hr zet ci j as s
Polsce;

Poznanilk- - wowkcOzo g a
polskiego z korzeniamip a$§ st wo
polskiej.

Konfrontacja z wytworzonym przez
wieki dziedzi ctwem kulturowym o
profilu religijnym

Dziagani a pbPromo

Grupy docelowe b

Promocja wyprawy najstarszym

szl akiem pielgrzyi
zainteresowanych t
kKulturowO

Pr omoc | au cwters-tdni k -
lednickich przy Bramie Trzeciego
Ty <lec@;

Promocja za potriecd
turystycznych: Szlaku Piastowskiego,
powi atu gnielnies$§:;
organizacji turystycznych,
wzajemna promocja za
potrednictwem wit

poszczeg:-lnych obi
sanktuarium Tw. W
JanaPawga | I)

Promocja podczas ¢

Indy wi dual reainteresowaniy
ofertO turystyki 1
Osoby wuczestniczOg
grupowych o profilu religijnym (nie
pielgrzymkowym) z Polski i
zagranicy;

Kliencik ot cyicel nbi ur p¢
(diecezjalnych i zakonnych) ;
Zwolennicy aktywnych form turystyki
kulturowej (pieszej, rowerowej) ;
Uczestni cohrraethe iy

Strategia rozwoju

turystyki dl a

Powi at u

Gnielnh@sskiego



religijnych m.in. przez przewodnik
po tladach tw. Woj

).

Podstawowa struktura produktu

Turystyka religijna o charakterze poznawczym jest - w pr zeci wi €
turystyki pielgrzymkowej 8j ednO z mgodszych form t
w Pol sce zaczyna byt zauwaulUal naNatefgy
spodzi ewat , de w ramach post 6puj Ocep
popul arnott W naszym kraju bdédzie ros(¢
dzi t jeszcze r u ¢ hPodgbnies ljagg r v ypraypadiauy turystyki
pielgrzymkowej, celami poznawczej turystyki religinegg s O mi ej sc a

z walnymi postacanmimiz idzwyedjarw emdl i gi i,
istotnO motywacjO nie jest (a przynajn
zaspokojenie ciekawotci, pozyskani e f
religiinych, czasem rozumianych jako klucz do zrozumieni a danego
kul turowego. DI at ego (obok cel -w wsp-
wyprawy kierujO si6 taklGe ku mi ej scor
kultu lub wytworami mat er i al ny mi stanowi Ocy mi t v
lub aktualnej (np. architektur O sakralnO).

Miejsca jako podstawa produktu:

Najstarsze polskie sankt uar i um T ww ArdMkajedrie ePoyimasowskie]
z pierwotnym miejtsegan Ipioxcku pvk u, isaman dsoka
i biografia f(Tawydeietgnoe,esdziukiga( Drzwi Gni
sarkofagi, relikwiarz), cenne naczynia liturgiczne, dokumentacja, wreszcie
ikonografia 8 t o wszyst ko stanowi znaczOce n
turystd goud Zainteresowaniach religijnych. Innego rodzaju magn esem
jest historyczny fakt rozpoczocia kul't

rel i kwi i [ pielgrzymkO politycznego
rzymskoni emi ecki ego cesarza Ottona |11, K
zar -wno dia mgaodej passtwowot ci pol s ki

budowy w pegni dojrzagych struktur Kot
niebagatelne skutki polityczne.

Ostr-w Leédnintikeij sce, gdzie Mieszko |

jeziora-Ostrowi e Lednickim zbudowag gr-d w
siedziby na wyspie to najlepiej zachowane fragmenty tego typu budowli
w Europi e, wraz z wagami grodu oraz r
najcenniejszO cizebrtwszWyVeheuPm aBt -w na- na
Ostrowie Lednickim - Bol esgaw Chrobry witag ces

sgawnego méczenni ka, kt - rego osobitcie
serca passtwa piastowskiego steantoavji g (
monarchi.i w chrzetcijasskie]j rodzinie
statusu pol ski egmagvgpadnyat tOtBoml eus gawa

wpr ost [ formal ni e godnott kr -1 ewskQ
ustanowienie w Gni elni e metropol ii, i tym s
pegnej] organi zacji k omecdigeulgn ez a p i & u Odbdilo
wédrowag do grobu t w. Woj ci echa ©piechaqg

kt -re na znak szacumdkat cdled onmp enraat ot &
pol skiego wgadcy.

Pobliskie Pola Lednickie t o od ki |l kunastu | at sy mb
w kolejne milenium. Brama |11 TyRyBDO!

0
;i
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mi ej scem corocznych grdt klasd ztiysd 6 €cyw g €
nieobojo6tna jest zar-wno wiara ich ojoc
u podstaw europejskief da od ponad tysi Ocat bé&samakdg

Ot produktu

W oparciu o te walory i wy kor zy st (g tOrca zdé€niey de Gniezna
molina stwor zyt i z powodzeni em r o pumnkigmg
wyjtcia powi nna byt wizyta na zwi Oz

sanktuarium Lednicy, a miejscami docelowymi i k | u c z o w yOmichikatédich
iMuzeum Archidiecezj,igrGmiadia®cesskiuajost
wymi eni onych obiekt - w, twiadectw najst
w naszym kraju.

MolGl iwe p-Uniejsze uzupegnienie o atr a
Uzupegni dg Gpisywanego produktu walorem lokalnym i ewentualnie
punktem wyjtcia dla cyKklI itenmatycgnggn,mod @ rad ¢
takle bazyli ka W Tezbnoeszrie -Orcii eag dNVMP - dagstag e

w drodze relikwii twi 6t ego. Tm |srla@jkw n & ¢
translacja ci aga Two6degel owego mi &@Gnema Starancel
przygotowani e, a potem doroczna real. i
inscenizacjit r ansl| acj i rel i kwi i Twi 6tego Woj
moggoby biekawO i uni kalnO w Pol sce
o] t ematyce religijnej, a jJednoczetni

Twi 6tego Wojciecha w ramach Szl aku B
przebudowy tego systemu jako jedna z jego war stw tematycznych). Taki event

bygby i mpul sem do uruchomienia drugie
anitkidé na osi Twizo6tTege mWajzaniae adlma 6Gni e
reliquiarumo odbywagaby si 6 zgodni ¢

i skonsu t owanym przezlibhusgoiyksovenari usz
rekonstrukcyjnych oraz w oprawie tred
turystom kulturowym, w tym religinym or az mi ot ni kom ady
do Zzapoznani a Si 6 jzu lnineizennaanly mz udpzei gtn i

hi storycznego twidétych.

Struktura oferty :

1. Produkt w wersji bazowej:

Opisany produkt, w wersji podstawowej ograniczony do odwiedzin w miejscu

poczOt kowym i kopcowy thc iow a k u btrasy dydaktycenej
molieograni czat si 6 dot ejs anterj- | ctprgpukaym,w
z wykorzystaniem oferty turystycznej muzeum, Archikatedry oraz drogi z jej

elementami dydaktycznymi. Mo ( e j eddinakbowi ni en zost

rozwini 6ty do poziomu pakietu usdgug

2. Samodzielny paki et dws ¢ ueg funkcj i p rwykdrzystany
w dw-ch zasadniczych for mach:

2a. Jako oferta, w formie gotowego pakietu (program i koni ecz

dagrup zorgani zowanych, zagospod:

okolicach. Wtej post aci molde byt of erowa

touroperatorom (m.in. bi ur om podr - {4y diekeajdinynu ir

zakonnym biurom podr - dy z Pol ski [ zagt

Czech i Austrii).
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2b. Molina go takilde (jako ofertézpotly
pojedynczym turystom Ilub grupom rodzinnym al bo z a ma\
bezpotredni o grupom npna ageamp kpga
I nternetowego portalu otrodka in

3. Pakiet skgadowy
3a. W obu wymienionych wy (i postaciach pakietu pr odu kt mo
oferowany jakopa ki et s k gad o wyzprgapizowgnymmizex |
t our oper grapom wyecieczkowym lub prywatnym grupom,
a nawet indywidualnym turystom r eal i zuj Ocym wy
typowym dla turystyki religinej (na pr zykgad p o
sanktuari - w, czy w poszuki wani.tu
Got owy paki et we wWsp-gpracy z
znaczOcych dla dziej-w religi. W
produkt takiej wielodniowej wycieczk i. W tym celu lokalni oferenci
powi nni poszuki wat form wsp-gpr a
odpowi edni kami , posi adaj Ocy mi
potencjal nymi oper at or ami turyst
zgolyt z pakiet -w prhhigeamwamycp &
klientom indywidualnym, poszukuj
3b. Produkt ( pr zy ni ewi el ki ch modyfi kac
wprowadzeni e el ement - w wsp-I|l nej
preferencjd na rzecz wy blegowch)tnadgje
si 6 taklGe do wuruchomienia w dni
przed | ub b e z¢owdzmeepbtkanie legniokle mg o d z. i
zestnicy tych spotkas$s |l ednick
os - b, dotychczas poza usledngkm (jpderb
wiecz-r z noc O) ni e zagospodar
poj awi at si 6 nd ndiwaj donu  jwecdzesrt ni ¢
eden / dwa dni dgudldej . Opi sywanrn
si 0 ai nz hsstorycangmi wydarzeniami, kt - r ych [
obchodzO symbolicznie przy.ZBer awnzig
na dobrze zorganizowanO infrastr
t en jednorazowy el ement ni ni ej
uruchomit ni ezwgoczni e. DI @&pekcip
organi zacyjnym konieczne jest us
wsp-gdziagani a z gnieldni esskO
ds. duszpasterstwa mgodzi e (Zgkpnu
Kaznodziejskiego (Do mi ni K aRoznania, gospodar ze
Polach Lednickich. Co roku, dla wupamiétnie
do grobu Twi 6tego Wojciecha, c h{
na Lednicy, po zakodczeniu swoj g
Lednickich przez Ostr-w Ledne cgkad
tym samym sw- | udzi ag w pielagr
z el ementem poznawczej turystyki
z pogOczenia turystyki aktywne|]
religijnymi zai nt er es uw@amena rotivartej
edukacij.i hi storycznej [ obywat
skonfrontowani z nowoczesnym produktem turystyki kulturowej,
co powinno zwr - -cit ich uwagd6é na

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednigxdskiego



w krajobrazie kulturowym wgasnhneg

Uwagi

Zestawiaj Oc produkt przez dob-r poszcz
promocyjne nal edy mi et na uwadze r- G
wgatci wym adresatem tego produktu tury
religijnych. Dotoyc p®@ o foinleu zaasobvnwot ci @
rodzaj - -w aktywnotci (np. ot wartott na
a jednoczetnie moildliwy brak chdéci udz
dystans do propozycj.i modl i tw @wodrr-alky
r-wnied jego Zazwyczaj wylsze oczek
noclegowych i gastronomicznych.

Dodat kowym atut em pr @kiadkzostanig zeeslizowdny krhq G
on byt wW niedgugim czasi e, j ak o/ dos dysgeanal
ofert Szlaku Piastowskiegodpr zy okazji wdrolenia pro
rozbudowy warstwy tematycznej &aPoczOtk

Rola samor zOd-w

Wsp-gpraamor g@dwiwvat owego, mi asta Gngmiayz
Kiszkowo, ewentualnie gminy Trzemeszno) w zakresie organizacji i promowania
wypraw t | a d a mi Ottona I I1 do powbonawiwbtse

skupit: si 6 na

- wsparciu logistycznegow t wor zeni u produktu w f
i turyst - -wl nynwdlyw{idmkol enia w zakre
w ustal aniu struktury pakietu [
samor zOdowych kanag-w dystrybucji p
informacji turystycznej powiatu, miasta)

- jako element kluczowy dla produktu: na wyznaczeniu trasy pieszego odcinka
pielgrzymki Ottona Ill, przygotowani u i ur z O anigjscnddpoczynku,
przygotowaniu i ustawieniu przy nich tablic informacyjnych, stworzeniu
aplikaciji dla smartfon-w i tabl etia
i udost épnienia kod-w przy tablicac

- pozyskanui nwestor -w, kt-rzy bddd@kaugtOxwi
infrastruktur y noclegowej w g mi ni e idiinib Kisgzkowo, dla turys t -
decydohsOcly na odbycie traslyegpipszed,

- wsparcia |l ogistycznego i wsp-gfina
udyt ek produkt u (scenariusze, s z k¢
prezentacj.i / film- W famaacsicemolhiw
potrzebne by dgohkyni evtdpaorsgioaed ap oy (m. i
Lednicy i w GnielUni e, Do mu Jana
w przygotowaniu mi kroevent - w ( fil
finansowanie stworzenia (w katedrze) lub wykupienia praw do
mi kroevent - -w (filu) odlTaw.grWamj cziocercgha n

udziag w ewentualnym zorganizowani
Kkul minacj6 rocznO dycia aTrasy Otto
- promocja produktu w formie przewod

t1l adami Ot t dma glIr obu Twi 6t ego Woj ci
i nformacj e 0 walini ejszych atrak
gnielnies$skiego.

- wsparcie promocji produktu w i nnycHh
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portalach i na targach turystycznych).
Jako odr 6binkewzp r6zxe ks samor zOdy mogO t
organi zacij.i przez podmi oty kot owal rep
pobytowi w Gni elnieczteywsd¢mi k-w spot kakst -1 2
przedguileni e Swoj ego spotkani a zlegdrii &

historyczno-dy daktycznO do Gniezna i wizyté
nast Opi wzor cowe, natural ne pogOczeni
i poznawcze,j turystyki religijnej, kKt -

wspykh produkt - w.

Opis rdzenia produktu b

Bi or Oc pod uwa gddisiejsay svymiar gziedziotwa Lednicy i Gniezna,
proponujorganizatc ppoi eszegaei @r me jftdzy tymi d
powt arzaj Ocego drog6 cesarza .do relikw

Trasa pieszego przejtcia:

Powi nna ona pogOczy't Ostr-w Lednicki

Piast-w) oraz Wzg-rze LechRowi Gmaehnetke
17 d o 0 k o,gmaksym8lnie 20 ki | ometr -w (tyle m nta
odl eggott ) i prowadzit wygOcznie | okal
mi ni mal ny . W miaré modl i wotci powi nnao
l okalnych dr-g gruntowych, prowadzOcy
z Lednicy do Gniezna (lub w ni ekt - -rych mi ej scac
pokrywaj Ocych), kt - re zostagyby zmoder
przejtcie taklGe w niedgugi czas po s
towar zyszyt trasa rower owa d€rdza) lirasanpidsz
rowerowa), w takim przypadku odcinkiem Lednica dGni ezno nal eda
ruch rowerowy na Piastowskim Trakcie Rowerowym édmo dy f i kuj Oc n ¢
j ego przebieg) t ak, by turystom (SzlakwRiastowskiy
rowerami skorzystanie z tej trasy dydaktyczne. W r egul arnych o
wi 6cej jednego kil ometr a, przy przyst
trasie powinny zost at stworzone punkty
wi at O, mi ej scem dl a Zva preyaapnnie cna o irzecimr
przystanku tak(Ge z toaletO). Przynajchi
miedzy Ostrowem Lednickima Gni eznem trasa powinna
skl epu spoliywczego l ub punktu gastro
agrotur y st ycznym) , z modGl i wotci O zaopa
i przynaj mni ej prosty posi gek. Jet | i t
do niego powinno zostat oznaczone.

Z uwagi na opcj 6 Zzaproponowani a prod
iinnym odwi edzaj Ocym Pola Lednickie, na
z P Lednickich jako punktu wyjtcia (
poczOt kowego) wzgl 6dni e poprowadzeniu
Pi erwszych Pipia,s dalejw kiaranku\M@yiszna (opcja bardziej zgodna
z przebiegiem historycznego traktu lub odwrotnie: z muzeum na wyspie, przez

Pol a Lednicki e [ dal e] w ki erunku G
hi storycznego traktu). Pr dolyl emm apga®@®®z ¢
rozwi Ozania w przypabkuwoadmeast zevndwd cdaO cC
Lednickidgni eldini eSskiego i poznas$skiego.

Tablice dydaktyczne: Na trasi e o-1&8gkgbdémetrl-7w mi
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Lednickim a Wzg-r znemo Wwiemma iwc hGnl e tpowirny |

byt ustawione w bezpotrednie]j bl i skot
przy nich. Tabl i ce, obok warstwy ilustracyjn
kody do aplikacji turystycznycipyr z ajzti ik

informacje odczytywat (a nawet ogl Odalt
smartfonach. Daj e t o imonilimediam€égo opracowania informacji
i stworzeni a w ten spos- b (obok S
wieloodcinkowego filmu dok umentalnego (edukacyjnego) ze scenami fabularnymi i
dobrym, przyst6épnym Kk koljeychttaa kzleinc. pNoawitnri
opracowane z wudziagem historyk-w tretec
l. kil ka k!l uczowyc hiografio men 6t g ® Waby
uczestnicy, zanim doj dO do Dr zwi , WBlhw etanmei
zidentyfi kowat [ w ten spos-b s
i ch najwadldni ejns taldiceR vbat er y)
. opis znaczenia kultu md& c z e n niokaz wstatusu relikwii
w tredni owi e (tablice p-7)Eur opi e
Ill.  Podstawowe informacje na temat p a § sa RzymskeNiemieckiego na
przegomi e ti ymoiydpic lcesarza rzymskoniemieckiego
w twiecie zachodni @aplca8t,hr zet ci j a
IV. pr e z e ndsabcijeusopejskiej idei Ottona Il (tablice 9 -10),

V. informacje na temat znaczenia pegne|j organi z
(metropolii) w dyciu religijnym [
wczesnotr edntabbcawlle, c z ne |

VI.:Znaczeni e statusu kr -1l ewskiego

detale dotyczOce obr z§d ultabtice t2018)a c
VIL szczeg-9gy dotyczOce pobytu cesar

metropolii i jej struktura organizacyjna, osoba pierwszego
metropolity, podar owani e ¢ e s @gablizeo
14-15-16).

Obsguga trasy:
Generalnie przygot owana trasa molde byt stale

samodzielnie. Jednakie dla grup zorga
zam- wienie uruchamiana przewodnicka ob
Wersja o b s g u g i dlatgrum goyganizowanych: Gr upy, kt -reoO

usgumgagO przejtt trasO w towarzystwie
ucharakteryzowanego na Kroni karza Dzi e

wyjtcia z |l ednickiego palatium bédzie
katdej ksotlaecjjniejb 6 dzi e, wedgug scenariu
kr-tko opisane na tablicach, ulGywaj Oc
dr -dedg historycznych, pl ansz i rekwi z
rékudzestnicy zozeniwakifat wpietgkea d

Wersja obsgugi turcazseys t aili & - w Spot:kPasejLtagind
ludzimolde odbywmdzinashplorvawnnych, pédzinée admao

stanowi go natur al nO kromd zyynadawdhopio dvi @i lh
Tysi Ocltacizakosdpzyysigdobi e tiw. miejdn jkaronaejic
kr - | ewski catedrag GAir elhm ike S s ki e |

Po zakosSczeniu przejtcia (w formie miHk
insceni zacji) c h 6 thnéid O] engoogrlpach zmepszewodni&ayni
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zwi ed(zdd wyboru |l ub kolagjerda)f, s avm@ e Am
Gni elni dubskiMaajzeum PoczOtk-w Pa&Zdvdtewlaz aR
przybrat formé zwiedzania fabularyzowsg
innegobohat era Zjazdu GKirelmi 893 kisgg@ava Chr

Eventy:

|l stotnym el ementem produktu ] est whegdk
wi el odni owego event u, mo U e j ednoczetnr
urozmaicaj Ocym kil ka i nnycdpote&kwernte: w
chrzetcijasskie] na Pol ach Lednickic
przynaj mni ej ten jego modug, kt - r ylubbigvb
GnielYipniale takilGe kalGde inne wydarzeni
zwi Ozzanteemat yk O . piNd st omisek Ost o i na prze
pielgrzym-w produkt byg uruchamiany

odpustowych Twi 6t ego &oa cgireucphaa pw eG ngirezly
na odpust z Ostrowa Isavabr iOc kg ieeglog riz y mpkd
wyprawy religino - poznawczej. Podobni e mo U n a
uczestnikom innego produktu proponowanego w niniejszej strategii (pod numerem
04): eventu cyklicznego Koronacja Bol es gawa wWh@mibdieoyiaey s t

z produktu &atTwi 6ty i Jego Pielgrzymé
trasy z Ostrowa Lednickiego. | stnieje
uczestnicy mogO w powi Ozaniu 2z ni mi s
i mpr ez t rodowti wikemwyjc@gych l ub zamykaj

Dodat kowe zagospodarowanie produktu pr
Szlaku Piastowskiegpmo e wchodzit z zakres dzi agi
integralnym  (pieszo-rowerowym) elementem stanie s i 0 trasa
Lednickiego do Gniezna - a wi 6 ¢ rmdnyndazdyugim kluczowym obiektem
Szlaku.

Mikroeventy:
Te el ementy urozmaicaj Oce o kr-tkim c
okogo gpodjztionryej ) mogO byt d o g O ceg prodektu, d

przeznaczone,j dla zorgani zowanych grup
dla uczestnik-w cyklicznych event - w,
t 1 adami pielgrzymki Ottona | I1

1. Przybycie Ottona Ill to tematyczny mikroevent stanow i Oc vy

skgadowO produktu 02 (przewi dz
wydarzeni e w Muzeum Pierwszych
przygotowaniu [ wdroleni u, mo
omawianego produktu po zwiedzaniu Wyspy Lednickiej. Inscenizacja
przybycia cesarza obejmuje t wi §c k p a $wsQt cwzol tZjazdu

Gnieltnies$skiego, wraz. Poodtzas orw
event -w scena taamalerbgt oywey
innych zaprezentowana z a pomocO

hologramowej albo innej technik i . Takde w tym

zam- wienie organizatora eventu |
molGe si 6 odbyt biesiada na wz-r
W dogodnym momencie, najlepiej jeszcze pr zed 1 nsoaahek
umodl i wi t gotci om s a mooedpzezeprzewsdnikau
zwi edzani e wystawy stagej Muzeum
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Dziekanowicach.

2. Spotkanie w drodze . Na el ement woédr - wki
z przystank-w) molGe zostat dla g
kol ejny mi kr oeventna ipnrszcyekngiazdu j O

Tw. Wojciecha i Ottona 111 (taki
Mole je odegrat przewodni k (o0 i
hi storycznym, np. Ottona i),
przygOcza sitvajoGodaTwdgWpjciech
moUGl i wot ci techniczne (naggotn
zainstal owania wib6kszego ekranu)
tego mo U e zost at wyemitowany b

o Twi6tym Wojcieehsj anpze p kSl &dgtech
"Prvni cesky evropan"J CJ PRODUCTI ON, z roku
w polskiej telewizji) lub jego znaczniejszy fragment.

3. Powitanie wPoQrrybilidoi eGni ezna grupy
wi t at przewodni k wmstwbfaj OGcgtoe
(w roku 1000 wuczynig tak biskup

pi erwszy metropolita gnielniess
RadzimGaudenty. M- ggby on przej Ot
jej miejsca i przedmioty z wi @ra ze Twi 6t ym

w katedrze i Muzeum Archidiecezjalnym. Podczas wi 6ks
l ub dla dulych grup turyst- -w, | a
do celu wdédr - wki moggaby zost at

Wr az z jego przejdfcagm Twir&@teag
[ 0oggoszeniem ustanowienia metro

ogtarzem katedry. W miaré posi &
zast Opi t specjalnie zreali zowan
hol ogr amowe | obej muj Oenje:cesarazaa polslsny
wgadcO i orszakiem do katedry,
ustanowi eni a metropol i [ pr zek
(ramieni a twi 6t ego Woj ci echa) p
pokaz znakomici e uzupegn iAichikatedryp
(m-ggby EkEfalypli etgrzymom pGriydywa
odgrywany dl a grup turyst- -w na
z i nscenizacjO | ub pokazem koro
Poni ewad dl a stworzeni a t e gzgskane
wszel ki e pozwol eni a i zainstalo

koszty ograniczygyby sié6 tylko d

Po tym evencie (lub w przypadku jego braku d bezpotr e

przybyciu i zwi edzeniu katedr yami
Ottona |11 mogliby w towarzyst wi
miasta, w tym Muzeum PoczOtk-w P

do Gniezna nastOpigoby w porze
zaplanowat na przedpogudnie nast

Opis produktu b

Turysta w zorganizowanej grupie:
1. Przybyci e do Ostrowa Ledni c
wieczornych, mole skorzystat
2. Zwi edzanie z przewodni ki em wy
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i wystawy plenerowej (relikty palatium).
3. Inscenizacja lub proje kcja przybycia cesarza Ottona Ill na
Wysp6 LednickO.

4. Ewentualnie: piastowska uczta
kroni karzy, dotyczOcymi tego
lat)

5. Przejtcie trasO ostatniego e
przewodnika w stroju historycznym (przebranego za Ottona
). W trasie przewodnik r eal i zuj e dokgaé
scenariuszina przystankach rozszer
tekst-w UOroradgdwysah uj e kodorowgch
tablic kolejne elementy trasy (punkty jej prze kazu

edukacyjnego). W real i zacj i scenar.i |
nagrani ami . Podczas przejt
dydaktycznymi turyteci, poinfo
przewodni ka i odbyt z ni m
prezentowane,j na t asine, pytt
podej muj Oc dyskusj 6. Dobr ze

przewodnik prezentuje obiektywnie udokumentowany stan
wiedzy na temat tredniowieczn
a taklGe osoby i pogl Od-w Ot {
- WCczesan®estwo pi astowski e. Jeg
konfrontacj.i wgasne,] wi edzy
sprzed wielu wiek-w, wyniesio
[ stanowi skiem politycznym
Twi 6tego | mperium, povdareymrrdik
6. Posi gek w drodze (zam:-wiony ¢
drodze dysponuj Oce takO usgug

7. aSpotkani eo. Przy jednej ]
Tw. Woj ci echa ewentual ni e Z
aSpotkani eo z u dozdi gar gyewna j v csed;
Wojciecha | ub wyemitowany film o
jego fragment.

8 Przybycie do Gniezna i powit a

9. Inscenizacja a Bzybycie cesarza do Gniezna i ustanowienie
metropol i oni elimi et8siki ejgl Od
inscenizacjd6 lub film siedzOc

10. Zwiedzanie Archikatedry i Muzeum z przewodnikiem

11.Zamvi ona kol acja w jednej z re

12.Nocl eg w @nizamiwi onym hotel
schronisku.

13. Zwied zani e mi adotdamui powr -

Turysta indywidualny (wersja podstawowa produktu):

1. Przybycie w okolicé Ostrowa
wi eczornych, turysta w ramac
skorzyst at z nocl egu np. V]
agroturystycznych).

2. Samodzielne zwi edzani e wy st awy st a
i wystawy plenerowej (relikty palatium) . Bilety na wystawy

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigedskiego



w ramach pakietu.

3. Samodzielne przejtcie lub prz
etapu woédr - wki . W trasie pr
zapoznaztet csii@ t ablic ldydakij ¢tz
z tableta albo ze smartfona) odtwa rza multimedialne
informacje, wtym prezentacje i rzéwodnik
reali zuj e dokgadni e rozpi sany
rozszerza z pomocO frdgmewnth
ilustruje za pomocO kol orowyc
(punkty jej przekazu edukacyjnego).

4. Posi gek w drodze (mole byt Z a
pakietu, jest zrealizowany w
takO usgugO, wiepagrotugystgcynd labr lskalu
gastronomicznym. w bezpotredn

5. Przybycie do Gniezna i zwiedzanie  archikatedry
w towarzyst wie przewodni ka (
pakietu.

6. Kol acj a i nocleg w Gnielnie
wzam- wi onym hotel u |

ub hostelu
7. Zwi edzani e i nnych tematyczn
w Gnielnie Muzeum P ®aski€yo k -jago
prezentacjami 3D oraz ekspozycji w Muzeum
Archidiecezjalnym).

W Gni ezlanri -ewmipgy, jak i osoby korzystajlOce z opi sywané
skorzystat =z kolejnego (1| ub,wymahggow roachw
Zzakupionego wczetniej pakietu zestawi
propozycji miejscowej bazy noclegowej i gastronomicznej.

Ze wzgnabdsuwoj e pogolieni ealGine eapoy mdlamy
do podr -Gy powrotnej po zakos$Sczeniu po
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Grupa produktowa: Turystyka religijna i Priorytet: C
pielgrzymkowa
Numer Y |09
Produkt turystyczny b
Droga Twi 6 taeOg Gnietra BouComposteli
(szlak)
Rdzes Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b

Konfrontacja z
niematerialnym
dziedzictwem

zwi Ozanym
pielgrzymowaniem
do Grobu
Jakuba, z
pielgrzymowania

w pogOczel
aktywnO t |
(miejsca w

powiecie

stanowi Oc e (

| rowerowa

Drogi)

Baza noclegowa i
gastronomiczna
powiatu
gnieldni es$
infrastruktura

Pojedyncze osoby i
zorganizowane

gr upy, pidszo
lubpodr - Guj
rower ze ¢cC
dot wi adcz
przedyci a
duchowego lub
zapoznat
naj star sz
pielgrzymowania w
chrzetci|j
Polsce i Europie.

Lokalne Grupy
Dziagani a
Organizacja
Turystyczna,
krajowi i
zagraniczni
operatorzy szlaku
Droga Twi
Jakuba,
organizacje
cyklist:
gospodarstwa
agroturystyczne w
powiecie

w

Posiadane zasoly b

Do wykonania b

1 Obiekty sakralne w powiecie
powi Oz an e Arghikdbedra g
GnielnjeBOka- wka
Bazylika w Trzemesznie

T MuzeumPi er wszych

Lednicy

1 Elementy wystawy lednickie]
2011
Peregrino.

Z roku

Jakuba

w Polsce, wi t

Muzeum Herwszych Pi a s mha w
Lednicy, witryny organizacji

WCzZOor aj
1 Infrastruktura Gniezna i gmin
| eiOcych
(Trzemeszno,
1 Baza noclegowa zlokalizowana w
Gn i e 0wymienionych gminach;
1 Portale turystyczne: powiatu
gni edni eposakDrogig o ,

Pi

aBuen
Piegol gr

[
przy tr4d
Gubo

ryny kstaha

T Uzupegnieni e i
oznakowania pieszo-rowerowej
trasyWi el kopol ski e]
Jakuba na terenie powiatu ;

1 Modernizacja tras rowerowych
(nawierzchni a,

drogami),

1 Tworzenie zapleczad | a
(zabezpieczane przystanki, punkty

napraw)

1 Rozwijanie oferty miejsc
noclegowych w gospodarstwach,
hotelach i hostelach przy trasie

1 Stworzeniest agega
koordynacyjnego i systemu
operacyjnego i produktu
(informacja o produkcie i ofertach,
przyj mowani e

przel ewy

1 Integracja sieci informacji oraz

usgug,

st

s k

r 0O we

pun
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turystycznych, podmi ot - kanag-w promocj i

usgugowych (gospo produktu w region
og-lnokrajowO str
1T Wyr eowani e we wsp
Kotciogem | okal ne

stanowi Ocego kuln
rocznego cyklu Gy
integracyjny interesariuszy

Korzytci dba tu Spegni one potibzel
T Modl i wott jednocz¢f Pielgrzymowanie do miejsc twi 6t
pielgrzymki do wielu miejsc kultu 1 Kontemplacja i modlitwa ,
religijnego (pielgrzym); arekolw kdcrjoed z e 6
T Modll i wott wuprawi anq Aktywnywypoczynek poza
turystyki na historycznym szlaku zat goczony mi mi ej ¢
o tematyce religijnej (turysta) pogOczony z poznal
1 Poznanie najstarszych tras miejsc
pielgrzymich w Polsce
Dziagania pr omg Grupy docelowe b
1 Promowanie o b e ¢ n@Gnteana T Kraj owi religijnr yt c i

i pozostagych miej (indywidualni);

najstarszym europejskim szlaku 1 Pielgrzymi indywidualni
kulturowym dpodczas imprez T Grupy pieszych pi ¢
targowych i w Internecie; potrednictwem rucl
1 Promowanier ozpoczynani chrzetcijasskich,
Droga od Gnieznajako miejsca od krajowego Koordynatora Drogi
wiek-w zwi Ozanego |{ Osobyzainteresowane eventami
Twi 6tych i narodzi religijinymi( wodniesieniu do eventu
w Polscedwe wszyst ki ch lokalnego);
promocji szlaku, w tym w f Osoby zza granicy, zainteresowane
przewodnikach Drogi, portal ach i in.) pielgrzymowaniem, zwgas zc
1 Promowanie lokalnego eventu Drogi drodze Tw. Jakuba
w parafiach, organizacjach potrednictwem ope.l
kotcielnych, krdégq centrum w Compost ¢
zainteresowanych pielgrzymowaniem stowarzyszes$)
i turystykO kGEI i giq Turytci zzagterasowami z |
Wydzi ag iRozwojuoPoviatu, turystykO religiij.H
newsletter dla zainteresowanych) szczeg-lnie aktywr
1 Promocja w punktach Informaciji i roweproawedj)elidiaj
Turystycznejigg - wnych mi Gniezno, po zapozil
koncent r ac jwipowteaier y § z informacjami zamieszczonymi na

bilbordach.
1 Osoby z kraju i zagranicy
zainteresowane t uf

Podstawa produktub

Piel gr zy mki do grobu t w. Jakuba Apostog
rozpocz6égy si 6 jud w | X wieku. Sz édXx\evy,-
kiedy to Compostela -na r - wni z Rzymest agal essiolz ojld

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednipidskiego



gg-wnych iceellgrwz y me k chrzetcijan z Wi
z opowiadas$ pielgrzymich i pi semnych r
"szkieletem Europy" - z czasem szlak fizycznie f
pielgrzym-w zaczOg w nidleykit -traykcthe fjrakgane

gOczOc poszczeg-lne miejscowotci na pi
ruch na drogach Tw. Jakuba ustag, ni
kontynentu [ spowodowany nim okres K
Coopostela odwiedzi g Jan Paweg [ t
zainteresowani e pielgrzym-w miejscem
Twi at owe Dni MgodzielGy (1982 r., 198
pielgrzymiej dl a kul t ur yszoeynrw pO82 rekk iAkcie
Europej skim. Rada Europy wuznaga znacz
kontynentu i w 1987 r. oggosiga go pi
zat samo -ESanbpagseskO StolicO Kulturyprzed
Radé Europy do wgadz, i nstytucj.i or az
zabyt k- -w i pomni k-w przyrody znajduj Oc

one odtwarzane w wielu krajach Europy.
nalist6 t wi atowego dziedzictwa UNERSQOA.eW g

zarejestrowanych c z y | i spegniaj Ocych Wy mo g i p
tysi6cy rocznie (z czego ponad 30 tys
' iczba os:- b, przeamj mmizaj Ocyechs pe zydci n
ramach przeldycia religijnego, jest <co

Pielgrzymki z terenu P o | stk inajstarsee rgstorydane v
potwierdzenie dla okresu pr zegoenzalepskee
(m.in. muszla z Ostrowa Lednickiego)

zost at przesuni 6ty na okres jeszcze n
wi e ki ruch ten praktycznie zamarg t ak
zwi Ozekdnzot t i ami wi OGOcy mi si 6 z pr z
pielgrzym-w terytori-w protestanckich
na nowo pobudzony w ramach og-l noeurop
Pierwszym odcinkiem, nigt -ir ywroacstyd e i &d tou
byga Dolnotl Oska Droga Twi 6tego Jakubg
Zgorzel ca, gdzi e gOczy si 0 ona z ni
(Ekumeni czny S Z0kunkeniséh® tPitgéreeg"y Kolejnym krokie m b
przedgulenie wgatnie trasy wielkopol sk
Droga Twi 6tego JaKiulze meisedai @rarea iXesznog
do Jakubowa po

0

roku 2006 r. ot war t akle pierwszy odcinek 1
Gietrzwagdu, kt-ry w nastépnym roku zo
do Trzemeszna. W sumie, w latach 2004-2 009 pr zygotowano
w Polsce okogo 1700 ckimmko zvn aCkaonw annoy cce
aktywnotci Stowarzyszenia "Przyjaciele
si 6 powi 6ksza.

Dzisiejszy wielkopolski odcinek szlaku jest odzwierciedleniem jego pierwotnego
przebiegu z pogowy XVI owga Gpil s$tawa &
europejskich do Santiago de Compost el

g
d Ggogowem i tam wgOcza
t
t

kupcy, rzemietl ni cy-| urdyzcieer,z ekt -prizeyl gprzzy
oblicze te] zi emi . Na zi emi wi e | lbudopvanod
kotciogy pod jego wezwani em, np.-Gguu May
Uabnie pod BrodnicO. W sumie wielkopo

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednipsdskiego



km.W powiecie gnielniesskim obiektami f
Wielkopolski e | Drogi Tw. Jakuba sO: Bazyl ik
Muzeum Pierwszych Piast - - w n a Ledni
Wni ebowst Opi enia NMP w DObr-wce Kotec
do Mur owanej Gotliny. J ednyont -zw, b aarndgzai (ig
w olywienie tego szl aku na terenie [
Stowarzyszeni e 'T'wiatOW|d, organi zuj Oc
prowadzenia pielgrzym-w na te]j trasie
zorgani zovwwadcei wystawd o dziejach Dr ¢
Na bazie autentycznotci kul turowej , p o
ludzki ej aktywnotci [ budzonego przez
pilnie rozwallyt ws@@ay wii enidd aDrpogij ekt po
jako funkcjonuj Ocego szlaku dla pielg
Twor zOc taki produkt powiat wpisze si
w Pol sce, ma taklde szans6 st at spsdardwariui
turystycznym tego systemu w Wielkopol
ot rodek na mapi e najstarszego europej
Uwag

Adresatem produktu jest 1. pielgrzym (pieszy lub rowerowy) albo 2. turysta
zainteresowany religi j ni e, kt - ry odbywa swoj O wy
podst awowa I dea produktu [ punkt WYy j
podw: | nej W rzeczywistotoci funkcji ca

a nie tylko ar¢lOclekajgy Wwidt

Of eruj e on
Compostel. l ub tyl ko wybrany jego odc
w drogé i wykorzystani a tego czasu
historycznym szlaku pielgrzymim do koncentracji na sobie samym oraz otoczeniu,
dot wiadczanym podczas woédr - wki : wal or a
material nym i ni ematerialnym dziedzict
wyni ka swoi st a dual nott opi sywanego |
i modugy ¢tcjtlpetreébgéej péel grzymowi [
Drodze. Ni e molGe jednak ograniczat S i
turysta kulturowy, niekoniecznie wprost zainteresowany religijnie. Dla jednej

i drugi e] grupy adresatr wktpwrta,zetbbmadlji
wyprawy, przede wszystkim bezkolizyjnie wytyczona i dobrze oznaczona droga,
udost 6pnienie obiekt-w zwi Owahgezhnizet e
el ement -w usgugowychCqdaywyctalgi sk o npemtsmug

uwzgl 6dni t zar - wno potrzeby [ modl i w
w6drowca pieszego, jak i potrzeby (np.
kt -ry porusza si 6 rower em.

W przypadku Drogi Tw. Jakuba, ze \Viegy
odcinka i wi odOcO ideé6 dalszej WYy pr g
produkt u ni e bé6dzi e wypolyczani e r g
zagwarantowanie bezpiecznego pozostawiania przed obiektami. Jednak w zakresie
i nwestycji zwi Ozanycpr zzy nrag weri &mji cmdd rc
wsp-Ilnych z produkt ami SzI| aku Piasto
Ledni cki m, docel owo takle w Trzemeszn
el ementy infrastruktury, reali zowaneaw

ramach produktu nr 05).
Lokalny koordynat odcyprnopdukw ur a(niazci hd GRgzy
LOT) , dysponuj Ocy stale dostépnym ¢gOc

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni2®¥skiego



podanO do wi ado mowwwiprodultu, Brbgi, avhpezewodnikach o
powinien:

1. monitorowat j akott usgugi , oznacz
aktualizacj 6 portald] i j akott or az
podmi ot - w,

2.0bsgugi wat system zam:-wionych gpak
pielgrzym-w i turyst: -w,

3. moderowhtzaep6 akcji promocyjnych,

4. wsp-gorgani zowat do mpoveade)ate peadewszystkihr, o

5. byt got owy do Sprawnego Zapewni en
naprawa ‘rower u) turytcie i pielgrz
wédr - wki ,etbrizeg@rzam:- wi eni a.

W zwi Ozku z przewidzianymi 6ty ai i peaqgQBF

i nwestycjami w zakresie tras rower owye
Ostr-w Lednicki [ faktem przynal e (n odgic
Tw. Jakuba, warto w pegni dost osowat p
on byt i dentyczny z ©przebiegiem drogi
w odwrotnym kierunku).
W interesie atrakcyjnotci produkt uysthwy
hi storycznej o DrmBaene Chwi ndak Pea edr i n
Jakuba wczdoraji iudoastGpnienie | ej w Ml
Lednicy lub 8] ako stagego dewoXkytuyhktzeaeurmozw
Drogi Tw. pdwkebaewgmiE@alnb®$wkjiego bezp
Rola saméer zOd- - w
Od smorzOcpowi at owego i samor zOd - ww g @ania
w organizacj6 produktu w kil ku formach
1. Potrzebne bédzie wsparcie |1 ogist((prx
Stowarzyszenia Twiatowid) tworzOcyc
obsgug6é zam-wie$ i rezerwacji, prze
2.PoiOdany jest ich wudziag w dzohgagug
turysté rowerowego: punkty admipejawb
obi ekt - -w
3. Samor zOdy Eowt gnyowat opi eké6 nad
oznaczeniem szlaku na terenie powiatu (wiaty, drogowskazy, znaczniki,
tablice) i powi Oz at j Owszpa | muzmimc @ endejscach

kr zy (o wanmyma szlakami kulturo wymi oraz drogami rowerowymi.
Z udziagem Urz6du Marszagkowskiego
dziagania systemowego (GPS) oznacze
4, Do zada$ samorzOdu bédzie naleilGago
przystank-w dl a iroewerbevz paotzryedmiam s
tam wszddzi e, gdzie ich jeszcze ni g
DObr - wce Kotcielnej (w pierwszym ptr
dla produktu nr 05) .
5. W promocj i produkt u, kt - r anh G&dre isea ng
powinnyonet ciwd - gdzi agat zDkooir dywat dal
i Wielkopolsce, wpisujOc i sieciujd(
szlaku (np. wzajemnie |linkujOc por
(podstrony) swoich port al i turystycznych, e
materiagy przygotowywane na targi i

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednips8skiego



6. W ramach przygotowywania i aktualizowania rowerowej mapy powiatu
i Szl aku Piastowskiego w wo$ &mwodz Gav
wydawcy taki e] publ i kacj i powi nni u
Jakuba np. na odr 6bnej stronie | ub
(uwzgl 6dni enia wgasnych trmasl,elny.ddS
w zamian w wypadku wydanaaWielkopolskiejfDoogi I
Tw. Jakuba.

7. Walinym zadani em samor zOd- - w bé6dzi
zainteresowanychpapadmiegt -w wskazyw
bezpiecznych, ale efektywnych form
indywi dual nwech Wt uraynatc-h tego dzi agaég
rozszerzeni e kr 6gu i nteresariuszy
prowadzenie dziagas$ promocyj,nyghzen
przebiega trasa szlaku. Celem tej akcji wi nno byt po
wsp-gdzi spaomdiaa sgw agroturystycznyc
nocleg-w, jak i myezaoni aapubdbwodadynma

Opis rdzenia produktu b

WG dr - wkiadeka lub bliska . 1 st ot O produktu jest 00

odcinku, pieszo lub rowerowo, hi st or ycznej wédr - wki | u
udawal i si 6 z Pol ski do jednego z na
Twi 6tego Jakuba Apostoga w Santiago d
gniedniesdskiego chodzi o taki eDrpgi ganm
dw- m podstawowym grupom wdédr uj Ocdywydodne
przemierzeni e szl aku, dost 6pnott obi e
(wiel kopol skiego odci nka Drogi) oraz
moudl i woth askar zygastronomii, zabezpiec
Po zorganizowani u I wdroleniu opisywan
si 0 automatyczni e naj silniejszym ogni

(aktualnie pozostaj Ocej zaajin) skOmnaozi
Gni ezno (jako naj starsze krajowe san
znaczeni e symbol iwizhtey cchl aw kRid It suc et) mo (

pol skich pielgrzym-w i turyst-w faktyc
lub pielgrzymki pol skim odcinkiem Drogi
krajowO, jak i w przypadku tych, Kkt - r
To ostatnie, ze wzgldédu na znacznO il ¢
realistyczne w odni esi eni u do podr - Guj Ocych r o\
uwzgl 6dni enie w organizacji gnielnies$s
Wystawa. sObghkh podr - dy i zwiedzania ol
podr - G, a w szczeg-lnoycretugyphbezann
pielgrzymem, powinien miet modl i wott q
zwi Ozanego z profil em Drogi . Mo (G e m
hi storycznej o DiBauene Chwi ndak Pra egr i m(
Jakuba w c z 0dr, aoyganizowarmkeg pot raz pierwszy w roku 2011 jako
ekspozycji czasowe|]j w siedzibie Muzeurm
Ma gy m Sk)anapzecwi Wy s py Lednickiej. Dl a t
udost édpnieni e wysizawyn wudamyrktmrymkol
Drogi b6dzi e stanowi go naj walniej sz
gnielniesskiego odcinka. Z pewnotci O
pielgrzymi, przedstawia ona pr zeci e (adza

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnipesskiego



ichsamych w dgugO chrzetcijasskO tradycj

Event. Walinym el ementem Dragndielmwi epscswkiian i ¢
i opi sywanego produkt u, powinien st at
Ze wzgl 6du na charakter szl akusi 6 wrjoe
obiekt-w sakralnych (w Trzemeszni e, G
kl uczowym momentem powinna byt i tur gi
byt skonsul towany z podmi oti aoamie knwtsd i
uczestnictwo w jego organizacji. K|l uczowy m dzi agani em
rozpocz_6cie pielgrzymki po | iturgligrzy
pieszych i pueygtrzym- wobwer owy c h. Co
pielgrzym-w w Gni ezna szybko s tameniera
i jednoczetnie walnym el ementem w UGyci
jet i chot kilka os-b bédzie miago ivub
chot by t yp kloskij ejgo odcinka. Pozostald.
towarzysezej Ocwd di jadOc tyl ko na | ed
Mur owane|j Gotliny, d oznania | ub do
Twi 6tego Jakuba (alb do Jakubowa, j
Twi 6tego Jakuba). Regul arneg owgrzyzsaniwe
pieszych, przy zadbaniu ze strony Kk
i podst awowe usgugi przynaj mni e|] na gn
i mpul sem do oldywieni a pielgrzymowan
w Wielkopolsc e i na trwage wpisze powiat zar
tej formy turystyki kulturowej. Wa G n e §posxéniemat o wydar zen
dudlej il otci os-b zainteresowanych Dr
rower owO.

Termin organizacji e
Apostoga (
taklGe skor
na przykga
probl emu d
coroczny o
molde to by

O
0
o

v u mo U e byt wyznaczony

2 i a, czyl i w centrum s
e z event ami odbywaj Oc
d tak, by wyczho@riOdeyna twyrjy
0 et na to twidéto do inny
d t w Jakubowie na Dol nym
kiGe inne twidéto katolick

Opis produktu b

Wersja dla podr - Giuj Ocych rowerem

Turysta lub pielgrzym kor zyst aj Ocy z pr z e wo dhradZe
przyj @oaid g irewarerh dolGniezna i tu rozpoczynetl
podr - & ajwe Dobg®O, pojawia si6 wwiGades
Trzemeszno (tam w ramach zarezer wowane
Podr - Guj Oc rowerem po o02znac zpegeym /iturypta
odwiedza formalne obiekty Drogi ( Ar chi kat edr 6, Muzeum
Lednicy, kot ci - gbrw wb®© Kot cadtewanretj e l ub udo
z obowi Ozuj Ocym standar dem, pozost ay
par ki ngach. Wst 6p do obiekt - -w (Drzwi
Lednicy) [ pozostawienie rower u ] enent
indywidualnego pakietu. W razie potrzeby, korzysta z naprawy roweru
w oznaczonych punktach napraw (np. na terenie gospodarstw). Obok zwiedzenia
obi ekt - - w sakralnych przemierzaj Ocy D
modl i wott konfr ont dzedzictwem drogi, svipastag abejraepnian
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wystawy o jej dziejach.

Przynajmniej raz, w wybranym miejscu turysta / pielgrzym korzysta z noclegu
(taklde w ramachi pakiaethw) a, moelitee t'snkhoerjz y st
lokalnego koordynatora produktu, by uzyskat nocleg w po
potrzebuje. Zamiast zwyk@gelji kndmcwi , me
spoliyt i ndy wiwdnuaadl enji e d i pbiyeckyojlma® j 6 api a
terenie kt-regot z gosp,odlatpsizeaygagupeur
of erB&dzie to dodatkowy el ement zapozn
korzystajOcymi z takiej samej formy go

Wersja dla wé6dr:uj Ocych pieszo
Turysta lub pielgrzym pieszy, k or zyst aj Ocy z pr z e wgDrodzek
Tw. Jakuba przyjetGdida poci Ogiem do - @&k
Jet |l i wédruj eoltzkwO, DpwmjgdOwim si 6 naj pi
w ramach zarezerwowanego pakietu lub w odpowiedzi na zapotrzebowanie
zggoszone tekzgmonpiecohieetdt nocl egu.

W6 d r u poOaznaczonej i przygotowanej trasie , pielgrzym/turysta odwiedza
formal ne obiekty Drogi (Archi katedr 6,
kotci- g w DObr - wce Kotcielnej) ot v
z obowi OztuginQicayrndi esm. Wst é6p do obiekt - -w

Muzeum na VLednicy) iy i jstensvii elementgindywydualogga
pakietu, | ub (w przypadku pielgrzyma) od
przedkgadanego og-Il nopol albed&ko zRa adEaem
sakralnych przemierzaj Ocy Drogé w po
konfrontacji z historycznym dziedzictwem drogi, w postaci obejrzenia wystawy

0 jej dziejach.

Przynajmniej raz, w wybranym miejscu turysta / pielgrzym pieszy korzysta
z nocl egu (takide w ramach ma wc e e tI hmoelj

skorzystat z pomocy |l okal nego koordy
w poblilGu miejsca, gdzie go potr zebdadjeet
zam- wi , wpakimach spollyt indywidual ni e

kolacj6 &apiastowskObé na terenie kt;r ekt
przygotuje iofzggdsi Btéadk®d e to dodat ko
z dawny mi pielgrzymkamiakilkgr syanegj ®oy m

Jetl i wé6dr - wkoaz psozclzaykniaens i 6 od \okamegmeventu i
tematycznego Dr ogi , turysta | ub pielgrzym |
udzi agu i molde byt i miennie powi tryprezent
jako pami Otk6 z pobytu w powiecie gnie

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednipp@skiego



Grupa produktowa: Turystyka religijna i Priorytet: A
pielgrzymkowa
Numer Y | 10
Produkt turystyczny b
Pola Lednickie: St Od nasz r-d i nasza
(pakiet)

Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Przelyci e|Muzeum Uczestnicy Stowarzyszenie
wsp-lnoty|Pier wszyc |corocznych (ruch) Lednica
w kont ekt (nalednicy Spotkas 2000, centra
ut wi ado mi ((ekspozycja Ledni c ki c|duszpasterstwa
sobie korzeni plenerowa na ludzie mgodzi elo
chrzetcij {WyspielLednickie, |odwi edzaj (otrodKki
Polsce. Zapoznanie|e k s po zy c | {powiati Szlak agroturystyczne,
si 6 z ©pi el Wielkopolski Park | Piastowski, diecezjalne i
t wi adk ami | Etnograficzny) zainteresowani zakonne biura
i poczOtk; duchowot c |pielgrzymkowe.

passt wowo]
ich materialnymi
reliktami.

chrzetci]
osobO or a
nauczanie m T w
Jana Pawg
Osoby <chec
spédzit c
w chrzetc
centrum

Posiadane zasoby b

Do wykonania b

T Symbol i czne miej s
religijnych aBr an
Tysi Ocl eciaodo (tzw

T Dom Jana Pawga ||

do mi ni kgoslsipaskerstwa
mg o d z i eRdlgch Ledn&kich,

T ekspozycja w Domu
zwi Ozan®paposdh

T per sonel ot rtowarkya ,
teologicznie i historycznie,

1 okoliczne gospodarstwa
agroturystyczne,
aPol Li pami 6 w Wa

T cz6tci owo zbudowa
rowerowe, zwgaszc

nrll

1 Kontynuacja zagospodarowania
okolicy przez dalsze sadzenie drzew
[ kreacj 6 krajobra
kulturowego,

fuzupegnienie trasy
Waliszewem a Dziekanowicami
(niecagy kil enme¢gjf r)
jako nitki (odnogi) Piastowskiego
Traktu Rowerowego,

1 oznaczenie lokalnej trasy rowerowej
nrll,§ OczOcej Pola L
z Piastowskim Traktem Rowerowym
w Lednog-rze jako
Traktu Rowerowego);

fstworzeni e
parki n g u

stagego
rower owe goa

Strategia rozwoju

turystyki
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T obiekty zwi Ozane Pol ach Ledni cnkei ch
Wojciecha w Gniel wi6kszego prowi zor

1 baza noclegowa, gastronomiczna i na czas eventu. i
infrastruktura komunikacyjna w 9 wprowadzenieuz upegni aj O
Gnielni e. pakietu wypoczynkowego we

wsp-gpracy otrodka
Lednickich i okolicznyc h gospodarstw
agroturystycznych (plata pr zy
jeziorze, gadaiyepolycza
rowey - w

fwgOczenie oferty o
Lednickich w pakiety turystyczne
Szlaku Piastowskiego ipowiatu

1 wprowadzenie oferty tematycznej
oferty kuchni piastowskiej

1 Wykorzystanie trasy dydaktycznej,
zbudowanej na potrzeby produktu nr

08

Korzytci dliba tu Spegnione potrkeb
Mol ipwod ®czeni a wy T zbiorowe pielgrzymowanie do miejsc
religiinego z wi z y thiStory@znym symbolicznych;
miejscu kultu religijnego; T przelycie wsp-lnot
Poznaniebi ogr af i i t wi |{ edukacja religijnaw drodze (trasa
Wojciecha i z wi kO zwarodzin dydaktyczna)
passtwa pi axdtoawiskd T odwiedzenie najstarszego polskiego
polskiego sanktuarium

Zagospodarowanie czasu wolnego
w otoczeniu kr-tki

religijnego

Dzi agania pbr omo Grupy docelowe b
Promocja wtr-d uciyY Grupwydmgh uczestn
Lednickiego-za pomoc O na Lednickich;
portalach Ruchu, 9 Indywidualni wucze:
JP 1l i w punktach informacji Lednickich
turystycznej ; T Grupy rower owe uc/
Promocja wtr -d |Ii¢ turystyki religiij:Hi
przybywaj Ocych na ruch-w chrzetcij asg
Lednickie opr zez o0ggosz stowar zyszes;
w Internecie i za|] Grupy i indywidual
centrali Ruchu Lednickiego; zwiedzaj Ocy piesz(
Promocja za potre(f Osobyzainteresowane eventami
i organizacji kot ¢ religijinymi (wodniesieniu do eventu
Bezpotrednia inforl dorocznego);
dopi el grzym-w i tunq Turytci zagranicazi
odwi edzaj Ocych prRed | turystykO religiijH
r oz p o c zeGeaotu (elotki, tablice szczeg-lnie aktywr
z oggoszeni ami) i rowerowO) przej ¢
Promocja za potr e/ Gniezno, po zapozl

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni2dskiego



turystycznych powiatu i organizacji z informacjami zamieszczonymi na
turystycznych; bilbordach.

T Promocja wtr-d uci219 Osobyzkrajuizagranicy
turystyki religijt Zainteresowane tul
touroperator - w i I
zwol enni k- w, news |

Podstawa produktu b

PodstawO produktu jest odbywaj Oce si 6

o charakterze religijnym, organi zowanée
nocn e j wi gi | i [ i turgii eucharystyczn
pol skich katolik:-w. | stot O produktu |
uczestnik-w spotkania i jJednoczesne po
czOotci z niy ht wr yedteynkeintr el i gi j nej . Dr &

niezal eline -owlgGcezremmiineu samych P- |rty deedikaii
turystyki aktywnej or az | e powi Ozanie tak z pr(
i ze Szlakiem Piastowskim.

Miejscem central nego eventu opi sywanego p

Jeziorem Lednica To fizyczne centrum
2000. Ruch wyr.-sg z corocznych spotka
organi zowanych przezpapdozmadfs kaikeagdoe md « «
BiorO w nich udziag dziesi Otki tysi ey
oboj6tna W zamytle inicjator-w Ruchu
Pol sk6 (jest ] e] obrazem w ¢nigau,gcwe)) da
symbolizuj Oce Tatry, Bagtyk reprezentu
l 1l Tysi Oclecia (chrzetcijas$éstwa, a |je
to odleggott, kt - rO trzeba konat ,nim

p o
met al owa Brama w ksztagcie ryby (jeden
brama jest centrum corocznych zgromadz

swoi st e, nowoczesne sanktuarium na wol
ci Oggottowamika joemgo otrodka |jest-tpwibad
nazwany domem, a nie muzeum czy centru
te role. Jego gospodarze chcbdomddkrteytm ay
obecnott osoby [ nawmncaz aRawgat wi Bt eta -
szczeg-lnie mgodych, ku kt-rym ten pap
wielu mgodych polskich katoli k-w pozosg
(Lednica 2000) . Tu wgatnie <c¢chcO o®ri
zapoznawat si 6 z jego mytl O i uczyt si
Uwagi
O ile podstawowe el ementy produktu mus
pozostagych komponent - w dbdawpoy wp @rkache ticlu
przygotowania / stworzeni a , m.in. w trakcie realiza

nr03,04,0508). Ostateczny wygl Od pakiet - -w
spotkas |l ednickichposwctzyem: - bhgchotl emel

usgugi (] ak zwi edzani@naGnuetzalai)t brha z
zali nteresowania na etapie przygot owaeehs
edycij i produktu w powi Ozaniu z |l ednick

Dodat kowym atutem pr @kiadkzostanig zeeslizowdny krmq (i
on byt Wwim ex@si e, jako skgadowy paki

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnihg@skiego



ofert Szlaku Piastowskiegodpr zy okazji wdrolenia pro
rozbudowy warstwy tematycznej aPoczOtKk

Rola samoor zOd- w

Zadaniem samortzdOwle gvo (ipogviniannych w Ki sz
jess wsparcie dziagas bezpotrednio zainte

wgatcicield. mi ej scowych gospodarstw ag
poszerzenia oferty us gug dhickeeh | wpraveadzenia i
pakiet - w pobytowych dl a i nnych (cagga
Lednickich.
Ze strony samorzOd-w poiGdOdane | est
1. St wor zeni e stagego strzeldoneg
w bezpotredni e] bl i skotci ot rcane

finansowanie urz
Spotkania, kt - -rz

2. Uzupegnieni e trasy rower owej
a Dzi ekanowi cami |, pegne oznacz
rower owe j nr 11, nigkizczzRiast@vjskim Proaktean

Odzenia prowizor
y przyjadO na ni
g

Rower owy m w Lednog:-rze j ako f
Rowerowego).

3. Zorganizowanie wsparcia eksperckiego (archeolodzy, historycy
tredni owi ecza, specjalitcidl a d

o0 wprowadzenie oferty tematycznej kuchni piastowskiej.

4. Wsparcie w dalszej kreacji unikalnego krajobrazu przyrodniczo -
kulturowego w otoczeniu otrodka
kontynuacj 6 sadzenia drzew).

5. Wsparciel ogi styczne (urzOdzenie miej
dofinansowanie)  okolicznych  gospodarstw  agroturystycznych
t wiadczOcych usgugw @Qasgsys&nwmn
niezb6édnych na poszerzenie ofert

6. Wsparci e | ogi styczne (mi ej sce
systemu rezerwacji, promocja) dla st wor zeni a pakietud
wypoczynkowegou zupegni aj Ocego i przedg

Lednickich grup i indywidualnychtur yst - w poza okr
czyli w ¢ @& gsgzonie (noclegi, oferta gastronomiczna, w tym
tematyczna pi ast ofwvsw),o d mipa,z §twy |
rower - w) ;

7. WgOczeni e of erty otrodkar sanaa P
wo k- @ ni ego pakietw wi etturysdyg zn
SzI| aku Piastowskiego [ powi at u
systemy rezerwacyjne).

8. Promocj a produktu w dostdépnych k
imprez targowych .

Rdze$ produktu P

Produkt (przy niewielkich modyfi kacj agd
el ement -w wsp-I|lnej modl i twy i i turgii
obiekt - w nocl egowych) j est uruchamiany w
przed | ub bezpotrespmmitkapo e ¢ edaoc Paeastaicy
tych spotkas l edni ckich to | i czOca wi
samym pobytem na Polu Lednickim ( j eden wi ecz-r Z noc

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®dskiego



turystycznie. Dz i 6 k i wprowadzeniu produktu i S
mo g®n i pojawi at si 6dniawdzeetjnsiceuj |lendberenie
powi atu gni gedemide $ & & u @S§dozytanie z tej oferty pozwoli im d
obok kluczowego eventu, to jest spotkania na Lednicy - zapoznat S i
z hi storycznymi wydar zeni ami |, kt-rych
Bramie Trzeciego Tysi Oclecia. Ze wzrgul kéi
i jud funkcjonuj Ocy event, ten jednor g

oby wuruchomi' ni ezwgoczni e. DIl a | e
ieczne jest wustalenie zasad wsp-gpr
i O oMeotl italnO (kom-rkO ds. duszpast
Zakonu Kaznodziejskiego (domi ni kan- w)
Polach Lednickich. Koni eczne j est takile (przey
uruchomienie dydaktycznej trasy pieszo -rowerowej Ottona Il z Ostrowa
Lednickiego do Gniezna, przy czym specjalnie dla tego produktu konieczne jest
zbudowanie i oznaczenie odcinka, ¢gOczO
tej trasy lub pogOczenie P-| L ednszewo.i c
Da upami 6tnienia pielgrzymki Ottona |
uczestnicy spotkania mgodych na Lednic
Lednickich pr zej dO |l ub przejadd Otwerwmiedn

Mgodzi |l y@zz @ tpyom samym sSw- j udzi ag
religijnej z elementem poznawczej turystyki religijnej . SkorzystajOj e d n o ¢ 2
napogQOazemiystyki aktywnej i edukacji hi
zainteresowani ami ,ograméme otwari@jk €dekacjiz histgrycznej
[ obywatel skiej. Jednoczetnie zostanO
turystyki kulturowej, coO powinno zwr: -cC

t kwi Oce w krajobrazie ku Wtte grapowenwysiegzee
bédzi e uczestniczyg przewodni kub¢wnywey

historyczny, np. Ot t ona | I | ) , rozszerzaj Ocy prz
tablic dydaktycznych i wprowadzaj Ocy
realizowanych  scenar i us zy edukacyjnych |l ub
odt warzaj Ocych.

El ement ami przejtcia lub przejazdu tO
Lednickim, miejscu zwi Ozanym z poczOtK
z przewodnikiem r el i kt - w mo n diums zomzy awiedzemik a( t a |

z przewodnikiem) Ar chi kat edry Gnielniedskiej

kolej notci tych zwid@®dzwumggdh RatdTaba®dt galos KN
Rozszerzeniem pobytu (w ramach of ero
zwiedz ani a Muzeum PoczOtk-w Pa$stwa Po
prezentacj ami dot yczOcy mi poszczeg:-I|lny
gnieldni esskiego Muzeum Wyrbchi dj edeaepal
obiekt -w bédzie w r amac Ho wyberk inabyway produktuwo
(lub osobie nabywaj Oce|j go w imieniu
zreali zowani e zainteresowas, koncent
pielgrzymki (Muzeum Archidiecezjalne) lub na poznawczym aspekcie turystyki
religijnej i turystyki dziedzictwa kulturowego (Muzeum PPP).

W ramach paki etu modlGl i we béddzi e spod
obi adu w j ednym z gnielniesskich p u
restauracji). Opcjonal nym rozszer zelf

fabularyzowane Gniezna (lub zwiedzanie z przewodnikiem z stroju historycznym)
l ub (do wyboru) skorzystanie z oferty

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®¥skiego



sportowego. W mi ar 6 wtkgo®léneenti produktunr03 ( Kr - | ews
Gnieznomo (ilei west taklde zagospodarowanie W
na nocl eg nabywc: - w pakietu w postac
w Archikatedrze. J e d n a k prz¢duziealizowaniem pokazu w tej technologii,
w przypadku duliego =z aimw erje sroonzasnz ear zpoanke
i nsceni zacj 6 mo U n a j ednak takde Zreg
z udziagem zespogu aktor - w, r e al i Konorjacac
Bol esgawa @odukonx 048.9 o,

Ostatnim elementemopbhbkpgpet(auebdaiiaeddani el
w r-Gdnych kategoriach cenowych dl a

Spotkania.

Dla odwiedzaj Ocy¢ciw Perami hieeniokiyen ni (i
produkt nie bdédzie zawi er a phisterii amimpewatzena
na trasie Ottona 111 przez pr dpwaenik
samodzielnie, korzystaj Oc z tablic dy
rozszerzaj Ocych, udostépnianych za pmchn
Jednak takGe oni b6dO mogl i w ramach
jednego |l ub obydwu muze-w gnielnies$sk
nocl eg. Jet | i i nscenizacja w archikat
obecnott w Gninie danjegden z gdni, kKigdy jastiona uruchamiana (np.
w sezonie turystycznym, w piOtek |l ub s
el ementem pakietu. Ostr-w Lednicki, z
takle zwiedzit samodzi w&dbodzinach atwacia wzdum.y m
Nat omi ast znaczOcym poszerzeniem p ak
przedgulGenia pobytu w okolicy P-I Led
oferty gospodarstw agroturystycznych) skorzystanie z oferty rekreacyjnej w tych
miej scach, a takde wypolGyczeni e rower
z moiliwotci O zwr- -cbtatamigastw dfndretdani

zostanie poszerzona 0 propozycje pobytu w gospodarstwie agroturystycznym
skorzystani a z d o su éekreneyjpego draa m oferty r kudhni
piastowskiej.

Opis produktu b

Uczestnicy Spotktas$r zlyedmnd edky cthj,0 si 6 na

of erty, po zakosScz©Oneszsponkagi a PG i
otoczeniu symbolicznej bramy, na Polach Lednickich, w namiocie lub
W gospodar st wie agroturystycznym. Ci
rowerami, wW ramach produktu mogO takt¢(e
dla rower-w (jego wibksza <czdott j engnt,
urzOdzanym na okresnatdemchstdnki |l kadzZz
zainstal owanych i zadaszonych na stage
O ustal onej [ podanej uczestnieyj zaniastnek pazastalig
wyruszy t w drogé powrotnO =z Lednogejowego dzy
autobusowego, udaj O si 6 na Ostr-w Led
zwiedzajO relikty palatium oraz wystaw
Po tym zwiedzaniu i kr-tkim odpoczy ngkd

skorzystat z p®isd ¢ primi prapveofing wi stoju historycznym
(przedstawiajOcym go jako Ot t on aw kledurky)
Gniezna W trasie przewodni k realizuje ¢
przystankach rozszerza z pomoc O filustaug ae

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnih®®¥skiego



pomocO kol orowych tablic kol ejne el ¢
edukacyjnego) . W realizacji scenari us
Podczas przejtcia pomi 6dzy punkt ami

o tym, mogO pedvejdthti kdo i proadbyt z nim
prezentowane | na trasie, stawiaj Oc wg
Dobrze przygotowany merytorycznie przewodnik prezentuje obiektywnie
udokument owany stan wiedzy na temat

Kotcioga, a takle osoby i pogl Od-w O
passtwo pi astowski e. Jest t o dobr a 0
hi storyczne|j i oceny wydarzes$ sprzed
twiatopogl Odem polsittaynoawi ysrki etengo wyj Ot K
| mperium, podanym niejako az pierwszej
aSpot kalrizzydo. j ednej ze stacj.i bi ografi

Zzainsceni zowany mi kroevent aSpotkaniebo
Wojciecha ( z toczonO zgodni e ze scenari udl

a Twiétym) lub wyemitowany film o Twié
Po przybyciu do katedry, wuczestnicy zo
opi ekuj Ocych si 6 s arehiu stogowmnepy modlitwy do dGniezma -

uczestniczO w zwiedzaniu katedry z prz

W miar 6 | ej dostdépnotci, zwi edzani e m
pokazu hologramowego lub w innej technologii )i nsceni zacja aPr
Gniezna i ustanowie ni e metropol ii. Ugzestneyl rSpotkéns k

Lednickiego ogl Odaj O jO siedzOc w gawk
Potemnast 6puje zwiedzanie mjejzwé Oz amwyd h
Wojciechem.

Po obiedzie (organi zowarym uwe b\g s ryynm

wykupionego paki et u) uczestnicy Wozgun
Archidiecezjalnego, Mu z Rolskiego Pz ega piezehtacjgmi P
3D) | ub skorzystat z udost épni onej Ilu

rekreacyjnej (w otrodku sport owy mdamlwiota kolagja jesh
realizowana w | ednej z rest aurlabcw barzeg(priy emborzee
tassze] kategorii cenowej)

Noclegjest realizowany w Gni elini e w zam-wionym hot
Dl a chétnyedo narsit@ pmolde 1z o s twiedzarmeoprogzaonsi
czOtci miasta |lub (o ile nie wuczynild@
z gnieldniesskich muze- w.

Powr -t doadodGpuje z gnielGniesdskiego dwg

Turysta indywidualny (wersj a podstawowa produktu):

1. Przybycie w okolicé Ostrowa Ledn
wi eczornych, turysta w ramach za
z noclegu np. w jednym z gospodarstw agroturystycznych).

2.Samodzielne zwiedzani e wyahiaystawys
plenerowej (relikty palatium) . Bilety na wystawy w ramach pakietu.

3.Samodzielne przejtcie | ub przeja
wédr - wki. W trasie przy kailddej a
z tretci O tablic dy dadtazytabletmabo e,
smartfona) odtwarza multimedialne informacje , w tym prezentacje
[ kr -t kirezefwoddmyi.k Preali zuje dokgaq
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[ na przystankach rozszerza z po
dr - dgowych oraz il orewychtapliekolgjee p o m
elementy trasy (punkty jej przekazu edukacyjnego).
4. Posi ek w drodze (mole byt zam-w
pakietu, jest zrealizowany w jed
usgugO, np. gospodzaymsublokale agr ot u
gastronomicznymw bezpotredniej Dbliskotc
5. Przybycie do Gniezna i zwiedzanie Archikatedry w towarzystwie
przewodni ka (opcja zam:)wi ona Ww
6.Kol acj a i nocleg w Gnielnie (w
zam- wionym hotelu | wb hostel u/
7.Zwi edzani e innych tematycznie p
Muzeum Pocz Ot Rolskiegizgess premeatacjami 3 D oraz
ekspozycji w Muzeum Archidiecezjalnym).
W Gnielnie zar-wno grupy, j ak i osoby
s k or z y lolejeebo (lub jedynego w jej trakcie) noclegu, wybranego w ramach
Zzakupionego wczetniej pakietu zestawi
propozycji miejscowej bazy noclegowej i gastronomicznej.
Ze wzgl6du na swoj e pogo &epymany unkt startowg
do podr -4y powrotnej po zako$czeniu po
Osoby, nkte-rweczewt Sipoz®ani u Lednickim
religijnych lub kulturowych, odwi edza]j
eventu, tudwywttini)ndyewi maj O modl i wotci
przechodzO trasy z Ostrowa Lednickiego
tylko z tablic dydaktycznych i ewentualnie ich multimedialnych aplikaciji
rozszerzaj Ocych) .
Jednak i dla nich istniee w r amach paki etu opcj a
z przewodni kiem zar - wno na Ostrowi e
Gnielnied$skiej
MogO wymiolyczyt rowery na trasé6 z P- I
Gniezna i tam albo zwr acaj O | e p reechy, \dzl gb-or z o d sL
Zzabezpieczonym parkingu i powraca.j O na
Dodat kowo ci nabywcy pakietu b6dO mogl
niedostépnego dla uczestnDbk:-wcBppakaet
wci Ogu c age gog Ocesoreb o wldneenty aktywnego wypoczynku

ownw = =

w gospodarstwach agroturystycznych (jedno o | ub kil kudni ow
nocl egi , moGliwott skorzystania z prop
o f e rhistdrycznej kuchni piastowskiej (w gospodarstwie go
w pobliGu, kt-re takO oferuje).

W samym GnielGnie ci nabywcy pakietu mo
zwi edzania Archikatedry i obydwu muze
w Archikatedrze, j et li w dany dzie$ jest ona +
rekreacyjnej. Wi eczorem powracaj O oni

Lednick i ¢ h, tu spolRamg Owkotiae$ 6odj azdu |
dni pobytu (jetddzozsdeacty ddig udi esjo)t5 ré&sDdnk gpoat
PawgaogO.oMejrzet jego ekspozycjd biog
Opisywany pakiet w wersji zredukowanej (o element noclegu w gospodarstwie
agroturystycznym) molie byt taklGe ofero
przebywaj Ocym tu na rekolekcjach, dni ac
aktywne uzupegnienie i ch pobytu na Pol

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®s8skiego



11 . Grupa produkt- -w: Aktywny wypoczynek

| Grupa produktowa: | Aktywny wypoczynek | Priorytet: B |

Numer Y |11

Produkt turystyczny b

Rowerem, kolejkO wOskbtorowO d

Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Gni elni e${Bazanoclegowai |Mi gotni cy|Otrodek K
WOs k ot or oY gastronomiczna, cyklitci, Sportu i Rekreacji
z i nfr ast |gospodarstwa przebywaj {wWitkowie orazw
tym mini -muzeum | agroturystyczne terenie OW Skorzécin
w Gnielnd (wzdgud tri{w Skore 6 c |turystyczne
skansen w oraz na terenie I innych miejscach | lokalne i krajowe,
Witkowie), cagego p o\ Powidzkiego Parku | LOT,
Parowozownia gni elni e ${Krajobrazowego, Biura Informac;ji
Gniezno, zabytki infrastruktura turytci c | Turystycznej,
Gniezna Powidzkiego Parku [po g Oc z y t samor zOdy
i Witkowa . Krajobrazowego; wypoczynek powiatu

MPK Gniezno z modlGliwolgnielnies$
obcowania
Z przeszg
(poszukuj
atrakcji
historycznych).
Posiadane zasoby b Do wykonania b
T I'nfrastruktura Gn T Wytyczanie lub budowa tras
WOskotorowej ; rowerowych, umod(l
1 Parowozownia w Gn dotarcie do katlde

z przestrzeni O mag zabytku miasta Gniezna, wraz

zagospodarowania jako wystawa z systemem parkin

tematyczna rower owych, ppaz wa
f  Gospodarstwa agroturystyczne; bezpieczne pozostawienie roweru;
f Zabytki GKW zwi Oz 91 Rewitalizacja torowiska

stuletnim funkcjonowaniem w i infrastrukt udry

powieciegni e d nm; e $s ki zwi 6kszenie prd6dk

 Infrastruktura Powidzkiego Parku linii Witkowo-Gniezno

Krajobrazowego; 1 Utrzymanie w ruchu parowozu

{ Zabytki miasta Gniezna, T Ot war ci &olepwep gystawy
! MuzeaGniezna, tematycznej w parowozowni

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnig@8skiego



1 Portale turystyczne powiatu
gni edni e postd Gneiny o ,
Witkowo, portale i witryny
potwi 6cone turyst

( obej mujk@sem koleje a
wOskotorowe i nor
w tym techni kdé ut
[ napraw par owo z -
St worzenie trasy
z takimi punktami jak: GKW oraz
Parowozownia

Dostosowanie jednego wagonu
wOskotor -wki jakd
(ilon-l i ne), wuzupegn
ekspozycj 6 Parowo
Docel owo: budowa
l inii wOskotor - - wk
i uruchomienie jej w weekendy

oraz w dni powszednie wysokiego
sezonu

Dostosowanie przynajmniej

jednego wagonu do przewozu
rower - w;

St worzenie wypody
wSkor zG@ciwgiOc zeni
w siet wypolyczal
powstaniu.

Korzytci dlbpa tu

Spegnione potrkeb

Moll i dvott wi adpaemi @
w przeszgott z dooc
atrakcjami (zabytkowa technika) ;

Mo(Gl i wott pogOczel
podr- Gowani a rower el
zZ przeniesieniem g
Modl i wott poznani g
Z nielicznych czynnych w Polsce

kol ei wOskotorowy (
Powi Ozanie zaintel
kol ejowych z nowo(
muzeal nO

Przemieszczanie si
oc z 6 t c rowevem;

Obcowanie z zabytkami techniki

i z przyrodQO;

Akt ywny wypoczynel
przyrody Powidzkiego Parku
Krajobrazowego;

Obcowanie z zabytkowymi
lokomotywami, wagonami oraz
pozostagO infrast:
wOskotorowych;
Bezpieczne pozostawienie roweru.

Dzi agania pbr omo

Grupy docelowe b

Promowani e podr - @)y
Kol ej O WOskotor ow(
wtr-d turyst-w od
w Skorz6écinie orai
Powidzkiego Parku Krajobrazowego;
Promowanie podr - ()
Kol ej O Wowdwodkywania

pi 6kna Powi dzki ego:¢
Krajobrazowego dwt r - d or g
zrzeszaj Ocych cykl

targach turystycznych;
Promowanie przejazdu rowerem,

I ndywi dual ni turyt
|l ub zorgani zowane
chcOcy uzupegdgnit ¢
turystyki o cele przyrodnicze,
cage rodziny, Kt -
si 6 w niepowtarzal
zabyt koew® kwls kibt o
podgOczyt ze zwied:
Powidzkiego Parku Krajobrazowego;
Mi gotnicy i pasj ol
wOskotorowych z ki
i nt er es ujadkdyprawaiyio

Strategia rozwoju

turystyki dl a

Powi at u

Gnielnih®@¥skiego



kol ej kO wOskotoro rowerem;

stronach internet(f Mgodziel szkolna,
ze Skorzd6ciemomz P wybrat si 6 w podyj ¢
Powidzkim Parkiem Krajobrazowym. ale taktGe i rower ¢

Uwagi b

Gnielnies$ska Kol ., jmi mMidOs ksomegr owmd epodwa
turystycznej, jest nadal ma §oa uwa (panzee z t uDlyastteegno. ko
intensywne dziagani a promuj Oce pogOqd

wOs kow®rdo Gniezna.
Otrodek Wypoczynkowy w Skorzdcinie, to

ma ni emal wszystko w zasi égu r6ki ( skl
coraz <czO6tcisejczegrytice w okresieponsen
czegot cCo i ch Zzainteresuj e, zaangadduj
chwil e. PogOczenie w wyprawie stOd d
(kol ej owej) [ bardzo dawnej (pi astows
rower em) powi nno bwl edavgia®cinwO iaedhp pot
skutecznym sposobem na wykorzystani e
WOs kot orowej

Gnielniedska Parowozownia to zabytek t
mi gotni k-w kol ei i j ej dhlias ttowrriyis. t yWyik, or
wystawy historyczno-t ec hni cznej (obej muj Ocej ]
nor mal not orowej , ] ak [ gnieldni esSskie]
skorzystania z produktu (ale takide od
grup@édryst-w: migotnik-w kol ei Dl a zas
tylko poznawczych, al e i przedyci owygc
zwi edzania kol ejowej ekspozycji (i pr z
wOs kot or - wk O. onPohlvgotpd2zanyn z historycznym komentarzem
przekazywanym przez ggotnik w trakcie
| stotna uwaga ma zwi Ozek ze staraniam
Gnielni es$skie] Kol ei WOskotorowej) o
takle mMoédcSikma z | ednej strony, a z dr
regul arnej sieci transportu osobowego
i nwestycjami w torowisko, w celu zwi 6)k

W przypadku decy zigtowegs a takiej iawdslyaji i wpoowad zeniu
transportowej funkcji GKW , produkt mo de byt ur uc h o ptynosanym \

zaszgyby przesganki do jego przesuni o
samor zOd powiatowy i s amo r z Od storamirkolejki i (
trodowi skami pasjonat-w kol ei) dzi agéd
turystycznych funkcji produktu.

Nie jest zadaniem autor -w strategi. ro
w obszarze komuni kacji. Jewnakliel matl eil
tej wgatnie kwest izaramy niniefszejpstrategiij ©a mpr p 0d
posi adat realistyczne opcje wykorzyst @&

Gniezno? Witkowo d Powi d z ? S&kWitkoww®d 6 Gmi e z n o ? ) ramaxhk
produktu turystycznego. Niniejszy produkt jako element strategii turystycznej

molde byt w-wczas traktowany jako weeke
tego trodka komuni kacj i, umodl i wi a|j
ulytkowani a, ia& jugdmroxaieaetaj Oce ofertd t
powodu w opisie produktu zamieszczono

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnih®s8skiego



spegni enijee,flabyzostanie zreali zowany,
wtr-d turyst- -w i osi Ogni 6 dej zmniefsrenizh defitytuw
kol ej ki j ako publicznego trodka trans
turystyczny powiatu i powi Ozag ten zas

Rola samoor zOd- w

Ze wzgl 6du na istniejOce jul mwildiuviet)t
uruchomienia produktu, sa mo r zpOodwi at owy i samor z Od )
Niechanowo, miasto Gniezno) powinny zaangaudowat si 6 od p
zespogu produkt owego.

1. Po ukonstytuowaniu tego zespoguzQd
i ustaleniu sposobu koordynacj. pro
odpowi edzialnego koordynatora, samo
wsp-gpracdé z ni m, realizuj Oc przypa

[

2. Miasto Gniezno powinnowy t yczyt i b whttaby rowgrdwe,d kt
pozwol O zwiedzit wszystkie wymienio
jak r-wnield utworzyt specjalne zabe

parkingi dla rower.-w w otoczeniu ty
3. Dziagaj Oce w por oz u azizegasgodarzemzParpwozowny m
w Gnielnie samorzOdy powiatowy i mi
urzOdzenia i otwarcia wystawy temat
4, SamorzOdy, w tym | eliOcy poza terene

z
z
powi nnywgrakwWi&dzit chotby sezonowO w\
dostosowat I oznaczyt siet swoich t
korzystajOcych z produkt u.

5. Samor zOd powi atowy powinien wesprze
pakietu turystyczmergao,r galziwad ajj O cperg(
dla turyst-w indywidualnych, jak i

szkolnych). Te dziagania obej mO: sz
pakietu turystycznego, jego funkcjonowania oraz tworzenie / pozyskanie i
wdrolGenie systemu obsgugi pakietu,
modudg rezerwacji, system rozliczes
6. Wszystkie samorzOdy wsp-Ilnie powinn
of erty Gnielnieséskiej Kolei WOskoto

uruchomienia produktu (m.in. wprowadzenie wagonika do transportu
rower - w) .

7.Samor zOdy powinny przej Ot na siebie
promocj O produktu w dostépnych sobi
produktu w podej mo wa nterystgke(npang tangachk nap r
portal ach turystycznych, w pr zygot owywani u mater.
turystyczne, w kt - r ppc BzlaksPaastevsk).c z e st n

*Z powodu obj 6ci a produktem terenu g
produktu koniecuneslkhdmndi e zapewnienia o
samorzOdu spoza terenu .pPwwianmo ghmy levane
j ako warunek wsitcdpny edad imaod | i produkt u

Opis rdzenia produktu b

Gnielniesdska Kol ej WO sckzotteorreocwha fjuensktc j jo
wOskotorowych w Wiel kogodatkewegp.po§yOuoezhkam
Powidzem a Gnieznem (i z powr ot em) da moUGl i wot

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni®$8skiego



atrakcji dl a turyst inww atBksyjnwoslpio st br ydsot
Gniezna.

Gniezno stanowi naturalne centrum Szlaku Piastowskiego. To kolebka polskiej
passtwowonti aist d Twi 6t e g Miasttyog a§ e (& drasiedmiu ;
wzg-rzach Wysoeyny Goime 0 n i,etarowiiskarpiec historycznych
zabyt k- w. G n\Wazg 0rnzi ee $ bt bidaayczne miejsce piastowskiego
grodu ksi OG6cego i e bwygemt p adig rpodyzsit ,a j
polas ski eNjaoj waldni ej szym z a bjgst k Archikatedrani @aws
Wni ebowzi 6 disa e NMiPb a ggowy pol s ki eogoaci
pierwszych pi 6ci u pol ski ch k anktliarium (ti w
Wojciecha), z naj cenniejszym w Kkraju z dhrawiarkii
Gni elnmi'e$ Mail ory miasta dla turysty kul
gni eldni es$s Pierwszemuncle@Muzeum Archidiecezj
kol ekcj6 romasskich przedmiot - -w | itur
pot wi 6conej Tw. Wod Mui 2zethm wPoc DOtuky-i ve P:

of eruje obok wystawy st(dD)iaplkapa ielzesnt mawj
aspekty tworzenia passtwa pol skiego. M
hi storycznym centrum, wukazuj Oc im pozo

Opis produktu b

Celem podr - -Gy OJdodgtod@ki eszZma@ e c zinaystpiwe riw
passt wowWmthcbid.zi e to jednak s tCasnodbayr d © hwé
odwi edzeni a Gniposnadaduad @at r zy ! si 6

w wypolyczal ni) [ dotrzet na dwor. Penkt
czasowy rozpocrzédgulaujpeodrroziygad odj azd:-
na pr zgodzipaald.00.

Najpierw uczestnik podr - (pyok s i i e d grmvkerowe]
abDookoga Jezi oGt rMidedkz i Wygpi oecl zéy n k Wylatkow® B
Powidz) - wsumieo k 0 g & knl 2 ,

Od Powidza lub Witkowa t u r y(itichirowery w osobnym wagonikuypodr -
kol ej kO dorzyandi 50).a (

Zgnielni edkri egokol ei wOs kot or o wapjerw da
tutejszej Parowozowni, gd zi e zwi edzaj O wy dechmiseSkolgiowe] \
i dziejom gnielGniesskiej wOskotor - wki

Jeden z wagoni k-w | est przystosowa min

mul ti medi al na ekspozycj a na t emat dz
w formie fil mu) or az stanowi srkaani ®nlsii
z ofertO polskich muze-w i skansen-w Kk

Nast 6puigtci wuvdwpOami 6na zwi edzangiGuy b
samodzielnie, na podstawie specjalnie przygotowanego przewodnika oraz
oznakowania, wykonanego na zlecenie Urz6du Miasta Gniezna&. Pr zy k
waliniejszym obiekcie (koniecznie przy
PoczOtk-w Passtwa Polskiego) b6dO mi

strzedonym |l ub przynaj mni ej dysponuj (
parkingu.

W Gnietiafi et ci zwioegdsz i t Muzeum PoczOtk,;
Ar chi k gtdezdwotn Bogumi g; Dr z wi Gnielni es
z relikwiami Twi 6tego Wojciecha; We |j
podziemi; dzwonnica katedralna; relikty fundament - w kapl
Stani sgawa; kotci-g Twi6tego Jerzego)

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnihg@¥skiego



Mog Q@dat si 6 takle na tgsmadert up oy D@iwid eit@i
Twi 6tego Jana Chrzciciela z dawnym kil
0. 0. Franciszkan- w; kotci-g Twiodtej

kami eni cami oraz Doliné Pojednamioag.O 3
przyjemnie spédzit czas na gnielnies$sk
W Gni edirniipegy turyst - -w 2z dozd beytkntijl @& 6adi0 wre(
prowadzonO przez woj- -w w Otrodku Kul tu
W drogdé prawrottrc® uod agdozdQx isniiée 18. 00. O
dojeldiaj O do Powidza, skOd drugO c¢z6-t
Powidz - Charbin - Wiekowo - Skor z&cSknor z6dci n- @Rtyrba
Wypoczynkowy 8%9kongondclad dockmraj O do mi
wakacyjnego lub weekendowego pobytu.

* Turyteci nie, mbpO®Oy mogWwer go wypodlycz
wOs kot ow -Ponkdzu. J et | i nie zdecyduj O sié

podj echat t rsamoEdirotdeormvy m z e Skor z 6 dalep
kontynuowat podr -G kolejO do Gniezna.
zapewni t sobie trodek transpoirmam.mi\Wdd¢
b6dO przemierzali trasy pieszo |lub wyk
** Osoby <c¢chcOce zwiedzi't wszystkie a
w mietcie na noc (kolacja i nocleg w

n a s tegqdnia.

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednigdskiego



| Grupa produktowa: | Aktywny wypoczynek | Priorytet: B |

NumerY |12

Produkt turystyczny b

Cztery PoryRoku w Skor z&6cini e

Rdz &S Otoczenie b Odbiorcy b Oferenci b
Otrodek Baza noclegowa i Rodziny, Otrodek K
Wypoczynkowy gastronomiczna indywidualni, Sportu i Rekreacji
w Skor z 6 c |zlokalizowana spragnieni w Witkowie oraz
z i nfrast |wgospodarstwach | wypoczynku nad w Skorzé6c
oraz otacza j O c Yy agroturystycznych, | brzegiem Biura Turystyczne
Powidzki Park Szlak Piastowski przepi 6k n(lokalneikrajowe,
Krajobrazowy. wraz z zabytkami, |j ezi or a, LOT,

GKW. sobie aktywne Biura Informac;ji
sp6dzani e |Turystycznej,
samor zOdy
powiatu
gniednies$
Posiadane zasoby b Do wykonania b

T Infrastruktura Ot f Rozbudowa bazy noclegowej
Wypoczynkowego w igastronomi cznej
(baza noclegowa i wysokim standar
i gastronomiczna); cagoroczni e;

1 Gospodarstwa agroturystyczne 1 Poszerzenie i poprawa nawierzchni
zl okali zowane w p drogi dojazdowe]

T Jezioro Niedzidgi w Skorzd&6cinie
Powidzkie; 1 Dostosowaniecampingu do

T I'stniejOce szl aki europejskich stan
w gminie Witkowo 1 Nowe place zabaw dla dzieci

1 Infrastr uktura Powidzkiego Parku z innymi atrakcjami ;
Krajobrazowego, wraz 1 Roawiniecie i nfrastruktur y
Z oznaczonymi trasami rowerowymi sportowej o nowe (boisko i kort
I szlakami pieszymi tenisowy);

1 Portale turystyczne powiatu T Wypoldyczalnia spr
gni edni epbriakgmiayg o (g-dki, kaj aki)
Witkowo oraz witryny organizaciji T WypolGyczalnia ro
tur ystycznych w powiecie (LGD, w siet punkt- -w pa
LOT). powstaniu;

T zwi 6kszenie gb6staqg
rowerowych oraz g
nat erenach | etnyc

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednigdskiego



Witkowo
9 pogOczenie Gniezn
standardowO odr éh
rowerowO z punkt a
T W dal szej kudolwaetpra o
saneczkowegoi ¢ a g ogo labc z
zimowego lodowiska;

1 Budowa toru dla rolkarzy;

1 Otwarcie przynajmniej se zonowego

punku Informacji Turystycznej;

Korzytci dlbpa tu Spegnione potrkeb

Modl i wott aktywne(y Bezpeczny (otrodek
czasu wolnego w urokliwym miejscu, wypoczynek nad | e;:
pegnym atrakcji t¢ zapleczem (sklepy, gastronomia,
Modl i wott odbywani dyskotekiows zy st ko na
wypraw przyrodniczych po roki) ;
Powidzkim Parku Krajobrazowym ; 1T Aktywny wypoczynel
Modl i wott poddawal roku;
uprawiania sport-\Vf Obcowanie z przyt
podr - dowania rowe.l Parku Krajobrazowego;
miejscu; T Uprawi ani eodsyghor t -
Modl i wott obcowani (kajaki, godzie, I
w gospodarstwie agroturystycznym; T Uprawianie sport -
Mod!l i wott uprawi arnyg Bezpieczne pgywani
zimowych; ratowni k-w i spec]j
Dost 6p do SPA; kOpieliska dla dzi

(niepgywaj Ocych) .

Dzi agani a pbr omo Grupy docelowe b

Promowanie pobytul|Y Turytci i ndywi dual
jako sposobu na atrakcyjne zorgani zowane gr ufj

iaktywne spb6dzani e kt -rzghaO eo g rsapndidczz
na goni e - patagacho dy wol nego czasdop wg @y

turystycznych i w Internecie; iceni O sobie konta
Promowani e pobytaza (w tym sportami wodnymi),
potrednictwem regifYf TurytciesawartiergOc
i miejskich informaciji turystycznych pobytu w otrodkac!l
w wi 6kszych miast: ze zwiedzaniem tr(
okolicy: Pozn a § , Bydgosz przyrodniczego i kulturowego (pieszo
Promowani e Skor zd¢( lub rowerem) ;
doskonagego miejs(f] Osoby przebywaj Oc ¢
zwiedzania atrakcji Szlaku Otrodka WypoczynKkc¢
Piastowskiegopz a potr edni w Skorzdécini e, k t
systemu informaciji Szlaku; dodat kowych atr ak:¢
Promocja skierowana do student - w podczas nepogody;

wy (i s zy c horazawczre |w i T Uczniowie szk-g t1
ostatnich ddhich;s sz} zainteresowani sp¢(
Promocja w Internecie za czasu w aktywnej formie anp.
potrednictwem port pobyty weekendowe;

turystycznego Starostwa T Rodziny, kt-re chi

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnihg®¥skiego



Powi atowego or az czas wolny na goni
Wypoczynkowego w uprawiaj Oc zar - wn(
1 Przygotowanie matgq¢ bierjnak i aktywnO
promuj Ocych atr ak:¢
powiatu skierowane do

wypoczywaj Ocych w
tym pakiet-w przy
zainteresowanych

Uwagi b
Ska z6cin t o naj wi 6kszy w Wi e {wkpogzymKowsyc
Pogo(Goensyt z dala od zgiegku miast, wt r
mi 6 dazystymi j ezi or ami Bi agym i Nuégmi 6 qniad]
kompl ek s ami l et nymini e Otr pldiewi ej ejseadny

atrakcyjnych miejsc pod wzglddem turys
korzystat mieszkascy najwi 6kszych mias
Odpoczywaj Ocy tut aj turysta ma wdrangnsal
dy s
do

kot eki |, itp.). Jednak coraz wi bcej
wi el ogodzi nnego prlece seniaobig aktgwmy vaypoczynekp
W ramach aktywnego wypoczynkus O c h 6t ni do spacer - w
w okolicy.
Przy odpowiednim doposatlieniu Otrodka i
sezonowa informacja turystyczna), Ot r
s p e gseered kolejnych potrzeb k aidego turysty i wczas

Rol a samoor zOd- w

Otrodek Wywy ow zSkan g @ ci ni e j est zar z Od z
organi zacyjnO Gmitmy dwWikt Kavwd ur vy, Sportuyu

codaje mod!l i we thin &optmlowania i dgugotermi nowegaa
rozwoju.

Samor z Od (gmbpa wWwst &pwj Ozt oj a kOt powdek
dokonywat sukcesywnej modernizacji baz
rozbudowy jego oferty. Wi nny byt plt z
pozwolOt wor z yt na jego terenie nowoczes
gastronomi cznO, nastawionO nie tylko na tu
konferencji. Poz wol i to zagospodar owat potenc
sezonem turystycznym.

Modl i we jest np. poszukanie i przygot ¢
OtradMWypoczynkowego z zapewnieniem ko
| ub i nnego sposobu przemieszczania &
rekreacyjnymi.

Nal ey oyt naci sk na v whbr zkeonieg n @ t hba®e
sportowej (korty, boiska), a t aklGe bazy rekreacyjnej
zjedddal ni e, itp.). Samor z Od powi ni
wielofunkcyjne boisko ze sztucznO nawi
Do samor zOdu bé6dzi e nal edago pozys
zai nwestowani a bwazno woaczleesghoOw O, centr un
cagoroczne | odowi sko or az dionnSk oatzdeck anj

innych korpystaj Cagyghr ok.

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednigsskiego



Opis rdzenia produktu b

Otrodek Wypoczynkowy w Skorz&6écini e ezlore
w Wielkopolsce - J ezi orem Niedzi 6gbél 9( pawi ®b3iq
tys. m>, ggob6bokott maksymal na 28, % m .i Tgay ¢
ot rodk: - w rekreacyjnych i domk . - w | et
noclegowych, camping oraz l i czne prywatne dzi agk
otrodka znajduj O si6: jedlna kdamgostosguand got
standard-w europejskichd7;56d¢domdloimkw svi/d;n
trampy 893; domy wczasowe - 6 oraz domki w hangarach 6 14.
Zdecydowana wi6b6kszott wgatcicield.i d o mk
to dzierlGawcy prywatmni. Wtr-d dzierdags
Podczas sezonu na terenie otrodka dzi
brantach.

Na terenie Ot r od k a, nad Jeziorem Biagym po
Biagym, w kt-rym odbywaj O sié |liczne Kk
W celu ochrony trodowi ska przyrodni c]
p - g n o-owmschodnie gminy Witkowo (w tym OW w Sk or z&ci ni e) Z
(utworzonym) Powidzkim Parkiem Krajobrazowym. Jest to teren niezwykle

atrakcyjny dla turyst .- -w i wWCcCzasowicz- w
poszukuj O ciszy, S p oZajmyjeu on ina terdnger @owiatun i
gni elneigeos skowi erzchni 6 4.900 ha i obe
Czarne, Pigka i Ostrowi cki e, | asy, zZa
oraz tereny osadnicze we wsiach: Wi ek o
Prymasowskie. PPK obejmuje 26,57% powierzchni gminy Witkowo.

Powi dzki Park Krajobrazowy obej muje ol
przyrodnicze oraz walory krajobrazowe
tych wartotci w warunkach zr - -wnowatione

Na terenie Powidzkiego Parku Krajobrazowego wytyczono wiele tras rowerowych
i szl ak-w pieszych.

Czystott wody w Jeziorach Niedzi 6gi el
gatunk-w ryb (wdégor z, i n, szczupak,
doskonage miejzg.ce dla wédkar

Opis produktu b

Przez cztery poryroku moidna aktywnie spédzit czas

mi 6dzy i nnymi do dyspozycji dobrze ozr
saneczkowy i lodowisko, korty do tenisa, dwa boiska wielofunkcyjne ze sztucz n (
nawierzchni O, plac zabaw dla dzieci, t

cagy rok kalGdy =znajdzie dla siebie ¢
z nowoczesnej bazy noclegowej oraz gastronomicznej.
Cyklitci majO do dysmszypjuij Ovied d zrya siyn ir
T @aDookoga Jezi od2sb Nined 20t & gpideelké Wy p
Sk or z-8Mylatkowo d Powidz - Charbin - Wiekowo- Sk or z-6 c i
Skorz~6ci nOtRyobdaekki Wy poczynkowy Sko
jest do tras o gatcwy m Nsatwa perrizuc htnri
szuter i w 55% asfalt;
T W Wyl atowie molGna wudat @&l6km;na tr
Wylatkowo - Zi el Otk @wwo b y- Smahiki"Powidzkie - Hutka 8
Wyl at kowo; Trasa zaliczana | est
Nawierzchnia to: grunt i w 7% asfalt;

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigesskiego



T W Powidzu molina udat si 6 na traég

Rower, podobnie jak rolki i specjalne sanki, moldGna wypody
z wypolGyczal niobdovwinta Zz apiizyr od w0
pieszych: Szlak czarny-s z| ak rekreacyRPRinylSk Sknéaeibnoi
Szlak zielony - Sz | ak Kr - | ewsk &k orSkbocri zndFei Pgnka@aija -

Krzydl:--
Otrode
Letnic
powi at
najl ep
rowerowych.
Kiedy

mo (in a

istnieje nawet mo Gl i wot't wypoliyczeni a j

ni ezap
rower e
pojazdu.

Mo G n a

mecz w koszyk-wkd, itp. (niezbbédna | €

budowa
na ter

Modma wnnagdiden | ub kil ka dni udat si 6 d

Naj bl i
e k
i |

n

O tog o
~aQ NOD< g >

O 0O XS

r

y
0
0

s
0 g

(do dyspozycj i gotci sO 4
e

35 km; Powidz - Przybrodzin - Ostrowo - Anastazewo- Sk r z y n k-g
Lipnica - Kosewo- Gi e w a r Kochewo - Polanowo d Powidz; Trasa
zaliczanajestdotraso gat wym stopniu trudnot
grunt, szuter i w 50% asfalt;
"Urokliwe Doliny* 829 km; Otrodek Wypo€czynk
Skor z6cinSkRyrbzadkzy Gaj-Gaj Uel-&dini ca
Br z o z - @skaavite Prymasowskie - Raszewo- Kinno -
Skubarczewo -Pi glOd r odek Wypoczynkowy S
zaliczana jest do tras o trudnym
grunt, szuter i w 20% asfalt;

Cz
O dr {

wkeaz i or o Wi e r-ZPKR dankawé Délne e Jankowo Dolne,
k WyperawykhkwayDo-IShneg zWiletvo -Ddthc iwe
z - wkae Birordy GgMieino bzmdk&wo (46,5 km na terenie
u) . W przypadku tego szl aku kon
i ej w gospodarstwach agroturysty
wédr - wki piesze i rower owe ni
wypoulyczyt sprzdt pgywaj Ocy (

a

i

omni anej przygody pod <UGagl am
m (korzystajOc z trasy: Dookog

takle rozegratczmedzgki e miodimwey,, m

nowych). MolGna tak(Ge wzi Ot wudzi
eni e OW w Skorz6cinie oraz w Pow

dej zl okali zowane | est gospodar g
C porBi esgclze
sem kuchennym i ¢gazi nkO) .
zéhajdujO si6 otrodki rekreacj.i
MolGna =zabr at ze sobO zwierzé6ta
et u, modl i wott skorzystania z sg
koni e, pt aicwonot) , z aar ¢ aarkilizezo wreon(iil a
odarstw molGna doj echat rower em

Jeziora Niedzi 6giel) .

P
a
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Kwestie priorytet- -w i kryteria decyzji w spr
Opi s poszczregdlkt cw fpurystycznych ni e Wy C
modl i wotci sp6dzenia wolnego czasu podczas
powi at u gniednieé$dskiego. Turyst a mo U e s k
towar zyszOcych, kt -re moldna bygdép.ywokrdsieet | it
letnim: tenis ziemny, wizyta w teatrze, seans filmowy w kinie itp. w okresie

p-Unoj esii mowyym: wizyta w Kkinie, teatrze, W |
choinkowych & ewentualne skorzystanie z oferty zwiedzania Gniezna

z przewodni kireams O onkyadlamr@ e$ Powst)lani a Wiel kopc
Wszystkie produkty =zostagy opisane jako jud
ZostanO one jednak oferowane turyszeosmpag-opwni
produkt owych zgodonych z i nzeipegail iams ay , |
dostosowywania infrastruktury , pozyskiwani a koniecznych
organizowania koordynacji produktem.

W strategi. rozwoju turystyki dl a powiat u ¢
turystycznych wskazano 12 produkt - w t ur y grzeghc zgrugachh w
produktowych.

1 Szlak Piastowski
1 Wypoczynek aktywny
9 Turystyka religijnai pielgrzymkowa

Ze wzgl 6du na fakt, ae ni e jest modl i we

jednoczetnie (wzgl 6dy promocyj ne, br ak p o
zaangafioas i nteresariuszy, dost dpne trodki i
potraktowat t e produkty, kt -re mo G n a of er
infrastruktur 6 [ Zaawansowany stopi es WS
i nteresariuszy. W Kk ons ek wlyn priypisan® do tszache wy U

kategorii priorytetowych :

Kategoria A)

Produkty mo Gl i we do realizacji ze wzgl bédu na
i stniej OcO koniecznO injffueanhkaokowugdbdecie cz 6t
poszczegnolduyeldment- w dy).eZe wzgl 6du n aealizeeja f ak
w postaci zespolonego produktu b 6zie wd r adimine zwg.cRozpbobe z mhae S i

pozainicjowanym przez s amo r z Gdbranuodeklaetjiu g

uczestnictwa od pr zynaj mni e ] intexesabiuss zwskKazanych w opisie,

w tym gospodar za produktu (administratora

w
5
t
5

i

n e

Reali zacj 6 akorzetolcezmii e&s k(apzrazneize | Woordynatgrd - r )
produktu oraz zakresu jego odpowi edzii as potkani e i naugur ac.)
produktowego.

Kategoria B)

Produkt vy, kt -re b6dO realizowReal iwadijagimojd

r oz p o pozwykonaniu (lub koniecznym uzupedgni eni u) przez samo
i/ 1l ub gg-wnych g o swmahanej zdla prpdukbud infkastruktury

wskazanej w szc z e g - g 0 wy ihluboopki r sei t estreikiur wykonawczych (jak w

grupie A).

Kategoria ) Pr odukt vy, kt -re bdd®grnd alnii zuo waarreu ngko w w
(1) porozumieniu si 6 ws k a z aun gosphdarzw proolyktu sii e pr
pozost aigteresdriuszy (ewentual ni e t akde I nnych z

Strategia rozwoju turystyki dl a Powiatu Gniednihgskiego



p odmi o tzebvahiu deklaracji woli tworzenia produktu, (2) ustaleniu struktury
produktu i jego koordynatora oraz (3) znalezieniu i pozyskaniu inwestora
publicznego lub prywatnego dl a pokrycia co jna¢méf eij bosval
wskazanych w opisie inwestycji potrzebnych dla uruchomienia produktu ( lub po

uruchomieniu innych produkt-w turydgakghcznych
inwestor- .

W przypadku tej grupy produkt -w samodozOd po
inicjatywy ich wutwor z [ , jednak dekl aruje
zakresie w sytuacji, gdy: (1) t aka 1 n ] atywa poj awi si 6 w

eni a
a i nicja
interesariuszy, (2) struktura produk
i B modugyukptroudb6dO w gg-w

W niniejszej strategii jego opisem.

y
u bdédzie bazowaga
ych zagoleniach t

|tak, d o kategorii A zal i czono nast 6puj Oce produkt y:

Z Grupy |: Szlak Piastowski

GnieznooKol ebka pas$stwa na Szlaku Piastowskim (|
Koronacj a Boldegs@awa Chr o

Rowerem wzdguild Szl aku Piastowskiego (0O

Z Grupy II: Turystyka religijna i pielgrzymkowa
Pola Lednickie: StOd nas) r-d i nasza wiara

Dokategorii B zal i czono nasté6puj Oce produkty:

Z Grupy I: Szlak Piastowski
Kr -1 ews ki eilezMi(08)st o Gn

Z Grupy II: Turystyka religijna i pielgrzymkowa
Twi 6ty i jego pielgrzym: T8adami Wojciecha i

Z Grupy lll: Aktywny wypoczynek
Rowerem, kolejkO wOskotorowO do Gniezna (11)
Cztery PoryRokuw Skor z®ci ni e (

Do kategorii Czaliczono nast 6puj Oce produkt y:
Z Grupy I: Szlak Piastowski

Na Wyspie Wgadc-w (02)

Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (Q6)

Z Grupy II: Turystyka religijna i pielgrzymkowa

Od Twi 6tego Wojcdoéchafdo( Mayyi i
Droga Twi 6t ego Jak@dmposteliGdlak)@d®) ezna do

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnielnihgegskiego



10. Podsumowanie

Produkty turystwy@azneeewali amjoOgust - -w, przyzwy
turyst - w. DIl at ego t ed wkategadriee mpnog/itetenja Ak ol e ] nc
wyznaczono 4 produkty turystyczne, kt-re nalteddpyr itorrayktteotwoaw o .

SO to produkty, kt-rych przygotowanneezado z a
sobO zbyt wielkich koszt-w. Nie oznagméd to
teraz odpowi adaj O oczekiwaniom turyst- -w i ni
w szczeg | not ci poprzepr awmoyrczchenizespog: - w produk
dostosowywanie i rozwijanie infrastruktury.

Wraz z tworzeniem i nifmmysmhir ulkwt opw rponmdéoded z ¥ r od

w ramach Wiel kopol skiego Regionalnegpona Progr
udost 6pniat nowe produkty.
Na dzie$ dzisiejszy w zwi Ozku z dekl aracj ami

Marszagka Wojew-dztwa I|istu intencyjnego w
przyj Ot , (see szars¢ \wiylikilego wsparcia v tym dofina nsowania

w tworzeniu niezbdédnej infrastruktury) ze si
produkty i usguagi zwi Ozane BystemBra tueydkykie m P @
tematycznej. DI at ego produkty tcitle zwi Ozane t a
i przestrwapODOsi Wyea czogo |isty do pilnej r
Nal etigk Gzeauwadyt , de ni e wszystKkie atrakec

gnielniesskiego mogO stanowi't rdzes$ produkt
powszechne wystdpowanie taklGe wTakimatragkgeh r ej o1
ni e daj O mo(Gl i wot ci wyr -Gdnieni a si 6 i z
konkurencyjnych produkt -w turystycznych.
Atrakcj e t e mogO nat omi as tatrakeyjng ndodatekt do u z u p e ¢
poszczeg:-Ilnych produkt - w, z ktv- rzyadheGhot gt ci
gust - w i upodobas.

Przykgadem molde byt wédkar st wo, gowi ect wo,
skorzyst at Zz obecnej na terenie powiatu gni
ziemnego, bowlingu, basenu (wraz z elementami odnowy biologicznej ), itp.

Wybrane do realizacjii produkty turystyczne maj O przede
modl i wie najskuteczniejstmne ewdggspmodauowahiez
Nal ety pami 6t at |, ae ni et atgkeje p torgstyeczmewnden e wa l «
pr zedst apunkta yi@ena ruchu turystycznego wraz z jego ekonomicznymi
skutkami CGadnej wartotci

Istotna uwaga dotyczy produktu nr 11: dARowebobkmj k& wOskotor ow
GniezMadbona zwi Ozek ze starani ami podmi ot - w
Gn elni e$sRMOsjkoKkobemwrejedgulenie torowiska i t
do Skorz6cina 2z jednej strony, a z drugi e
regul arnej sieci transportu osobowego powi ¢
i nwestycjami w torowi sikrod d kwo tceeil up rzane j6gkzsdzeewd ja
W przypadku decyzji samor zOdu powi azesiwego O
transportowej funkcji GKW , produkt mo ie byt ur uc hopynosagymwc z et n
zaszgyby przesganki do jego przejsaniidcpazdan
samor z Od powi at owy [ samor zOdy g min (w pot
i trodowi s kami pasjonat - -w kol ei) dzi agas n

turystycznych funkcj i produktu .

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnielnihgsskiego



Nie jest zadaniem autor-w stranadi s$samozawOd aw

w obszarze komuni kaciji. Jednakle nalely pod
w tej wgatni e kwe s tza ramy nnigjéze] stategi,] ©eepr p0d
mu s i posi adat reali styczne opcje wykorzyst :

(Witkowo 90 Gniezno? Witkowo d Po wi d z ?  S&Witkowd é Gniezno?)t a k G e
w ramach produktu turystycznego. Z tego powodu opracowano produkt nr 11
I zamieszczono w nim zestawienie war unk-w koniecznyaby do S

produkt taki, j et | i zrealzewamyni mi ag powalne szanse poWw
turyst - - w i osi Ogni 6cia dochod-w (lub przyna
jako publicznego trodka transportu) a jednoc
powiatu i powi Ozag ten z@&sthry&KWrpzmOpozost a

Z zagolUeni a wszystkie przewidzi ane do real
charakter Pogurgawyy.- | ne produkty wy wodzO

i zidentyfi kowanych wczetniej grup produ
najwailniejszej®crakaj ¢ eremmiee powi atu gni edni
Poszczeg:-I1 ne produkty t ur y satk yi apreferencie uwz gl
zidentyfi kowanych, potencjalnych grup nabyw

ekonomiczne.

Przy t worzeniu poszczeg-l nychanpoodukbt -azvadba
0 wykorzystanie lub t wor zeni e tzw. ma gM wielu przypgdlsacha |, kt -
bardzi e] przyci Oga turyst-w nild same atrakc
zostaga przygotowana z mytl O o turytcie ma:
poszcrzygh!| produkt - -w powinny byt ni skie [l ub
r-0ni cowanie cen (dyskryminacja cenowa), u W
(czas konsumpcji), kry rium konsument a, k
kryterium formy sprzeda

Jedyniewprzypadku produkt - w

aGry wojenneo) mogO b
ekskluzywny charakter produktu.

ki erowanych do tzw.
S odskavwednen] Oeay p weg

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnig@$skiego



11. Tr od ki pomocowe na dziagania zwi Ozane z ro

Poni (iej zeoaf avmilome ) sze informacje o progran
bé6dzi e mo (in a wykorzyst at na rozw- j turyst
Poszczeg:-Il ne przedstawione programy operacy.

kt -re zostagy qmisjz eagapgskig wdaelu iBh zaopiniowania.

Ostat eczny ksztagtrpgsamzwgblbnygdike o wotiesm Oust a
kt - rych celem jest wypracowanie sposobu jak
europejskich na lata 2014-2 0 2 0 . Komi sja zakgada pmzwj 6ci e
operacyjnych przedgolGonych ©przez passtwa ¢z
obecnej kadenciji.

A. Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2014 0 2020 WRPO
2014+ (projekt)

U PRIORYTET INWESTYCYJNY 3.2.

Nazwa: Opr acowywani e i wdr alianbiez mesvwyhc hmodiled
szczeg-lnotci w celu umi 6dzynarodowi eni a
Cele szczeg-gowe priorytetu inwestycyjnego i
Cel szczeg:-gowy

Wzrost umi 6dzynarodowi enia gospodar ki
Rezultaty, kt-re pasdstwo czgonkowtaklEe zamier

Dziagal nott gospodarcza wymaga szerokiego u
procesach gospodarczych. Czynni kami Wz ma
wi el kopol ski ch przedsi 6bi orstw powinna byt
mi 6dzynar odowycehg - |Jneiset waolinsezcw kontektcie gl
oraz negatywnych skutk-w mijajOcego kryzysu

w ramach realizowanego Priorytetu I nwestycy]
na wzrost umi 6dzynarodowi egreigao red cdXit men pgpws pc
zwi 6kszenie liczby nawi Ozywanych kont akt - w
podpi sywanych przez wi el kopol skich przedsi ¢
granicznymi . W dalszej kolejnotci przegody s
wiel kot ci wi el kopol skiego eksportu i wzrostu
Dziagani ami uzupegdgni aj Ocy mi dla osi Ogni 6ci ¢
r-wnied wsparci e nowych model i bi znesow

wyspecjalizowanych upszgzu igstytucjev io@atenia obiznesuh
a takide promocja regionalnej gospodar ki

Oczekiwany wkgad do realizacj. cel -w szczeg-
W ramach przedmiotowego Priorytetu I nwestycy
wzrost umi 6dzynar odowi eaemiya bgdadszp ced aw ks z crzeeagl -il z
podmi oty gospodarcze koncentruj Oce swO dzi a

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnigidskiego



(dziagania nastawione na wzrost eksportu i n
z partner ami zagranicznymi. Z a k (agjomhadizacg i 6 mo (
przedsi 6biorstw w formie bezpotredniej, bOd:
t worzenia i wykorzystania instrument . -w do w:
dzi agal notci przedsi 6biorstw (wspierajOce pr
do wdroleni a pomysgu na i nternacjonalizac]
mi 6dzynarodowej wsp-gpracy gospodarczej).
Wspierane b6dO ponadto dziagania klastr . -w
czgonk-w w <celuwu wsp-1l nej i nternacjohbhalizac
internacjonalizacj.i produkt - w i usgug Kkl astr
na rynkach midéddzynarodowych.

Walnym aspektem realizacj.i Priorytetu | nwes
model i bi znesowych przedsi 6bi or st avrzeozr az i
internacjonalizacji. Podczas i ch wdratani a
bédzi e m. i n. wykorzystani e nar z~6dzi pozwal e
ryzykiem z obszar-w trodowi skowego, spogeczn
environmental, soci al , governance, ESG). Spogeczna od),
Corporate Soci al Responsi bili CSR) powi

ty,
przedsi 6bi orstw | okal nych sieci wWsSp-gprac
ukierunkowanych na dzi agal not t podstraawyyo wdl, a daij OwmOo wa
rozwoju spogecznej gospodarKki rynkowe | na sz

Osobnym dziaganiem realizowanym w ramach P
promocja regional nej gospodar ki na rynkach
wsp-gpracydus awmjrew dzt wa, w pegni zaangaltlo
wi zerunku gospodar ki regionu na arenie midd
w konferencjach, targach itp.). Uzupegni eni
turystyczna regionu, zar -kvnio mwi Gvymy marzed &kwymn

Spodziewane typy przedsi 6wzi 61

T wsparcie internacjonalizacij. przedsi 6bi or
T wsparcie miédzynarodowej] wsp-gpracy gospo
T promocja przedsi 6biorstw regimnu na rynka
1 promocja gospodarcza i turystyczna regionu.

Potencjalne, gg-wne grupy docel owe/ beneficje

T przedsi 6bi orcy,

T sieci przedsi 6biorstw, w tym klastry,

1 instytucje otoczenia biznesu,

1 organi zacje pozarzOdowe,

1 jednost ki samor zOdu teOykbriaraego,j edinc
organizacyjne.

Obszary objo6te wsparciem:
Wsparcie dotyczy cagego wojew-dztwa.

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniggskiego



Kierunkowe zasady wyboru projekt - - w

Przewi duj e si 6 Kkonkur sowy or az pozakonkur
Zastosowanie trybu poz alkozykea skisravangegvsparciano G 1 i wi
or az przyczyni si 0 w optymal ny spos- b do
i nwestycyjnego. Ponadt o przewi duj e si 6 m
pozakonkursowego w zakresie dziagas reali zo
Inwestycji Teryt ori al nych or az OS| regional nego a
obszary funkcjonalneo. Dla przedsi 6biorc-w

w trybie konkursowym.

Szczeg-gowe zasady wyboru projekt - - w zawi e
Priorytet -wni&tzrarzgo@il10 rozporzOdzenia og-
Monitoruj Ocy. Zasady te zgodnie z art. 125
niedyskryminuj Oce i przejrzyste oraz uwzgl 6«
dotyczOcym promowani a rewnoupr amni cezny zan k¢
niedyskryminacji, a takiGe w art. 8 dotyczOcy

Stosowanie wszystkich zasad horyzontalnych na etapie realizacji WRPO 2014+

opisuje sekcja 11 Zasady horyzontalne, a ukierunkowanie terytorialne interwencji,

wrazzpref er encj ami dla projekt- -w i kopertami fi
Zintegrowane podejtcie terytorialne

Pl anowane wykorzystanie instrument- -w finanso

Nie przewiduje si 6 wsparcia w postaci finans

Pl anowane wykorzpsbaekeée: - dudldych

Na tym etapie nie przewiduje sid realizacj.i
U0 PRIORYTET INWESTYCYJNY 6.3.

Nazwa: Zachowani e, ochrona, promowani e i rozw:

i kulturowego

Cele szczeg-gowe priorytetu invwstycyjnego i

Cel szczeg:-gowy

Poprawa stanu dziedzictwa kulturowego

Rezultaty, kt-re pas$stwo czgonkowskie zamier

Trodowi sko przyrodnicze [ kulturowe to wald

Stanowi O jeden z czynni xmac nmagnday c ho nkqu eynt

regi onu. Bazuj Oc na tym potencjale molna w

gospodar ko woj ew-dzt wa [ t wor zyt alternat

dziedzictwa kulturowego i naturalnego oraz uczestnictwo w wydarzeniach

kulturainychmaj O wi el ki wpgyw na formdé i trett dyc

a takle na wzajemne stosunki mi 6dzy | uddmi

i wzrost jego konkurencyjnotci

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGnig®¥skiego



Woj ew-dzt wo wi el kopol ski e wyr - Gni a si 0 b
materialn e | W postaci zabytk-w architektury sak
techniczny obiekt -w zabytkowych ulega stagej
Dzi 6ki i nwestycjom zwi 6kszona zostani e a
inwestycyjna danego obszaru. Ponadto zachowane zostanie dziedzictwo kulturowe

dl a obecnych oraz przyszgych pokol es$§. Mi ar O
b6dzie przede wszystkim wzrost l iczby odwi
wsparciem, Ochrona i wsparcie dziedzictwa Kk
w wiej s ki m, ] ak i miejskim kontektcie) ponac
dywersyfikacjd6 | okalnych gospodar ek, przycz)
a takiie wpgywat na j akott dyci a. Ef ektam
i nwestycj.i b6ddzi e wzmordreisezrkiaes ct- oMl sraenga to n u .
Oczekiwany wkgad do realizacji cel - -w szczeg:-

W regionie wsparcia wymaga tak(Ge pogarszaj O
instytucji kultury. Brak wsparcia w wielu przypadkach prowadzi do ograniczenia

zakresu i o cidzi aMyaawi Oz k u z tym interwencj i
|l nwestycyjnego bdédzie skierowana na 1 nwesty
kul turowego regionu (w tym zabytk:-w). Wspar
zachowani e [ zabezpieczeami & ulotburekwegw dizi @fd
zabyt kowych, na zakup trwadgego wyposalieni a

muzeal i - w, zbior-w Dbibliotecznych, w tym S
regionalnej i lokalnej infrastruktury kultury oraz zapobieganie jej degradacji.

Przewiduje si6 takle wsparcie dziagas$ infor
trodowi skowych i kulturowych regionu przez

centr-w informacji turystycznej i kulturalne
Wsparci e skierowane zost ani e instptacji kpltoirg, r a wé [
bi bliotek, archi w- w, obi ekt - w Zzabyt kowych
o wartotciach historycznych i muze- w. Przew

kulturalnych.

Spodziewane typy przedsi 6wzi 614 :

T wsparcie instytucjazkobsnay; wobabkbktkwwypch

1T wsparci e obi ekt - - w poprzemysgowych [ po
historycznych,

T ochrona, zachowani e i Zzabezpieczeni e obi

i obiekt-w zabytkowych,
T zakup trwagego wyposaleni a zoemize knounzseea lwia:c

archiwali - -w i starodruk-w, wsparcie i roz

i turystycznej, promocji i kultury, promocja kultury, jej dziedzictwa,

mar kowych produkt . -w turystycznych i wydar
Wtr - d spodzi ewanyxsih6wzy@tw nprezemdolina wy k|l uc
zintegrowanych, wymagaj Ocych finansowani a
z dzi agani amiedukacyingmm.macyj no

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGniBsgskiego



Potencjalne, gg-wne grupy docel owe/ beneficje

f podmi oty posiadaj Oce osobowott prawnO,

T passt wowamoir zOdowe jednost ki organi zacy]j
jednost ki budiet owe,

1 organi zacje pozarzOdowe, stowarzyszeni a,
T podmi oty dziagaj Oce w oparciu 0 @ mowé
prywatnym.

Terytorialny obszar realizaciji:
Wsparcie dotyewydezawago WwWO|j

Kierunkowe zasady wyboru projekt . - w

Przewi duje sié Konkur sowy oraz pozakonkur sc
pozak onkur sowy b6dzi e mi ag zastosowani e do
strategicznym, wskazanych w okretlonych
Wojew-dztwa Wi elkopol skiego, zgodnych z cel
pozakonkursowy przewiduje si6 w zakresie i1
Zi ntegrowanych l nwestycji Terytorialnnych (
subregionalne i ich obszary funkcjon al ne 0 .

Szczeg-gowe zasady wy bor u projekt- - w zawi e

Priorytet: - w, kt-re zgodnie z art. 110 rozpo
Monitoruj Ocy. Zasady te zgodnie z art. 125
ni edyskrymizreyjrQcyestie prraz uwzgl 6dni at b6dO z
dotyczOcym promowani a r-wnouprawni eni a k
niedyskryminacji, a takiGe w art. 8 dotyczOcy

Stosowanie wszystkich zasad horyzontalnych na etapie realizacji WRPO 2014+

opisuje sekcja 11 Zasady horyzontalne, a ukierunkowanie terytorialne interwencji,

wraz z preferencj ami dla projekt - -w i kopert e
Zintegrowane podejtcie terytorialne

Pl anowane wykorzystanieychnstrument -w finanso
W ramach Priorytetu I nwestycyjnego brana | es
instrument -w zwrotnych. Ostateczne rozstrzyg
i formie wsparcia zostanie podj6te po przep
rozpornziCad zoeg - | nego.

Pl anowane wykorzystanie dulych projekt- - w
Na tym etapie nie przewiduje sid realizacj.i

U PRIORYTET INWESTYCYJNY 6.4.
Nazwa: Oc hr ona [ przyworodnoecir- -Hfiologicznej

i re kultywacja gleby oraz wspieranie u sgug ekosystemowych, t ak
I el n

sys
program aNatura 200006 i z onO infrastruktu

Cele szczeg-gowe priorytetu inwestycyjnego i
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Cel szczeg:-gowy

Ograniczenie degradaciji trodowiska przyrodn
biologicznej

Rezultaty, kt-re passtwo czgonkowskie zamier
Wyst 6powanie na terenie regionu wielu rzadki
fauny i flory, nakgada na Wielkopol ské6 szc:
dziedzictwa przyrodni czego, zwgaszcza gdy stan zacho
ni ezadowal aj Ocy lub si 6 pogarsza. Bl isko 1/

krajowymi formami ochrony przyrody. System krajowych form ochrony przyrody
W wojew-dztwie uzupedghsaarEuwoNajska 30@®d, Ob.

z mi 6dzynarodowych si eci obszar - - w chroni ot
wyznaczono 19 obszar - - w specjal nej ochrony
powi erzchni regionu) oraz 59 obszar-w specj a
powierzchni).

Szczeg:-Ilnym problemem w Wielkopol sce jest b
system- w obszar - w chronionych [ i nnych ok
zwi 6kszaj Oca si 6 presj a urbanistyczna, aro

turystyczwyj®egzicadgto w spos-b niekorzystny
Gg-wnym efektem realizowanego <celu szczeg: (
obszar-w przyrodniczych, maj Oca na celu prz
biologicznej, przy jednoczesnym wzmacnianiu pot encj agu r egi onal nego
wykorzystuj Ocego zasoby przyrodnicze. Zah;
przeksztagceni a, degradacj a i fragmentacj a
fauny [ flory, czy nadmi erna eksploatacja
zost ani e ni ekontrol owana eksploatacj) a teren
ukierunkowanie ruchu turystycznego.

Oczekiwany wkgad do realizacji cel - -w szczeg:-
Wsparcie uzyskajO inwestycje zabezpieczaj Oce
i niekontrolowanO presj O turyst-w oraz dotyczOce d:
|l okalne zasoby przyrodnicze, jak punkty wid
tciedki dydaktyczne. Wsparcie uzyskaj O prze
przyrodniczy regiomazpwmrtzeadndpi &gvd Dizane z o0
i gatunk - w, rewal oryzacj O i renaturalizac]
ochrony r-dnorodnotci bi ol ogi czne|j oraz otro
edukacji ekologicznej. W celu uzyskania informacji o ele mentach przyrody

wyst 6puj Ocych na danym terenie wspierana bé
Nat omi ast w celu promowania regionalnego poc

skierowane bdéddzie r-wnied na rozbudowd inf
o ¢ h r oadgwiska przyrodniczego.

Znaczny potencj ag regionu istnieje w obsz
wi el kopol skich rzek. Rzeki [ i stniejOca na |

skal 6 europejskO apétl 6 wodnOO6 umodlycwi aj Oc
regionu i kanalizowanie ruchu turystycznego poza obszarami przyrodniczo cennymi.

W zwi Ozku z tym =zapl anowano wsparci e dl a

moderni zacj 6 i stniej Ocego systemu tl uz i

infrastrukturywiajpyseyckmaejpl ugatwaqgo.e ruchu t
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Spodzi ewane typy przedsi 6wzi 61t :

przywracanie wgatciwego stanu siedlisk p
ochronain-situiex-si t u zagrotGonych gatunk-w i sie
podnoszenie standardu bazy technicz n e j [ wyposauldeni e
chronionych,

opracowanie plan-w/ program-w ochrony dlIl a
wsparcie centr-w ochrony r-Gdnorodnotci bi
wsparcie edukacji ekologicznej,

wsparcie rozwoju publicznej infrastruktury turystycznej i rekrea cyjnej
wykorzystuj Ocej wal ory trodowi skowe, m. ir
szl aki oraz tcielki dydaktyczne,

inwentaryzacja przyrodnicza gmin,

kampanie informacyjno -promocyjne,

kanali zowanie ruchu turystycznego przez m

r
d

= =4 =4 = = =4 =

= =4 =

Wt -rd spodzi ewanych typ-w przedsi 6wzi 6t ni e
zintegrowanych, wymagaj Ocych finansowani a
z dziagani ami-e diunkfaocrymjancyympjinopodnosz Ocy mi twiad
w zakresie ochrony znejinorodnot ci bi ol ogic

Potencjalne, gg-wne grupy docel owe/ beneficje

1 podmi oty posiadaj Oce osobowott prawnO,

T pasdst wowe [ samor zOdowe jednost ki organ
jednost ki budlGetowe,

1 organi zacje pozarzOdowe, stowarzyszeni a.

Terytorialny obszar realizacj i:

Wsparcie dotyczy cagego wojew-dztwa. Przew
koncentrowat si 6 bédzie na obszarach <cennyc
chronionych.

Kierunkowe zasady wyboru projekt - - w

Przewiduje si 6 konkursowyyboaz podalkdank wr s da
zastosowani a trybu pozakonkur sowego przewi
realizowanych w ramach Zintegrowanych Inwestycji Terytorialnych oraz OSI

regionalnego aoOtrodki subregionalne i ich ob
Szczeg-gowe wyasad projekt - - w zawi er at bé6dz
Priorytet . - w, kt -re zgodnie z art. 110 rozpo
Monitoruj Ocy. Zasady te zgodni e z art. 125
niedyskryminujOce i przbpdDygsmsadyankuow? bd:
dotyczOcym promowani a r-wnouprawni eni a k
niedyskryminacji, a takide w art. 8 dotyczOcy

Stosowanie wszystkich zasad horyzontalnych na etapie realizacji WRPO 2014+
opisuje sekcja 11 Zasady horyzontalne, a ukierunkowanie terytorialne interwenciji,
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wraz z preferencjami dla projekt - -w i kopert e
Zintegrowane podejtcie terytorialne

Pl anowane wykorzystanie instrument- -w finanso
Nie planujgssiadiaykoszrument -w finansowych.

Pl anowane wykorzystanie dulych projekt - -w
Na tym etapie nie przewiduje sid realizacj.i

B. Program Operacyjny I nted22@entny Rozw-j, 2

U PRIORYTET INWESTYCYJNX4

Nazwa: ws pi erani e zdol nofgadoWwamid si 6 w proce

rynkach regionalnych, kraj owych [ mi 6dzyn
innowacji.

Cel szczeg-gowy 6. Rozw- j wWsSp-gpracy pomi 6oc
t worzenia rozwi Oza$ innowacyjnych.
Wewndétrzne zasobygzaddsatnoej sG i nimgwystarczaj Oce
realizacj.i projektu i nnowacyj nego. Koni eczn
zewndtrznych ar - deg Il nnowac]j i popr zez trail
projekt - w we wWsSp:-gpracy z i nnymii lubodmi ot
j ednost kami naukowymi) . Wsp-gpraca mole byt
koszt - -w i ryzyka dzi agal no-toowojowejn nowacyj nej I
Badania wskazuj O, i d polscy przedsi 6biorcy r
modl i wotci i ckpchkytzxa wy-nPpr acy w zakre
i nnowacyjnej. Bariery zwi Ozane z poziomem Wwi
stopniu hamowat rozw- j i nnowac]j i r-wniel z |
brak popytu na nowoczesnhe piedulottwawtegoguegii |
finansowane sO dziagania ksztagtuj Oce post av
promuj Oce partnerstwo mi 6dzysektorowe. Re a
charakterze systemowym, kt -re sgudo Zzapewl
zachoywWazcw innowacyjnej gospodarce oraz poz:
pol i tyki i nnowacyj nej reali zowane|] z wy k o
program- w.

Przykgadowe typy projekt.-w w ramach Pl 3. 4:

T Wsparcie wsp-gpracy nauki [ bi znesu,
i nnowacyjnotci j ako dr - dga konkurency|]
obej muj e projekty 0 charakterze Syst e
zwi 6kszenie wiedzy oraz skgonnotci pr z
dziagal notci il nnowacyjnej, takie |Jak:

0 promocj a i nnowaoyjmotdiga j konkur en
gospodar ki oraz ksztagtowanie posta
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0 promocja wsp-gpracy nauki i bi znesu

o] rozw- j systemu broker - w l nnowac|]
kompetencji [ zdol notci do t wi adc
usgug,

Promocja t urystyczna Polski
Wsparcie systemowe, w zakresie promocji turystycznej Polski na rynkach
zagranicznych poprzez prowadzenie m.in.: kampanii promocyjnych, organizacji

wydar zes promocyjnych, wi zyt studyjnych, d z
elementem instr ument u ] est prowadzeni e dziagas w
turystycznego. Dziaganie polega na zapewnien

rynku turystycznym podmiotom prowadzOcym dzi
podni esieni e | akotycinegbwmgosachh uchu turyst

Typy beneficjent - - w
1 jednostki administracji publicznej, w tym ich jednostki organizacyjne, lub
wygoni one pomgaonwioatdyaj Oc e za realizacjé dzi
systemowym

Terytorialny obszar realizaciji
caga Pol ska

Planowanez ast osowani e instrument -w finansowych
Przewi duj e si 6 zastosowani e instrument - w
instrument -w finansowych.

Pl anowane zastosowanie duliych projekt- -w

Wsparcie w ramach |11 osi PO IR b6édzie prowa
w zwi Ozku z czym na etapie przygotowania pr.
czy dofinansowanie bédzie kierowane na real.

Opis kierunkowych zasad wyboru projekt-w osi

Tryb wyboru projekt. - w

Wyb-r trybkonantyaprddy uwzgl ddnieniu nastdépuj
f optymalny spos-b osi Ogniécia cel-w progr.
inwestycyjnego;

1 typ beneficjenta;

T wielkott projekt-w (planowana wysokott do

Preferowanie konkursowego trybu naboru znajduje uzasadnienie z punktu widzenia

j ego efektywnotci (zar - wno dl a potencjalny
w systemie realizacji PO IR d procedur a uregul owana prawn
szybkiego i1 sprawnego sfinalizowania) or az skut ec mzaodzansa ( naj
wygoni eni a projekt-w dojrzagych do real i za
priorytet-w inwestycyjnych), jak r-wniel pot
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W ramach priorytetu i nwestycyjnego 3.4 dof
projekty wygan ozakomkursewymr y bi e p

Kryteria wyboru projekt: - w

Wy b-r projektu uzal eliniony | est od spegni el
Komitet Monitoruj Ocy (zgodnie z art. 110 wus
oraz od zatwierdzenia projektu do dofinansowania prz ez | Z | ub | P. Kry
jednakowe dla wszystkich potencjalnych benef
projekt-w programu. Zakgada si 6, e kryteri
og-lne zasady, zgodnie z wymogami Rozpor zOdz
1 " przyczyni O si 6 do wyboru projekt- - w, kKt -
wpgywat na osi Ogani e zagoldonych cel - w i
priorytetowych,
1 zapewni O wyb-r projekt-w zgodnych z zakr
i nterwencj i oKk reposipromgtgtawe] P@IR,a d an
1T b6dO zgodne z zasadami transparentnotci
z war unkami okretl ony mi w art. 7 [ 8
w zakresie r-wnouprawni eni a kobi et i mé
a takide zr -onozeoualGoneg

Organi zacja procesu wyboru projekt-w (spos-b

|l nformacja o dziaganiach instytucj. dokonuj
upubliczniona. Podstawowym trodkiem komuni Kk
internetowa inst yt ucj i, kt-ra podejmuje dziagania s
kt - re mogO otrzymat dofinansowanie. ZagolUeni
poprzedzone konsultacjami z interesariuszami planowanych interwencji lub ich

reprezentantami, np. na forum Komitetu Moni t or uj Ocego. Il nf or mac
zostanie podana z odpowiednim wyprzedzeniem, aby potencjalni beneficjenci

dysponowal i odpowi edni m, w kontektcie zasad

si 6 do udziagu w ni m.
Okres naboru bédzie dopapowaoywudagoblianaKteryg

przedsi 6wzi 6t or az obszernotci i pozi omu
aplikacyjnej. W przypadku trybu Kkonkur sowe (
szczeg-lnotci informacje o kryteriach, Spos
(poszczeg- -1l nych j e etap- w); dost 6pne bédO
instrukcje, kt-re b6dO stosowane wW procesie

Spos-b oceny i wyboru jest zorgani zowany w

obszaru interwencj.i i6 tzr yfdwu cwy z@arswa.d nSlkcgydcd <«
f ocena formalna polegaj Oca na weryfikacj.i

f ocena merytoryczna sgu@Oca weryfikacij.i kr
W ramach tych dw-ch blok-w mogO zostat wyodr
oceny proj ekt u, co zostanie jednoznacznie opisan
si 6 b6dzie z zastosowaniem jawnych i jasnyct

oceny z wykorzystaniem panelu ekspert - w.
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C. Program Operacyjny I nfrastruktura i Trodov

O TPRIORYTET®/A VI : Ochrona i rozw-j dziedzictwa K
Ot priorytetowa VI. zostaga ograniczona do |
tematycznego 6. Zachowani e i ochr oywmegd r odow
gospodarowania zasobami, niemniej stanowi integr al ne uzupegnieni e cCé&
interwencji podejmowane j w obr 6bi e tego cel u, dedykowan
zasobom (nie tyl ko trodowi skowym, al e r- wn
rozw:- j zakgada wspi erani e efektywnego wy |
naturalnych, j ak [ b6dOcych wyni kiem dziagal not
wartott stanowi Ocych dziedzictwo dla przys:
zajmuje tu dziedzictwo kulturowe, zar - wno me
traktowane jest kompleksowo, jakoi nt egr al ny el ement szeroko p
kt - rych efektywne wykorzystanie przynosi WYy
gospodarcze. Dziedzictwo kulturowe oraz zas

postaw kreatywnych w spogeczessdmwie, dmodiga
i nnowacyjnych wynikajOcych ze zwi6kszonych
samym pozytywnie oddziagywat na rozw- j gos

wpgywa m. i n. na zwi dkszenie atrakcyjnotci T
determinuje ro z w - j turystyki, t wor zy rynek pracy,
a taklGe wsp-gokretla funkcje metropolitalne
I przestrzennym.

Dziedzictwo kul turowe nal edy wi 6¢c wi dzi et

wspierajOcych owafiwnly, zt awn z uwagi na koni e
i rozwoju jego tkanki materialnej, komplementarnej wobec dziedzictwa

natural nego i przyrodniczego oraz w kontektc
ekonomicznego i spogecznego,addo kt-rych wnos
U Priorytet inwestycyny 6. 3 Zachowani e, ochrona, pr om

dziedzi ctwa naturalnego i kulturowego

Cele szczeg:-gowe

Reali zacja priorytetu inwestycyjnego przyczy
zachowania dziedzictwa kulturowego orazrozwoj u zasob-w kul tury
[ przyszgych pokol e$. Rezul tatem interwenc
spogeczes$stwa w kulturze skutkuj Oca wzroster
or az postaw kreatywnych, jako walnydiliel em
gospodar ki (rozw- j t zw. przemysg-w kreatywn)
podni esieni e zdol notci i nstytucij i kul tur:
[ i nnowacyjnotci poprzez stworzeni e odpow

i programowego tych plac:-wek.

Zakres interwencji
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W ramach priorytetu inwestycyjnego wsparcien

zwi Ozane z ochronO i udost é6pnieniem, w tym
og-lnopol skim i t wiatowym, w tym znajduj O
Dziedzictwa UNESCO i l i tcie obiekt-w uznanych pr
Hi storii. Przewiduje sio6 r-wniel realizacjé6

kultury jako miejsc prezentacji dz iedzictwa kulturowego, wtym popr zez popr aw
standard-w fumlstcjy¢emaeawanikalitury pegni Ocych rc
otrodk-w (Gycia kulturalnego w wielu miastac
nowoczesne rozwi Ozania w zakresie dostépu do
W ramach inwestycj.i odnoszOcych si6odo oc

wspierane b6dO projekty z zakresu ochrony,
turystycznego, zabytkowych obiekt-w 0 znacz
renowaciji zabytk-w nieruchomych wWr az z ot o
ruchomych i ich digitalizacji (w przypadkach kiedy zostaga
projektu). W ramach przedsi 6wzi 61 odnoszOcy
reali zowane b6dO dziagania dotyczOce zwi6ks
poprawy jakotci f unkcj on o vyanpopazezipodadszgrtieu ¢ j i k
standard-w infrastruktury or az zakup trwag

dziagal notci kul tural nej [ edukacyjnej
W ramach tego obszaru wsparcie uzyskajoO r - w
kt - re oferujOc m.imagabnaetstrtzesrdtaj dzwysta

spegni 8 Gaktgwnych i nstWstpiejriandulbtéurOy .t ak e
uzupegniaj Oce inwestycje infrastrukturalne o
nowych technologii w obszarze kultury.

Ponadto promowane b6 dO proj ekt y, kt-rych jednym z

techniczne i stniej Ocej infrastruktury, p o
ni epegnosprawnych. Wsparci e bé6dzi e uki er unk
sp-jne ze Strategi O Europa 20 2nvestycie faldej i ni c|
b6dO wspierat cele zr-wnowalionego rozwoj u,

wgOczeni a spogecznego poprzez kul tur 6, pro
kulturowO jako czynniki zwi6kszaj Oce mobil nct
spogeczWyspos-b priorytetowy traktowane bdédC
oddziagywani u, wpgywaj Oce na zwi6kszenie dc
kultural nej (w tym dotyczOce obiekt-w popr z:q
nowe funkcje kulturalne) oraz proje kt vy Kkompl ement arne z i nny
podejmowanymi w zakresie rozwoju kultury na obszarze planowanej interwencji.

Wa (ine bédzi e takde zastosowani e r-dnej g
technol ogicznych, wpgywaj Ocych na znmknive.j sze
Ponadto kluczowa bdéddzie zgodnott projekt: - w
oraz ich wpgyw na osi Oganie cel-w Strategi.i

projekty b6dO wpgywat na osi Oganie celu sz«
priorytetowe;j.

Efekt em I nterwencj.i progr amu operacyjnego

eksponowani a i propagowania Kkluczowych el el
Pol ski oraz zasob-w kultury, co bdéddzie miago
i atrakcyjnott pol adkotl @probsektrgnidzi Bhzict
bédzie sprzyjat zachowaniu tradycji kul tur ow
turystyki [ wspomagat opsometscii diewmlttydn kwaejj i
przyczyniaj Oc s tgb6spoddrozegos pawgjee kajm.oJednoczet ni e
projekty t e bédO charakteryzowat si 6 ci ek
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i kKul turowym tak, aby wyr - -wnywagy modl i wot
w odniesieniu do grup defaworyzowanych. Ponadto, projekty realizowane w ramach
PriorytetucadydiOatprsziyd do wzrostu kompetenc

w szczeg:-lnotci w odni esieniu do proj ekt
artystycznym 6do wzr ostu kreatywnot ci spogeczesSst we
przemysg-w kultury i kreatywnych).

Potencjalni be neficjenci oraz grupy docelowe

Beneficjentami w ramach priorytetu i nwesty
archi wa passt wowe, jednost ki samor zOdu t el
artystyczne prowadzone i nadzorowane przez Ministra Kultury i Dziedzictwa

Nar odowego, kotciogy i zwi Oz ki wyznani owe, 0
zarzOdzaj Oce obiektami i ndywi dual ni e wpisan
Wsparcie b6dO moggy uzyskalt r-wnielG partner
uprawnionych beneficjent . - w

Z uwag.i na t o, ae i nterwencj a b6dzi e dotyc
ponadregional nym oraz twiatowym (lista UNES
b6dO wudldytkownicy wWspi eranej infrastruktury,
turytci (r-wnidinfreagtaoktemna) .ta zlokali zow:
terenie miast wojew-dzkich (i obszar -w powi (

mniejszym stopniu w miastach regionalnych i subregionalnych.

Zasady wyboru projekt-w do dofinansowani a
W ramach priorytetuinwe st ycyjnego przewiduje sid wyb-.r

konkur sowe | or az pozakonkur sowej . Tryb p
zastosowani e do projekt - -w o] charakterze
w okretl onych dokumentach/ |l istach bt@d G re|
wgatci wego ds. Kul tury i ochrony dziedzict\
wsparci a 0Si priorytetowej. Projekty t e k
dziedzictwa kulturowego oraz rozwoju zasob-
dziedzictwa kulturowego. Pref er owan e b6dO inwestycj e o] p
oddziagywani u, wpgywaj Oce na zwi 6kszeni e d
terytorialnym oraz funkcjonalnym (np. udost
eksponowanych z uwagi na ich stan, udostepnienie nowej przestrzeni dla

prezentacij.i dziedzictwa kul turowego, nNowoc
dostép dla grup spogecznych na r-ldnym pozio
kryterium selekcj.i bé6dzi e spos- b wykor zyst
uwzgl 6dni aj Ockywesw( &s zdcozsat osowani a | ej do no\
prowadzenia dziagalnotci kul tural nej [ eduka
programowej . Taka tcieldka wyboru wumodl i wi r

w sektorze kultury oranmi Gcrizayceghiwsodi dpr ic
R-wnol egl e zastosowani e bé6dzi e mi et tryb k
dofinansowania.

Zastosowani e konkretnego trybu b6dzi e uzal

i nwestycyjnego oraz rodzaju p r ofjnamdowaniw , kt - -r
Ni ezal elinie od zastosowanego trybu, wyb-r p
nast 6powag w wyniku oceny poszczeg-lnych prz
kryteria zatwierdzone przez Komitet Monitor
zapewnie n i u efektywnej i prawi dgowe | reali zac
priorytetowej. Kryteria b6dO precyzyjne, m

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni@sskiego



merytorycznym zostanie nadana odpowiednia p
wagi punkt owe. Ni e cooawemnia ulf rey tsaréi -rw Gwyibor u
wzgl 6du na tryb wyboru.

Zakres wykorzystania instrument-w indynieri:.
W ramach priorytetu Il nwestycyjnego przewi
bezzwrotnej . W ramach priorytetu fhnwasipycy
programu pomocowego | ub w zalelnotci od wy
publicznej wygOczenia blokowe projekt -w z za

Zakres wykorzystania dulGych projekt - -w

W ramach priorytetu inwestycyjnego przewi du,j]
kt - re w znaczOcy spos-b przyczyni O si 6 do o
priorytetu.

Terytorialny obszar realizaciji

Wsparcie ma charakter horyzontal ny [ dot yc
uwzgl 6dni eni em miast i i ¢ h eoubkewarier wsparcid u n k c j ¢
i nwestycj.i kul turalnych dla duldych miast bdd

T tworzenie wysokiej jakotci oferty kultur.
i nwestycyjnO, turystycznO i osiedlesczO
b6dzie zapewniioma- - bomigacawana oferta kul tu
przez uznane instytucje kultury funkcjon
wyposalGonych obiektach;

T aodywieni eo przestrzeni mi ej ski ch pop
zagospodarowaniadpoczynaj Oc od r enowan@ajnowych ni er :
funkcji zabytkom, po zagospodarowanie wsp

T budowani e potencjagu spogecznego [ i nt

zwi 6 kszenie dostépu do kultury oraz wysok
T podni esi eni e | a knoefskich praestrzeni publeznyeh. y K i

Wsparci e mo U e dotyczyt r-wniel wW mniejszym
subregionalnych, o ile jego przedmiotem jest infrastruktura o znaczeniu

ponadregional nym or az t wiat owy m. W ramactkt
przewiduj e si 6 wydzielenie specjal nej pul i tr o«

woj ew-dztwa mazowieckiego.

D. Projekt Programu Rozwoju Obszd&020 (PROW e s ki
2014 8020)

7.8.2 Poddziagani e: Badani a i i nwestycje zw
ipoprawO stanu dziedzictwa kul turowego [ pr
wi ejskiego i mi ej sc 0 wysoki ej wartotci p
powi Ozanych sapsopleekgpawpodarczych or az trodk: - w
twiadomotci trodowi skowe|j

7.8.2.10chronaza byt k- w i budownictwa tradycyjnego
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Opis typu operaciji
Wsparcie w ramach tego typu operacji obejmuje:
T Odnawi ani e l ub popr awa stanu zabyt kowy
s g u G Orackiowamiu dziedzictwa kulturowego,
T Zakup obiekt-w char akt ¢ budevhigivazwndasylm dl a t
regioniez przeznaczeniem na cele publiczne.

Rodzaj wsparcia
Pomoc ma formé refundacji <czd6tci koszt - -w kwa

Koszty kwalifikowalne
Koszty kwalifikowalne obej muj O:

1 koszty zakupu, przebudowy lub modernizacji obiek t - w budowl anych;
1 koszty prac konserwatorskich lub restauratorskich;
T koszty zakupu sprz6tu, materiag- -w i usgug
T koszty og-Il ne, bezpotrednio zwi Ozane z
operaciji.
Beneficjenci
1 gmina,
1 instytucjakultury, dl a kt-rej organizatorem jest
War unki kwalifi kowal not ci
Pomoc molGe byt przyznana jetli operacj a:
f realizowana jest w miejscowotci, nale(Oce
0 gminy wiejskiej lub
0 gminy miejsko-wi ej ski ej , z wygOczeniem mias:Ht
5tys.mi eszkdbc- - w
ogminy miejskie]j z wygOczeniem miejscow
mi eszkasc: w;
T bé6dzie og-Inodostépna, w tym dostdédpna dl a
1 nie ma charakteru komercyjnego;
T j est sp-jna z dokumentem planistycznym ¢

istniejelub | okal nO strategi O rozwoju gminy, |lub pl
1T spegnia wymagania wynikajOce z obowi Ozuj
ma | z@kstosowanie do tej operacji;

T reali zowana bé6dzi e na ni eruchomot ci nal
wnioskodawc a posi ada prawo do dysponowani a r
okretl one w operacij. przez okres zwi Ozani

T skgadana | est przez instytucj6 kultury,
i zostaga zaakceptowana przez tO6 jednostKk

91 dotyczy obiektu wpisanegodorej estru | ub ewi dencji zabyt

Zasady dotyczOce ustanawiania kryteri-w wybo
Przewiduje si6 preferencje dla operaciji rea
turystycznym.
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Wi el kott wsparci a
Maksymal na wysokott pomocy ze trodlOOw OBDPRR@W

na miejscowott w okresie realizacji Programu
ramach poddziagani a: Badani a i Il nwestycje z
[ poprawO stanu dziedzictwa kul turowego [
wiejskiego i mi e s c o] wysoki ej wartotci przyrodr
powi Ozanych aspehgobswodapagegacqhnoor az trodk:-\
t wiadomotci trodowi skowe ] oraz poddziagani a
| ub rozwijani e podst awowydhotucsiguwi eljoskkailenjy,c
rekreacj i i kultury oradngpowalOzanefgot nézasy
przebudowy, moderni zacj i l ub wyposatlenia obi
orazksztagtowania przestrzeni publicznej

Poziom pomocy finansowej z EFRROW wynosi maksymal ni e 6 <

kwalifikowalnych projektu.
Wy magany Kkrajowy wkgad trodk-w publicznych,
koszt -w kwalifikowalnych projektu, pochodzi

7.8.3 Poddzi agani e: orzdnie,wdepdzanie j Il romwijaniew

podst awowych usgug |l okalnych dla ludnotci Wi
oraz powi Ozanej infrastruktury
7.8.3.1 Inwestycje w obiekty pegni Oce funkc

przestrzeni publicznej.

Rodzaj wsparcia
Pomoc ma formdé refundacji cz6tci koszt -w kwa

Koszty kwalifikowalne

Koszty kwalifikowalne obej muj O:

T koszty budowy przebudowy | ub modernizacj.
1 koszty zwi Ozane z ksztagtowaniem przestrz
! koszty zakupuspr z6t u, materiag-w i usgug, sguiOc)
T koszty og-Il ne, bezpotrednio zwi Ozane z
operacji.

Beneficjenci

T gmi na, instytucja kultury, d 6 wa przgpadku e | or
budowy, przebudowy, modernizacji | ub wyposalienia obiekt- -w pe
kulturalne,

T gmnaow przypadku ksztagtowania przestrzeni

War unki kwal i fi kowal not ci

Pomoc molte byt przyznana jetli operacj a:

T reali zowana jest w miejscowotci nal eliOcej
0 gminy wiejskiej lub
0 gminy miejsko-wi ej s ki ej , z wygOczeniem miast
5 tys.
omieszkasc-w, | ub

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu GnielGni@géskiego






