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WSTEP

Rada Powiatu Gnieznieriskiego uchwatg nr XV/156/2008 z dnia 21 lutego 2008 roku przyjefa strategie
rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznienskiego z ujeciem produktéw turystycznych na lata 2008 — 2020.
W § 2 niniejszej uchwalty ustalono, Ze strategia podlega¢ bedzie monitorowaniu przez Rade Powiatu
Gnieznienskiego. Raport z realizacji strategii ma by¢ przedstawiany w latach: 2010, 2013, 2017 i 2020.
W dniu 28 pazdziernika 2010 roku podczas LVII Sesji Rady Powiatu Gniezniefskiego zostat
przedstawiony pierwszy z w/w raportow za lata 2008 — 2010. Niniejszy raport jest zatem drugim
dokumentem analizujgcym dotychczasowy poziom realizacji tej sektorowej strategii.

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznienskiego z ujeciem produktéw turystycznych na lata
2008 - 2020 (zwana dalej strategig rozwoju turystyki) odnosi sie do sfer zycia wszystkich podmiotéow,
instytucji i urzedow zlokalizowanych na terenie Powiatu Gnieznienskiego dziatajacych w dziedzinie
turystyki. Oznacza to zatem, ze skuteczno$¢ realizacji zapisow strategii rozwoju turystyki zalezy od
podejmowanych dziatar w tym obszarze przez wszystkie podmioty zlokalizowane na terenie powiatu.

Raport zostat podzielony na sze$¢ czesci.

W czeSci | zostata przedstawiona dynamika ruchu turystycznego w powiecie gnieznienskim w okresie
ostatnich 10 lat. Dla jej oceny wykorzystano ogélnodostepne dane z Gtownego Urzedu Statystycznego.

Badaniu ruchu turystycznego w Wielkopolsce, w tym i w powiecie gnieznieriskim poswiecono Il cze$¢
niniejszego raportu.

W Il czesci raportu zawarto analize ruchu turystycznego na podstawie danych zgromadzonych
w Powiatowym Centrum Informacji Turystyczne;.

Tematyka marki powiatu wigze sig silnie z realizowang dziatalnoscig o charakterze turystycznym oraz
kojarzeniem miejsca z watkami historycznymi (o czym mowa szerzej w |l czesci raportu), stad kreacii
marki Powiatu Gniezno oraz postrzeganiu marki regionalnej i ogélnonarodowej zostata po$wiecona IV
czes¢ raportu. W tej czeSci raportu zostat réwniez scharakteryzowany model tréjstopniowego
zarzadzania turystykq w Polsce wg schematu POT - ROT - LOT.

W czesci V znalazt sie opis funkcjonowania produktow turystycznych ujetych w strategii rozwoju
turystyki przyjetej uchwatg Rady Powiatu Gnieznienskiego w lutym 2008 roku.

| wreszcie w czesSci VI raportu znalazto si¢ podsumowanie catego dokumentu — zostaty zdefiniowane
wnioski koncowe bedace wynikiem analizy materiatu zebranego w niniejszym opracowaniu.
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CZESC I:

DYNAMIKA RUCHU TURYSTYCZNEGO W POWIECIE GNIEZNIENSKIM
W OKRESIE OSTATNICH 10 LAT

Aby dobrze zrozumie¢ problematyke ruchu turystycznego warto wyjasni¢, kiedy osobe przyjezdng
mozna zdefiniowa¢ jako turyste. Otdz, turysta - to typ odwiedzajacego, ktérego wyjazd trwa
przynajmniej jedng noc i ktérego gtowny cel przyjazdu moze by¢ zakwalifikowany do jednej z trzech
wymienionych grup:

1) czas wolny i wakacje (regeneracja sit fizycznych i psychicznych).
2) interesy i sprawy zawodowe (konferencje, kongresy, targi itp.).
3) inne cele turystyczne (religia, ratowanie zdrowia, udoskonalanie duszy, rodzina).

Zatem z punktu widzenia ekonomicznego, a tak turystyke nalezy postrzega¢ — jako jeden z prezniej
rozwijajgcych sie sektoréw polskiej gospodarki, wazne jest aby osoby przybywajgce do powiatu
gnieznienskiego traktowaty to miejsce jako cel swojej podrozy. Osoby przejezdne, przejezdzajace przez
Gniezno i powiat tranzytem nie sq sensu stricte tymi osobami, ktére mozna by sklasyfikowaé jako
turystow.

W powiecie gnieznienskim wedtug GUS liczba obiektéw noclegowych w latach 2002-2008 spadata (z 61
do 48 obiektow) i dopiero od 2008 roku powoli wzrasta, zeby w 2012 roku mozna byto odnotowac liczbe
52 obiektéw. Liczba turystow z Polski wzrosta w ostatnich dwéch latach (obecnie 80.332). Gorzej
wyglada sprawa turystow z zagranicy, liczba caty czas spada. W 2002 roku wynosita 10.058, a w 2012
prawie 0 potowe mniej — 5.734. Baza noclegowa (hotele, motele, pensjonaty) ciggle rosnie i przyciaga
coraz wigcej odwiedzajacych z Polski. Przez ostatnie 10 lat przybyty 4 nowe hotele, 1 motel i na okres
1 roku pojawit sie pensjonat, w 2009 roku. Liczba odwiedzajgcych przez ostatnie lata dos¢ mocno sie
wahata od 27.218 odwiedzajacych w 2002 roku do 48.133 w 2012 roku. Z turystami zagranicznymi jest
juz nieco gorzej. Od 2002 roku ich liczba zmalata prawie 0 50%. Baza noclegowa (schroniska, o$rodki
wczasowe, osrodki szkoleniowo wypoczynkowe) ma sig¢ juz gorzej. W ostatnich latach pozostato tylko
jedno schronisko, a o$rodki wczasowe z roku na rok zmniejszajg swojg liczbe oferujgc mniejszg liczbe
miejsc noclegowych. W przypadku kempingdw i pol biwakowych nie wystepujg wzrosty lub spadki
odwiedzajgcych. Natomiast zmniejszyta si¢ liczba obiektow. W 2002 roku istniaty po 2 kempingi i pola
biwakowe. W 2003 roku zostato zlikwidowane jedno pole i jeden kemping.
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- CZESCII:
BADANIE JAKOSCIOWE RUCHU TURYSTYCZNEGO

W roku 2011 na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej zostata przeprowadzona przez firme BioStat
Sp. J. z Rybnika - | tura badan ruchu turystycznego w regionie. Wyniki badan znalazty si¢ w opracowaniu
pn. ,Badanie ruchu turystycznego w Wielkopolsce w roku 2011 i 2013 - wielko$c, struktura oraz ocena jakoSci
ustug turystycznych i okreélenie turystycznego wizerunku Wielkopolski”. Realizacja niniejszego zadania jest
czescig projektu unijnego realizowanego przez WOT w ramach $rodkéw z EFRR z WRPO 2007 - 2013.
W analizowanym okresie czasu samorzad Powiatu Gnieznierskiego nie prowadzit wiasnych badan, a poniewaz
w/w badaniem zostat objety caty region, w tym i powiat gnieznienski, stad jego wyniki mozna uzna¢ za jak
najbardziej wiarygodne, i jednoczes$nie lokujace powiat w takim czy innym wymiarze na tle catej Wielkopolski.

Uczestnikami badan byli mieszkancy nastepujacych wojewddztw: mazowieckiego, dolnoslaskiego, $laskiego,
pomorskiego, todzkiego oraz wielkopolskiego przeprowadzonych w ich stolicach tj.: Warszawa, Wroctaw,
Gdansk, £ddz oraz Poznan. Respondenci spemiali nastepujace kryteria: byli w wieku 25 — 55 lat, byli
zainteresowani spedzaniem urlopu w Polsce a takze spedzili w ostatnich trzech latach przynajmniej jeden urlop
w Polsce, jednak nie w Wielkopolsce.

A oto wnioski wynikajace z | tury badan przeprowadzonych w roku 2011 przez firme BioStat Sp. J. z Rybnika:

Respondenci w wywiadach bezposrednich jako cel swojego przyjazdu do regionu najczesciej wskazywali
zwiedzanie. Obok zwiedzania réwniez czesto respondenci wskazywali wypoczynek czynny, rozrywke i zakupy.

Wiegkszos¢ turystow biorgca udziat w wywiadach bezposrednich w momencie przeprowadzania wywiadu byta
w trakcie swojego pobytu w wojewddztwie wielkopolskim i w tamtym momencie przebywata na urlopie. Jezeli
chodzi o czestotliwosci wizyt w regionie, wigkszos¢ turystow z Polski odwiedzata juz wczesniej Wielkopolske
Srednio od dwoch do pieciu razy. Z kolei dla turystow z zagranicy byta to przewaznie pierwsza wizyta.

Oprocz czestotliwosci wizyt zbadano diugos¢ pobytu w regionie. Turysci z Polski spedzali w Wielkopolsce
przewaznie od 3 do 5 noclegow. Z kolei pobyt turystéw zagranicznych byt diuzszy i wynosit od 9 do 11 noclegdw.
Dla wszystkich respondentéw $rednia ilo§¢ noclegdw wynosita przewaznie od 3 do 5. Jedynie respondenci
posiadajacy wyksztatcenie Srednie ogolnoksztatcace czesciej deklarowali, Ze ich pobyt w Wielkopolsce trwat
miedzy 6 a 8 noclegdw.

Wiekszos¢ respondentow organizowata swojg podréz samodzielnie. Jezeli jednak wyjazd byt organizowany przez
instytucje, zazwyczaj jako organizatora wskazywano zaktad pracy. Najwiecej respondentéw przebywajacych
w Wielkopolsce, okreslito swéj wyjazd jako pobytowy. Jezeli wyjazd miat charakter objazdowy, najczeSciej
odwiedzanymi w regionie miejscowosciami byt Poznan oraz Gniezno.

Tury$ci w wiekszo$ci przypadkéw podrozowali bez oséb towarzyszacych. Jednak respondenci, mieszkajacy
w wojewodztwie kujawsko-pomorskim czesciej podrozowali w grupie osob niz samotnie. Jezeli respondenci
podrézowali w towarzystwie innych oséb, byly to grupy nie wieksze niz trzyosobowe, a osoby towarzyszace byty
z rodziny respondenta.

Zdecydowanie najbardziej popularnym wsréd respondentéw $rodkiem transportu do Wielkopolski byt samochéd.

Réwniez do podrézy po terenie Wielkopolski najczesciej wykorzystywano samochdd. Czesciej do podrézy po
Wielkopolsce, niz do niej, korzystano z autobuséw i rowerdw.
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TurySci z Polski najczesciej mieszkali u rodziny lub znajomych. TurySci z zagranicy z kolei najczesciej
zakwaterowani byli w hotelu, motelu lub pensjonacie. Rowniez turysci z Polski z wojewddztw lubelskiego,
matopolskiego, opolskiego, podlaskiego, $laskiego i warminsko-mazurskiego najczesciej mieszkali w hotelach,
tak samo jak turysci z wiekszych miejscowosci.

Dla turystow gtownym celem pobytu, jak i gtdwng aktywnoscig podczas podrozy po Wielkopolsce byto zwiedzanie
zabytkow. Osoby do 30 roku zycia dodatkowo oprécz zwiedzania zabytkéw prawie tak samo czesto odwiedzaty
kluby, puby i dyskoteki oraz wybieraty sie na zakupy.

Respondenci swdj wolny czas podczas pobytu spedzali przewaznie w miastach. Tam tez najczestszg
aktywnoscig turystow byto zwiedzanie i robienie zakupdéw. Innym najczesciej odwiedzanym przez turystow typem
miejsc w wojewddztwie byly tereny zielone. Tam najcze$ciej respondenci spacerowali w towarzystwie lub
samotnie.

Temat rodzajow aktywnosci podejmowanych podczas urlopéw i wycieczek zastat poruszony takze podczas
zogniskowanych wywiadoéw grupowych. Tu rowniez respondenci uznali ze zwiedzanie zabytkéw podczas urlopu
jest najczesciej podejmowang przez nich aktywno$cig. Chetnie poswiecajg tez czas na aktywny wypoczynek.
Okazato sig, ze mezczyzni sg sktonni do poswigcania wiekszej czesci czasu na zwiedzanie niz kobiety. Jednak
respondenci podkreslali, Zze czynnikiem decydujacym o wyborze aktywno$ci podczas urlopu jest pogoda.

Respondenci deklarowali, ze urlopy planujg gtéwnie w okresie letnim. Srednia diugo$¢ ich wypoczynku trwa od
1 do 2 tygodni. Duzo os6b deklarowato rowniez, ze czesto wyjezdza na weekendy w celu wypoczynku. Jezeli
chodzi o towarzystwo podczas wyjazdu osoby miode, oprocz wyjazddw w gronie rodziny réwnie czesto
wypoczywajg z przyjacidtmi, znajomymi lub partnerem.

Analiza wynikow pokazata, ze Wielkopolska najczesciej kojarzy sie z koziotkami na poznanskim ratuszu, Maltg
Z jej zawodami sportowymi oraz z targami poznanskimi. Czesto pojawiajacymi sie skojarzeniami byly rowniez
Zamek w Kdrniku z jego Biatg Dama, Gniezno, gwara i pyry.

Pozostate skojarzenia mozna podzieli¢ na kilka grup:

»  kulinaria (gzik, rogale marcirskie),

 architektura (katedra poznanska, stary rynek, zamek w Poznaniu, katedra gnieznienska),

» skojarzenia sportowe (stadion w Poznaniu, Lech Poznan),

* miejsca (Poznan, Gotuchow, Kalisz, Ostréw Wielkopolski, Konin, Pita, Wronki i Rawicz z wigzieniami,
Wagrowiec, Czarnkow, Chodziez ze swojg porcelang, Lednica, Stary Browar, Cytadela w Poznaniu,
Puszcza Zielonka, oraz Biskupin, Kutno i Kruszwica, ktore nie lezg w wojewddztwie wielkopolskim),

» osoby (Mieszko, Chrobry, Paderewski, Raczynski, Grobelny, Feldman i Smolen),

» wydarzenia historyczne (Zjazd Gnieznienski, powstanie wielkopolskie, strajk dzieci we Wrze$ni),

» wydarzenia kulturalne (Konkurs Wieniawskiego, Festiwal Piosenki Dziecigcej w Koninie, Malta Festival,
Festiwal Teatralny w Poznaniu, koncert Stinga),

* inne (przyroda, oszczednos¢, opowiesci Starego Marycha).

Wsrdd wymienionych miejscowosci najczesciej pojawiaty sie:

» Poznan, ktorego wybor uzasadniano koziotkami poznanskiego ratusza, starym rynkiem, targami,
termami, katedrg i muzeum.

o Kalisz przedstawiany byt natomiast jako najstarsze miasto w Polsce posiadajace zabytkowy mur
obronny, liczne koscioty i stynace z Calisii — fabryki fortepianéw,

* Gniezno, dawna stolica znana byta respondentom z wielu wydarzen historycznych takich jak
koronacja Bolestawa Chrobrego, zjazd gniezniefiski, posiadajaca zabytkowa katedre z drzwiami
gnieznienskimi.

» Kilkakrotnie wskazywano na Lichen, czyli znane Sanktuarium Maryjne.
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»  Uwadze badanych nie umknat rowniez Wolsztyn ze swojg parowozownig;

» Pita znana ze Szkoty Policyjnej, niegdysiejszych spotkan teatralnych, muzeum i teatru;
» Leszno identyfikowane z zuzlem i zawodami szybowcowymi;

» Jarocin taczony z rockowym festiwalem

 oraz Wronki ze swoim znanym wigzieniem.

Pojedyncze osoby przypominaty o takich lokacjach jak: Miedzychod (teren rekreacyjny, wiele jezior), Kornik
(zamek), Sierakdw (jeziora i stadnina koni), Puszczykowo (otoczone Wielkopolski Parkiem Narodowym), Rogalin
(stynne deby rogalifiskie), Chodziez (zabytkowa architektura miasta), Lednicki Park Krajobrazowy (spotkania
miodziezy katolickiej), Puszcza Zielonka. ZnaleZli sig¢ rowniez respondenci, ktorzy utrzymywali, ze Czarnkéw
stynie z dobrego piwa, a Szamotuty ze znakomitej czerniny.

Badanie bytlo prowadzone w roku 2011, czyli przed kampanig wizerunkowa Wielkopolski. Na pytanie
dt. pomystéw na promocje regionu respondenci zgtaszali pomyst wykorzystania w kampaniach watku
historycznego, z checig spotkaliby sie z promocjg przypominajacg o waznych wydarzeniach z przesztosci
dopasowanych do konkretnych miejsc na mapie regionu. Bogatg historie doceniono jako mocng strone
Wielkopolski. Poza Poznaniem do miejsc mogacych skutecznie $ciggnaé turystow zaliczono: Gniezno, Lichen,
Lednice, Kornik, Miedzychod i Sierakow.

Ponizej — kilka wybranych wykreséw i tabel z w/w badania ruchu turystycznego opracowanego przez firme
BioStat Sp. J. z Rybnika:

Dtugosc pobytu a wojewddztwo, z ktdrego przyjechat turysta.

- = ERRE: o =
5gE £ 2 g% 2% %3 s 22z 29
582 ¢ g S8 5 g 28S 885 @73
S¥8 ¢ 2 FE gB sE® Se® ES
§es 3 g 53 . N82 2HE &%
-3 3 a cg 8% 3 3 S.g
Dolnoslaskie 26,6% 8,5% 10,4% 23,2% 21,3% 3,8% 3,8% 2,4%
Kujawsko-pomorskie 13,3% 8,0% 10,6% 29,3% 17,4% 14,7% 5,4% 1,3%
Lubelskie 2,2% 8,5% 17,0% 23,4% 40,4% 8,5% 0,0% 0,0%
Lubuskie 7,4% 9,6% 19,1% 28,0% 221% 8,0% 2,9% 2,9%
Lodzkie 230%  144%  137% | 172%  137% | 51%  72%  57%
Matopolskie 7,5% 6,0% 16,4% 25,3% 19,4% 6,0% 13,4% 6,0%
Mazowieckie 21,8% 7,7% 15,3% 20,7% 15,3% 6,6% 6,6% 6,0%
Opolskie 4,0% 8,0% 10,7% 27,9% 32,0% 4,0% 10,7% 2,7%
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Podkarpackie 13,1% 5,3% 7,9% 34,1% 23,7% 10,6% 5,3%
Podlaskie 5,5% 5,5% 5,5% 25,1% 27,8% 19,4% 11,2%
Pomorskie 12,5% 7,0% 21,1% 31,2% 14,1% 9,4% 3,9%

Slaskie 10,6% 7,0% 17,7% 25,9% 18,8% 14,1% 3,6%
Swigtokrzyskie 0,0% 6,7% 13,3% 23,3% 30,0% 16,7% 6,7%
Warminsko-mazurskie 4,2% 4,2% 16,7% 24,9% 31,2% 10,4% 4,2%
Zachodniopomorskie 26,6% 3,2% 11,0% 16,9% 22,9% 11,0% 52%
Cel przyjazdu do Wielkopolski:
Zwiedzanie : 41,7%
Wypoczynek czynny | 37,4%
Rozrywka | 31,0%
Zakupy | 28,6%
Odwiedziny krewnych/znajomych | 27,5%
Poznanie walorow przyrody | 25,4%
Wypoczynek biemy | 19,5%
Pielgrzymki, odwiedzanie miejsc kultu | 17,5%
Odwiedziny miejsc rodzinnych | 16,7%
Zatatwianie spraw stuzbowych | 11,1%
Udziat w konferencji, szkoleniu, zjezdzie | 11,1%
Edukacja | 9,3%
Sanatorium, SPA | 6,6%

Udziat w wydarzeniach kulturalnych | 4,5%

Udziat w wydarzeniach sportowych | 4,0%

Uczestnictwo w targach, wystawach | 3,8%

Tranzyt | 1,4%
Inne 1,2%
0,0% 10,0% 20,0 30,0% 40,0% 50,0%
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Czynniki decydujgce o wyborze miejsca przyjazdu do Wielkopolski.

Walory przyrodnicze 48,2%

Walory kulturowe 41,6%

Opinie rodziny/znajomych, ktérzy
odwiedzili to miejsce
Zachecajgca reklama tego

38,4%

0,
miejsca ] 17,1%
Rozwinieta baza turystyczna 17.0%
(noclegowa, gastronomiczna) |
Inne 14,5%
Wydarzenie kulturalne 10,7%

Wydarzenie sportowe 6,1%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0%

Srodki transportu w podrézy do Wielkopolski.

Samochod 74,4%
Autobus | 15,1%
Kolej | 14,7%
Rower | 4,4%

Samolot 1,7%

Inne (np. motocykl) | 0,9%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%
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Srodki transportu w podrézy po Wielkopolsce.

Samochéd 74,6%
Autobus _ 30,5%
Rower _ 12,8%
Kolej 9,2%

Inne (np. motocykl) 2,2%

Samolot 0,2%

0,0% 20,0% 40,0% 60,0% 80,0%
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CZESC IlI:
ANALIZA RUCHU TURYSTYCZNEGO
W POWIECIE GNIEZNIENSKIM

Ruch turystyczny wg danych Powiatowego Centrum Informacji Turystycznej

Informacje turystyczng mozna uzyska¢ w Powiatowym Centrum Informacji Turystycznej w Gnieznie,
przy ul. Rynek 14. PCIT jest utrzymywane w znaczacym stopniu przez samorzad Powiatu
Gnieznienskiego. Zadanie realizuje Organizacja Turystyczna Szlak Piastowski w ramach dotacji
przekazanej w wyniku otwartego konkursu ofert przez Zarzad Powiatu Gnieznienskiego.

TurySci (z kraju i z zagranicy) znajdujg w PCIT wyczerpujace iszczegdtowe informacje o bazie
noclegowej, hotelowej, campingowej i agroturystycznej gtownie z terenu powiatu, ale rowniez i na
Szlaku Piastowskim, czy w Wielkopolsce. Aby utatwi¢ tury$cie podréz po historycznych zakatkach
Szlaku Piastowskiego, PCIT posiada przyktadowe plany wycieczek po Szlaku Piastowskim. Zawierajg
one jedynie przyktadowe trasy zwiedzania, ktore mogg by¢ dowolnie modyfikowane i wykorzystywane
dla potrzeb organizacji wycieczki. Majg one poméc w utozeniu wiasnego planu podrézy po Szlaku
Piastowskim. W PCIT przez caty rok mozna zaopatrzy¢ sie w materiaty promocyjne dotyczace catego
powiatu gnieznienskiego oraz Wielkopolski. W sezonie PCIT jest dostepny przez 7 dni w tygodniu.

PCIT oferuje rowniez ustugi przewodnickie po Szlaku Piastowskim w kilku jezykach: angielskim,
niemieckim, wtoskim, hiszpariskim, rosyjskim czy francuskim. Oprécz tego pracownicy IT pomagajg
turystom zorganizowa¢ swéj pobyt w regionie poprzez pomoc w znalezieniu noclegdw, gastronomii
I wszelkich niezbednych do mitego pobytu atrakcji. PCIT w swoim biurze oferuje zaréwno szereg
bezptatnych materiatébw promocyjnych nt. regionu jak i bardziej rozbudowanych publikacji ptatnych.
W biurze turysta nieodptatnie moze takze skorzysta¢ z dostepu do Internetu na specjalnie ku temu
przygotowanym stanowisku komputerowym — jest to w tej chwili jedyne miejsce w Gnieznie, gdzie
mozna skorzystac z takiej ustugi. Od zesztego roku w biurze PCIT mozna réwniez bezptatnie skorzysta¢
z wewnetrznego Infokiosku, ktory w kilku jezykach prezentuje najwazniejsze informacje o atrakcjach
turystycznych regionu, ale takze catej Polski.

Gnieznienskie PCIT jest jednym z certyfikowanych punktéw informacii turystycznej w Wielkopolsce —
certyfikat przyznaje Wielkopolska Organizacja Turystyczna we wspotpracy z Polskg Organizacjg
Turystyczna. Od roku 2011 PCIT posiada 3 gwiazdki (na cztery mozliwe do zdobycia). W sumie
w Wielkopolsce wsrod certyfikowanych IT sg cztery punkty informacji turystycznej z czterema
gwiazdkami oraz sze$¢ punktow z trzema gwiazdkami.

Ponizsze tabele przedstawiajg ruch turystyczny wg danych Powiatowego Centrum Informacii
Turystycznej - 0sob korzystajacych z oferty PCIT:
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Roczne zastawienia ilosci obstuzonych klientéw indywidualnych oraz grup przez
Powiatowe Centrum Informacji Turystyczne;
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 | 2013 (I
kwartat)
Klienci 4982 6685 |6616 9247 7034 6 880 7395 5090
indywidualni
Grupy 124 306 250 321 299 289 340 372
Ogotem 9942 18925 (16616 |21445 18396 [17920 |20315 |19226

Z danych PCIT wynika, iz Gniezno, jak i okolice sg nadal gtownie atrakcjami sezonowymi, gtéwnie
w okresie letnim przyjezdza najwigcej turystow. Najbardziej obleganymi miesigcami sg maj i czerwiec.
W miesigcach pozno jesiennych i zimowych zdecydowanie wida¢ brak zainteresowania przyjazdami
do powiatu. Swego rodzaju alternatywa na pobudzenie ruchu turystycznego zima jest rozwijajaca sie
oferta gnieznienskich firm produkujgcych bombki.
obserwuje sie tendencje do coraz bardziej oszczednych wycieczek, gdzie kazdy dodatkowy koszt jest
minimalizowany.

Warto tez nadmieni¢, ze w ostatnim czasie

Na dynamike ruchu turystycznego wptyw majg réwniez warunki atmosferyczne. Turysta coraz cze$ciej
jest zdecydowany wydac¢ kilkaset ztotych wiecej na wycieczke do cieptych krajow, gdzie jest duze
prawdopodobiefistwo gwarantowanej pogody — a sama wycieczka jest pakietem (w jednej cenie jest
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ujety nocleg, wyzywienie, czesto tez zwiedzanie). Inng sprawg moze by¢ tez wyzej wspomniany juz
problem finansowy. Z roku na rok wszelkiego rodzaju ustugi, materiaty czy benzyna drozejg a co za tym
idzie sam koszt wycieczki — wyjazdu wzrasta.

Od trzech lat Organizacja Turystyczna Szlak Piastowski realizuje nowg inicjatywe — autorskie darmowe
oprowadzanie z przewodnikiem. Raz w miesigcu jeden z przewodnikow realizuje swoj autorski program
oprowadzania zaréwno po Gnieznie, jak i po Szlaku Piastowskim. Co miesigc program wycieczki jest
inny i przygotowywany tak by zaciekawi¢ jak najwiekszq liczbe osob. Dziatanie cieszy si¢ sporym
zainteresowaniem lokalnej spotecznosci, jak i przebywajacych w tym czasie w Gnieznie turystow.

Osoby zainteresowane oprécz fizycznej obecno$ci w biurze PCIT przy ul. Rynek 14 mogg rowniez
korzysta¢ z mobilnej informacji na stronie www.szlakpiastowski.com.pl. Od maja 2011 roku do niniejszej
strony podtaczone jest oprogramowanie Google Analytics, ktore to monitoruje ruch na stronie. W formie
wykresdw mozna $ledzi¢ liczbe wejs¢ na strone, najczesciej odwiedzane tresci, mape $wiata, jak
i Polski, na ktdrej codziennie aktualizowane sq dane skad pochodzg osoby wchodzace na strone. Dla
przyktadu w okresie od 24 maja (dzier podtaczenia oprogramowania) do 21 grudnia 2011 roku na
stronie byto blisko 13 000 0s6b z réznych stron Polski, jak i Swiata, a witryna zaliczyta ponad 52 000
odston. W w/w okresie na stronie pojawito sie blisko 500 oséb spoza Polski z blisko 50 réznych krajow.
Jesli chodzi o wejscia spoza kraju najwigksze zainteresowanie odnotowano ze strony internautow
z Niemiec, nastepnie z Wielkiej Brytanii, Brazylii, USA, Danii, Francji, Czech, Holandii, Belgii, Ukrainy,
Rosji, Hiszpanii oraz Irlandi.

Oczywiscie caly czas najwigcej odwiedzajacych strone www.szlakpiastowski.com.pl pochodzi z Polski,
w tym najwiecej osob trafia na nig ze Srodkowej czeSci kraju. Ze wzgledu na liczbe odwiedzin
wzgledem miast, najwiecej wejs¢ odnotowuje sie z Poznania, nastepnie jest Warszawa oraz Krakow,
Bydgoszcz, Wroctaw, Torun, £6dz, Katowice i Gdanisk.

Na podstawie przedstawionych danych stwierdzic mozna, ze wérdd odwiedzajagcych www OT SP
dominuje centralna Polska skupiona mniej wiecej w obrebie Szlaku Piastowskiego. Drugim najwigkszym
skupiskiem ludzi wchodzacych na portal jest potudniowa czeé¢ Polski — rejon Slaska, z ktérego
przyjezdza do Gniezna sporo wycieczek oraz pdtnoc Polski jak: Gdansk, Sopot, Gdynia.

W roku 2012 odnotowano wzrost ilo$ci odwiedzajacych Powiatowe Centrum Informacji Turystycznej. Na
zwiekszenie sig liczby turystéw indywidualnych w 2012 roku z pewnoscig wptyw miaty odbywajace sie
Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej EURO 2012. Na stronie internetowej zarzadzanej przez PCIT
zamieszczona zostata oferta (w jezyku polskim i angielskim) z bazg noclegowg dla kibicow. Oferta
zostata przekazana takze do biura organizacji mistrzostw w Poznaniu. W powiecie w trakcie trwania
mistrzostw przebywali gtownie: Irlandczycy, Chorwaci oraz Wtosi.
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CZESC IV:
STRATEGIA MARKI POWIATU A MARKA REGIONU | POLSKI

Marka ,,Polska”

Silna marka warunkuje obecnie zaistnienie i wyrdznienie sie na globalnym rynku. Produkty i marki sg
kojarzone z konkretnymi narodami, z drugiej strony marke narodowa, czy regionalng ksztattujgq wartosci,
specyficzne potozenie, przeszio$¢, charakterystyczne produkty.

Marka to nazwa, symbol utworzony w celu identyfikacji i wyroznienia stuzacy do przekazania
zaplanowanej informacji do okreslonych oséb. Budowanie marki to budowanie lepszej pozycji regionu
I zwiekszenie jego wartosci. Winna ona stanowi¢ zbiér powigzanych elementéw wizualnych
i werbalnych identyfikujgcych kraj, region oraz wartosci i korzysci, ktore odbiorca postrzega jako
atrakcyjne.

Patrzac na marke z punktu widzenia jej odbiorcy mowi sie o wizerunku marki (brand image). To nie
wiasciciel kreuje wizerunek marki, powstaje on wytgcznie w gtowach turystéw (konsumentéw) w wyniku
odbierania przez nich i przetwarzania licznych, zwigzanych z nig sygnatow (uzytkowanie, opinie,
obietnice reklamowe, opakowanie, cena, miejsce sprzedazy i in.). Wiasciciel marki wptywa zatem na
tozsamos$¢, ktora nastepnie definiuje jej wizerunek. Najwigkszym wyzwaniem pozostaje odpowiednie
przetozenie tozsamo$ci marki na jej wizerunek. Najlepiej w taki sposob, aby obraz marki stworzony
przez jej wkasciciela byt identyczny z obrazem powstajagcym w umystach turystow.

Z kolei wizerunek kraju, jego reputacja to kluczowy aspekt pozwalajacy budowa¢ marke narodowa.
| wiasnie tutaj nabiera znaczenia proces brandingu. Instytut Marki Polskiej definiuje branding jako
proces projektowania, planowania, budowania i komunikowania marki — jej tozsamos$ci, nazwy,
symboliki czy warto$ci w celu zbudowania reputacii i wizerunku.

Branding to nie jedynie strategia komunikacji, hasto, tozsamos¢ wizualna czy logo, to pojecie znacznie
szersze. Jest to strategiczny proces tworzenia dtugoterminowej wizji miejsca, ktére ma byc¢ istotne
i atrakcyjne z punktu widzenia jego kluczowych odbiorcow, jak réwniez wptywa ono na pozytywne
postrzeganie miejsca.

Wspieranie tworzenia marki narodowej Polski to zadanie powotanego przez Skarb Panstwa i Krajowg
Izbe Gospodarczg w 1998 roku Instytutu Marki Polskiej (IMP) pod nazwg Fundacja Promocja Polska.
Gtéwne zadania to: szerzenie wiedzy na temat marek miejsc i regionéw, firm, a takze tworzenie
przychylnego klimatu wokdt pomystu tworzenia marki narodowej w srodowiskach opiniotworczych. IMP
objat przywddztwo nad programem budowania marki narodowej, ktory na przestrzeni lat przybrat posta¢
kolejnych etapdw: Marka — Markom (etap I, lata 1995-2001), Marka dla Polski (etap II, lata 2002-2006),
Program brandingu narodowego Polski (etap Ill, lata 2007/2008-2025). Przetomowy okazat si¢ drugi
etap prac, w ktérym nawigzano oficjalng wspdtprace z zespotem konsultantdw o charakterze
miedzynarodowym pod przewodnictwem Wally'ego Olinsa — eksperta w zakresie kreowania marek
firmowych i narodowych. W przypadku tworzenia marki narodowej pn. Polska wybrano koncepcje
oparcia jej na czterech obszarach funkcjonalnych: dyplomacji publicznej, bezpo$rednich inwestycjach
zagranicznych (inwestycje zewnetrzne), eksporcie oraz turystyce.
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Przyjecie powyzszych strategicznych zatozen kreacji marki narodowej wydaje sie mie¢ praktyczne
uzasadnienie. Wedtug The Travel & Tourism Competitiveness Report 2013 Polska zajeta 42. miejsce
w najnowszym rankingu konkurencyjnosci branzy turystycznej. Zestawienie przygotowane przez
Swiatowe Forum Ekonomiczne uwzglednia liczbe turystéw, jaka odwiedzita dany kraj w 2012 roku,
a takze bezpieczenstwo, infrastrukture, poziom obstugi, ceny, podejécie do ochrony srodowiska, a takze
utatwienia dla przedsigbiorcow i dziatania rzadow w sferze turystycznej. Badaniem objeto 140 krajow
z catego $wiata. W poréwnaniu do poprzedniego rankingu Polska awansowata az o siedem migjsc, czyli
z 49. w 2011 roku na 42. w 2013 roku. Natomiast w zestawieniu obejmujacym tylko Europe, Polska
zajeta 27 miejsce i tym samym awansowata o 15 pozycji w poréwnaniu do 2012 roku, kiedy
to zajmowata 42. miejsce w rankingu europejskim. Wptyw na powyzszg poprawe wskaznikow mogty
mie¢ ubiegtoroczne mistrzostwa Europy w pitce noznej oraz Prezydencja Polski w UE.

Tak na famach miesiecznika Brief (nr 6 (164) / 2013, artykut ,Polska na mapie turystycznej”) powyzszy
ranking komentuje Rafat Szmytke, Prezes Polskiej Organizacji Turystycznej, cyt: ,Czofowka listy
europejskiej to kraje o, wydaje sie, niezagrozonej pozycji, bo ich sita wynika z prowadzonej od lat
konsekwentnej polityki turystycznej. Dobra infrastruktura hotelowa i drogowa oraz rozwinieta sie¢
transportowa w pofaczeniu z zabytkami, ktore do dzi§ wyznaczajg standardy estetyki bedq przyciggac
turystow z catego Swiata. Szwajcaria, Niemcy, Austria, Hiszpania i Wielka Brytania to silna europejska
pigtka, z ktorg trudno konkurowac. Tym bardziej budujgcy jest nasz awans w rankingu europejskim
Z miejsca 42. na 27., a w swiatowym z 49. na 42. (...) Powotam sie na badania prestizowej firmy Brand
Finance, z ktorych wynika, ze polska marka jest warta niemal 500 mld dolarow, co daje nam 20. Miejsce
na $wiecie. Warto$¢ polskiej marki wzrosta az o 75 % w poréwnaniu do poprzedniego roku”.

Warto dodac, iz w Polsce udziat gospodarki turystycznej w PKB w 2012 r. wynidst 6% i byt najwyzszy od
2007 r. W 2012 r. eksport turystyczny wyniost 35,7 mld zt, co stanowito 4,9% eksportu ogotem.
Zanotowano wzrost w poréwnaniu z 2011 r. 0 11%, tj. 0 4,2 mid zt. Ogétem w latach 2007-2011 udziat
turystyki w eksporcie utrzymywat si¢ na poziomie 5-6%. Import turystyczny, czyli wydatki mieszkancéw
Polski w czasie podrozy zagranicznych w 2012 r. wyniosty 14,6 mld zt, co stanowito 2% importu ogdtem.

Wedtug badan Instytutu Turystyki i Activ Group, w 2012 r. liczba przyjazdow turystow zagranicznych do
Polski oszacowana zostata na okoto 14,8 min, czyli 0 11% wigcej niz w 2011 r. Najwigkszy udziat w tej
liczbie mieli turysci z Niemiec (32,4%), Ukrainy (13,5%), Biatorusi (10,8%), Rosji (4,5%), Litwy (4,1%)
oraz Wielkiej Brytanii (3,3%). Analizy pokazujg, ze tzw. .,efekt barcelonski" jest silniejszy
od zaktadanego, a liczba turystéw w kolejnych latach prawdopodobnie bedzie sie zwigkszac.

W ostatnim roku odnotowano réwniez zdecydowane ozywienie w turystyce wewnatrzkrajowej. W 2012 r.
Polacy wzigli udziat w 40,7 min krajowych podrézach turystycznych, tj. 0 38% wiecej nizw 2011 r.

Marka ,,Wielkopolska”

W przypadku marki regionu jednym z wazniejszych jej wyrdznikow jest jej silny zwigzek z regionem oraz
ztozono$C elementow jg wyrdzniajgcych. Marka terytorialna to unikalny dorobek wielu pokolen
mieszkajacych na danym obszarze, ich wspdlna kultura i historia, ich tozsamo$¢. Zbudowanie marki
regionalnej wigze sie zatem z budowaniem tozsamosci regionu oraz dziatalnoscig marketingowg
organizacji i instytucji promujacej lokalnych producentow i ustugodawcéw.
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Regiony, ktére sg zainteresowane budowaniem swojej marki, ktoére chcg podkresli¢ swojg warto$¢
stawiajg na kampanie wizerunkowe. Kampanie wizerunkowe w warstwie formalnej charakteryzujg sie
minimalizmem. W warstwie ideowej — sprzedazg wartosci marki, jej historii, spuscizny, jakoSci
i wizerunku, na ktory tak dtugo pracowata. Stad, marki stosujace kampanie wizerunkowe sg w stanie
zbudowac diugotrwatg wiez z klientem.

Trzeba jednak pamieta¢, ze kampanie wizerunkowe sg wysoce kosztochtonne. Kazdorazowo przy
podejmowaniu decyzji co do podjecia realizacji kampanii wizerunkowej, warto rowniez zada¢ sobie
pytanie, czy kluczem do sukcesu sq tylko i wytacznie potezne nakfady finansowe? Istotnym etapem jest
dobre zdefiniowanie problemu, przed jakim stoi region oraz odpowiednie podejécie do jego rozwigzania.
Nie chodzi bowiem o przedstawienie wszystkich walorow regionu, ale o takie zakomunikowanie, aby
staly sie one ciekawe. W Polsce kampanie wizerunkowe jak do tej pory przeprowadzito kilka regiondw,
w tym m.in. Mazury, Pomorskie, Dolny Slask, Swietokrzyskie.

W przypadku Wielkopolski w roku 2013 byfa realizowana przez WOT pierwsza kampania wizerunkowa
(w ramach projektu unijnego pn. ,Kompleksowa promocja wiodgcych produktow turystycznych
Wielkopolski”, w ramach WRPO 2007 — 2013).

W ramach realizowanego projektu zostat opracowany nowy logotyp i hasto reklamowe Wielkopolski
pn. ,Wielkopolska — wielka historia, wielka przygoda”. W ramach ogélnopolskiej kampanii wojewddztwa
wielkopolskiego zostata ustalona grupa docelowa adresatow kampanii (na podstawie badan
przeprowadzonych w roku 2011 przez firme BioStat Sp. J. z Rybnika, 0o czym byta mowa szerzej
w czeSci Il raportu) — wojewodztwa mazowieckie, dolnoslaskie, $laskie, pomorskie, tdzkie oraz
wielkopolskie. Jesli chodzi o rynki zagraniczne — gtdwnymi odbiorcami sg: Niemcy, Wielka Brytania,
Hiszpania i Holandia. Wykorzystywanymi mediami (dla odbiorcéw krajowych) sa: telewizja ogoinopolska
(wysoko zasiegowa oraz kanaty tematyczne) oraz Internet. W przypadku odbiorcow zagranicznych —
tylko Internet.

Na potrzeby ww. kampanii zostaty opracowane 4 gtéwne hasta i produkty kampanii. Sg to:
> ,0tworz sie na historie” — gtdwne miejsca to: Gniezno (Wzgérze Lecha z Katedrg) oraz
Ostrow Lednicki; Grod na Zawodziu w Kaliszu; Konin — stup koniriski; Lubin — sredniowieczne
opactwo benedyktynskie; Grod Pobiedziska
> ,Wkreé sie w tradycje” — patac w Rokosowie; wiatrak w Smiglu; ratusz w Kaliszu; Kopalnia
Soli w Ktodawie; Nowy Tomys| — najwiekszy wiklinowy kosz swiata
> ,Kolej na przygode” — Gnieznieriska Kolej Waskotorowa; Wyrzyska Kolejka Powiatowa w
Biatosliwiu (dworzec); Krzywiriska Kolej Drezynowa; Parowozownia w Wolsztynie
> ,Skocz na weekend”
o turystyka wodna — marina w Czarnkowie; jezioro chodzieskie + stok narciarski
w Chodziezy; ,Konwaliowy” szlak kajakowy
0 turystyka rowerowa —Wielkopolski System Szlakow Rowerowych
0 turystyka konna — centrum hipiki w Jaszkowie; ,Wielkopolska Podkowa”
(Stowarzyszenie Lokalna Grupa Dziatania Goscinna Wielkopolska”

Dla kazdego z ww. produktéw kampanii zostaty dobrane kanaty dystrybucji zardbwno w Internecie,
poprzez media spotecznosciowe, aktywne fora internetowe, niestandardowe dziatania promocyjne,
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dziatania PR, wydanie przewodnika promocyjnego pn. ,Odkryj Wielkopolske” oraz w telewizji, poprzez
emisje 30 sek. spotu w okresie od 18 czerwca do 30 wrzesnia 2013 roku.

Wielkopolska w stosunku do innych polskich regionéw ma o tyle trudniejszg sytuacje, ze nie posiada
naturalnych waloréw przyrodniczych (t. morze, géry). Z uwagi na potozenie, Wielkopolska ma
tranzytowy charakter. Stad, potrzeba zdecydowanie wiecej wysitkdw, aby zacheci¢ turystéw do
przyjazdu do naszego regionu. Tegoroczna kampania wizerunkowa miata na celu ukazanie waloréw
turystycznych regionu, gdzie wielka historia oraz wielka przygoda daje gwarancje niezapomnianych
wrazen.

W tym miejscu warto przypomnie¢, iz Powiat Gnieznienski jest cztonkiem regionalnej organizacji
turystycznej od poczatku 2008 roku. Na dzien 31 grudnia 2012 roku Wielkopolska Organizacja
Turystyczna liczyta 84 czlonkéw, wtym: samorzad wojewddztwa wielkopolskiego; 8 powiatow;
33 miasta igminy; 4 stowarzyszenia; 2 muzea; 26 duzych przedsigbiorcow z branzy turystycznej;
4 wyzsze uczelnie oraz 6 innych podmiotow wyzej niesklasyfikowanych.

W 2012 roku organizacja odnotowata przyrost cztonkow o 16,7 %. W roku 2012 budzet Wielkopolskiej
Organizacji Turystycznej wynosit 3972219 zt. Od maja 2011 roku Dyrektor Wydziatu Promocii
i Rozwoju gnieznienskiego starostwa jest czlonkiem Zarzadu Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej,
tym samym powiat ma realny wptyw na kreowanie polityki turystycznej w catym wojewddztwie.

Powiat Gnieznienski jest jednym z najbardziej aktywnych cztonkoéw Wielkopolskiej Organizacii
Turystycznej, co sie przejawia udziatem w wiekszo$ci przedsiewziec realizowanych przez WOT, jak
np. targi w kraju i za granicg; gieldy turystyczne; wizyty studyjne dziennikarzy krajowych
| zagranicznych; akcje specjalne jak np. podczas Euro 2012 czy dwukrotny udziat w nagraniach odcinka
wielkopolskiego programu podrézniczego emitowanego przez TVP 1 pn. ,Nie ma jak Polska”; obecnos¢
w wielu publikacjach wydawanych przez WOT, czy na stronie www.wielkopolska.travel itd.

Marka ,,Powiat Gniezno”
Od roku 2010 powiat rowniez konsekwentnie rozpoczat budowanie wiasnej tozsamosci wizerunkowej,
co w dalszej perspektywie ma wptyng¢ na kreacje marki Powiatu Gniezno.

W roku 2010 na zlecenie Zarzadu Powiatu Gnieznieniskiego zostat przeprowadzony konkurs na logo dla
Powiatu Gnieznienskiego. Podmiotem odpowiedzialnym za przeprowadzenie konkursu byto
Stowarzyszenie na rzecz Katedry Komunikacji Wizualnej Akademii Sztuk Pieknych w Poznaniu.
Konkurs byt adresowany wytgcznie do absolwentow i studentéw ASP w Poznaniu. Wytonione logo byto
rowniez podstawg nowo utworzonej identyfikacji wizualnej Powiatu Gnieznieriskiego.

W wyniku stworzenia nowego logotypu zaczeto uzywac nowej, uproszczonej nazwy Powiat Gniezno.
Zmodyfikowano réwniez dotychczasowe hasto reklamowe do sformutowania krélewska tradycja”
(zamiast dotychczasowej ,dobre migjsce, krolewska tradycja”). Nowe logo dla powiatu wraz z catym
systemem identyfikacji wizualnej rozpoczety dtugofalowy proces kreacji nowego ,branding’'u” marki
Powiatu Gnieznienskiego. Co wazne, zostaje systematycznie wprowadzana zmiana brandingu
terytorialnego z promocyjnego na marketingowy (produktowy). Stad, podjeto i zrealizowano przez
samorzad powiatowy w ostatnich latach takie przedsiewzigcia jak wyznaczenie kilku tematycznych
szlakow turystycznych, restytucja Szlaku Piastowskiego, stworzenie oferty w ramach turystyki aktywnej
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(budowa systemu szlakow rowerowych na terenie powiatu). O niniejszych dziataniach: szerzej w czeSci
ViVl raportu.

Warto dodac, ze budowanie marki nalezy réwniez wprowadza¢ wewnatrz danego miejsca. Konieczne
jest wsparcie i akceptacja mieszkancow. Na wizerunek miasta, powiatu czy regionu majg wptyw réwniez
takie czynniki jak sposdb zachowania taksdwkarza, recepcjonisty w hotelu, pracownika Informacii
Turystycznej czy przechodnia na ulicy. Dzigki konsekwentnemu budowaniu marki danego miejsca
miasto, czy powiat (choc dla powiatu jest to zadanie zdecydowanie trudniejsze niz w przypadku miasta)
moze stac sie rozpoznawalne i tworzy¢ przewage konkurencyjna, wzgledem innych miejsc, a wowczas
tatwiej o przycigganie turystdw czy inwestoréw. Dobra marka niczym magnes jest w stanie przyciagnaé
inne marki.

Turystyka, szczegdlnie kulturowa, winna by¢ jednym z kluczowym elementéw budowania marki Powiatu
raportu, jak réwniez aktualnie wypracowywana wizja dla powiatu do roku 2020 (w ramach
przygotowywanej nowej, 0golnej strategii dla powiatu), gdzie w samym sformutowaniu wizji znajduje sie
odniesienie do historii powstania panstwa polskiego. Dobrze utozsamiana i kojarzona marka mogtaby
zapewni¢ powiatowi w dituzszym okresie czasu wiele korzySci, zarowno w obszarze turystycznym, jak
rowniez gospodarczym.

System POT - ROT - LOT

W Polsce, podobnie zresztg jak i w wielu innych krajach Unii Europejskiej, istnieje tréjszczeblowy
system organizacji turystyki. Do realizacji zadan operacyjnych utworzono Polskg Organizacje
Turystyczng. Ustawowo Ministerstwo Sportu i Turystyki nadzoruje dziatania POT, ale nie ma miedzy
tymi jednostkami formalnej podlegtosci. POT jest osobg prawng odrebng organizacyjnie od MSIT,
z ktorym wspotpracuje i ktdre wspomaga programowo. Regionalne Organizacje Turystyczne (ROT)
i Lokalne Organizacje Turystyczne (LOT) to odrebne jednostki majace status samodzielnych oséb
prawnych. Pomiedzy POT - ROT - LOT nie ma zaleznosci hierarchicznych. Moge ze sobg
wspotpracowac na podstawie odrebnych umoéw.

Gtownymi zadaniami MSIT oraz POT i innych instytucji turystycznych o zasiegu krajowym jest przede
wszystkim zarzadzanie strategiczne, promocja w kraju, ale przede wszystkim za granicg, budowa
i koordynowanie krajowego systemu informacji turystycznej, badanie rynku, regulacije prawne oraz
wszelkie inicjowanie i koordynacja dziatan i wspotpracy ogélnokrajowe;.

ROT -y i inne instytucje regionalne odpowiadajg przede wszystkim za planowanie i infrastrukture
regionalng, budowanie i koordynacje regionalnego systemu informacji turystycznej, promocje przede
wszystkim na rynku krajowym i sgsiednich rynkach zagranicznych, zarzadzanie jakoscig itp.

Z kolei LOT -y odpowiadajg za planowanie lokalne, za tworzenie i rozw6j produktow turystycznych,
promocje w wybranych regionach kraju, prowadzenie informacji turystycznej, organizacje imprez
turystycznych, wspieranie podmiotow gospodarczych.

Wiasciwe zrozumienie roli w/iw struktur oraz odpowiedni dobdr narzedzi marketingowych jest bardzo
waznym elementem wpisania sie ze swoimi zadaniami w powyzszy system organizacji turystyki.

25



Raport z realizacji Strategii rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznieriskiego
Z ujeciem produktéw turystycznych na lata 2008 - 2020

Il okres sprawozdawczy 2010 - 2013

CZESCV:
PRODUKTY TURYSTYCZNE POWIATU WEDLUG STRATEGI
ROZWOJU TURYSTYKI

W ramach Strategii rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznienskiego z ujeciem produktow turystycznych
2008 - 2020 wyznaczono szes¢ grup produktowych, w ramach ktérych dookreslono poszczegéine
produkty turystyczne. Te sze$¢ grup produktowych to:

. Szlak Piastowski

. Gnieznienska Kolej Waskotorowa

. Wypoczynek aktywny

*  Agroturystyka

. Turystyka pielgrzymkowa

. Lednica

Po ponad pieciu latach realizacji strategii turystyki wida¢ ewidentnie, ze cze$¢ wiw produktow
zdecydowanie wybija sie na plan pierwszy. Analizujagc walory historyczne powiatu dominujacg role
przejeta turystyka kulturowa. W tym obszarze swoje znaczace miejsce odgrywa Szlak Piastowski.

Szlak Piastowski

Szlak Piastowski jest zdecydowanie najwazniejszym i najbardziej rozpoznawanym produktem
kojarzonym z Gnieznem. Turystyczna trasa znana pod nazwg Szlak Piastowski jest najstarszq tego typu
trasg w Polsce, a jej przebieg faczy najwazniejsze obiekty i zabytki naszej historii zwigzanej
z poczatkami panstwa polskiego. Jest to szlak turystyczny o niepowtarzalnych walorach historycznych
i edukacyjnych. Juz w XIX wieku niektore z obiektow tego szlaku byty odwiedzane przez turystow.
Najwczesniejsza udokumentowana propozycja wyprawy turystycznej ,piastowskim szlakiem” pojawita
sie w 1938 roku — w przewodniku Jana Kilarskiego jako ,kraina najdawniejszych naszych dziejow’.
Momentem przetomowym dla zagospodarowania przestrzeni Szlaku byly przygotowania i same
obchody 1000-lecia chrztu Polski. Ideg i przestaniem szlaku jest prezentacja i udostepnienie
autentycznych obiektdw historycznych zwigzanych z poczatkami Polski i poczatkami religii
chrzescijanskiej na naszych ziemiach. Dynastia Piastow budujac zreby naszej paristwowosci dokonata
niezwykle istotnych przemian zaréwno ideologicznych, jak i gospodarczych, administracyjnych.
Panowanie tej Dynastii jest najistotniejszym okresem w dziejach naszego panstwa. A dostepne obiekty
szlaku - grody, palatia, ko$cioty sg $wiadectwem wielkosci i $wiadomego wkraczania w nowe czasy
przez spotecznos$¢ wiekow X-XIV.

Szlak Piastowski jest zlokalizowany na obszarze dwdch wojewddztw — wielkopolskiego i kujawsko-
pomorskiego. Gtownymi miejscowosciami na trasie przebiegu Szlaku sg Poznan, Gniezno, Strzelno
i Kruszwica. Szlak Piastowski jest szlakiem kulturowym o niezwyktych walorach edukacyjnych. Tresci
wyznaczajace szlak sg rozpoznawalne, poznawane w toku nauczania juz na poziomie szkolnictwa
podstawowego.

Okres rozwoju ruchu turystycznego po Szlaku Piastowskim odnotowano zdecydowanie w koncéwce lat

50. XX wieku, a szczegolnie w pofowie lat 60. w konteksScie jubileuszu 1000-lecia Panstwa Polskiego.
Pierwsze zlecenie dla przewodnikéw grup wycieczkowych na Szlak Piastowski pojawity sie w roku
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1957, czyli juz 56 lat temu. Natomiast wzmozony przyjazd grup szkolnych do przestrzeni Szlaku
Piastowskiego odnotowano pod koniec lat 60. W tym tez okresie powstato wiele inwestycji lokalnych
rozbudowujacych infrastrukture Szlaku Piastowskiego oraz szereg projektow miekkich o charakterze
turystyczno-kulturowym. W tym czasie powstaly tez panstwowe placowki muzealne, tematyzowane na
dziedzictwo piastowskie — Muzeum Pierwszych Piastow na Lednicy oraz Muzeum Poczatkéw Paristwa
Polskiego w Gnieznie. Swoistym magnesem turystycznym przez caty czas byt rezerwat archeologiczny
w Biskupinie. Kolejne lata przynosity nowe sposoby ujecia i przedstawiania Szlaku Piastowskiego
odchodzac od ujecia przestrzennego, w kierunku opisywania przebiegu tras szlaku. W roku 1976
nastapit kolejny etap w dziejach szlaku jego profesjonalnej organizacji, szczegoinie na odcinku od
Poznania do Gniezna. Przeprowadzono szereg prac konserwatorskich, wybudowano wiele nowych
obiektow, i pomnikéw, dokonano rewaloryzacji gnieznienskiego rynku, stworzono sie¢ punktow
ustugowych dla turystdw. W tym czasie powstat réwniez pierwszy przewodnik autorstwa Wtodzimierza
Leckiego, ktéry na wiele lat wyznaczyt pie¢ odcinkéw tras po Szlaku, z gtéwng koncentracjg na osi
Poznan - Gniezno - Kruszwica — Inowroctaw. Tym sposobem Szlak Piastowski przybrat postac
charakterystycznej ,6semki” z centralnym punktem w Gnieznie — miejscem przeciecia poszczegolnych
odcinkow.

Po kilkudziesieciu latach funkcjonowania szlaku samorzad powiatu gnieznienskiego podijat inicjatywe
restytucji Szlaku Piastowskiego w celu jego uporzadkowania, przywrdcenia mu unikatowo$ci w obliczu
masowo powstajacych w Polsce szlakdw turystycznych oraz podniesienia jako$ci $wiadczonych ustug
dla coraz bardziej wymagajacych turystéw. Ponowna organizacja Szlaku pozwala przygotowa¢ nowe
miejsca pracy, stworzy¢ mozliwosci podejmowania inicjatyw gospodarczych (gastronomicznych,
hotelarskich, ustug turystycznych, pamiatkarstwa) w rejonie przebiegu szlaku. Dzieki badaniom
przeprowadzonym przez dra Armina Mikos von Rohrscheidt - specjalisty ds. turystyki kulturowe;j,
okazato sig, iz dotychczasowy Szlak Piastowski charakteryzowat sie niskim stopniem zgodno$ci
tematycznej obiektow z profilem szlaku:

» zgodnosSc¢ petna: 47 % obiektow

» zgodno$¢ czesciowa: 11 % obiektow

> brak zgodnosci 42 % obiektow

Stad, za zasadne uznano gruntowng przebudowe Szlaku Piastowskiego w celu nadania mu
zdecydowanie wiekszej autentycznosci. Niniejszg inicjatywg zostat zainteresowany Marszatek
Wojewodztwa Wielkopolskiego, a za jego posrednictwem rowniez i Marszatek Wojewddztwa Kujawsko-
Pomorskiego. W roku 2011 decyzjq obu marszatkow zostata powotana Rada Programowo- Naukowa
ds. Szlaku Piastowskiego. W sktad Rady weszli naukowcy, badacze, urzednicy oraz gestorzy
wybranych obiektéw kulturowych iturystycznych z wojewddztwa wielkopolskiego i kujawsko-
pomorskiego. Ponadto w dniu 4 wrze$nia 2012 roku w Gnieznie obaj marszatkowie podpisali list
intencyjny w sprawie restytucji Szlaku Piastowskiego. Decyzjg obu marszatkow Przewodniczacym Rady
Programowo — Naukowej ds. Szlaku Piastowskiego zostat Starosta Gnieznienski.

Rada obraduje 3-4 razy w roku. Dotychczas odbylo sie 10 spotkan Rady oraz | migdzyregionalna
konferencja poswiecona zmianom na Szlaku Piastowskim w listopadzie 2012 roku w Gnieznie. W dniu
2 grudnia 2013 roku w Inowroctawiu odbedzie sie Il miedzyregionalna konferencja. Aktualnie oba
wojewodztwa pracujg nad nowg wizualizacjg szlaku, nowym modelem koordynacji i zarzadzania oraz
przygotowujg dwa oddzielne (ale komplementarne ze soba) projekty unijne o charakterze
infrastrukturalno — promocyjnym.
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W roku 2011, w wyniku prac Rady Programowo Naukowej ds. Szlaku Piastowskiego, zostata
wyznaczona nowa przestrzen Szlaku Piastowskiego, ograniczona cezurg czasowq do roku 1370, czyli
do konica panowania dynastii Piastow oraz nowa przestrzen geograficzna. W roku 2012 zostat rowniez
przeprowadzony audyt turystyczny oraz badanie ruchu turystycznego na Szlaku Piastowskim.

Rada Programowo-Naukowa ds. Szlaku Piastowskiego rozpoczynajgc swoje prace przyjeta nastepujace
kryteria materialno$ci w odniesieniu do przebudowywanego Szlaku Piastowskiego:

uzasadniona tematyzacja (gwarancja autentycznosci kulturowej),

oznaczenie przebiegu i obiektdw (in situ i/lub systemowe),

dostepnos$¢ obiektow (komunikacyjna i faktyczna),

koordynacja szlaku (jako systemu i oferty).

Zgodnie z powyzszymi kryteriami przyjeto, iz:

nalezy dokonac oceny zgodno$ci tematycznej obiektow (zgodnie z ustalong cezurg czasowa),
ustali¢ dopuszczalne typy obiektow: pierwotne, wtorne i wykreowane,

wyznaczy¢ docelowo linearny i zwarty przebieg szlaku.

VVVVVYVYYVYY

Ponadto przyjeto, iz marka Szlaku Piastowskiego kojarzy sie z obszarem obu wojewddztw, dlatego
szlak nie bedzie wykraczat poza teren woj. wielkopolskiego i kujawsko-pomorskiego.

Przyjete zostaty dwie gtéwne trasy, krzyzujace sie w Gnieznie.

> Pierwsza, rozpoczyna sie juz w Lubiniu, przez Poznan, Pobiedziska, Ostrow Lednicki
do Gniezna, a nastepnie przez Trzemeszno, Mogilno, Strzelno, Inowroctaw, Kruszwice, Ptowce,
az po Brze$¢ Kujawski i Wioctawek.

> Druga trasa przebiega na linii pétnocny zachod — potudniowy wschod, a wiec od Wagrowca
poprzez tekno, Znin, Biskupin, Gniezno, Grzybowo k. Wrzeéni, Lad n. Warta do Konina
| Kalisza, gdzie rezerwat archeologiczny na Zawodziu — zwigzany z okresem rozbicia
dzielnicowego i wielkopolskg linig Piastow. Centralnym o$rodkiem Szlaku jest Gniezno —
$wiadectwo wczesnopiastowskiego ,Civitas Schinesghe”

Mimo powyzszych ustalen, w zwigzku ze statymi aspiracjami miejscowosci i obiektow nie uznanych
w pierwszym etapie jako obiektow Szlaku Piastowskiego Rada Programowo — Naukowa ds. Szlaku
Piastowskiego postanowita wyjs¢ naprzeciw oczekiwaniom przedstawicieli branzy oraz samorzadowcow
| przeprowadzi¢ drugi audyt historyczno — turystyczny w kilkunastu miejscowosciach i obiektach.
W Wojewddztwie Kujawsko — Pomorskim mowa o takich miejscowo$ciach jak: Wenecja, Gasawa,
Marcinkowo Goérne, Pako$¢, KoScielec, Gniewkowo, Radziejow i Kowal. W Wielkopolsce audytem
zostaty objete takie miejscowosci jak: Tarnowo Patuckie, Pyzdry i Ktecko.

Postanowiono réwniez skategoryzowac wszystkie obiekty szlaku na gwarantowane (pozytywny wynik
audytu historycznego i turystycznego) oraz aspirujace (konieczny pozytywny wynik audytu
historycznego oraz okreslony czasookres na spetnienie wszystkich warunkéw audytu turystycznego).

Audyt nowych obiektéw jest w trakcie przeprowadzania. O jego wynikach Rada prawdopodobnie
poinformuje na Il Miedzyregionalnej Konferenciji dt. Szlaku Piastowskiego.
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Szlak Piastowski

tekno Znin

Biskupin Inowroctaw

Kruszwica

Wioctawek

Strzelno Ptowce

Ostréow
Lednicki

Moraczewo

Trzemeszno Brzes¢
Gniezno Kujawski

) Pobiedziska
Poznan

Grzybowo

Konin

Lad nad Warta

Kalisz

Rada Programowo — Naukowa ds. Szlaku Piastowskiego w roku 2013 podjeta réwniez decyzje
0 przeprowadzeniu ogdlnopolskiego konkursu na logotyp Szlaku Piastowskiego. Konkurs zostat
ogtoszony i przeprowadzony przez Zarzad Wojewddztwa Kujawsko — Pomorskiego, ktdry rdwniez byt
fundatorem nagrody pienieznej dla autora zwycieskiego znaku graficznego. Konkurs miat ogélnopolski
zasieg i otwarty charakter. Oceny nadestanych projektow dokonata kilkuosobowa kapituta ztozona
z przedstawicieli Rady, obu urzedéw marszatkowskich oraz artystéow plastykow posiadajacych wiedze
w zakresie topografii znakow. W wyniku przeprowadzonego konkursu wybrano nastepujacy projekt

logotypu:

SZlak

Dinstowski
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Kwestie zwigzana z przekazaniem praw autorskich do wybranego logotypu zostang doméwione
pomiedzy obydwoma urzedami marszatkowskimi. We wspétpracy obu samorzaddw wojewddzkich oraz
po konsultacji z Radg Programowo — Naukowg ds. Szlaku Piastowskiego zostanie réwniez zlecone
opracowanie ksiegi identyfikacji wizualnej dla Szlaku Piastowskiego.

Zgodnie z przyjetg identyfikacjg zostanie w przysztosci opracowany system tablic informacyjnych przy
wszystkich obiektach szlaku. Rada wstepnie przyjefa standardy techniczne tablic majacych powstaé
przy obiektach.

Réwnie istotnym zagadnieniem, nad ktdrym pracuje Rada jest nowy model zarzadzania Szlakiem
Piastowskim — jego koordynacja i finansowanie.

W roku 2010 dr Armin Mikos von Rohrscheidt zbadat realnie funkcjonujace turystyczne szlaki kulturowe,
ktorych w ocenie badajacego jest 46 w catej Polsce. Rok pozniej, tj. w roku 2011, dr Lukasz Gawet
z Krakowa poddat ocenie badawczej wszystkie funkcjonujace szlaki turystyczno — kulturowe, ktérych
podobno jest az 390. Wniosek ptynacy w powyzszych danych jest taki, iz tylko 46 na 390 szlakéw sg
szlakami realnie funkcjonujacymi. Pozostate, ktore niby sag, nie sg przez nikogo zarzadzane,
koordynowane, kto$ kiedys je utworzyt, ale nic z nimi dalej sie nie dzieje.

Zatem Rada Programowo — Naukowa ds. Szlaku Piastowskiego ustalita, iz istnieje pilna koniecznosé¢
usprawnienia finansowania i koordynacji Szlaku Piastowskiego. Podczas swojego IX posiedzenia
w dniu 2 lipca 2013 r. Rada zdecydowata, iz sposrdd trzech opcji finansowania koordynacji Szlaku
i jego dziatania (traktowanych tacznie: modelu dualnego, modelu partnerskiego finansowania i modelu
cze$ciowego sponsoringu), najlepszg opcjq dla szlaku Piastowskiego bedzie model 2 (partnerski),
jednak z opcjg ewolucyjnego przejscia w perspektywie 2 - 3 lat do modelu 3, czyli modelu czesciowego
sponsoringu.

Cytujac w/w dra Armin Mikos von Rohrscheidt: ,jest to najbardziej elastyczna opcja, ktora zapewnia
dos¢ szybka komercjalizacje szlaku oraz rozwoj wieloptaszczyznowej wspdtoracy takze pomiedzy
“partnerami szlaku”, czyli podmiotami zrzeszonymi wokot Szlaku Piastowskiego. Jako partnerzy szlaku
(w odréznieniu od “obiektow szlaku”) widziani sq tu: partnerzy publiczni (a wiec samorzady, na terenie
ktorych lezg te obiekty (wojewodztwa, gminy i powiaty) oraz partnerzy komercyjni (hotele, restauracje,
touroperatorzy, prywatne podmioty dystrybucji kultury lub/i rozrywki, obiekty spedzania czasu wolnego
itd).”

Rada podjeta réwniez decyzje co do ilosci koordynatoréw szlaku ( w domysle - jeden czy dwéch? ).
Ustalono, iz koordynatorow szlaku winno byé dwéch — z siedzibg w Gnieznie i w Zninie. Obaj
koordynatorzy bedg musieli ze sobg Scisle wspdtpracowac. Z efektéw swojej dziatalnosci koordynatorzy
bedg rozliczani (w przyjetych okresach czasu) przez Rade Programowo — Naukowg ds. Szlaku
Piastowskiego.

Trzecim etapem prac Rady Programowo — Naukowej ds. Szlaku Piastowskiego (przyjetym na samym
wstepie kiedy Rada rozpoczeta swoje prace w roku 2011) jest przygotowanie strategii funkcjonowania
Szlaku Piastowskiego z wykorzystaniem srodkéw unijnych na poprawe infrastruktury i promocje szlaku.

Aktualnie zarys projektu zostat przygotowany i zgtoszony (zgodnie z wymogami Zarzagdu Wojewddziwa
Wielkopolskiego) w terminie do 28 czerwca br. na liste projektéw kluczowych Wojewodztwa
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Wielkopolskiego w perspektywie unijnej 2014 — 2020. Propozycja projektu przygotowana przez
Starostwo Powiatowe w Gnieznie pn. "Wzrost innowacyjnosci wojewodztwa wielkopolskiego poprzez
poprawe warunkow do prowadzenia dziatalnosci gospodarczej na obszarze Szlaku Piastowskiego"
obejmuje 4 moduly:

(1) Inwestycje

(2)  Oznakowanie tras przebiegu szlaku oraz poszczegélnych obiektdéw
(3) Edukacja przewodnicka

(4) Promocja

Szacowana warto$¢ inwestycji na chwile obecng wynosi ok. 108 min zt. Po uwzglednieniu pozostatych
modutdw orientacyjna kwota projektu to ok. 125 min zt.

Z uwagi na planowang wartos¢ projekt zostat zarekomendowany przez Departament Sportu
i Turystyki Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Wielkopolskiego do Zarzadu Wojewddztwa
Wielkopolskiego do tzw. mandatu negocjacyjnego kontraktu terytorialnego. Oznacza to, ze projekty
o wartosci powyzej 20 min zt. bedg negocjowane przez Zarzad Wojewodztwa na poziomie Ministerstwa
Rozwoju Regionalnego. Projekt w czesci inwestycyjnej z uwagi na duzg wartos¢ moze by¢é wniesiony
jako tzw. projekt grupowy — znaczy to tyle, ze kazdy z partneréw bedzie prowadzit samodzielnie swoje
inwestycje — od dokumentacji do rozliczenia koncowego. Gtownym liderem projektu bedzie
Wielkopolska Organizacja Turystyczna. Status projektu kluczowego ma swoje zalety (procedura bez-
konkursowa, czyli gwarancja przyznania srodkow), ale jednoczes$nie trzeba spetni¢ wymaog, jakim jest
osiggniecie 5% warto$ci wskaznika rezultatu w danej osi priorytetowej. Najbardziej realnym programem,
w ramach ktérego $rodki na Szlak Piastowski mogtyby sie znalezé jest Program Operacyjny
Infrastruktura i Srodowisko BIS (dziatanie 3.2.6), w ktérym duzy akcent kladzie sie na zachowanie
Srodowiska przyrodniczego oraz dziedzictwa kulturowego.

Warto dodac, ze na Szlaku Piastowskim znajduje sie az 5 pomnikow historii (klasztor benedyktynski
w Lubiniu, Ostrow Tumski w Poznaniu, wyspa na Ostrowie Lednickim, Wzgérze Lecha w Gnieznie oraz
rezerwat archeologiczny w Biskupinie). Ponadto Wzgorze Lecha w Gnieznie jest jednym z czterech
polskich miejsc, ktoremu zostat przyznany w marcu 2007 roku Znak Dziedzictwa Europejskiego. Z kolei
Biskupin w 2007 roku zostat laureatem nagrody Europa Nostra. Ponadto w roku 2012 Polska
Organizacja Turystyczna w ramach corocznie organizowanego konkursu, uznajac range i dziedzictwo
narodowe szlaku, przyznata Szlakowi Piastowskiemu certyfikat Najlepszego Produktu Turystycznego.
Certyfikat ten po$wiadcza wyjatkowos¢ historyczno — turystyczng szlaku.

Gnieznienska Kolej Waskotorowa

W dniu 7 marca 2003 roku Powiat Gnieznienski przejat z rak PKP we wiadanie kolej waskotorowa.
Powiat wspéinie z Urzedem Marszatkowskim Wojewddztwa Wielkopolskiego finansuje dziatania
niezbedne do utrzymania taboru Gnieznienskiej Kolei Waskotorowe.

Z poczatkiem 2013 roku Zarzad Powiatu Gnieznienskiego w wyniku otwartego konkursu ofert na
realizacje zadania publicznego pn. ,Prowadzenie Gnieznienskiej Kolei Waskotorowej w latach 2013-
2015 poprzez utrzymanie taboru” przekazat w 3-letnie zarzadzanie kolejke Towarzystwu Mito$nikow
Gniezna. Kolejka wymaga niestety statych naktadow finansowych. Ponadto istnieje wybitna potrzeba
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pozyskania srodkow zewnetrznych na modernizacje taboru GKW oraz torowiska i obiektow dworcowych
kolejki. W opinii Towarzystwa Mitosnikéw Gniezna jest stata potrzeba biezacych remontow torowiska.
Patrzac przysztoSciowo, nalezatoby sie zastanowi¢ nad budowg 8 - 10 km torow z Witkowa
do Skorzecina, wéwczas mogtoby sie tak stac, iz dochod kolei waskotorowej mégtby sie zwiekszy¢ 2,5-
krotnie. Bytoby wéwczas mozliwe uruchomienie regularnych pociggdw w okresie letnim z Gniezna
do Skorzecina na plaze.

Gnieznienska Kolej Waskotorowa jest jedng z czterech funkcjonujacych kolejek waskotorowych
w Wielkopolsce, uratowana przez mitoSnikow kolei. Jest to obiekt o duzej wartosci zabytkowej i duzym
potencjale turystycznym. Jednoczesnie jest jedng z najdtuzszych kolejek, co sprawia, ze sam przejazd
jest dtugi a jego koszt wysoki.

Kolejke nalezy pojmowac jako zabytek (cho¢ warto pamietaé, ze zabytkowy charakter ma w tym
przypadku ponad stuletnia historia kolejki, a nie sam tabor jako taki), ktory powinno sie utrzymywac
nawet wtedy, gdy jego funkcjonowanie nie jest optacalne ekonomicznie w sensie przynoszenia zysku.
Nalezy spojrze¢ na ten obiekt w szerszej perspektywie, takze ekonomicznej, w sensie korzysci jakie
moze przynies¢ kolejka dla turystyki i wizerunku Powiatu Gnieznienskiego.

Aktualnie na stanie Gnieznienskiej Kolei Waskotorowe;j sa;
e parowozy Px48
e  lokomotywy spalinowe Lxd2
e wagony osobowe Bxhpi
»  wagon motorowy MBxd1-201
e wozek motorowy Wmd 023
e wagony letnie
e wagony bagazowe
» wagony towarowe (typu Tw6, Tw6a, Tw6b, Tw6c)

Stan taboru nie jest do konca satysfakcjonujacy, konieczne sg systematyczne remonty
i modernizacje, aby sprosta¢ aktualnym wyobrazeniom coraz bardziej wymagajacych turystow. W tym
celu powiat stara sie dofinansowywac kolejke w celu przeprowadzania koniecznych remontéw, a takze
pozyskuje S$rodki z Urzedu Marszatkowskiego na dofinansowywanie pasazerskich przewozow
turystycznych w okresie letnim.

Oprécz GKW, jedng z najwiekszych ciekawostek Powiatu Gnieznienskiego jest parowozownia
i kompleks stacyjny. W 1872 roku w Gnieznie zdecydowano sie¢ na budowe dworca i pierwszej
parowozowni. Oba budynki nie zachowaty sie do dzis, jednak w 1888 roku przy okazji budowy linii do
Olesnicy wybudowano drugg parowozownie. Jej gtowng czescig byla tzw. hala wachlarzowa, czyli
budynek stacjonowania i napraw lokomotyw, ktdrego nazwa zwigzana jest z jej charakterystycznym
ksztattem. Stacja Gniezno w miare uptywu czasu stawata sie coraz wazniejszym weztem kolejowym,
przez co parowozownia, jak i cate pozostate zaplecze techniczne rozbudowywato sie. Najwiekszy
rozwoj kompleksu przypadt jednak na czasy Il wojny Swiatowej. Mimo zbombardowania, obiekt
zachowat sie, a po przejeciu przez okupanta wznowit swoje dziatanie. Wiadze Il Rzeszy planujac
inwazje na ZSRR podjety plan ,Otto” majacy na celu przygotowanie niemieckiego przemystu
i infrastruktury do tej operacji wojskowej. W ramach tego projektu w Gnieznie wybudowano gigantyczny
system stacjonowania, oporzadzania i napraw lokomotyw parowych, dzieki czemu stacja ta miata by¢
zapleczem techniczno-przefadunkowym dla frontu wschodniego. W ramach tej rozbudowy na terenie
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lokomotywowni wybudowano, drugq hale wachlarzowa, hale napraw wagondw, czy dyspozytornie
kolejowa, ktéra petnita analogiczng funkcje do wiezy kontroli lotéw na lotnisku. Ciekawostkg jest réwniez
imponujacy komin, siegajacy wysokoscig 52 metrow majacy na celu ,wycigganie” dymu z parowozow
stojgcych w hali. Po wojnie, w niemal nienaruszonym stanie, obiekt zostat przekazany pod zarzad
Polskich Kolei Panstwowych, jednak wraz ze spadkiem uzytecznosci kolei parowej jego znaczenie
malato. Do 2009 roku wcigz naprawiano tu parowozy, m.in. ,Pigkng Helene” z parowozowni
w Wolsztynie.

Na co dzien obiekt jest zamkniety dla turystow, jednak zainteresowanie nim jest spore. W latach 2009-
2010 organizowany byt tutaj muzyczny festiwal audio-wizualny Candid. Cykliczng imprezg na terenie
parowozowni sg tez ,Dni Pary” odbywajace sie pod koniec wiosny, ukazujace ten kompleks w Swietle
historycznym i kulturalnym. Przyszto$¢ gniezniefiskiej Parowozowni do koica nie jest znana. Od kilku
lat prowadzona jest publiczna dyskusja na temat tego, co powinno sie tam znajdowac. Styszalne sg dwa
glosy — koniecznos¢ budowy muzeum lub przeznaczenie obiektu pod dziatalnos¢ komercyjna.
W przypadku pierwszej perspektywy niewatpliwie bytyby wymagane znaczne naktady finansowe,
gtéwnie z kasy lokalnych samorzadow. W drugim przypadku — pytanie w co i kto miatby zainwestowac
na tym terenie oraz czy niniejsze propozycje znajdg akceptacje ze strony konserwatora zabytkow?

Wypoczynek aktywny

Od 2011 roku prowadzone jest etapami zadanie dot. oznakowania szlakéw rowerowych w powiecie
gnieznienskim. W roku 2013 zostat zrealizowany Il etap wyznaczenia szlakow rowerowych. W roku
2011 Zarzad Powiatu Gnieznienskiego w wyniku otwartego konkursu ofert zlecit Gniezniernskiemu
Klubowi Kolarstwa Gorskiego ,Przygotowanie koncepcji szlakéw rowerowych w Powiecie
Gnieznienskim®. Kolejnym etapem prac w roku 2012 byto opracowanie dokumentacji technicznej
oznakowania szlakéw rowerowych, przygotowanej w oparciu o istniejacg juz koncepcje. Na podstawie
opracowanej dokumentaciji technicznej w roku 2013 Zarzad Powiatu Gnieznieriskiego ogtosit przetarg
na oznakowanie szlakow rowerowych powiatu gnieznienskiego. Zadanie wykonata firma Ludwik — Tur
z Poznania. Zostaly oznakowane szlaki rowerowe na teranie powiatu gniezniefiskiego poprzez:
pomalowanie za pomocg szablonéw, naklejanie gotowych elementéw oraz zamontowanie tabliczek
rowerowych. Wszystkie szlaki majg swdj poczatek przy Powiatowym Centrum Informaciji Turystycznej
(gdzie stoi gtdwny drogowskaz rozjazdowy).

Problemem w przypadku wdrazania szlakow rowerowych jest brak wyznaczenia drég rowerowych na terenie
miasta Gniezna. Pewne odcinki sg fragmentarycznie oznakowane, bez wigkszej logiki, bez kompleksowej
strategii dla ruchu rowerowego w miescie. W centrum miasta jest wprowadzone ograniczenie predkosci 30
km/godz. Na pozostatych drogach rowerzysci muszg liczy¢ sie z ograniczonym bezpieczenstwem.

Drugim mozliwym obszarem do zagospodarowania w przysztodci przez samorzad Powiatu
Gnieznienskiego moze by¢ turystyka wodna. Powiat dysponuje ‘zapleczem produktowym’ — dotyczy to
zwlaszcza jezior, ktore od kilkudziesieciu lat sg zagospodarowywane pod katem turystow. Ponadto od
kilku lat zwigksza sie zainteresowanie organizowaniem sptywow kajakowych po Wetnie i Matej Wetnie.
Organizacja sptywow unaocznia jednak braki i wieloletnie zaniedbania w zakresie braku przepustowo$ci
ciggdéw wodnych.

Starostwo w dziataniach promocyjnych wykorzystuje walory powiatu do uprawiania turystyki aktywne;.
W ramach $rodkdw unijnych w ramach projektu pn. ,Tu powstata Polska — promocja kulturowego
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produktu turystycznego Powiatu Gnieznieriskiego, wizerunkowego produkiu Wielkopolski® zostat
wydany pakiet folderéw turystycznych. Tematyka turystyki rowerowej, wodnej i konnej stanowi obszar
trzech zupetnie odrebnych wydawnictw poswigconych tym aktywnosciom.

Agroturystyka (jako element turystyki wiejskiej)

Powiat Gniezniefiski ma wiele atutdw sprzyjajacych rozwoju turystyki wiejskiej. Sktada sie na to
zroznicowany krajobraz, duzy udziat rolnictwa w gospodarce wsi, mate zurbanizowanie obszaru, a takze
wiele miejsc o uznanej atrakcyjnosci.

Nalezy mie¢ $wiadomos¢, ze klasyczne pobyty urlopowe w sezonie (tygodniowe i diuzsze) nie sg
gtébwnym motywem przyjazdéw na wieS. Na pierwszy plan wysuwajg sie wyjazdy weekendowe,
integracyjne, pobyty zwigzane z jaka$ uroczystoscig (np. imieniny, osiemnastki itp.).

Turystyka wiejska, w tym i agroturystyka, z racji swojej specyfiki oraz niezbyt wygérowanej ceny jest tez
zapleczem noclegowym dla innych form turystyki (pielgrzymkowej, kulturowej, aktywnej, tranzytowe;).
Istotnym elementem zyskujacym na znaczeniu stajg sie tzw. produkty lokalne.

Powiat w pierwszych latach swojego funkcjonowania stwarzat wiecej mechanizméw wsparcia dla
gospodarstw agroturystyczny, w tym m.in. byt organizatorem trzech edycji konkursu na Najlepsze
Gospodarstwo i Najlepszy Produkt Agroturystyczny ( w trzeciej ostatniej edycji konkursu w roku 2007
nagrodg byty nagrody finansowe na rozwoj gospodarstwa — srodki pochodzity z Unii Europejskiej).
Aktualnie po stwierdzeniu wyczerpania sie przyjetej formuly wsparcia dla gospodarstw
agroturystycznych tego rodzaju dziatalno$¢ jest w podobny sposéb wspierana jak pozostate obiekty
noclegowe na terenie powiatu. Petng baze agro mozna znalez¢ na portalu turystycznym powiatu pod
adresem www.tupowstalapolska.pl.

Turystyka pielgrzymkowa

W ostatnich latach w gestii zainteresowania powiatu znajduje si¢ jeden z najbardziej znanych
miedzynarodowych szlakow pielgrzymkowych — szlak sw. Jakuba. Dzieki Srodkom unijnym pozyskanym
przez Starostwo Powiatowe w Gnieznie na realizacje projektu pn. ,Zintegrowany system informacji
wizualnej — szlaki i obiekty turystyczne w Powiecie Gnieznienskim” w latach 2010 — 2011 zostat
oznakowany patniczy szlak sw. Jakuba. Na trasie szlaku przechodzacego przez teren powiatu zostaty
postawione wiaty wypoczynkowe oraz tablice informacyjne opisujace przebieg szlaku. Z kolei w ramach
projektu promocyjnego pn. ,Tu powstata Polska — promocja kulturowego produktu turystycznego
Powiatu Gnieznienskiego, wizerunkowego produktu Wielkopolski® zostat wydany folder turystyczny
dedykowany szlakowi $w. Jakuba.

W ramach ww. projektu zostaty rowniez oznaczone wazne miejsca majace zwigzek z dwukrotng wizytg
Ojca Swietego bt. Jana Pawta Il (zadanie pn. JP Il ‘79/97).

Waznym miejscem w aspekcie turystyki pielgrzymkowej na terenie Powiatu Gnieznienskiego sq Pola
Lednickie, miejsce organizacji spotkan miodych przy Bramie lll Tysigclecia, w ktorych uczestniczg
tysigce wiernych. Do tych elementéw dochodzg jeszcze miejsca, kidre uzupetniajg oferte dla turystow
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pielgrzymkowych. Sg to inne Swigtynie i Muzeum Archidiecezjalne w Gnieznie, kosciot w Dabrowce
Koscielnej, a takze koScioty drewniane w catym powiecie.

Turystyka pielgrzymkowa jako grupa produktowa traktuje w tym przypadku formy przyjazdéw, ktérych
gtébwnym motywem jest cel religiiny. Te same miejsca odwiedzane sg takze jako cze$¢ Szlaku
Piastowskiego i jest to wtedy turystyka kulturowa.

Lednica

Lednica to obszar wyjatkowy nie tylko w skali powiatu czy regionu, ale takze w skali kraju. Na terenie
Wielkopolskiego Parku Etnograficznego zlokalizowanych jest kilka obiektow o wyjgatkowym znaczeniu
i atrakcyjno$ci. Do tego zbudowana infrastruktura pozwala na przyjecie turystéw indywidualnych
| zbiorowych.

Dla podniesienia rangi tej grupy produktowej znaczace mogtyby by¢ nowe odkrycia archeologiczne.
W tym celu Powiat Gnieznienski podjat sie w 2010 roku sfinansowania badan archeologicznych na
wyspie Ostréw Lednicki. Istotg zrealizowanego projektu byto wsparcie badan naukowych dotyczacych
stoteczno$ci Gniezna prowadzonych przez instytucie muzealne i naukowe zlokalizowane na terenie
powiatu, wykorzystanie wynikow badan do stworzenia markowego produktu turystycznego oraz
promocja produktu w szerokim zakresie.

Muzeum Pierwszych Piastow na Lednicy w kwietniu 2010 roku zwrécito sie z prosbg do Starosty
Gnieznienskiego o dofinansowanie przeprowadzenia badan datowania 14 probek metoda laboratoryjng
C14. Gnieznienskie starostwo sfinansowato analizy 14 prob wegli drzewnych pobranych z zapraw
spajajacych sciany i fundamentdéw wczesnopiastowskiej rezydenciji. Badania te polegaty na przeliczeniu
zanikajacego w substancjach organicznych izotopu wegla C14, co pozwala z kolei okresli¢ przyblizony
wiek pobranej probki. Analizy wykonane zostaty w Poznanskim Laboratorium Radioweglowym przez
prof. dra hab. Tomasza Goslara. Wyniki badan dowiodly, ze poczatki budowli patacowo-sakralnej na
Ostrowie Lednickim datuje sie na X wiek.

Lednica podobnie jak Gniezno majg fundamentalne znaczenie i olbrzymia role do odegrania w polityce
promocyjnej Powiatu Gnieznienskiego. Wzgdrze Lecha z katedrg p.w. Wniebowzigcia NMP i $w.
Wojciecha w Gnieznie oraz Ostrow Lednicki to dwa pomniki historii, ktore wyznaczajg gtowny nurt
dziatan powiatu. W aspekcie globalnej przebudowy Szlaku Piastowskiego Lednica stanowi kluczowy
obiekt szlaku.
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CZESC VI: ,
PODSUMOWANIE | WNIOSKI KONCOWE

Tu powstata Polska

Od momentu zmiany logotypu Powiatu Gnieznienskiego oraz dzigki pozyskanym $rodkom unijnym na
realizacje projektdw o charakterze turystycznym Powiat Gnieznienski promuje sie jako miejsce,
w ktérym ,Tu powstata Polska”. W latach 2011 — 2013 urzad starostwa zrealizowat projekt
pn. ,Tu powstata Polska — promocja kulturowego produktu turystycznego Powiatu Gnieznienskiego,
wizerunkowego produktu Wielkopolski” w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego 2007 — 2013. Warto$¢ ogdina projektu to 1 079 200,16 zt, z czego dofinansowanie unijne
wyniosto 916 826,75 zt. W ramach tego projektu zostato zrealizowanych kilka réznych dziatan, w tym
m.in.. przebudowany zostat dotychczasowy portal turystyczny, ktérego nowy adres brzmi
www.tupowstalapolska.pl; zostata przygotowana i wydana nowa seria folderéw promocyjnych powiatu
(10 szt.) w tacznej ilosci niemal 200 tys. szt., w kilku wersjach jezykowych; zostat zrealizowany 6 min.
film oraz 30 sek. spot, ktéry zostat w roku 2012 wyemitowany w 6 telewizjach regionalnych TVP;
w 3 miastach wojewodzkich zostata przeprowadzona kampania outdoor'owa; zostata wykonana
nawigacja turystyczna dla 100 atrakcji na terenie powiatu gnieznienskiego; a takze zostat przygotowany
nowy pakiet gadzetow promocyjnych.

Najciekawszym (w opinii Wydziatlu Promocji i Rozwoju Starostwa Powiatowego w Gnieznie)
i jednoczes$nie unikatowym zadaniem w ramach ww. projektu byto zadanie pn. Kultura Piastow dla
dzieci”, w ramach ktérego zostato wyprodukowanych 60 tys. szt. plakatow edukacyjnych, ktore
za po$rednictwem kuratoribw o$wiaty w catej Polsce trafito do 15 tys. szkét podstawowych. Wraz
z plakatami zostaty réwniez wydane 4 tomy ksigzek dla dzieci. Ponadto juz od roku 2013 podjete
zostaty dziatania majace na celu godne uczczenie 1050 rocznicy Chrztu Polski, przypadajacej na rok
2016.

Niewatpliwie przy temacie tej rocznicy, mocno uwypuklity sie animozje poznansko — gnieznienskie
dotyczace roli obu osrodkéw w tworzeniu sie polskiej panstwowosci i powstania chrzeScijarstwa na
ziemiach polskich. O tym, ze Poznan coraz cze$ciej akcentuje ,swojg stoteczno$¢” wiadomo nie od
dzis. Powiat Gniezno (a konkretnie, Gniezno i Lednica) posiada jednak bardzo wiele atutéow,
stanowigcych przeciwwage dla tego rodzaju pogladéw.

Naukowcy zajmujacy sie wiekami Srednimi sg podzieleni w powyzszej materii i nie nalezy sie temu
zbytnio dziwi¢, bowiem réznica pogladow sprzyja rozwojowi nauki. Animozje poznansko — gnieznienskie
warto jednak, przy okazji Jubileuszu 1050 rocznicy Chrztu, wykorzysta¢ w pozytywnym kierunku i taki
wiasnie plan ma Narodowe Centrum Kultury, ktdre to decyzjg Ministra Kultury iDziedzictwa
Narodowego zostato wskazane do przygotowania i realizacji ogélnopolskiej kampanii promocyjno —
edukacyjnej dotyczacej jubileuszu Chrztu Polski. Obchody jubileuszu 1050 — rocznicy Chrztu Polski
przybraty charakter panstwowy. Powstaje ogdlnopolski komitet honorowy jubileuszu, w sktad ktérego
wejdg m.in. Prezydent RP, Minister Kultury i Dziedzictwa Narodowego, marszatkowie wszystkich
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wojewodztw, zwierzchnicy koSciotdw w Polsce. Swdj wewnetrzny komitet powotat rowniez Episkopat
Polski.

Rocznica Chrztu w roku 2016, 600 - na rocznica nadania tytutu Prymasa Polski arcybiskupowi
gnieznienskiemu w roku 2017 (pierwszym Prymasem byt arcybiskup gnieznienski Mikotaj Traba)
I kolejna rocznica rok pozniej, w roku 2018, 100 — lecia Wybuchu Powstania Wielkopolskiego, sg
z pewno$cig szansg dla Powiatu Gnieznienskiego na wiekszy rozgtos w kraju i tym samym na lepszg
rozpoznawalnos¢, ktéra moze i powinna przetozy¢ sie na wzrost ruchu turystycznego w najblizszych
latach. Podsumowujac, turystyka kulturowa jest i winna dalej by¢ gtéwng osig promociji turystycznej
Powiatu Gnieznienskiego realizowanej w tym wymiarze od 2010 roku.

Warto doda¢, iz w ramach turystyki kulturowej Starostwo Powiatowe w Gnieznie stworzyto kilka
lokalnych szlakéw turystycznych, takich jak: szlak patacéw i dworéw, szlak architektury drewnianej oraz
szlak ,Sladami mitéw i legend”. Wszystkie ww. szlaki zostaly oznaczone oraz obudowane systemem
jednolitych tablic informacyjnych oraz matg architekturg drewniang, jak réwniez rzezbami z brazu.
Dziatania te byly mozliwe dzieki realizacji projektu unijnego pn. ,Zintegrowany system informacii
wizualnej — szlaki i obiekty turystyczne w Powiecie Gnieznienskim”. Projekt ten byt realizowany
ze Srodkéw EFRR w ramach WRPO 2007 — 2013. Opisy ww. szlakow mozna znalez¢ w serii folderéw
wydanych w ramach projektu unijnego pn. ,Tu powstata Polska — promocja kulturowego produktu
turystycznego Powiatu Gnieznienskiego, wizerunkowego produktu Wielkopolski” realizowanego
od poczatku stycznia 2011 roku do konca pazdziernika 2013 roku przez Starostwo Powiatowe
w Gnieznie. Cyfrowe wersje folderéw znajdujg sie takze na stronie www.tupowstalapolska.pl.

Jesli chodzi o wspomniany szlak architektury drewnianej to nalezy przypomnie¢, ze zbudowana w roku
2005 roku wieza widokowa w Dusznie a spalona we wrzesniu 2011 roku, niespetna rok pézniej po tym
nieszczesliwym zdarzeniu zostata odbudowana. Zadanie to udato sie zrealizowa¢ dzigki sprawnemu
montazowi finansowemu pochodzacemu z czterech zrddet : z budzetu samorzadu wojewddzkiego,
gminy Trzemeszno, budzetu powiatu oraz w ramach odszkodowania w ramach ubezpieczenia mienia
powiatu. Réwniez na biezaco jest monitorowany i naprawiany stan matej architektury, pobudowanej
w ramach infrastrukturalnego projektu unijnego a dotyczacego wyznaczenia kilku lokalnych szlakow na
terenie powiatu.

Cztonkostwo w organizacjach branzowych o charakterze turystycznym

Powiat gnieznienski jest czlonkiem dwdch organizacji turystycznych: Organizacji Turystycznej Szlak
Piastowski oraz Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej. Tak jak w przypadku organizacji regionalne;
powiat ma mozliwos¢ dobrego ulokowania sie w polityce turystycznej catego regionu, szczegdlnie jako
znaczacy partner w ramach produktu wizerunkowego Wielkopolski zwigzanego z poczatkami paristwa
polskiego, tak w przypadku Organizaciji Turystycznej Szlak Piastowski formuta uczestnictwa wyczerpata
swoj praktyczny wymiar. Po ponad dwoch latach dziatalno$ci Rady Programowo — Naukowej ds. Szlaku
Piastowskiego jest juz pewne, ze nie ma zainteresowania ze strony jednostek samorzadow
terytorialnych oraz obiektéw szlaku do wstgpienia do OT SP. Rada widzi zdecydowanie wigkszg
korzy$¢ w koordynacji i finansowaniu szlaku w ujeciu projektowym, a nie sktadkowym (szczegodlnie,
ze znaczacy odsetek obiektow szlaku to obiekty o charakterze sakralnym, nieskore do jakiejkolwiek
partycypacji finansowej w obszarze zarzadzania szlakiem).

37



Raport z realizacji Strategii rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznieriskiego
Z ujeciem produktéw turystycznych na lata 2008 - 2020

Il okres sprawozdawczy 2010 - 2013

Obiekty na terenie powiatu rangi Swiatowej, europejskiej i ogolnopolskiej

Posiadanie obiektow o jak najwyzszej randze w dziedzinie dziedzictwa kulturowego wyznacza potencjat
turystyczny danego miejsca, czy regionu. Niestety na terenie powiatu, jak i na terenie catej Wielkopolski,
nie ma zadnego obiektu na liscie Swiatowego dziedzictwa UNESCO. Jest to niewatpliwie staba strona
catego regionu. W r6znych Srodowiskach i gremiach branzowych problematyka ta jest podnoszona. Jest
szansa (cho¢ nie jest to tatwe zadanie, obejmujace z pewnoscig kilka lat wysitkéw i zabiegow), aby
wspoinymi sitami ze strony samorzadow, regionalnej organizacji turystycznej, przedstawicieli $wiata
nauki oraz branzy, a takze ze wsparciem i lobbingiem ze strony regionalnych politykdw podjac owy
wysitek. Warto bytoby rozpatrzy¢ wybrane zagadnienia i obiekty zlokalizowane zardwno na terenie
powiatu gnieznienskiego, jak i na terenie miasta Poznania.

Swego rodzaju krok w staraniach o znalezienie sie na liscie obiektéw UNESCO wykonato w roku 2013
Archiwum Archidiecezjalne w Gnieznie. Jedna z najcenniejszych ksiag w Polsce i na Swiecie, Ztoty
Kodeks Gnieznienski zostat wpisany na Liste Krajowa programu UNESCO ,Pamie¢ Swiata”. Zioty
Kodeks Gnieznienski — ,Codex Aureus Gnesnensis”, unikatowy w skali Swiatowej XI wieczny zabytek
piSmiennictwa, poddany zostat w 2012 roku wnikliwej renowacji konserwatorskiej, na 111 stronach
(kazda po 18 wierszy) z 24 catostronicowymi iluminacjami przedstawione sg sceny z zycia i meki
Chrystusa.

Jesli zas chodzi o obiekty rangi europejskiej, Wzgdrze Lecha w Gnieznie jest jedynym w Wielkopolsce
i jednym z czterech miejsc w Polsce, ktéremu zostat przyznany w marcu 2007 roku Znak Dziedzictwa
Europejskiego. Aktualnie trwa proces ponownej weryfikacji poszczegdinych kandydatur z catej Europy
w kontekscie nowej listy obiektow po 2014 roku. Znak Dziedzictwa Europejskiego stuzy podkre$leniu
symbolicznej wartosci obiektow, ktore odegraty znaczaca role w historii i kulturze Europy lub budowaniu
Unii Europejskiej, i nadaniu im odpowiedniej rangi. Zostat ustanowiony w 2007 roku w wyniku inicjatywy
miedzyrzadowej kilku panstw europejskich. Na podstawie wyboru dokonanego przez poszczegdine
panstwa europejskie, do tej pory Znak Dziedzictwa Europejskiego przyznano 68 miejscom znajdujacym
sie w 19 panstwach europejskich.

Wsréd nich znajduja sie:

» Stocznia Gdanska, jako koleba ,Solidarnosci”

» Wzgorze Lecha wraz z Katedrg Gnieznienskq

> Katedra Wawelska - Bazylika Archikatedralna Swietego Stanistawa Biskupa Meczennika
i Swietego Wactawa na Wawelu

» Miasto Lublin, jako miejsce zawarcia Unii Polsko-Litewskiej

Ponadto, na terenie powiatu dwa obiekty posiadajg status Pomnikéw Histori. Mowa oczywiscie
o wyspie na Ostrowie Lednickim oraz o Wzgorzu Lecha w Gnieznie. Pomnik Historii to jedna z czterech
form ochrony zabytkow wymienionych w ustawie o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami z 2003
roku. Terminem tym okre$la sie zabytek nieruchomy o szczegdlnym znaczeniu dla kultury naszego
kraju. Range Pomnika Historii podkresla fakt, ze jest on ustanawiany przez Prezydenta RP specjalnym
rozporzadzeniem na wniosek Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Pomniki historii ustanawiane
sq od 1994 roku. Do dzi$ to najwyzsze wyrdznienie nadano 48 zabytkom.
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Podejmowanym dziataniom w kolejnej perspektywie w sferze rozwoju turystyki winny przyswiecac idee
dbatosci i kultywowania $wiadomosci o posiadanych obiektach rangi ogélnopolskiej i europejskiej.
Nalezatoby rowniez podja¢ wszelkie mozliwe starania w celu wpisania obiektu /-Ow/ z terenu
Wielkopolski na liste $wiatowego dziedzictwa UNESCO.

Promocja i turystyka w budzecie powiatu

Nie sposob realizowa¢ zadan w obszarze promociji, budowania marki powiatu oraz rozwoju turystyki bez
odpowiednich $rodkéw finansowych. Aby efektywnie i konsekwentnie realizowa¢ zadania w tych
dziedzinach konieczne sq naktady finansowe. Oczywiscie sg pewne zadania, przy realizacji ktérych
liczy sie pomyst, kreatywnos¢, czy tez swego rodzaju przebiegto$¢ innowacyjna wykraczajgca ponad
pomysty innych konkurentéw na rynku, jednakze dziatania takie sa mozliwe jedynie do pewnego
stopnia.

Analiza wysoko$ci srodkow finansowych przeznaczanych na zadania z zakresu promociji turystyczne;
i rozwoju turystyki w latach 2010 — 2013 pod wzgledem efektywno$¢ pozyskania dodatkowych Srodkéw
oraz procentowe ujecie niniejszych wydatkow w skali catego budzetu powiatu przedstawia sie
nastepujaco:

2010 2011 2012 2013 SUMA
Srodki wydane na promocje i
turystyke, z czego: 726 025 971 669 1169 995 764 611 3632 300
(1) z budzetu powiatu 486 326 475 047 515 350 438 929 1915 652
Ejgnzf: zrodet zewneliznyeh, W | 939699 | 496662 | 654645 | 325682 | 1716688
UE 189 699 426 622 514 645 255 682 1386 648
UMWW 50 000 70 000 120 000 70 000 310 000
Gmina Trzemeszno 20 000 20 000
Ogdlny Budzet Powiatu 126 915911 | 127935215 | 124 243702 | 124 849 514 | 503 944 342
% wszystkich Srodkow
wydanych na promocie i
turystyke wobec ogdlnej kwoty 0,57% 0,76% 0,94% 0,61% 0,72%
budzetu (1+ 2)
% srodkéw z budzetu powiatu
ydanyeh ne promocie 0,38% 0,37% 0,41% 0,35% 0,38%
urystyke wobec ogélnej kwoty
budzetu (1)
% przyrost $rodkow
zewnetrznych w stosunku do
$rodkow na zadania z zakresu 49,29% 104,54% 127,03% 74,20% 89,61%
promociji i turystyki w budzecie
powiatu
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Il okres sprawozdawczy 2010 - 2013

Powyzsze zestawienie wskazuje, ze w ostatnich czterech latach z budzetu powiatu Sredniorocznie byto
przeznaczane 0,38% wiasnych $rodkéw na zadania w zakresu promociji turystycznej i rozwoju turystyki.
Na kazdy wydany 1 zt. z budzetu powiatu udato si¢ w analizowanym okresie czasu pozyska¢ niemal
0,9 zt. dodatkowych $rodkéw poza budzetem powiatu.

Co dalej z realizacja strategii turystyki?

Turystyka byta i w dalszym ciggu jest bardzo waznym elementem rozwoju spoteczno — gospodarczego
Powiatu Gnieznienskiego. Filozofia dziatania przyjeta przez Powiat Gnieznienski zyskuje uznanie
niezaleznych ekspertow, czego wyrazem sg wysokie rankingi projektow opracowywanych przez
samorzad powiatowy, zdobyte wyrdznienia czy chociazby certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej
dla Szlaku Piastowskiego jako Najlepszego Produktu Turystycznego 2012 roku.

Tempo zmian zachodzacych we wspdtczesnym $wiecie, postanie nowoczesnych technologii, zmiana
narzedzi marketingowych powoduije, ze istnieje konieczno$¢ uaktualnienia zapiséw strategii turystyki.
Blizsza wspotpraca od 2011 roku z regionalng organizacjq turystyczng stwarza szanse na wiekszg
i bardziej efektywng mozliwo$¢ realizacii oferty turystycznej powiatu.

Nastgpita w sposob samoistny gradacja wyszczegolnionych produktow ujetych w strategii turystyki.
Wiodacym spoérdd tych zapisanych jest z pewnoscig Szlak Piastowski. Ale réwnie waznym wydaje sie
produkt, o ktorym w strategii sie nie wspomina jest produkt ,Tu powstata Polska”. Kolejnym etapem jest
konieczno$¢ skomercjalizowania produktow turystycznych.

Istotne znaczenie ma rowniez fakt, iz w roku 2013 powstaje ogolna strategia Powiatu Gnieznieriskiego
na kolejng perspektywe 2014 — 2020. Turystyce, w tym szczegoinie kulturowej, bedzie poswiecony caty
Il cel strategiczny. W zwigzku z tym uspojnienie zapiséw w obu dokumentach jest bardzo pozadane.
W celu przygotowania raportu i diagnozy stanu powiatu zostata przygotowana aktualna analiza SWOT
dla poszczegoinych dziedzin, w tym i dla dziatu: turystyka i rekreacja. Wyglada ona nastepujaco:

Mocne strony:

» znaczne zasoby powiatu pod wzgledem iloci zabytkow, atrakcji turystycznych oraz terenéw
rekreacyjnych
znaczne walory historyczne Gniezna i powiatu
Gniezno - Pierwsza Stolica Polski, powszechnie kojarzone z poczatkami panstwowosci polskiej
Gniezno - siedzibg prymasow
posiadanie jednego z 4 w Polsce (jedyny w Wielkopolsce) obiektu o randze europejskiej
(Wzgorze Lecha na liscie ZDE) oraz dwoch Pomnikow Historii
dobrze rozwinieta baza noclegowo — gastronomiczna, ze wskazaniem na duzg ilo$¢ obiektow
hotelarskich o wyzszym standardzie
cztonkostwo w regionalnej organizaciji turystycznej oraz w branzowej lokalnej organizacii
turystycznej
dogodne potozenie wzgledem stolicy regionu — Poznania
zaliczenie terenu OW w Skorzecinie i Jeziora Niedziegiel do najatrakcyjniejszych rejondw pod
wzgledem turystyki i rekreacji w Wielkopolsce
mocno ukierunkowany rodzaj dominujacej turystyki — turystyka kulturowa
dobrze dziatajgca Informacja Turystyczna — PCIT skategoryzowany na poziomie 3 gwiazdek
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Il okres sprawozdawczy 2010 - 2013

stworzenie w terenie zintegrowanego systemu informacji turystycznej — system 44 tablic

w trzech wersjach jezykowych przy obiektach i atrakcjach turystycznych

rozpoczety proces kreacji marki powiatu, przyjety i wdrozony system identyfikacji na podstawie
wytonionego w konkursie logotypu

zdefiniowanie powiatu jako miejsca, gdzie powstata Polska

praktyczna wiedza i skutecznos¢ urzednikéw w zakresie pozyskania srodkow unijnych na
realizacje projektdw o charakterze turystycznym

zrealizowanie w ostatnich latach kilku projektow unijnych w sektorze dziedzictwo narodowe

i turystyka (dt. m.in. Wzgdrza Lecha w Gnieznie, Muzeum Poczatkow Panstwa Polskiego

w Gnieznie, Muzeum Pierwszych Piastéw na Lednicy, O$rodek Wypoczynkowy w Skorzecinie)
przyjeta w praktyce dtugofalowa wizja dziatan promocyjnych powiatu, konsekwencja w realizacji
przyjetych zatozen

systematyczna realizacja zadania dot. wdrazania systemu szlakéw rowerowych w Powiecie
Gnieznienskim

odpowiednia liczba przewodnikow turystycznych

aktywna dziatalno$¢ sektora pozarzadowego w zakresie turystyki i rekreacji

stata organizacja kilku imprez kulturalnych przez r6znego rodzaju podmioty — gtownie: jst,
placéwki kulturalne oraz organizacje pozarzadowe, w tym m.in. Koronacja Krélewska —
inscenizacja historyczna odbywajaca sie pod koniec lipca kazdego roku (organizator: Miasto
Gniezno)

rozwijajaca sie oferta edukacyjna muzeéw

Stabe strony:

>

>
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brak lokalnego touroperatora organizujacego przyjazdy turystéw do Powiatu Gnieznieriskiego
i na Szlak Piastowski

brak koordynatora Szlaku Piastowskiego (w rozumieniu catego szlaku, koordynacja —

w rozumieniu skutecznego zarzadzania informacjg na temat tego co si¢ na szlaku znajduje i co
sie dzieje, wptywania na kalendarz wydarzen, na przygotowywanie wspélnej oferty itp.)

brak pakietow turystycznych — brak checi wspdipracy branzy

brak atrakcji turystycznych adresowanych w gtownej mierze dla dzieci, mtodziezy i rodzin
brak odpowiednio przygotowanych miejsc noclegowych o niskim standardzie, tzw. tania baza
noclegowa (tj. hostele, schroniska)

brak obiektow rangi Swiatowej znajdujacych sie liscie obiektow UNESCO

zty stan drég, szczegdlnie lokalnych

stabo rozwinieta infrastruktura stuzaca do uprawiania sportow wodnych

brak infrastruktury do uprawiania kajakarstwa

stabe uzbrojenie terendw pod inwestycje turystyczne

niedostosowana do potrzeb turystow komunikacja zbiorowa

brak pomystu i srodkdéw finansowych co do ewentualnego zagospodarowania terenu byte;
parowozowni

duze potrzeby inwestycyjne Gnieznienskiej Kolejki Waskotorowej

brak rozwigzan infrastrukturalnych w zakresie potrzeb osob niepetnosprawnych

mata liczba miejsc parkingowych

negatywny efekt Placu $w. Wojciecha — opuszczenie Gniezna zaraz pod zwiedzeniu Katedry
dominujgca turystyka tranzytowa (tzw. turystyka jednego dnia)

brak pdl namiotowych i campingowych o odpowiednim standardzie

niedostosowana do potrzeb turystéw komunikacja zbiorowa

41



Raport z realizacji Strategii rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznieriskiego
Z ujeciem produktéw turystycznych na lata 2008 - 2020

VVVY VY

Szanse:

Y

vV VV 'V A\ YV V ¥V VVVYV

Y VY

Il okres sprawozdawczy 2010 - 2013

brak estetyki w Gnieznie ( m.in. elewacje zewnetrzne budynkdw, opustoszate lokale, brak
dbatosci o tereny zielone, szczegolinie przy pasach drogowych)

brak drég rowerowych w Gnieznie

brak wypozyczalni rowerow

brak powigzan i koordynacji miedzy organizatorami wydarzen

niska $wiadomo$¢ roli turystyki w rozwoju gospodarczym wsrod mieszkancow

wzrost popytu na ustugi turystyczne i rekreacyjne powigzane z wykorzystaniem bogactwa
Srodowiska naturalnego

wzrastajacy popyt na wypoczynek

moda na turystyke aktywng (szczegolnie rowerowa)

wzrastajgca tendencja rozwojowa turystyki kulturowej w Polsce

silna i ugruntowana pozycja Powiatu Gnieznierskiego w regionie, poprzez statg aktywnos¢
w Wielkopolskiej Organizacji Turystyczne;

realizacja kolejnych kampanii wizerunkowo - produktowych przez Wielkopolske Organizacje
Turystyczng

zagospodarowanie duzego rozwijajacego sie obszaru pobytow krétkoterminowych, w tym
gtéwnie weekendowych - wzrost ilosci turystéw z sasiednich wojewodztw

nowa perspektywa unijna 2014 — 2020 — nacisk na dziedzictwo narodowe i Srodowisko
przyrodnicze szansg na rozwéj Szlaku Piastowskiego (przy znacznym obnizeniu priorytetéw
WRPO na turystyke i rekreacje)

efekty dziatan Rady Programowo — Naukowej ds. Szlaku Piastowskiego w zakresie koordynacji
szlaku, zarzadzania, podejmowania wspdlnych inicjatyw, realizacji wspdlnej polityki promocji
szlaku, realizacji projektu unijnego, integracja podmiotow

powstanie nowych atrakcji turystycznych, szczegéinie dla dzieci, mtodziezy i rodzin majacych
wptyw na wydtuzenie czasu pobytu turystow na terenie powiatu

zblizajace sie rocznice — 1050 — lecia Chrztu Polski oraz 100 - lecia Powstania Wielkopolskiego
podjecie szerokiej wspotpracy na linii Gniezno — Poznan w zakresie promocji regionu

w kontekscie powstania panstwa polskiego (kumulacja sit i srodkow)

podjecie wspotpracy z innymi podmiotami w celu wpisania obiektu/-6w z Wielkopolski na liste
UNESCO

roznice cenowe miedzy Polska a pozostatymi krajami Unii Europejskie;

wykorzystanie efektu po Euro 2012 — pozytywny wizerunek Polski za granicg jako kraj
bezpieczny, posiadajacy duzo ciekawych miejsc do zwiedzania oraz odpowiednie zaplecze

i infrastrukture turystyczng

wykorzystanie kultu i symbolu $wigtego Wojciecha — patrona Europy

umiejetne wykorzystanie potencjatu aktywnych tworcow, dziataczy, spotecznikéw na rzecz
promociji i rozwoju turystyki na obszarze powiatu poprzez realizacje unikatowych przedsiewzie¢

Zagrozenia:

>

>

>

bardziej dynamiczny rozwoj innych regiondw, powiatow, szlakéw

turystycznych — wieksza konkurencja

che¢ zawtaszczenia przez Poznan atrybutéw Gniezna i Lednicy zwigzanych z poczatkami
panstwa polskiego oraz poczatkami chrze$cijanstwa na ziemiach polskich

nieumiejetnos¢ dogadania sie wielu Srodowisk i instytucji w celu realizacji wspoinych inicjatyw

42



Raport z realizacji Strategii rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznieriskiego
Z ujeciem produktéw turystycznych na lata 2008 - 2020

YV V VYV VYV VVVV VV V

Il okres sprawozdawczy 2010 - 2013

anomalie pogodowe, utrudniajgce albo ograniczajgce ruch turystyczny na terenie powiatu
gnieznienskiego

niezadowalajgca sytuacja materialna wielu rodzin zamieszkujacych powiat gnieznienski,
pogarszajaca sie jakos¢ wod w akwenach wodnych zlokalizowanych na terenie powiatu
gnieznienskiego

brak konsolidacji dziatar gmin i powiatu w zakresie rozwoju komunikacji rowerowe;
pogarszajacy sie stan nawierzchni drogowych

niski poziom zarobkow w Polsce, ograniczajacy popyt na turystyke

nieefektywne dziatania w zakresie wykorzystania dostepnych srodkow finansowych w tym m.in.
z Unii Europejskiej

ograniczenie wydatkdw na turystyke i promocje w budzetach jednostek samorzadu
terytorialnego, na rzecz realizacji dziatann w innych obszarach

niewykorzystanie potencjatu dt. takich obiektdw jak np. po bytej parowozowni, klasztoru
Bozogrobcow itp.

likwidacja Gnieznienskiej Kolejki Waskotorowej z powodu braku $rodkéw na kompleksowg
modernizacje taboru i torowiska

dalszy, postepujacy spadek estetyki miasta Gniezno

brak inwestoréw chcacych podejmowac dziatania w obszarze turystyki
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