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WSTEP

Rada Powiatu Gnieznienskiego uchwatg nr XV/156/2008 z dnia 21 lutego 2008 roku przyjeta
strategie rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznienskiego z ujeciem produktéw turystycznych na lata
2008 — 2020. W § 2 niniejszej uchwaty ustalono, ze strategia podlega¢ bedzie monitorowaniu przez
Rade Powiatu Gnieznienskiego. Raport z realizacji strategii ma by¢ przedstawiany w latach: 2010,
2013, 2017 i 2020. Niniejszy raport jest zatem pierwszym dokumentem analizujgcym dotychczasowy
poziom realizacji tej sektorowej strategii.

Tak jak ogdlna Strategia rozwoju Powiatu Gnieznieriskiego 2006 — 2013 oraz pochodny jej Plan
Rozwoju Lokalnego 2006 - 2013 dotyczy tylko i wylacznie sfery dziatalnosci administracii
samorzadowej, tak Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznieriskiego z ujeciem produktow
turystycznych na lata 2008 — 2020 (zwana dalej strategiq rozwoju turystyki) odnosi sie do sfer zycia
wszystkich podmiotdw, instytucji i urzedéw zlokalizowanych na terenie Powiatu Gnieznieriskiego
dziatajgcych w dziedzinie turystyki. Oznacza to zatem, Ze skuteczno$¢ realizacji zapisow strategii
rozwoju turystyki zalezy od podejmowanych dziatan w tym obszarze przez wszystkie podmioty
zZlokalizowane na terenie powiatu.

Aby mdc odniesC sie do poziomu rozwoju turystyki na terenie Powiatu Gnieznienskiego
w okresie ostatnich trzech lat, tj. od poczatku 2008 roku do pazdziernika 2010 roku, nalezatoby zatem
skonfrontowa¢ poziom rozwoju infrastruktury turystycznej — to co mamy dzis, w stosunku do tego co
bytlo na poczatku 2008 roku. Temu zagadnieniu bedzie po$wigecona pierwsza cze$¢ niniejszego
opracowania.

W drugiej cze$ci niniejszego raportu znajduje sie analiza iloSci przyjezdnych turystow
do Powiatu Gnieznieriskiego na podstawie informacji uzyskanych z Powiatowego Centrum Informacii
Turystycznej oraz na podstawie krotkich badan ankietowych przeprowadzonych wérdd gestoréw branzy
turystycznej zlokalizowanych na terenie powiatu.

Trzecia cze$¢ raportu podejmuje watek dostepnosci oraz umiejetno$ci pozyskania Srodkéw
finansowych, w tym $rodkéw z Unii Europejskiej na rozwdj infrastruktury turystycznej w Powiecie
Gnieznienskim oraz na promocje turystyczng Powiatu Gnieznienskiego.

W czwartej cze$ci niniejszego opracowania znajduje sie subiektywna ocena na temat poziomu
realizacji dokumentu jakim jest strategia rozwoju turystyki, wiacznie z oceng aktualnosci zapisow
niniejszego dokumentu w kontek$cie podejmowanych dziatanh w sferze rozwoju turystyki na terenie
Powiatu Gnieznienskiego.

| wreszcie pigta cze$¢ raportu to wnioski koricowe bedace wynikiem analizy materiatu
zebranego w niniejszym opracowaniu.
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CZESC I:
POZIOM ROZWOJU INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ
NA TERENIE POWIATU GNIEZNIENSKIEGO
W OKRESIE 2008 - 2010

llos¢ i jakoSC infrastruktury turystycznej wyznacza role turystyki na danym obszarze.
Infrastruktura turystyczna — (cyt. za: www.wikipedia.org) sg to wszelkiego rodzaju obiekty oraz
urzadzenia turystyczne, ktére majg na celu stuzenie przyjezdzajgcym na dany obszar turystom -
zaspokajaniu ich potrzeb zwigzanych z bierng oraz aktywng turystyka. Na infrastrukture turystyczng
sktadajg sie m.in.: baza noclegowa, baza gastronomiczna, obiekty sportowe, obiekty kultury, szlaki
turystyczne itp.

Analiza zachodzacych zmian w tym obszarze w okreSlonej perspektywie czasowej moze
stanowi¢ dobre narzedzie stuzace do oceny kierunkéw rozwoju turystyki na danym terenie. Dobrym
miernikiem tej oceny moze by¢ dziatalno$¢ w sektorze prywatnym. Przedsigbiorcy podejmujg przeciez
swoje przedsiewziecia nie z przyczyn ideologicznych, lecz niemal zawsze z powoddw ekonomicznych.
Skoro dotychczasowe obiekty turystyczne w dalszym ciggu funkcjonujg, wiasciciele tych obiektow
podnoszg ich jako$¢, jak rowniez sg tworzone nowe elementy infrastruktury turystycznej to mozna
postawi¢ konkluzje, Ze ruch turystyczny na terenie Powiatu Gnieznierskiego rozwija sie.

Ponizej w tabeli przedstawiono analize poréwnawczg wybranych elementéw infrastruktury
turystycznej na przetomie lat 2008 - 2010.

Poréwnanie bazy hotelowej, gastronomii oraz ilosci przewodnikéw turystycznych
na terenie Powiatu Gnieznienskiego w latach 2008-2010

Lp. Rodzaj dziatalnosci luty 2008 r. pazdziernik 2010 r.
1. Hotele (razem) 17 21

2. Hotele czterogwiazdkowe 1 2

3. Hotele trzygwiazdkowe 4 4

4, Internaty 2 2

5. Schroniska 1 1

6. Osrodki wypoczynkowe, 3 3

campingi, pola namiotowe
1. Restauracje 26 25
8. Bary 15 21
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9. Kawiarnie 2 6
10. Pizzerie i bary szybkiej obstugi brak danych 16
1. Przewodnicy PCIT brak danych 19
12. Przewodnicy PTTK 25 25
13. Przewodnicy katedralni 21/16/4* 24/18/4*

* - liczba przewodnikéw ogdtem/liczba przewodnikoéw czynnych/liczba przewodnikéw obcojezycznych

Warto doda¢, ze oprécz powyzszych danych w tabeli w roku 2008 Powiatowe Centrum
Informacji Turystycznej w Gnieznie zorganizowato kurs na przewodnikow. W kursie uczestniczyto
17 0s6b, 14 podeszto do egzaminu i ukoiczyto go z wynikiem pozytywnym.

Powyzsza analiza wskazuje, ze infrastruktura turystyczna caly czas ulega poprawie,
przynajmniej jesli mowa o sektorze prywatnym. Aby jednak moc méwic o istotnym progresie w zakresie
poprawy jakosci ogdlnodostepnej infrastruktury turystycznej nalezy réowniez zastanowi¢ si¢ nad
dziataniami podejmowanymi przez lokalne samorzady i instytucjie budzetowe. Rozwigzaniem idealnym
bytoby, gdyby w kazdym roku budzetowym w budzetach gmin byty zabezpieczone $rodki finansowe na
rozw¢j ogolnodostepnej infrastruktury turystycznej, tj. szlaki rowerowe, miejsca parkingowe dla
rowerdw, kosze na $mieci, skwery zielone, infrastruktura wokét jezior do uprawiania turystyki aktywnej,
toalety publiczne itd. Postep w tym zakresie bytby znaczaco widoczny po kilku latach. Brak natomiast
jakichkolwiek dziatan tego typu po dtuzszym czasie moze rodzi¢ duze zaniedbania, ktére po
nagromadzeniu sie sg zwykle trudne do nadrobienia.
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~ CZESC: ,
ANALIZA ILOSCI PRZYJEZDNYCH TURYSTOW
DO POWIATU GNIEZNIENSKIEGO

1. Ruch turystyczny wg danych Powiatowego Centrum Informacji Turystycznej

Okres letni to czas, w ktérym wiecej sie podrézuje. Mozna zatem stwierdzi¢, ze Il potowa
pazdziernika to czas spadku ruchu turystycznego. Wrzesien jest jeszcze okresem, gdy wycieczek jest
troszke wiecej z racji poczatku roku szkolnego, lecz po wakacjach dominujg turyéci indywidualni.
Ponizsza tabela przedstawia ruch turystyczny wg Powiatowego Centrum Informacji Turystycznej od
lipca do wrzesnia 2010r. w odniesieniu do frekwencji turystow w tych samych miesigcach lat
poprzednich:

KLIENCI INDYWIDUALNI OBSLUZONE WYCIECZKI
MIESIAC Rok Rok Rok Rok Rok Rok Rok Rok
2007 2008 | 2009 2010 2007 | 2008 | 2009 | 2010
LIPIEC 1054 096 2500 1756 16 17 24 22

SIERPIEN 1121 1182 2000 1000 15 17 23 22

WRZESIEN 330 318 475 645 49 29 32 28

suma 2505 2496 | 4975 3401 80 63 79 72

Patrzac na tabele zauwazy¢ mozna, ze okres letni byt minimalnie stabszy od poprzedniego
roku, ale na tle dwdch, trzech lat wstecz nadal jest to zadowalajacy wynik. Jednak patrzac na to z innej
strony, po konsultacjach z okolicznymi muzeami, o$rodkami, hotelami czy innymi punktami Informacji
Turystycznej, wszyscy zanotowali w tym roku delikatnie stabsze wyniki niz w latach poprzednich.
Szczegolnie w dobie kryzysu gospodarczego statystyka ta wskazuje na konieczno$¢ ciagtego
udoskonalania miejscowych atrakcji i tworzenia nowych, by moc przycigga¢ wieksza liczbe turystow.

Podsumowujac, ruch i zainteresowanie regionem nie spada. Grupy zorganizowane to gtéwnie
osoby doroste: emeryci, zaktady pracy, przedstawiciele urzedow badz ich goscie. Patrzac jednak na
tabele, zauwazyé mozna, ze liczba turystéw indywidualnych, jak i grup jest nieco nizsza niz w roku
poprzednim. Nie jest to duza réznica majac na uwadze fakt, ze zeszly rok podsumowaé¢ mozna jako
najlepszy na przetomie kilku ostatnich lat i nie powinno budzi¢ to obaw o spadek zainteresowania
regionem. Warto zaznaczy¢, ze w kilku przypadkach gnieznienski IT musiat odmoéwi¢é pomocy
w zwiedzaniu Gniezna i okolic z racji zbyt wielu wycieczek w jednym terminie, co za tym idzie braku
wolnych przewodnikow w danym momencie.

Jesli natomiast chodzi o turystow indywidualnych, to oni wiasnie dominowali w analizowanym
okresie czasu. Przyktadowo, w lipcu 2010 r. biuro odwiedzito sporo osdb wybierajgcych sie na
inscenizacje 600-lecia bitwy pod Grunwaldem, dla ktérych Gniezno lezato na trasie przejazdu. Oprocz
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tego coraz wiecej pojawia sie indywidualnych turystow pieszych przemierzajacych Szlak Sw. Jakuba.
S to zaréwno Polacy, ale takze, jak co roku, spora liczba Niemcow, Anglikow, Hiszpandw, Czechow,
Francuzdw, czy Rosjan.

Analizujgc ruch turystyczny, ktory skrupulatnie odnotowywany jest przez Powiatowe Centrum
Informacji Turystycznej warto doda¢, ze w analizowanym okresie wdrazania strategii turystyki dla
powiatu zmianie ulegta lokalizacja PCIT - z ulicy Tumskiej na Rynek. O potrzebie zmiany lokalizacji byta
juz mowa przed przyjeciem strategii, a konkretnie w roku 2007, kiedy to na zlecenie powiatu zostaty
przeprowadzone badania ruchu turystycznego (w ramach unijnego projektu turystycznego pn. ,Dobre
miejsce, krolewska tradycja. Promocja produktow turystycznych Powiatu GniezZnieriskiego” — projekt
finansowany z EFRR w ramach ZPORR).

W roku 2010 zostata ponadto uruchomiona sezonowa Informacja Turystyczna na dworcu PKP
w Gnieznie. Tak jak Powiatowe Centrum Informacji Turystycznej jest w cato$ci finansowane przez
samorzad Powiatu Gnieznienskiego, tak sezonowy punkt IT powstat z inicjatywy i za Srodki
gnieznienskiego magistratu. Po pierwszym sezonie funkcjonowania IT na gnieznienskim dworcu nalezy
stwierdzi¢, iz frekwencja na dworcu w Gnieznie jest nieporéwnywalna z liczbg turystdw odwiedzajacych
punkt na Rynku. Warto zatem moze zastanowic sie, jak przektada sie ztotéwka wydanych Srodkéw na
utrzymanie punktu sezonowego na dworcu, wobec ztotdwki wydanej na punkt IT na Rynku? Poza tym,
czy Gniezno jest na tyle silne turystycznie, aby byta konieczno$¢ uruchamiania dwéch punktéw IT? Czy
nie zasadniejsze bytoby dofinansowanie Informacji Turystycznej na Rynku w celu przeprowadzenia
kolejnych remontow a w zamian na dworcu uruchomienie infokiosku, ktory bytby dostepny 24 h na
dobe, a takze udoskonalenie systemu informacji miejskiej naprowadzajacej do IT na Rynku?

W tym miejscu warto nadmieni¢, ze w sezonie letnim 2010 roku PCIT na Rynku poddat sie
weryfikacji przeprowadzonej przez Wielkopolskg Organizacje Turystyczng wedtug standardéw Polskie;
Organizacji Turystycznej. Celem certyfikacji byto:

« potrzeba zapewnienia odpowiedniej jako$ci obstugi turystéw przez jednostki informacii
turystycznej;

- stworzenia krajowej sieci standaryzowanych jednostek informacji turystyczne;
wspotpracujacych na poziomie lokalnym, regionalnym i krajowym.

Certyfikacja przeprowadzana byta na zasadzie dobrowolnosci, na podstawie indywidualnych
zgtoszen podmiotéw informacii turystycznej. Zgtosito sie 12 punktow informacji. Komisja przyznawata
punktom IT od jednej do czterech gwiazdek w zalezno$ci od stopnia, w jakim spetnialy poszczegdine
kryteria. Ocenie zostata poddana m. in: lokalizacja oraz oznakowanie dojazdu do punktu, dostepno$¢
darmowych materiatow, znajomos¢ jezykdw obcych pracownikéw, stopien przystosowania dla oséb
niepetnosprawnych. Punkty przyznawane byty réwniez za posiadanie dostepnego dla turystow
stanowiska komputerowego.

W rezultacie dwa punkty informacji turystycznej otrzymaty 4 gwiazdki, zaden punkt nie otrzymat
3 gwiazdek, cztery punkty otrzymaty 2 gwiazdki (w tym PCIT w Gnieznie), a szes¢ punktow otrzymato
1 gwiazdke.

Niestety, kryteria oceny nie pozwalajg Powiatowemu Centrum Informacji Turystycznej na
zdobycie kolejnych. Niektore bariery, takie jak niedostepno$¢ PCIT dla oséb niepetnosprawnych, czy
np. brak bezptatnych samodzielnych stanowisk komputerowych dla korzystajacych z ustug PCIT, na
chwile obecng wydajg sie trudne do przetamania. Moze, gdyby zamiast przekazywania Srodkow
finansowych na utrzymanie sezonowego IT na dworcu udato sie je przekazaC na rzecz wykonania
pewnych remontow i modernizacji IT przy ul. Rynek bytaby to bardziej racjonalna decyzja.
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Warto jednocze$nie dodac, ze sama idea sezonowych punktow IT na terenie powiatu jest zywa,
w dyskusjach oséb odpowiedzialnych na promocje turystyczng w powiecie, juz od dtuzszego czasu.
Mowa jest jednak o sezonowych IT poza Gnieznem - t. w muzeum na Lednicy, w o$rodku
w Skorzecinie, czy np. w Trzemesznie. Jest to jednak zadanie do rozwazenia przez Organizacje
Turystyczng ,Szlak Piastowski’, w gestii ktorej znajduje sie prowadzenie Powiatowego Centrum
Informacji Turystycznej. Przy wykorzystaniu obecnej juz infrastruktury turystycznej, uruchomienie
sezonowych IT nie rodzitoby zbyt duzych kosztéw. Poza tym warto by bylo zastanowi¢ si¢ nad
pozyskaniem drobnego wsparcia dla tego zadania ze strony samorzadéw gminnych.

Podsumowujac zakonczony okres wakacyjny 2010, w Gnieznie i powiecie nie przyjeto az tak
duzej liczby turystow indywidualnych, jak i grupowych, co w roku poprzednim. Nie sg to duze roznice,
ale dato sie odczu¢ mniejszg frekwencje turystyczng w okolicy.

Nie da sie ukry¢, ze poki co Gniezno nadal jest tylko miastem sezonowym, w ktorym po okresie
letnim pojawia si¢ niewielu turystow. Daje to do myslenia i powinno sprawi¢ by z roku na rok Pierwsza
Stolica pod wzgledem atrakcji rozwijata sie coraz bardziej.

2. Badanie poziomu zadowolenia gestoréw branzy turystycznej zlokalizowanych na terenie
Powiatu Gnieznieniskiego dotyczacego prowadzenia dziatalnosci o charakterze turystycznym

Na potrzebe przygotowania niniejszego raportu zostata opracowana przez Wydziat Promocii
i Rozwoju gnieznieniskiego starostwa krétka ankieta badajaca poziom zadowolenia 0oséb pracujacych
w turystyce na terenie powiatu, stanowigca zatgcznik nr 1 do niniejszego raportu.

Ankieta byta anonimowa i zostata przestana drogg elektroniczng do wybranych obiektdw na
terenie powiatu, takich jak: muzea, hotele, punkty gastronomiczne, gospodarstwa agroturystyczne itp.
Badanie zostato przeprowadzone w miesigcu pazdzierniku 2010 r., czyli bezposrednio przed
opracowaniem niniejszego raportu.

Ankieta zawierata zaledwie kilka pytan:

1. Jak oceniajg Panstwo ruch turystyczny w Panstwa placowce w perspektywie lat 2008-
20107
2. Prosze uzasadni¢ swojg odpowiedz z pkt. 1 poprzez podkre$lenie najwazniejszych
powoddw obecnej sytuacii
3. Jak oceniajg Panstwo dziatalno$¢ samorzadéw w zakresie promocji regionu
(gmina/powiat)?
4. Co wedtug Panstwa najbardziej zastuguje na poprawe w zakresie rynku ustug
turystycznych na terenie powiatu?
5. Co wedtug Parstwa jest silng strong rynku ustug turystycznych na terenie powiatu?
6. Czy poczyniliscie panstwo inwestycje w placéwce w latach 2008-20107?
7. Czy jesteScie Panstwo zadowoleni z prowadzenia dziatalnosci o profilu turystycznym
na terenie Powiatu Gnieznienskiego?
Dodatkowo zostata wskazana mozliwo$¢ wyrazenia swoich opinii, sugestii, komentarzy w ramach
niniejszej tematyki.

A oto wyniki badan:
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Ad 1)
Srednia ocena wzrostu ruchu turystycznego w latach 2008-2010 (w skali od 1-5): 3,2

Ad 2)

Najczestsze uzasadnienia:

1. Mata liczba atrakgj,

2. Mniejsze zainteresowanie podrézami z powodu kryzysu gospodarczego,
3. Dobra promocja regionu,

4. Polepszenie standardu placowki,

5. Poprawa infrastruktury turystycznej,

6. Niewystarczajgca infrastruktura turystyczna,

7. Zbyt staba promocja regionu,

Ad 3)
Srednia ocena z dziatalnosci samorzadow w zakresie promocji regionu (w skaliod 1-5): 3,5

Ad 4)

Najczesciej wskazywane aspekty, ktére wymagajg poprawy:

Polepszenie oznakowania miejsc wartosciowych turystycznie,

Wspotpraca pomiedzy muzeami i obiektami hotelarskimi,

Zrobienie dobrej drogi do Duszna, do punktu widokowego,

Zdjecie zakazu 3,5 tony z ulicy $w. Wawrzynica

Ozywienie Rynku w Gnieznie,

Ozywienie wyspy na Ostrowie Lednickim w sezonie,

Wpuszczanie turystéw do Wielkopolskiego Parku Etnograficznego i Ostrowa Lednickiego w

sezonie, tak jak napisane do g. 18.00, a nie zawracac turystow juz o g. 17.30,

8. Niewielka liczba atrakcji,

9. Niewiele atrakcji plenerowych ,

10. Kiepska Informacja Turystyczna,

11. Brak miejsc parkingowych,

12. Szeroko dostepne programy edukacyjne zawierajace informacje o poczatkach powstania Panstwa
Polskiego,

13. Wiegksza promocja regionu w $rodkach masowego przekazu poprzez nagtasnianie imprez (zawody
sportowe, imprezy kulturalne, wystawy, itp.)

Nookow

Ad 5)

Najczes$ciej wymieniane silne strony rynku ustug turystycznych na terenie powiatu:
1. Muzea,

2. Katedra,

3. Szlak Piastowski,

4. wyspa Ostroéw Lednicki,

5. Hotele,

6. Zaplecze gastronomiczne,

7. Miejsca wartoSciowe historycznie,
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8. Duza ilo$¢ zabytkow sakralnych,
9. Skanseny oraz obiekty o charakterze archeologicznym,

Ad 6)
Sredni poziom inwestycji w placowkach turystycznych w latach 2008-2010 (w skaliod 1-5): 3,8

Ad7)

Srednia z ocen na temat zadowolenia z prowadzenia dziatalnosci o profilu turystycznym na terenie
Powiatu Gnieznienskiego (w skaliod 1-5): 4,0
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CZESC IlI:
WYKORZYSTANIE SRODKOW Z UNII EUROPEJSKIEJ
NA ROZWOJ INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ
ORAZ NA PROMOCJE

Pozyskanie zewnetrznych zrodet stanowi niezbedny czynnik rozwoju regionu, w tym i rozwoju
turystyki, w szczegoino$ci poprzez powstawanie nowoczesnej infrastruktury turystycznej poprawiajacej
jako$¢ wypoczynku na danym terenie. Najwazniejszym zrédiem pozyskania $rodkoéw unijnych dla
podmiotéw zlokalizowanych na terenie Powiatu Gniezniefskiego jest Wielkopolski Regionalny Program
Operacyjny 2007 — 2013, a konkretnie Priorytet VI. Turystyka i $rodowisko kulturowe, w ramach
ktérego przewidziano do realizacji dwa dziatania: 6.1 Turystyka oraz 6.2 Rozwoj kultury i zachowanie
dziedzictwa kulturowego. W ramach Priorytetu VI jest realizowanych kilka projektow na terenie powiatu
— zarbwno te uznane przez Zarzad Wojewoddztwa Wielkopolskiego za kluczowe (tj. inwestycje
Archidiecezji Gnieznienskiej oraz Muzeum Pierwszych Piastéw na Lednicy), jak i te wytonione w drodze
konkursow (projekty Powiatu Gnieznienskiego, Gminy Witkowo, czy tez Muzeum Poczatkow Panstwa
Polskiego w Gnieznie).

Analizujgc inne instrumenty wsparcia na uwage zastuguje program Leader. Na terenie Powiatu
Gnieznienskiego srodki w ramach tego programu wykorzystuje Lokalna Grupa Dziatania
Stowarzyszenie Swiatowid. Program Leader realizowany w Europie od 1991 roku, a w Polsce od 2004
roku jest czescig wiekszego Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich - PROW, okre$lony jako tzw. O$ 4
— Leader w tym Programie. PROW jest jednym z kilku tzw. programow operacyjnych, ktére okreslajg
sposéb wykorzystania Srodkéw unijnych w Polsce i dotyczy rozwoju obszardéw wiejskich i matych miast.
Ich mieszkaricy moga korzystac takze z innych programéw operacyjnych.

LGD Stowarzyszenie Swiatowid w latach 2008-2015 na zadania ujete w ramach osi 4 wyda
w ramach programu Leader 20 550 080,00 zt., w ramach nastepujacych dziatan:

» 4.1/413 Wdrazanie lokalnych strategii rozwoju — operacje spetniajace warunki
przyznania pomocy dla dziatan: Réznicowanie w kierunku dziatalnoSci nierolniczej,
Tworzenie i rozwoj mikroprzedsiebiorstw, Odnowa i rozwdj wsi, mate projekty

» 4.21 Wdrazanie projektdw wspotpracy

» 4.31 Funkcjonowanie lokalnej grupy dziatania (koszty biezace), nabywanie umiejetnosci
I aktywizacja

Ujecie tabelaryczne projektow o charakterze turystycznym realizowanych w latach 2008 — 2010
na terenie Powiatu Gnieznienskiego stanowi zatacznik nr 2 do niniejszego raportu.

Przygladajac sie w szczegotach poszczegdinym projektom warto rozpocza¢ opis od dwoch
projektow realizowanych przez Powiat Gnieznienski. Pierwszy z nich pn. ,Zintegrowany system
informacji wizualnej — szlaki i obiekty turystyczne w Powiecie Gnieznienskim” jest realizowany w latach
2010 — 2011, ma charakter infrastrukturalny.

W ramach projektu sg realizowane cztery zadania:
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Ustawienie tablic na wjazdach do Powiatu Gniezniefiskiego informujgcych o jego
turystycznych atrakcjach, walorach, obiektach, miejscach i szlakach.

W centrach wigkszych miejscowosci oraz przy obiektach atrakcyjnych turystycznie
umieszczone zostang tablice informacyjne w ilosci 10 szt., ze wskazaniem
najwazniejszych atrakcji regionu i szlakéw turystycznych.

Oznakowanie funkcjonujacych juz szlakow turystycznych

Przez teren Powiatu Gnieznienskiego przebiegajg dwa znane szlaki turystyczne - Szlak
Sw. Jakuba oraz Szlak Piastowski. Produktem projektu jest 185 km przebudowanych
szlakow turystycznych. Wykonanych zostanie 8 drogowskazow wyznaczajacych
kierunek przebiegu szlaku. Na Szlaku $w. Jakuba ustawionych zostanie 5 tablic
informacyjnych. Zostanie stworzonych 7 punktéw postojowych oraz 3 rzezby z brazu -
jedna z wizerunkiem Sw. Jakuba i dwie w ksztatcie muszli.

Oznakowanie obiektéw i miejsc istotnych z punktu widzenia potencjatu turystycznego
powiatu gnieznienskiego

W ramach zadania JPII 79'/97' postawione zostang 2 tablice informacyjne dot. wizyty
Jana Pawta Il w Gebarzewie w 1979 r. oraz na polach lednickich, nad ktorymi Jan
Pawet Il przeleciat pozdrawiajac mtodziez podczas pielgrzymki w 1997 roku. Natomiast
w ramach zadania "Polacy i Niemcy 1000 lat razem" w koSciele Garnizonowym w
Gnieznie zamontowany zostanie infokiosk a przed ko$ciotem postawiona zostanie
tablica informacyjna méwigca o mozliwo$ci obejrzenia prezentacji wewnatrz kosciota.
Druga tablica informacyjna stanie w Dolinie Pojednania w Gnieznie.

Utworzenie i oznakowanie nowych szlakow turystycznych powiatu gnieznieriskiego
Przedmiotem projektu jest 328 km nowo wybudowanych szlakow turystycznych - jeden
zupetnie nowy (tj. Szlak "Sladami mitow i legend") oraz dwa nowe szlaki, bazujace na
istniejacych obiektach, rozproszonych na terenie powiatu (tj. Szlak architektury
drewnianej oraz Szlak patacow i dworéw). Na trasie Szlaku "Sladami mitéw i legend”
postawionych zostanie 8 tablic informacyjnych, 7 rzezb oraz 7 wiat, 7 kompletow taw z
siedziskami. Na Szlaku architektury drewnianej ustawionych zostanie 11 tablic
informacyjnych z wiadomosciami o architekturze drewnianej. W Dusznie na wiezy
widokowej zostanie zamontowana rzezba rozy wiatrow. Z kolei na Szlaku patacow i
dwor6w ustawionych zostanie 6 tablic informacyjnych.

Drugi projekt Powiatu Gnieznieriskiego bedzie co prawda realizowany od poczatku stycznia
2011 do konca wrzesnia 2013, jednakze $rodki unijne na realizacje projektu pn. ,, Tu powstata Polska —
promocja kulturowego produktu turystycznego Powiatu Gnieznienskiego, wizerunkowego produktu
Wielkopolski” udato sie pozyska¢ w roku 2010.

Warto podkresli¢, ze projekt Powiatu Gnieznieriski zostat uznany przez ekspertow za najlepszy
i tym samym znalazt sie na 1. miejscu na liscie projektow sposrdéd 20 innych wskazanych do
dofinansowania przez Zarzad Wojewddztwa Wielkopolskiego. Pomimo duzego zainteresowania
konkursem w ramach schematu Il Promocja i informacja turystyczna, srodki z UE otrzymaty tylko trzy
pierwsze projekty na liscie.

Projekt Powiatu Gnieznienskiego jest juz trzecim, ktéry otrzymat dofinansowanie ze $rodkéw
unijnych w dziedzinie turystyki i promocji turystycznej. W sumie na turystyke i promocje turystyczng
w okresie ostatnich czterech lat Powiat Gniezniefski pozyskat ponad 2 min zt. unijnych Srodkéw.
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Celem projektu ,, Tu powstata Polska” jest rozwdj turystyki w Wojewddztwie Wielkopolskim,
szczegolnie turystyki kulturowej, poprzez wypromowanie markowego produkiu, zwigzanego
z tworzeniem sie panstwowosci polskiej. Pod koniec 2009 roku, na zlecenie Wielkopolskiej Organizacii
Turystycznej, zostaty przygotowane dokumenty wykonawcze dla Strategii rozwoju turystyki dla
Wojewddztwa Wielkopolskiego — jeden dotyczacy promocji regionu i drugi poswiecony promocii
produktow turystycznych Wielkopolski. Jednym z pieciu markowych produktdéw turystycznych dla
Wielkopolski uznano produkt zwigzany z poczatkami panstwowos$ci polskiej. Jest to rownoczesnie duza
szansa na podniesienie konkurencyjnosci Powiatu Gnieznienskiego.

Realizacja projektu, jak juz wcze$niej byta o tym mowa, zostata przewidziana na trzy lata, {j.
od poczatku 2011 roku do konca wrzesnia 2013 roku. Co jest istotne, kampanie promocyjne
zaplanowane w ramach niniejszego projektu odbedg sie bezposrednio przed Mistrzostwami Europy
w pitce noznej EURO 2012.

W ramach projektu przewiduije sie realizacje nastepujacych zadan:

* przygotowanie oraz wykonanie pakietu 10 rodzajéw folderéw w réznych wersjach
jezykowych; zagadnienia ujete w folderach bedg miaty odniesienia do rdzenia produktu
,, Tu powstata Polska”, ale zostang w nich rowniez opisane atrakcje zlokalizowane na
terenie powiatu, a takze oferta aktywnego wypoczynku (tematyka folderéw: Powiat
Gniezno - Tu powstata Polska, Szlak Piastowski, Podréz retro Gnieznienska Kolejka
Waskotorowa, Mity i Legendy, Rowerem po powiecie, W siodle po powiecie, Kajakiem i
zaglowka po powiecie, Powiat Gniezniefiski na Szlaku $w. Jakuba, Architektura
Powiatu Gnieznienskiego, Ciekawostki Powiatu Gnieznienskiego);

 opracowanie i wydanie kompletu ksigzeczek ,,Kultura Piastéw dla dzieci” oraz
promocyjnych plakatow edukacyjnych; trafig one do ponad 14 tys. szkot podstawowych
w catej Polsce;

» przebudowa portalu turystycznego; dotychczasowa strona www.turystyka.powiat-
gniezno.pl. bedzie sie réwniez uruchamiata pod drugg domena;
www.tupowstalapolska.pl;

» wyprodukowanie krotkiego spotu telewizyjnego w wersji rozszerzonej (do 10 min.) oraz
w wersji skrotowej (ok. 30 s.) przygotowanej do emisji w TV regionalnych;

* emisja spotu w sze$ciu telewizjach regionalnych; zostanie przeprowadzonych sze$¢
kampanii promocyjno — informacyjnych w wybranych stolicach regiondw, takich jak:
Poznan, Krakow, Wroctaw, Warszawa, Gdansk i £L6dz;

» kampanie bilbordowe w 3 miastach — Wroctaw, Gdansk, £6dz;

 nawigacja turystyczna GPS; opis przebiegu ok. 500 km istniejacych juz w
rzeczywistoSci tras turystycznych w formacie czytelnym dla aplikacji nawigacyjnej oraz
stworzenie ok. 100 krajoznawczych komunikatow gtosowych dla wybranych punktow
na trasach turystycznych

 wydanie serii upominkdw promocyjnych; przewiduje sie wyprodukowanie ok. 41,5 tys.
szt. Rdznorodnych upominkow promocyjnych: zaktadki do ksigzek, talie kart do gry,
zestaw widokowek, koszulki t-shirt, torby promocyjne papierowe, kubki i dtugopisy.

Srodki unijne na realizacje dwéch projektéw o charakterze turystycznym udalo sie réwniez
pozyska¢ Gminie WIitkowo. Oba dotyczg ,Zwiekszenia atrakcyjnosci turystycznej Gminy Witkowo,
poprzez rewitalizacje O$rodka Wypoczynkowego w Skorzecinie”. Realizacja zadania zostata roztozona
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na dwa etapy (w ramach dwdch projektdw). W wyniku ich realizacji zostang wykonane takie zadania,
jak:

» Wykonanie nowych nawierzchni alejek z kostki brukowej,

* Przebudowa schoddw terenowych,

» Budowa kompleksu boisk sportowych,

» Rekultywacja plazy,

» Remont mola polegajacy na zabezpieczeniu stabilno$ci obiektu oraz wykonaniu nowe;
nawierzchni z kostki betonowej,

* Przebudowa fontanny,

» Wykonanie boiska do pitki plazowej na terenie plazy,

» Wykonanie placéw zabaw dla dzieci na terenie plazy oraz przy boiskach sportowych,

* Wymiana lamp o$wietleniowych,

* Montaz obiektow matej architektury

» Roboty remontowo-budowlane budynkéw przy wjezdzie do Osrodka Wypoczynkowego
w Skorzecinie,

» Remont wiaty nad wjazdem wraz z wymiang szlabanéw i ogrodzenia parkingu,

* Remont Amfiteatru,

» Dostawa sceny demontowalnej,

W drodze konkursu $rodki unijne pozyskato rowniez Muzeum Poczatkow Panstwa Polskiego
w Gnieznie na ,Ochrone dziedzictwa kulturowego w Muzeum Poczatkow Panstwa Polskiego w Gnieznie
— Etap I". Projekt przewiduje dostosowanie gtéwnych sal wystawowych do wymogdw nowoczesne;
turystyki kulturowej, jej interaktywnosci i multimedialnego charakteru. Gorna sala bedzie gosci¢
ekspozycje czasowe, ktore bedg teraz mogty w petni realizowaé wspotczesne, atrakcyjne dla odbiorcy
formuty wystawiennicze. Partnerem projektu ,Ochrona dziedzictwa kulturowego w Muzeum Poczatkow
Panstwa Polskiego w Gnieznie — Etap I” jest Archidiecezja Gnieznienska. W ramach projektu zostanie
przeprowadzona konserwacja zespotu rzezb $redniowiecznych, ktore przez okres 5 lat po jego
zakonczeniu bedg eksponowane na nowej wystawie multimedialnej w MPPP.

Poza procedurg konkursowg na liscie projektow kluczowych Wielkopolskiego Regionalnego
Programu Operacyjnego 2007 - 2013 znalazly sie dwa projekty z terenu powiatu majace zwigzek
z turystyka. Pierwszy z nich to projekt Muzeum Pierwszych Piastow na Lednicy pn. ,Rezerwaty
Archeologiczne dot. Poczatkéw Panstwa Polskiego - Ostrow Lednicki, Giecz, Grzybowo”. Projekt
obejmuje przeprowadzenie prac restauracyjnych i modernizacyjnych oraz poprawe wyposazenia. Dzigki
temu zwiekszy sie atrakcyjnoS¢ oferty programowej muzeum i poprawi sie komfort zwiedzania
Rezerwatow Archeologicznych. Powstang tez lepsze warunki ekspozycji oraz przechowywania zbiorow
muzealnych. Koniec prac zaplanowano na 31 grudnia 2010.

Drugim projektem z obszaru turystyki znajdujacym sie na liscie projektow kluczowych WRPO
jest projekt Archidiecezji Gnieznienskiej pn. ,Rewaloryzacja Wzgorza Lecha w Gnieznie”. Realizacja
projektu przyczyni si¢ do wzmocnienia znaczenia Wzgdrza Lecha jako czynnika stymulujacego rozwoj
spoteczny i przyczyniajacego sie do budowy tozsamos$ci regionalnej mieszkancéw Gniezna i okolic.
W wyniku realizacji projektu znacznie zmieni sie kompleksowy wizerunek estetyczny Wzgérza Lecha
jako sztandarowego obiektu dziedzictwa kulturowego, co wptynie na polepszenie wizerunku regionu
z perspektywy odwiedzajacych obiekty dziedzictwa kulturowego Wojewddztwa Wielkopolskiego.
Projekt ,Rewaloryzacja Wzgérza Lecha w Gnieznie” obejmuje prace budowlane i konserwatorskie
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obiektéw kompleksu Wzgérza Lecha. W ramach projektu objetych wsparciem zostanie 5 obiektow
dziedzictwa kulturowego. W tym 3 obiekty zostang poddane konserwacji, 2 rodzaje zbioréw zostang
zabezpieczone. Obiekty dziedzictwa kulturowego, ktére zostang objete wsparciem to: Katedra
Gnieznienska, Relikty Kaplicy taskiego, kanonia przy ul. Kolegiaty 6 wraz z otoczeniem (brama
wjazdowa i mur okalajacy), budynek przy ul. Kolegiaty 2 oraz budynek przy ul. Kolegiaty 5.
Rozpoczecie realizacji Projektu nastgpito w dniu 1 wrzesnia 2009 roku natomiast zakoriczenie
zaplanowano na 31 marca 2012 roku.
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CZESC IV:
POZIOM REALIZACJI STRATEGII ROZWOJU TURYSTYKI
DLA POWIATU GNIEZNIENSKIEGO
Z UJECIEM PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH
NA LATA 2008 — 2020

1. Analiza SWOT - ocena szans i zagrozen oraz stabych stron powiatu po trzech latach

funkcjonowania strategii rozwoju turystyki

Aby méc podjac sie oceny poziomu realizacji strategii rozwoju turystyki warto na wstepie

przypomnie¢ sobie analize SWOT, ktéra zostata przeprowadzona przed przystgpieniem do prac
majacych na celu opracowanie strategii rozwoju turystyki.

Jak czytamy w pkt. 7 niniejszego dokumentu:

» (...) Okreslono nastepujace uwarunkowania zewnetrzne — szanse i zagrozenia oraz uwarunkowania —
mocne i stabe strony:

Mocne strony:
* dogodne potozenie wzgledem najwazniejszych szlakéw komunikacyjnych w Wielkopolsce,
 dogodne potozenie wzgledem Stolicy Regionu — Poznania,

wysoki potencjat i atrakcyjnos¢ powiatu gnieznienskiego pod wzgledem turystyki i rekreaci,

,ozlak Piastowski” jako sztandarowy produkt turystyczny powiatu gnieznienskiego,

liczne jeziora, ktore sg lub moga by¢ zagospodarowane rekreacyjnie,

zaliczenie terenu OW w Skorzecinie i Jeziora Niedziegiel do najatrakcyjniejszych rejondéw pod
wzgledem turystyki i rekreacji w Wielkopolsce,

dobre warunki dla rozwoju agroturystyki,

atrakcyjne dla mieszkancow i turystow obiekty muzealne oraz zabytki,

realizacja wielu imprez ,masowych” (ogélnie dostepnych) o charakterze kulturalnym,

mozliwo$¢ zaangazowania do obstugi ruchu turystycznego odpowiednio przygotowanych oséb
dtugotrwale bezrobotnych,

mozliwo$¢ aktywizacji obszarow wiejskich na potrzeby zwigzane z obstugg ruchu turystycznego,
mozliwo$¢ wykorzystania do budowania atrakcji turystycznych parkow krajobrazowych (Lednicki
Park Krajobrazowy oraz Powidzki Park Krajobrazowy),

zabytki kultury materialnej od zarania pafistwowosci polskiej az po czasy wspotczesne,

bogactwo jezior, ktore mogq stuzy¢ do rozwoju turystyki aktywnej,

gesta sie¢ dos¢ dobrze oznakowanych szlakéw pieszych,

akweny wodne umozliwiajgce uprawianie kajakarstwa,

baza noclegowa i gastronomiczna o wyzszym standardzie,

atrakcyjne tereny rekreacyjne,

tereny pod inwestycje turystyczne,
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profesjonalnie przygotowana i prowadzona strona internetowa powiatu, jako narzedzia komunikacji
z mieszkanicami i turystami,

prowadzenie intensywnych dziatan promujgcych powiat gnieznienski,

istniejgce gospodarstwa agroturystyczne,

duza liczba stowarzyszen i klubéw sportowych,

istniejace firmy, oferujace produkty w sferze turystyki jezdzieckiej,

Lokalna Organizacja Turystyczna — Szlak Piastowski.

Stabe strony:

brak hali widowiskowo-sportowej w stolicy powiatu gnieznieniskiego, ktéra spetniataby wszystkie
wymogi takiego obiektu,
brak kalendarza imprez sportowo-rekreacyjnych skupiajacego imprezy na poziomie gminnym i
powiatowym,
mata lesisto$¢ przewazajacych obszaréw powiatu,
zroznicowany stan techniczny bazy sportowej w powiecie gnieznienskim,
brak nowych produktéw turystycznych opierajacych sie na walorach rekreacyjno-turystycznych
(gospodarstwa agroturystyczne, jeziora, parki, lasy, itp.),
brak odpowiednio przygotowanych miejsc noclegowych o $rednim standardzie,
brak dodatkowych poza historycznymi atrakcji turystycznych, ktére zatrzymatyby turystow w
Gnieznie (powiecie gnieznienskim) dtuzej niz jeden dzien,
brak jednolitego i ogdlnie dostepnego kalendarza imprez kulturalnych, ktéry gwarantowatby wigksze
zainteresowanie si¢ nimi ze strony mieszkancow powiatu i turystow,
zty stan drog, szczegolinie lokalnych,
mata liczba odpowiednio przygotowanych tras i Sciezek rowerowych,
niska jako$¢ wod w jeziorach i rzekach, ktdre utrudniajq lub uniemozliwiajq ich rekreacyjne
wykorzystanie,
brak mozliwosci uprawiania motorowych sportéw wodnych na wigkszosci akwendw zlokalizowanych
na terenie powiatu gnieznienskiego (na wszystkich poza jednym),
mata liczba dobrze przygotowanych i oznakowanych tras rowerowych,
stabo rozwinieta infrastruktura stuzaca do uprawiania sportéw wodnych,
brak infrastruktury do uprawiania kajakarstwa,
brak bazy noclegowej przeznaczonej szczegoélnie dla mtodziezy,
stabe uzbrojenie terenéw pod inwestycje turystyczne,
niedostosowana do potrzeb turystow komunikacja zbiorowa,
mata liczba miejsc parkingowych,
brak p6l namiotowych i campingdw o odpowiednim standardzie,
zly stan sanitarny sanitariatow (w wielu miejscach brak sanitariatow w ogole),
niedostateczna informacja turystyczna (liczba punktow i lokalizacja),
batagan, w tym brak koszy na $mieci,
produkty turystyczne niedostosowane do potrzeb i oczekiwan okreslonych grup klientow (turystow),
brak lokalnego touroperatora,
brak umiejetno$ci i checi wspotpracy miedzy samorzadami,
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* brak umiejetnosci i checi wspotpracy miedzy sektorem prywatnym i publicznym,

* brak powigzan i koordynacji miedzy organizatorami wydarzen,

* niska S$wiadomo$c¢ roli turystyki w rozwoju gospodarczym, wérdd spotecznosci lokalnych,
* niezbyt atrakcyjne strony internetowe gmin.

Szanse:

» aktywizacja terendw wzdtuz gtéwnych szlakéw komunikacyjnych,
» wzrost popytu na ustugi turystyczne i rekreacyjne powigzane z wykorzystaniem bogactwa
Srodowiska naturalnego,
» dobre mozliwosci rozwoju gospodarstw agroturystycznych oraz innej dziatalno$ci pozarolniczej na
terenach wiejskich,
» zaliczenie terenu OW w Skorzecinie i Jeziora Niedziegiel do najatrakcyjniejszych rejondw pod
wzgledem turystyki i rekreacji w Wielkopolsce,
* dogodne potozenie, dogodny dojazd do Gniezna samochodem, pociggiem
i samolotem,
* duza liczba 0sob w wieku produkcyjnym i przedprodukcyjnym, ktore mozna zagospodarowac dla
potrzeb turystycznych,
» wysokie zalesienie na terenie gmin Czerniejewo, Mieleszyn i Witkowo,
» mozliwo$¢ prowadzenia zalesien przez rolnikow i nadlesnictwa,
* bliska odlegto$¢ Poznania — centrum gospodarczego i kulturalnego Wielkopolski,
» mozliwo$¢ wyznaczenia i budowy nowych szlakéw i tras rowerowych,
» wzrost znaczenia kultu $wigtego Wojciecha,
* przewaga turystow z Niemiec wsrdd turystow zagranicznych,
* cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej,
 zmieniajgce sie preferencje i oczekiwania 0sob w zakresie turystyki,
» mozliwo$¢ wykorzystania Internetu do promocji waloréw turystycznych powiatu gnieznienskiego,
* instytucje kultury zlokalizowane na terenie powiatu gnieznienskiego,
* duza liczba turystow odwiedzajgcych Wielkopolske,
 atmosfera Gniezna i powiatu gnieznienskiego,
* duza liczba atrakgji kulturalnych,
* niewielka odlegto$¢ do lotniska tawica i Miedzynarodowych Targdéw Poznanskich,
» wzrost $wiadomosci znaczenia turystyki dla rozwoju gospodarczego, jak i spotecznego lokalnej
spotecznosci,
» wzrastajacy popyt na wypoczynek,
» moda na turystyke aktywng (szczegolnie rowerowa),
* roznice cenowe miedzy Polskg a pozostatymi krajami Unii Europejskiej,
* wizerunek Polski za granicg jako kraju bezpiecznego,
* dobra dostepno$¢ dla zroznicowanej oferty kulturalnej,
» mozliwo$¢ korzystania z dotacji (z UE) na rozwdj infrastruktury,
» Euro 2012 w Wielkopolsce.
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Zagrozenia:

» zagrozenie dla Srodowiska wynikajgce z intensywnej gospodarki rolnej,
* niewielkie wykorzystanie terendw rekreacyjnych, szczegélnie parkéw wiejskich dla potrzeb
zorganizowanej turystyki i rekreacii,
 stabo rozwinieta dziatalno$¢ pozarolnicza na terenach wiejskich, brak odpowiednio przygotowanych
miejsc noclegowych o srednim standardzie,
* Dbrak konsolidacji dziatar gmin i powiatu w zakresie rozwoju komunikacji rowerowe;j,
* niska $rednia lesisto$¢ na terenie powiatu gnieznienskiego,
* zly stan wielu prywatnych i komunalnych budynkéw w centrum miast,
* niezadowalajaca sytuacja materialna wielu rodzin zamieszkujacych powiat gnieznienski,
* pogarszajgca sie jakos¢ wod w akwenach wodnych zlokalizowanych na terenie powiatu
gnieznienskiego,
* staba znajomos¢ jezykow obcych wérdd Polakéw,
» anomalie pogodowe, utrudniajgce albo ograniczajgce ruch turystyczny na terenie powiatu
gnieznienskiego,
* istniejgca konkurencja innych regionow turystycznych,
* istniejgca konkurencja innych produktow turystycznych,
* niski poziom zarobkéw w Polsce, ograniczajacy popyt na turystyke,
* niewystarczajgca wiedza na temat pozyskiwania srodkéw pomocowych,
* stosunkowo maty potencjat najmniejszych firm, takze dziatajacych w branzy turystycznej (...)"

Jako, ze mocne strony powiatu w zakresie turystyki s raczej faktami dobrze znanymi i nie
wymagajq specjalnego komentarza, tak w przypadku pozostatych — tj. stabych stron, szans i zagrozen -
warto juz pokusic sie 0 pierwsze oceny.

W przypadku stabych stron — w dalszym ciggu brak jest hali widowiskowo — sportowej w stolicy
powiatu oraz kalendarza imprez sportowo — rekreacyjnych i kulturalnych skupiajacego imprezy na
poziomie gminnym i powiatowym. Je$li chodzi o baze sportowg na terenie powiatu, to nalezy stwierdzic,
ze ten stan rzeczy systematycznie ulega poprawie, chociazby poprzez powstawanie nowych boisk
w ramach ogdlnopolskiego programu ,Orlik”. Pomimo wzrostu ilosci miejsc noclegowych w powiecie
gnieznienskim, w dalszym ciggu brakuje odpowiednio przygotowanych miejsc noclegowych o Srednim
standardzie oraz o obnizonym standardzie, dla grup mtodziezowych. Nie wystarczajaca jest iloS¢ innych
dodatkowych atrakcji turystycznych, poza historycznymi, cho¢ w tym przypadku sytuacja
systematycznie ulega poprawie, poprzez pojedyncze dziatania podejmowanie lokalnie przez organizacje
pozarzadowe oraz przez jednostki samorzadu terytorialnego. Stan drég w dalszym ciggu nie jest
zadowalajacy, cho¢ systematycznie sg czynione nowe inwestycje drogowe, zaréwno powiatowe, jak
i inne (znamiennym przyktadem jest budowana aktualnie przez GDDKIA droga ekspresowa S5).
Poprawia sie rowniez liczba miejsc parkingowych w Gnieznie, cho¢ do stanu idealnego duzo jeszcze
brakuje. Co do ogélnego porzadku — w kontekscie stanu technicznego sanitariatow, odpowiedniej ilo$ci
koszy na $mieci, ogolnego wizerunku Gniezna — w tym aspekcie wiele jeszcze sie musi zmieni¢. Co do
informacji turystycznej poprawie ulegta w okresie analizowanym lokalizacja IT — aktualnie Powiatowe
Centrum Informaciji Turystycznej znajduje sie przy ul. Rynek 14. Ponadto poprawia sie system informacii
turystycznej, chociazby dzieki realizowanemu przez Powiat Gnieznienski projektowi pn. ,Zintegrowany
system informacji turystycznej — szlaki i obiekty turystyczne w Powiecie Gnieznienskim”. Niestety
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specjalnej poprawy nie wida¢ w zakresie odpowiednio przygotowanych tras i Sciezek rowerowych.
W dalszym ciggu niewystarczajgca jest rowniez infrastruktura do uprawiania sportow wodnych.
Poprawia sie systematycznie wspotpraca na niwie turystyki pomiedzy poszczegoinymi jednostkami
samorzadowymi oraz pomiedzy sektorem publicznym i prywatnym.

Analizujgc szanse Powiatu Gnieznienskiego w zakresie rozwoju turystyki, mozna stwierdzi¢, ze
czes¢ z nich udaje sie w mniejszym czy wiekszym zakresie wykorzystywac. Niewatpliwie udato sie
wykorzystaé szanse na mozliwo$¢ pozyskania dotacji z UE na rozwdj infrastruktury. Srodki unijne udato
sie pozyska¢ Powiatowi Gniezniefiskiemu (1 projekt) i Gminie Witkowo (2 projekty dt. Skorzecina) oraz
innego projektu unijnego Powiatu Gnieznienskiego (promocyjnego) pn. ,Tu powstata Polska — promocja
kulturowego produktu turystycznego Powiatu Gnieznienskiego, wizerunkowego produktu Wielkopolski”,
ktory otrzymat dofinansowanie (jako 1 z 3 w Wielkopolsce w ramach programu regionalnego) zostang
przygotowane specjalne kampanie bilbordowo - telewizyjne, ktorych czas realizacji przypadnie
w okresie bezposrednio poprzedzajgcym EURO 2012 w Polsce. Poprzez budowe nowej drogi
ekspresowej S5 poprawi sie juz wkrotce czas dojazdu do Poznania. W kontekscie wykorzystywania
potencjatu bliskiej odlegtosci do stolicy regionu, powiat czyni rozne starania wspotpracy zaréwno
z miastem Poznan, jak i z samorzadem wojewddzkim. Przyktadem w tym obszarze moze by¢
wspotpraca Powiatu Gnieznieriskiego przy projekcie Poznania, kandydata do Europejskiej Stolicy
Kultury 2016. Wzrasta réwniez oferta kulturalna Gniezna i powiatu. Do imprez majgcych znamiona
promocji regionu mozna zaliczy¢ np. Koronacje Krolewska, ktéra dwa razy z rzedu odbyta sie w Srodku
lata w Gnieznie i kitora uzyskata szerszy zasieg promocyjny. Poprawia sie iloS¢ i jako$¢ miejsc
hotelowych na terenie powiatu (od 4 — gwiazdkowych do 2 — gwiazdkowych) oraz polepsza sie oferta
hoteli w zakresie pobytow okazjonalnych np. Andrzejki, Sylwester. Oferta ta wychodzi zatem naprzeciw
oczekiwaniom turystdw do checi korzystania z krétkich pobytéw, w tym gtéwnie weekendowych.
Nieoczekiwanie $wiatowy kryzys gospodarczy ostatnich dwoch lat w pewnej czesci zmienit rowniez
kierunek wyjazdow turystow z zagranicznych na krajowe.

Co do zagrozen mogacych mie¢ wptyw na pogorszenie sie sytuacji na rynku ustug
turystycznych na terenie powiatu warto zanalizowa¢ kilka z nich. Za najwazniejsze zagrozenia dla
rozwoju turystyki na terenie powiatu uznac¢ nalezy istniejaca i caty czas rozwijajacq sie konkurencje
innych regionéw turystycznych oraz innych produktow turystycznych. Mozna rzec, ze konkurencja nie
$pi, caly czas stara si¢ rozwijac, stad dzi$ nalezy stawiaC pytanie, nie ,czy warto si¢ promowac?”, tylko
Jjak nalezy sie promowac?’. O tym, ze do Gniezna tury$ci zawsze przyjadg przestaje by¢ juz tak
oczywiste. Potencjalni odbiorcy ustug turystycznych sg permanentnie i lawinowo zasypywani réznego
rodzaju ofertami, promocjami cenowymi oraz informacjami o nowopowstajacych atrakcjach
turystycznych. Zatem, aby moc skutecznie naméwic turystow do przyjazdu do Powiatu Gnieznienskiego
trzeba bezustannie $ledzi¢ preferencje konsumenckie swoich klientdw, obserwowac trendy obecne na
rynkach zachodnich, rozwija¢ infrastrukture turystyczng oraz pozyskiwac srodki finansowe, aby moc
efektywnie realizowa¢ swdj plan promocji. Innym waznym zagrozeniem, caty czas aktualnym, pozostaje
kwestia ubozenia wielu mieszkancéw Gniezna i powiatu oraz niski poziom zarobkéw w Polsce,
ograniczajacy popyt na turystyke. Niezadowalajaca sytuacja materialna mieszkancéw powiatu
przektada sie czesto na brak Srodkéw finansowych np. na stan wielu prywatnych i komunalnych
budynkéw w centrum miasta. Z kolei niskie zarobki w Polsce, przy dokuczliwych konsekwencjach
globalnego kryzysu gospodarczego mogq mie€ (i czesto tak sie dzieje, ze maja) wptyw na ograniczanie
sie popytu na turystyke oraz na szukanie tanszych ofert.
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W perspektywie ostatnich trzech lat, tj. 2008 — 2010, pojawito si¢ jeszcze jedno zagrozenie
(przynajmniej w opinii czesci 0sob), nie odnotowane w analizie SWOT, dotyczace checi zawtaszczenia
sobie przez Poznan tytutu pierwszej stolicy Polski. To potencjalne zagrozenie nalezy zdecydowanie
przeformatowac i potraktowac, jako realng szanse na rozwoj catego regionu. Obawa ta wynika gtéwnie
z dazen grupy naukowcdw skupionych wokét prof. dr hab. Hanny Kocka — Krenz z Instytutu Prahistorii
UAM do udowodnienia stotecznosci Poznania. Aby sprobowaé zatagodzi¢ ten spér Powiat Gnieznienski
zorganizowat w roku 2009 konferencje prasowg adresowang do dziennikarzy branzowych pn. ,Gniezno
Piastow — rola i znaczenia Gniezna w ksztattowaniu sie panstwowos$ci polskiej” podczas trwania XX
Migdzynarodowych Targéw Turystycznych Tour Salon w Poznaniu z udziatem specjalistow/naukowcéow
z dziedziny historii i archeologii, m.in. prof. zw. dr hab. Jerzego Strzelczyka i prof. zw. dr hab. Andrzeja
M. Wyrwy. Na pytania typu: Gdzie byfa Pierwsza Stolica Paristwa Polan? Co wnoszgq nowe badania
archeologiczne prowadzone w Wielkopolsce? Jak historycy i archeolodzy interpretujg nowe fakty?
odpowiedz byta jedna: Gniezno, Lednica, Poznan byly oSrodkami komplementarnymi a nie
konkurencyjnymi. Stad, wykorzystujac potencjat regionu charakteryzujacy sie unikatowo$cig rodowodu
historycznego zwigzanego z poczatkami paristwowosci polskiej, poszczegolne jednostki samorzadowe
powinny widzie¢ szanse na wypromowanie catego regionu. Spory merytoryczne pomiedzy
poszczegolnymi osrodkami, ktore na dzien dzisiejszy sie tocza, nalezy zatem przeku¢ na wspdine
zewnetrzne dziatanie.

2. Ocena funkcjonowania produktéw turystycznych ujetych w strategii rozwoju turystyki

W ramach Strategii rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieznienskiego z ujeciem produktow turystycznych
2008 - 2020 wyznaczono sze$¢ grup produktowych, w ramach ktorych dookreslono poszczegéline
produkty turystyczne. Te sze$¢ grup produktowych to:

. Szlak Piastowski

. Gnieznienska Kolej Waskotorowa

. Wypoczynek aktywny

*  Agroturystyka

. Turystyka pielgrzymkowa

. Lednica

SZLAK PIASTOWSKI

Zaletg tej grupy produktowej jest to, iz Szlak Piastowski spetnia wigkszo$¢ wymagan, jakie
przypisuje sie tzw. produktowi markowemu. Szlak ten funkcjonuje juz kilkadziesiat lat i jest regularnie
przedmiotem réznych badan oraz podwyzszania jakosci poszczegdinych jego elementéw. Ma on takze
jednostke zarzadzajacq i koordynujgcg, a mianowicie lokalng Organizacje Turystyczng ,Szlak
Piastowski’, co jest szczegbinie pozadane dla produktu terytorialnego ulokowanego na tak duzym
obszarze.

Mimo to, doniesienia o nowych odkryciach archeologicznych oraz nowe hipotezy historyczne
stwarzajg konieczno$¢ ponownego przegladu dorobku i wygladu Szlaku Piastowskiego, aby w dalszym
ciggu byt on konkurencyjnym produktem turystycznym na permanentnie rozwijajacym si¢ rynku ustug
turystycznych. Szlak Piastowski potrzebuje nowego tchnienia, ustalenia ktére miejscowosci na trasie
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jego przebiegu sg jego rdzeniem, o fundamentalnej warto$ci, a ktore sq tylko i wytacznie otoczeniem, a
nie rownie waznymi obiektami kulturowymi.

W dniu 6 listopada 2009 r. w Gnieznie odbyto sie spotkanie inaugurujgce powstanie Forum
Rozwoju Szlaku Piastowskiego. Uczestnikami Forum byli samorzadowcy z terenu wojewddztwa
wielkopolskiego i kujawsko-pomorskiego, przedstawiciele organizacji turystycznych oraz organizacii
pozarzadowych dziatajgcych w zakresie turystyki. Efektem listopadowego spotkania jest powotanie
zespotu badawczo-naukowego pod przewodnictwem prof. dr hab. Andrzeja Wyrwy — dyrektora MPP na
Lednicy. Gtéwnym zadaniem niniejszego zespotu jest inwentaryzacja Szlaku Piastowskiego, jego
materialnych zabytkow i atrakcji oraz jego przebiegu wg ksztattu ustalonego w latach 60-tych i 70-tych
ubiegtego wieku. Obecnie zesp6t pracuje w 5 podzespotach: historyczno-archeologicznym,
ds. organizacji turystycznej, ds. zagospodarowania urbanistycznego, ds. ksztattowania zieleni oraz
ds. promocji.

Na chwile obecng — na bazie dotychczasowych prac zespotu popartych indywidualnymi
przemysleniami jego czlonkéw — wynika, iz gtdbwnym rdzeniem Szlaku Piastowskiego sg trzy pomniki
historii: Wzgdrze Lecha z katedrg p.w. Wniebowziecia NMP i sw. Wojciecha w Gnieznie, Ostrow
Lednicki oraz Poznan - historyczny zesp6t miasta z Ostrowem Tumskim, Zagérzem, Chwaliszewem
i lewobrzeznym Starym Miastem lokacyjnym ze S$redniowiecznymi osadami podmiejskimi. Obiekty
Zlokalizowane na odcinku kujawsko — pomorskim niestety, ale nie majq tej rangi, i znaczenia co wiw
(wliczajac w to réwniez i Biskupin — jest on w tej chwili produktem samym w sobie, na pewno nie ma nic
wspdlnego z gtowng ideq szlaku).

W ramach grupy produktowej SZLAK PIASTOWSKI w pozadanym kierunku rozwijajg sie
produkty pn. Krélewskie Miasto Gniezno oraz Koronacja Bolestawa Chrobrego oraz w pewnym zakresie
produkt pn. Sladami kata i czarownic.

W lipcu, a doktadnie na jego przetomie, czyli z 31 na 1 sierpnia 2010 r., w Gnieznie odbyta sie
juz po raz drugi duza impreza plenerowa pt. Koronacja Krolewska zorganizowana przez samorzad
Miasta Gniezna. Program byt stosunkowo bogaty, gdyz w trakcie trwajacej imprezy kazdy mitosnik
historii mogt znalez¢é co$ dla siebie. W uczestnictwo zaangazowane zostaty réznego rodzaju grupy
rekonstrukcyjne i rzemieslnicy z catej Polski. Oprocz poznania historii Sredniowiecznej Gniezna sprzed
1000 lat, mozna byto sprébowac staropolskiej strawy, zmierzy¢ sie ze Sredniowiecznym wojem, czy
z bliska zobaczy¢é maszyny obleznicze. Zwienczeniem imprezy bylo przedstawienie prezentujace
koronacje pierwszego polskiego kréla Bolestawa Chrobrego w wykonaniu gniezniefskich grup
rekonstrukcyjnych. Cata impreza przyciggnefa sporg liczbe turystow zaréwno z okolic, jak i z cafe]
Polski, a takze z zagranicy.

Imprezie towarzyszyta premiera lokalnej monety — dukata Gnieznierskiego, robionego na wzor
denara Bolestawa Chrobrego. Monety od pierwszego dnia imprezy dostepne byty m.in. w Powiatowym
Centrum Informacji Turystycznej na Rynku. Dukaty od samego poczatku cieszyty sie ogromng
popularnoscia. Zainteresowanie jak na drugg edycje Koronacji Krolewskiej byto spore. Nalezy mie¢
zatem nadzieje, ze bedzie to impreza cykliczna, ktéra z roku na rok bedzie rozwijac sie jeszcze bardziej.

Omawiajac grupe produktowg SZLAK PIASTOWSKI warto nadmieni¢ o jednym z nowo
powstajacych szlakow przebiegajacych przez Powiat Gnieznienski, a mianowicie o szlaku mitow
i legend. Szlak ten jest gtownie adresowany do dzieci i mtodziezy, jak réwniez dla rodzin oraz do
turystow indywidualnych. Nie jest to doktadnie produkt zwigzany z podaniami o kacie i czarownicach,
ale jako, ze tematyka szlaku jest bardzo bajkowa i lekka, stad mozna uznaé, ze szlak mitéw i legend po
czesci nawigzuje do pierwotnych zatozen powstania tego wtasnie produktu.
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GNIEZNIENSKA KOLEJ WASKOTOROWA

Gnieznienska Kolej Waskotorowa jest jedng z czterech funkcjonujacych kolejek waskotorowych
w Wielkopolsce, uratowana przez mitoSnikow kolei. Jest to obiekt o duzej wartosci zabytkowej i duzym
potencjale turystycznym. Jednoczesnie jest jedng z najdtuzszych kolejek, co sprawia, ze sam przejazd
jest dtugi a jego koszt wysoki.

Kolejke nalezy pojmowac jako zabytek (cho¢ warto pamietac, ze zabytkowy charakter ma w tym
przypadku ponad stuletnia historia kolejki, a nie sam tabor jako taki), ktory powinno sie utrzymywac
nawet wtedy, gdy jego funkcjonowanie nie jest optacalne ekonomicznie w sensie przynoszenia zysku.
Nalezy spojrze¢ na ten obiekt w szerszej perspektywie, takze ekonomicznej, w sensie korzysci jakie
moze przynies¢ kolejka dla turystyki i wizerunku Powiatu Gnieznienskiego.

Jedng z propozycji moze by¢ rozbudowanie oferty w oparciu o zabytkowg parowozownie
i kolejke waskotorowa. Kolejka mogtaby sta¢ bardziej atrakcyjnym produktem turystycznym, gdyby ma
jej trasie przejazdu znajdowaly sie ciekawe atrakcje turystyczne. Swego rodzaju probg wyjscia
naprzeciw tym postulatom byt (i w dalszym ciggu jest aktualny) pomyst zbudowania osady Kajka
i Kokosza u celu podrézy kolejka, wraz ze stacjami tematycznymi po drodze. W odr6znieniu od coraz to
nowych parkéw dinozauréw powstajacych tu i dwdzie, pomyst z osadg Kajka i Kokosza jest tematem
poki co nie wykorzystanym w Polsce. A wszystko co inne, ma szanse staC sie atrakcyjne. Kolejka
powinna ponadto przygotowa¢ kilka ofert skierowanych do roznych Klientéw, zréznicowanych
programami, czasem oraz ceng.

Obecnie Swiadomos¢ istnienia kolejki na najwazniejszym, potencjalnym rynku, czyli w Poznaniu
jest niestety do$¢ niska, a co za tym idzie nie istnieje tez jej wizerunek. Dlatego po ,dopracowaniu”
atrakcji nalezatoby podja¢ dziatania promocyjne najpierw na tym rynku.

Aktualnie na stanie Gnieznienskiej Kolei Waskotorowej sa;

e parowozy Px48

*  lokomotywy spalinowe Lxd2

e wagony osobowe Bxhpi

e wagon motorowy MBxd1-201

e wobzek motorowy Wmd 023

* wagony letnie

e wagony bagazowe

» wagony towarowe (typu Tw6, Tw6a, Tw6b, Tw6c)

Stan taboru nie jest do konca satysfakcjonujacy, konieczne sg systematyczne remonty

i modernizacje, aby sprosta¢ aktualnym wyobrazeniom coraz bardziej wymagajacych turystow. W tym
celu powiat stara sie dofinansowywac kolejke w celu przeprowadzania koniecznych remontéw, a takze
pozyskuje S$rodki z Urzedu Marszatkowskiego na dofinansowywanie pasazerskich przewozow
turystycznych w okresie letnim.

Ponadto w ostatnim czasie, tj. w okresie ostatnich dwoch lat, rozgorzata gorgca dyskusja na
temat przysztosci obiektow po bytej parowozowni. W inicjatywe uratowania obiektéw bedacych
aktualnie w dyspozycji PKP wiaczyty sie wiadze Powiatu Gnieznienskiego proponujac utworzenie
nowoczesnego parku naukowo — technicznego. Zdaniem Mirona Urbaniaka, historyka, autora publikacji
‘Zabytkowa stacja kolejowa Gniezno’ cyt: turystyka industrialna zyskuje w Polsce coraz wiekszgq
popularnosc. Jezeli myslimy powaznie o turystyce kolejowej w Wielkopolsce, to Wolsztyn nie jest
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jedynym miejscem, ktore o tej turystyce bedzie stanowito. Tym bardziej, ze w miare modernizacji kolei
beda zmieniaty sie realia je$li chodzi o tabor, wyposazenie, urzgdzenia. Powinno sie gdzies tego typu
obiekty gromadzic. W Wolsztynie juz na to nie ma miejsca. Muzeum Kolejnictwa w Warszawie
kompletnie nie przystaje do muzeow europejskich. W GnieZznie mamy duzo miejsca, mamy caty ciqg
technologiczny. Do tego sq tutaj obiekty unikatowe, jak chocby dyspozytornia, czy lokomotywownia.
Walory tego kompleksu sq olbrzymie” - podkre$la M. Urbaniak.

WYPOCZYNEK AKTYWNY

Ta grupa produktowa otwiera ogromne mozliwosci dla terendw, ktére posiadajg warunki
naturalne dla jej rozwoju. Powiat Gniezniefiski dysponuje zasobami dla TURYSTYKI AKTYWNEJ na
poziomie wyzszym niz $redni. Dotyczy to zwilaszcza jezior, ktére od kilkudziesieciu lat sg
zagospodarowywane pod katem turystdw. Ponadto od dwoch lat zwigksza sie zainteresowanie
organizowaniem sptywow kajakowych po Wetnie i Matej Wetnie. Organizacja sptywdw unaocznia jednak
braki i wieloletnie zaniedbania w zakresie braku przepustowosci ciggéw wodnych.

Trzeba zatem mie¢ Swiadomos$¢, ze jeziora i rzeki majg rynkowg site przyciggania w skali
mikroregionu, czyli promienia kilkudziesieciu kilometréw. Ponadto jest to produkt sezonowy i silne
uzalezniony od pogody.

Wiecej uwagi nalezy wiec poswieci¢ tym formom turystyki aktywnej, ktore sq bardziej unikatowe
lub/i s3 mniej zalezne od zasobdw i klimatu.

Takim rodzajem turystyki o duzych perspektywach rozwoju jest turystyka rowerowa.
W Powiecie Gnieznienskim mozna jg taczy¢ z przejazdem kolejq (PKP) oraz kolejkg waskotorowa.
Jednak i tutaj potrzebne jest tzw. dopracowanie produktéw, co oznacza stworzenie powodu przyjazdu
wlasnie w to, a nie inne miejsce oraz bardziej zachecajgce promowanie istniejacych szlakow
rowerowych.

Inne formy turystyki aktywnej, ktdre zaczety sie rozwijac na terenie powiatu, takie ja nurkowanie
majq wprawdzie charakter niszowy, ale nie nalezy ich lekcewazy¢. Wazne jest, ze istniejg
wyspecjalizowane firmy, dysponujace kadra, ktére takg dziatalno$¢ prowadzg w sposéb profesjonalny.
W przysztosci moze to by¢ regionalne centrum nurkowania. Z kolei turystyka konna czy kajakowa tez
nie stang sie sztandarowymi produktami powiatu, ale przy odpowiednim przygotowaniu mogg stanowi¢
dobrg oferte uzupetniajaca. Wydaje sie, ze w przeciwienistwie do innych form turystyki (pielgrzymkowe;j,
kulturowej, edukacyjnej) aktywny wypoczynek nie bedzie stanowit o wizerunku powiatu. Ale nie nalezy
tej formy turystyki bagatelizowac.

W roku 2011 przewiduje si¢ zlecenie organizacji pozarzadowej zadania majgcego na celu
opracowanie koncepcji budowy sieci szlakow rowerowych po Powiecie Gnieznienskim. Planuje sig, ze
w danym miejscu centralnie potozonym w Gnieznie zostanie postawiony drogowskaz poczatkowy
informujacy o kierunkach i dtugosciach szlakow rowerowych rozchodzacych sie po powiecie (podobny
drogowskaz do tego przedstawionego na zdjeciu ponizej).
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Sie¢ szlakow rowerowych ma wykorzystywa¢ aktualng infrastrukture i uwarunkowania
komunikacyjne, przy czym z zatozenia szlaki majg omija¢ gtéwne drogi. Kazdy szlak ma by¢
poprowadzony w postaci tzw. petli, gdzie start i meta szlaku zbiegajq sie w jednym miejscu. Szlaki majg
zostac tak zaprojektowane, aby prowadzity do gtéwnych atracji turystycznych zlokalizowanych na
terenie powiatu, z uwzglednieniem miejsc wypoczynkowych np. kapielisk, jak rowniez przebieg szlakdw
ma by¢ zbiezny z aktualnie przebudowywanymi i nowo powstajacymi szlakami turystycznymi
powstajacymi w ramaach projektu unijnego realizowanego przez Powiat Gnieznieriski pn. ,Zintegrowany
system informacji wizualnej — szlaki i obiekty turystyczne w Powiecie Gnieznierskim”. Ponadto planuje
sie oznakowanie szlaku - petli wokét Gniezna.

Reasumujac w/w koncepcja powinna zawiera¢ takie elementy jak:

* Wyglad oznakowania

* Przebieg szlakow wigcznie z ustaleniem wiascicieli gruntow

* Opisy wazniejszych miejscowosci i obiektow

* Zdjecia

« Slady GPS (w formie GPX)

* Punkty kluczowe na szlakach

* Miejsca postojowe

* Mostki, ewentualnie ich naprawa, renowacja

* llos¢ tabliczek na poszczegélnych szlakach

* Nawigzanie do funkcjonujacej badz powstajacej wtasnie infrastruktury turystycznej

Koncepcja przygotowana przez dang organizacje pozarzadowa przed uzyskaniem akceptacji
ze strony starostwa zostanie réwniez skonsultowana z Departamentem Sportu i Turystyki Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Wielkopolskiego.

Gotowa koncepcja bedzie stanowita podstawowy warunek, aby faktycznie mozna byto
oznakowac sie¢ szlakéw rowerowych w Powiecie Gnieznieriskim. Wykonanie tego zadania zostanie
zlecone firmie majacej juz doswiadczenie w tego typu przedsiewzigciach.
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AGROTURYSTYKA (jako element turystyki wiejskiej)

Powiat Gnieznienski ma wiele atutdw sprzyjajacych rozwoju turystyki wiejskiej. Sktada si¢ na to
zroznicowany krajobraz, duzy udziat rolnictwa w gospodarce wsi, mate zurbanizowanie obszaru, a takze
wiele miejsc o uznanej atrakcyjnosci.

Nalezy mie¢ $wiadomo$¢, ze klasyczne pobyty urlopowe w sezonie (tygodniowe i dtuzsze) nie
sq gtébwnym motywem przyjazdéw na wies. Na pierwszy plan wysuwajg sie wyjazdy weekendowe,
integracyjne, pobyty zwigzane z jaka$ uroczystoscig (np. imieniny, osiemnastki itp.).

Turystyka wiejska, w tym i agroturystyka, z racji swojej specyfiki oraz niezbyt wygérowanej ceny
jest tez zapleczem noclegowym dla innych form turystyki (pielgrzymkowej, kulturowej, aktywnej,
tranzytowej). Istotnym elementem zyskujgcym na znaczeniu stajg sie tzw. produkty lokalne.

W przypadku turystyki wiejskiej nie wyksztatcit sie dotychczas wizerunek specyficzny dla
Powiatu Gnieznienskiego. Jest to raczej do$¢ zroznicowana oferta wielu propozycji spedzenia czasu
wolnego na wsi od folkloru, poprzez kulinaria, do form turystyki aktywnej. Turystyka wiejska korzysta z
zaplecza atrakcji niekoniecznie wiejskich. Jednak jest na terenie powiatu obiekt, wokét ktérego mozna
zbudowa¢ spdjny wizerunek turystyki wiejskiej. Jest to Wielkopolski Park Etnograficzny
w Dziekanowicach, ktéry moze petni¢ role edukacyjng nie tylko dla turystow, ale takze dla wiascicieli
gospodarstw agroturystycznych w okolicy. Mogg oni bowiem korzysta¢ ze wzorow budownictwa
| wyposazenia w swoich budynkach, ale takze zaprasza¢ swoich gosci na imprezy organizowane w tym
skansenie. Mogg takze w mniejszej skali tworzy¢ oferte komplementarng w swoich wsiach
i gospodarstwach.

TURYSTYKA PIELGRZYMKOWA

Powiat Gnieznienski jest szczegolnie predestynowany do rozwijania TURYSTYKI
PIELGRZYMKOWEJ, co najmniej z dwoch powoddw. Po pierwsze: posiada na swoim terenie dwa
obiekty sakralne, ktérych sita przyciggania wykracza poza zasieg regionalny. Sg to Katedra
Gnieznienska i Brama Il Tysigclecia (potocznie zwang Rybg). Po drugie: jest czescig szlaku
pielgrzymkowego obejmujacego (oprocz obiektéw wymienionych wyzej) Lichen i Kalisz.

TURYSTYKA PIELGRZYMKOWA na obszarze Powiatu Gnieznienskiego istnieje juz od dawna,
ale w ostatnich kilkunastu latach jej ranga znacznie wzrosta, gtéwnie z racji regularnych uroczystosci
religiinych przy Bramie Il Tysigclecia, w ktorych uczestniczg tysigce wiernych. Do tych elementow
dochodzg jeszcze miejsca, ktore uzupetniajg oferte dla turystow pielgrzymkowych. Sg to inne Swigtynie
i Muzeum Archidiecezjalne w Gnieznie, kosciot w Dabréwce KoScielnej a takze koScioty drewniane
w catym powiecie.

Mozna zatem stwierdzi¢, ze TURYSTYKA PIELGRZYMKOWA w Powiecie Gnieznienskim ma
juz silnie ugruntowany wizerunek w catej Polsce. Aby jednak doktadniej poznaé role tej grupy
produktowej, nalezatoby przeprowadzi¢ jeszcze bardziej dogtebng analize, ktéra odpowiedziataby na
nastepujace pytania: ktdre miejsca sg odwiedzane a ktére pomijane, jak diugi jest pobyt turystow
pielgrzymkowych na terenie miasta Gniezna, a jak dtugi w innych miejscach, jakie sa wptywy z biletéw,
a jakie z innych wydatkéw, czy turysci nocujg na terenie powiatu czy nie.
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TURYSTYKA PIELGRZYMKOWA jako grupa produktowa traktuje w tym przypadku formy
przyjazdow, ktorych gtownym motywem jest cel religijny. Te same miejsca odwiedzane sg takze jako
czes¢ Szlaku Piastowskiego i jest to wtedy turystyka kulturowa. Ma to istotne znaczenie przy kreowaniu
wizerunku, gdyz inny jest odbiorca, a w konsekwencji inny przekaz w promocji i inne kanaty dystrybucii.
Dlatego tak wazne jest wtasciwe dobranie watkow w promociji, ktére trafig w najwazniejsze oczekiwania
klienteli.

Przy omawianiu rozwoju TURYSTYKI PIELGRZYMKOWEJ na przestrzeni lat 2008 - 2010 na
uwage zastuguje jeden interesujacy fakt. Powiat Gnieznienski nawigzat w 2010 roku wspétprace
w miastem Magdeburg w Niemczech. Wspolne watki z odlegtej ponad 1000 - letniej historii, postaci Sw.
Wojciecha i cesarza Ottona Ill taczg Powiat Gnieznienski i Magdeburg, co daje nadzieje na przysztosc¢,
na podejmowanie wspdlnych inicjatyw promujacych TURYSTYKE PIELGRZYMKOWA na terenie obu
zaprzyjaznionych samorzadow.

LEDNICA

LEDNICA to obszar wyjatkowy nie tylko w skali powiatu czy regionu, ale takze w skali kraju. Na
terenie Wielkopolskiego Parku Etnograficznego zlokalizowanych jest kilka obiektow o wyjatkowym
znaczeniu i atrakcyjnosci. Do tego zbudowana infrastruktura pozwala na przyjecie turystow
indywidualnych i zbiorowych.

Z wielu wzgledow, miejsce to — przynajmniej w okolicach Poznania i Gniezna - jest
powszechnie znane i odwiedzane. Jest czescig Szlaku Piastowskiego, jest punktem wycieczek
szkolnych, jest celem wyjazdow jednodniowych z racji bliskosci i krajobrazu. W takich miejscach mozna
jedynie zastanawiac sie, co mozna udoskonali¢, o co wzbogaci¢ oferte.

W okresie ostatnich trzech lat na terenie powiatu, a szczegdlnie na obszarze LEDNICY
aktywnie dziata wspomniana juz wczeéniej Lokalna Grupa Dziatania Stowarzyszenie Swiatowid.
Podejmowane dziatania przez LGD z czasem z pewno$cig mogq przynie$¢ korzysci w postaci
wydtuzenia pobytow o jedng lub dwie godziny, a w mniejszej czeSci moze to zaowocowac przyjazdami
z noclegiem. Tym bardziej, ze baza noclegowa w okolicy jest rozbudowana (kwatery agroturystyczne,
hoteliki) i caty czas systematycznie sie rozwija.

Dla podniesienia rangi tej grupy produktowej znaczace mogtyby by¢ nowe odkrycia
archeologiczne. W tym celu Powiat Gnieznienski podjat sie w 2010 roku sfinansowania badan
archeologicznych na wyspie Ostréw Lednicki. Wyniki tych badan bedq znane pod koniec 2010 roku.
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CZESC V:
WNIOSKI KONCOWE

Turystyka byta i w dalszym ciggu jest bardzo waznym elementem rozwoju spoteczno -
gospodarczego Powiatu Gniezniefiskiego. O powaznym traktowaniu przez wtadze powiatu zagadnien
zwigzanych z rozwojem turystyki moze $wiadczy¢ przyjecie sektorowego programu strategicznego
w lutym 2008 roku, realizacja zapiséw tego dokumentu, jak réwniez usilne starania o pozyskiwanie
$rodkéw z Unii Europejskiej na dziatania majgce na celu poprawe infrastruktury turystycznej i promocje
obszaru. Filozofia dziatania przyjeta przez Powiat Gnieznienski zyskuje uznanie niezaleznych
ekspertow, czego wyrazem sg bardzo dobre oceny projektow opracowanych przez samorzad
powiatowy.

Podejscie pro-rozwojowe wida¢ ws$rdd roznych podmiotow, o czym Swiadczy¢ mogq
realizowane inwestycje o profilu turystycznym. Na temat poziomu realizacji tych inwestycji, jak tez na
temat stopnia zadowolenia z prowadzonej dziatalno$ci mozna oczywiscie polemizowaé. Ocena w tym
przypadku zawsze bedzie obarczona duzym poziomem subiektywizmu, i z pewnoscig dopiero
usrednienie tych ocen moze dac przyblizony obraz rzeczywistoSci.

Bez wzgledu jednak na réznorodne opinie w tej kwestii, trudno sie nie zgodzi¢, ze Powiat
Gnieznienski ma specjalng role do odegrania w Wielkopolsce w dziedzinie turystyki, szczegdlnie tej
0 znaczeniu kulturowym.

Wydaje sie rowniez, ze w najblizszym czasie nalezatoby w pewnym zakresie zmodyfikowac
zapisy strategii rozwoju turystyki, poprzez rozréznienie opisanych grup produktowych i zawierajgacych
sie w nich produktdw turystycznych, na te o najwigkszym znaczeniu dla powiatu, i na te, ktére sq mniej
wazne. Ostatni rok dziatalnosci powiatu wybitnie nakierunkowany byt na stworzenie wyrozniajacego sie
produktu turystycznego, ktéry ma znaczenie nie tylko dla powiatu, ale rowniez buduje wizerunek catego
regionu. Takim produktem zdecydowanie moze by¢ produkt pod nazwg ,Tu powstata Polska”.
Powstanie parnstwa polskiego to jeden z markowych produktéw turystycznych Wielkopolski, co zostato
ujete w programie operacyjnym rozwoju produktéw turystycznych dla Wojewddztwa Wielkopolskiego
stworzonym pod koniec 2009 roku (materiat opracowany na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji
Turystycznej, jako rozwiniecie strategii rozwoju turystyki dla Wielkopolski). Oprocz markowych
produktow dla Wielkopolski wyrozniono w tym dokumencie rowniez produkty podstawowe,
uzupetniajgce i tzw. niszowe. Takie rozrdznienie pozwala na zaakcentowanie rozwoju poszczegoinych
produktéw, wskazujac tym samym na szczeg6ing role do odegrania przez produkty markowe.

Produkt ,Tu powstata Polska” wydaje sie jak najbardziej by¢ tym najwazniejszym produktem
turystycznym dla Powiatu Gnieznienskiego. Nowo opracowane logo powiatu wraz z nowo tworzong
identyfikacjqg wizualng, realizacja kampanii promocyjnych definiujgcych role Gniezna i powiatu
w ksztattowaniu sie panstwa polskiego, jak rowniez podejmowanie dziatan ukazujgcych znaczenie
turystyki kulturowej w naszym regionie (jak np. zorganizowanie w kwietniu 2009 roku ogolnopolskiej
konferencji naukowej zatytutowanej Wspotczesne formy turystyki kulturowej w Polsce i na $wiecie)
W jasny sposob czynig z produktu umownie nazwanego ,Tu powstata Polska” markowy produkt
turystyczny Powiatu Gnieznienskiego. Warto w tym miejscu doda¢, ze z definicjg tego markowego
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produktu wspotgrajg inne wazne dziatania podejmowane przez rézne podmioty. WSrod tych najbardziej
znamiennych warto wymieni¢ chociazby wyniki badan archeologicznych prowadzonych latem 2010 roku
na Wzgdrzu Lecha, ktdre to badania zwigzane byly z realizowang inwestycjg rewitalizacji tego terenu.
Jak czytamy na stronie www.mppp.pl :

»(---) Do najciekawszych odkry¢ o duzym znaczeniu poznawczym nalezy bez
watpienia zaliczy¢ odkrycie monumentalnego grobowca kamiennego tuz przy poétnocnej
Scianie katedry gnieznienskiej, datowanego wstepnie na 1 potowe XI wieku. Grobowiec ten
zbudowany byt z ptyt kamiennych, nie faczonych zaprawg a jedynie piaskiem gliniastym
i odpowiednio dopasowanych do siebie. Diugosc catkowita tego obiektu wynosita niemal
3 metry. Pierwotnie grobowiec posiadat przekrycie w postaci sklepienia pozornego, ale
Z czasem zapadfo sie ono do wnetrza komory grobowej, przykrywajac znajdujgcy sie
w Srodku szkielet. Odkryty wewnatrz grobowca szkielet nalezat do mezczyzny w wieku
dojrzatym, o rostej Sylwetce ciafa. Kosciec zachowat sie w duzym stopniu, brakowato
jedynie czaszki, wyjetej zapewne jeszcze w Sredniowieczu. Niestety, brak elementow
wyposazenia uniemozliwia okreSlenie, kto zostat tu pochowany, cho¢ z pewnoscig osoba ta
nalezata do elity spotecznej tamtych czasow.

Drugim niezwykle interesujgcym odkryciem sq relikty fundamentu, odstoniete tuz na
wschod od prezbiterium romanskiego koSciota sw. Jerzego. W tym rejonie od dawna
naukowcy spodziewajg sie odnalezienia pozostatosci palatium czyli patacu z czasow
Bolestawa Chrobrego, gdyz byt to teren grodu ksigzecego, gdzie tradycyjnie mieScity sie
w Sredniowieczu siedziby wiadcow piastowskich. Odkryty fundament biegnie na osi p6tnoc-
potudnie i zostat uchwycony do chwili obecnej na przebiegu okoto 10 metréw. Jednak czy
Jjest to wschodnia Sciana palatium czy tez innego rodzaju relikt, wykazq dalsze badania
terenowe | analizy. Bez watpienia jest to relikt, pochodzacy z okresu wczesnego
Sredniowiecza, co poszerza naszq wiedze o zabudowie tej partii Gory Lecha.”

Reasumujac, gdyby przyjaé nomenklature rodzajowag produktow wiasciwych dla Wielkopolski
pod wzgledem ich znaczenia i zastosowaC podobne rozwigzanie dla powiatu, opisane aktualnie
w strategii rozwoju turystyki produkty turystyczne bytyby dobrym materiatem wyjSciowym do dalszej
,Lobrobki”.

Powiatowa strategia rozwoju turystyki chcac by¢ w dalszym ciggu aktualng, powinna zatem
zosta¢ w pewnych zakresach zmodyfikowana. Dzieki nieustannej pracy nad tym dokumentem bedzie
mbgt on byé w dalszym ciggu aktualnym programem dziatania, wyznaczajagcym gtéwne kierunki
w zakresie rozwoju turystyki, podazajacym za szybko zmieniajacym sie otoczeniem.

Opracowanie:
Wydziat Promocji i Rozwoju
Starostwo Powiatowe w GnieZnie
13.X.2010 .
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ZALACZNIKI

Zatacznik nr 1 - ankieta

Powiat Gniezno

Krélewska Tradycja

Szanowni Pa Astwo!

Powiat Gnieznienski od poczgtku 2008 roku realizuje Strategie rozwoju turystyki dla Powiatu GniezZnierskiego z ujeciem
produktéw turystycznych na lata 2008 — 2020. W dniu 28 pazdziernika 2010 r. radni powiatowi zapoznajg sie z poziomem
realizacji strategii. Dokument ten opisuje sfere rozwoju turystyki wtasciwg dla réznorodnych podmiotéw i jednostek dziatajgcych
w branzy turystycznej na naszym terenie. Poznanie zatem Paristwa opinii na temat poziomu zadowolenia, bgdz tez
niezadowolenia z ruchu turystycznego odbywajgcego sie na terenie powiatu ma dla wtadz Powiatu Gnieznienskiego istotne

znaczenie z zakresie oceny dotychczasowych dziatar w powyzszej tematyce.

Ankieta jest anonimowa. Wypetnienie niniejszej ankiety zajmuje tylko 5 minut! Dla nas natomiast te 5 minut to bardzo duzo — to

zasob wiedzy, ktérym sie Panstwo z nami chcecie podzieli¢.
Z gory dziekujemy za poswiecony czas i przekazane informacje.

Wydziat Promocji i Rozwoju
Starostwo Powiatowe w GniezZnie
e-mail: arc@powiat-gniezno.pl;
promocja@powiat-gniezno.pl

ANKIETA

1. Jak oceniaj q Panstwo ruch turystyczny w Pa nAstwa
placéwce w perspektywie lat 2008-20107?
Prosze o wpisanie liczby od 1 do 5 (1 — duzy spadek liczby turystéw, 2 —

maly spadek liczby turystéw, 3 — zasto6j, 4 — maly wzrost liczby turystéw,

5 — duzy wzrost liczby turystow)

2. Prosz e uzasadni € swoj @ odpowied z z pkt. 1 poprzez
podkre slenie najwa zniejszych powodéw obecnej

sytuaciji

1. Mniejsze zainteresowanie podr6zami z powodu kryzysu
gospodarczego

2. Zbyt staba promocja regionu

3. Niewystarczajgca infrastruktura turystyczna

4. Wzrost konkurencji po stronie innych oferentéw ustug

5. Mata liczba atrakcji

6. Dobra promocja regionu

7. Polepszenie standardu placéwki

8. Wzrost zainteresowania podrézami krajowymi zamiast
zagranicznymi spowodowane kryzysem gospodarczym

9. Wzrost ilosci atrakcji na terenie powiatu

10. Poprawa infrastruktury turystycznej

Inne (jakie?)
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3. Jak oceniaj g Panstwo dziatalno $¢ samorz adéw w

zakresie promociji regionu (gmina/powiat)?

Prosze o wpisanie liczby od 1 do 5 (1 — bardzo Zle, 2 — Zle, 3 — przecietnie,
4 — dobrze, 5 — bardzo dobrze)

4. Co wediug Pa fstwa najbardziej zastuguje Na popr  awig | * = s

w zakresie rynku ustug turystycznych na terenie

powiatu?

5. Co wediug Pa nstwa jest siln g stron g rynku ustug

turystycznych na terenie powiatu?

6. Czy poczynili scie panstwo inwestycje w placowce w
latach 2008-20107?

Prosze o wpisanie liczby od 1 do 5 (1 — nie, zadnych, 2 — tak, jednak

nieznaczne, 3 — tak, mate inwestycje, 4 — tak, duze, 5 — tak, bardzo duze)

7. Czy jeste $cie Panstwo zadowoleni z prowadzenia
dziatalno sci o profilu turystycznym na terenie Powiatu
Gnieznienskiego?

Prosze o wpisanie liczby od 1 do 5 (1 — zdecydowanie nie, 2 — raczej nie, 3

— nie mam zdania, 4 — raczej tak, 5 — zdecydowanie tak)

Ewentualne dodatkowe opinie, sugestie, komentarze
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Zalacznik nr 2 - lista projektow realizowanych na terenie Powiatu Gniezniefiskiego w latach 2008

- 2010 z udziatem $rodkéw unijnych

) Kwota
Lp. Tytut projektu Zrodto finansowania dofinansowania
(PLN)
Projekt realizowany ze War;(r)(szﬁﬂcl)lna
Ochrona dziedzictwa kulturowego w Sr%‘i‘i‘;;"n\ilﬁpzozvéf?;c“ 11233 179,02 2t
1. | Muzeum Poczatkéw Panstwa Polskiego w - “ : Z czego
o beneficjentem jest Muzeum , ,
Gnieznie - Etap | . . dofinansowanie z
Poczatkow Panstwa EFRR:
Polskiego 6 463 900,93 71,
Projekt realizowany ze Wagfjj‘;ﬁﬂ?'”a
Rezerwaty Archeologiczne dot. Poczatkéw Sr‘é‘i‘i‘;gn\i’ZFéPZOZWErFaFT;Ch 11484 036,84 2t
2. | Panstwa Polskiego - Ostrow Lednicki, - g ’ z czego
. beneficjentem jest Muzeum , :
Giecz, Grzybowo . L dofinansowanie z
Pierwszych Piastow na EFRR:
Lednicy 5 025 574,74 2.
Projekt realizowany ze Wartos¢ ogolna
$rodkéw WRPO w ramach projektu:
dziatania 6.2 z Europejskiego | 13 785 469,92 zt.
3. |Rewaloryzacja Wzgorza Lecha w Gnieznie Funduszu Rozwoju z czego
Regionalnego, beneficientem |  dofinansowanie z
jest Archidiecezja EFRR:
Gnieznienska 9 649 828,93z
. , Warto$¢ ogolna
Projekt realizowany ze orojektu:
Zwiegkszenie atrakcyjnosci turystycznej s.rodkgw WRPOw ram aph 3 737 253,16 zt.
A . M dziatania 6.1 z Europejskiego
4. | Gminy Witkowo, poprzez rewitalizacje Funduszu Rozwoid Z czego
Osrodka Wypoczynkowego w Skorzecinie . ©l dofinansowanie z
Regionalnego, beneficjentem EFRR:
jest Gmina Witkowo 1991 159 4.16 -
Projekt realizowany ze Wartos¢ ogolna
Zwigkszenie atrakcyjnosci turystycznej srodkow WRPO w ramach projektu:
) . A dziatania 6.1 z Europejskiego | 4 998 829,90 zt.
Gminy Witkowo, poprzez rewitalizacje .
5. | As - Funduszu Rozwoju z czego
Osrodka Wypoczynkowego w Skorzecinie Regional benefici dofi :
~ Il etap egionalnego, bene icjentem |  dofinansowanie z
jest Gmina Witkowo EFRR:
2663 311,01 zt.
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, . Wartos¢ ogolna
Projekt realizowany ze .
. . projektu
. . - . | $rodkéw WRPO w ramach
Zintegrowany system informacji wizualnej dziatania 6.1 z Europeiskiedo 777770,74 2, z
6. |- szlaki i obiekty turystyczne w Powiecie Fun dﬁszu Rozv?/oj'u 9 czego
Gnieznienskim . ©l dofinansowanie
Regionalnego, beneficjentem
jest Powiat Gnieznienski ZEFRR
498 413,98 zt.
L - Projekt realizowany ze Kwota
7. TWrggrr::\;I;lnI:ulmarne po Gminie srodkdw programu dofinansowania:
LEADER+ 10 050,00 zt.
8 Poznaj przyrode i zabytki Witkowa oraz Prpjegt( feallzowany € dofi Kwota .
" | obszaru LGD Stowarzyszenie Swiatowid S0 Lgvxggos;amu o;r;i%sg\évaz?la.
Projekt realizowany ze Kwota
9. | Spacerem po Gminie Ktecko srodkdw programu dofinansowania:
LEADER+ 19 600,00 zt.
Rewitalizaci . Projekt realizowany ze Kwota
10 9V\.I|tallzac’ja_parku Wraz z plaza w srodkdw programu dofinansowania:
" | miejscowosci Lednogoéra | EADER* 500 000.00 21 '
Przebudowa chodnikéw ulicy Patacowej w Prpjekt reallzowany 2 , Kwota -
1. Czernieiewie srodkow programu dofinansowania:
J LEADER+ 500 000,00 .
Dywersyfikacja ustug gospodarstwa Projekt realizowany ze Kwota
12.| Y ylac] “g g p srodkdw programu dofinansowania:
agroturystycznego "MAJA L EADER+ 36 133.00 21
Projekt realizowany ze Kwota
13. | Wierzycki szlak rowerowy Srodkow programu dofinansowania:
LEADER+ 11 804,10 zt.
Projekt realizowany ze Kwota
14. | Zielona szkota w Grabach srodkdw programu dofinansowania:
LEADER+ 21 749,79 zt.
Uzyskanie dodatkowego dochodu w Projekt realizowany ze Kwota
gospodarstwie poprzez rozpoczecie . . , .
15,1 5. - . Srodkow programu dofinansowania:
dziatalnosci agroturystycznej w L EADER+ 49 000.00 21

gospodarstwie rolnym
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