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1.  Wprowadzenie  
 
Strategia rozwoju turystyki dla powiatu gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w 
turystycznych jest dokumentem sektorowym, majŌcym wpġywał na rozw·j 
turystyki n a terenie powiatu gnieůnieśskiego, jako jednej z najbardziej 
interdyscyplinarnych dziedzin gospodarki.  
Jest to dokument sp·jny ze strategiŌ rozwoju powiatu gnieůnieśskiego, a takűe 
innymi dokumentami strategicznymi na poziomie samorzŌdu lokalnego. 
 
W dokumencie dokonano analizy stanu obecnego (w zakresie turystyki oraz  
w dziedzinach bezpoťrednio lub poťrednio zwiŌzanych z turystykŌ) oraz 
przeprowadzono analiző SWOT, wskazujŌc na mocne i sġabe strony a takűe szanse  
i zagroűenia (w zakresie turystyki). Wyznaczono misjő, wizjő i cele strategiczne.  
W ramach aktualizacji strategii, w roku 2014, uwzglődniono badania terenowe 
potencjaġu turystyczno-kulturowego powiatu gnieůnieśskiego z roku 2008 oraz 
badania terenowe przestrzeni Szlaku Piastowskiego z lat 2010 i 2012.  
 
Posġuűono siő r·wnieű dwoma turami  badaś ruchu turystycznego w regionie 
przeprowadzonymi, w roku 2011 i 2013 na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji 
Turystycznej. Wyniki badaś znalazġy siő w opracowaniu pn. ăBadanie ruchu 
turystycznego w Wielkopol sce w roku 2011 i 2013 - wielkoťł, struktura oraz ocena 
jakoťci usġug turystycznych i okreťlenie turystycznego wizerunku Wielkopolskió. 
Strategiő skonstruowano, a nastőpnie zaktualizowano majŌc na uwadze najnowsze 
trendy w turystyce, kt·re jednoznacznie wskazujŌ na wiőksze zainteresowanie ze 
strony turyst·w produktami turystycznymi, niű poszczeg·lnymi atrakcjami. W toku 
aktualizacji strategii uwzglődniono takűe fundamentalnŌ przebudowő Szlaku 
Piastowskiego, kluczowego produktu markowego turystyki kulturowej  zar·wno  
w skali Wielkopolski jako regionu, jak i samego powiatu gnieůnieśskiego, kt·ra 
dokonaġa siő w latach 2011-2013. 
 
W celu zrealizowania misji, wizji oraz cel·w strategicznych w zakresie turystyki 
wskazane zostaġy propozycje produkt·w turystycznych. StanowiŌ one pewien 
stopieś uszczeg·ġowienia strategii. 
 
Wskazane w strategii konkretne produkty turystyczne zostaġy zaproponowane  
w oparciu o inwentaryzacjő zasob·w, a takűe analiző walor·w obecnych  
i tworzonych na bazie ťwiadectw dziedzictwa historycznego. 
 
Poszczeg·lne produkty turystyczne, wskazane i opisane w niniejszym opracowaniu 
sŌ nie tylko wynikiem analizy moűliwoťci powiatu gnieůnieśskiego w zakresie 
rozwoju turystyki ale takűe odpowiadajŌ na oczekiwania dzisiejszego turysty, kt·ry 
ð szczeg·lnie na terenie rozpoznawalnym jako kolebka Polski ð obok speġnienia 
potrzeb typowo rekreacyjnych oczekuje oferty o charakterze poznawczym. Chce on 
uczestniczył w rekonstruowanych wydarzeniach historycznych, konfrontujŌc siő  
z dziedzictwem poczŌtk·w polskiej paśstwowoťci.  
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Przyjőto definicjő produktu turystycznego, pozwalajŌcŌ stworzył propozycje  
w peġni odpowiadajŌcŌ wsp·ġczesnemu turyťcie. Zaġoűono, űe: pod pojőciem 
produktu turystycznego rozumie siő dostőpny na rynku pakiet materialnych  
i niematerialny ch skġadnik·w umoűliwiajŌcych realizacjő celu wyjazdu 
turystycznego.  
 
W ramach Strategii zostaġy wytypowane tzw. grupy produktowe, w ramach kt·rych 
zaproponowano okreťlone produkty turystyczne. Wyznaczenie grup i produkt·w 
zrealizowano z uwzglődnieniem: kluczowych atrakcj i turystyczn ych powiatu, 
zasob·w infrastrukturalnych, zweryfikowanej w pierwszym okresie obowiŌzywania 
Strategii (lata 2008 -13) aktywnoťci samorzŌd·w i innych zainteresowanych 
podmiot·w oraz ich skġonnoťci do wsp·ġpracy, wreszcie faktycznych moűliwoťci 
dziaġaś w najbliűszych latach.  
 
Dla zapewnienia peġnej korelacji zaproponowanych produkt·w turystycznych  
z oczekiwaniami turyst·w, okreťlono potencjalne grupy ich odbiorc·w. 
W strategii rozwoju turystyki dla powiatu gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w 
turystycznych zaproponowano i opisano 12 produkt·w, z czego 5 uznano za 
priorytetowe i moűliwe do niezwġocznego uruchomienia. Pozostaġe sŌ produktami 
przyszġoťci, kt·re bődzie moűna zrealizował dopiero po przygotowaniu 
odpowiedniej infrastruktu ry (w tym takűe pozyskanie inwestor·w).  
W strategii zawarto takűe informacje o dostőpnych ůr·dġach finansowania, jakie 
bődzie moűna wykorzystał podczas realizacji jej zapis·w.  
 
W zwiŌzku z tym, űe strategia jest og·lnym dokumentem planistycznym, kt·ry 
opisuje jedynie pewne kierunki i cele , w spos·b bardziej szczeg·ġowy zadania 
przeznaczone do realizacji zostaġy ujőte w celu strategicznym nr III Wieloletniego 
Strategicznego Programu Operacyjnego Powiatu Gnieůnieśskiego na lata 2014 ð 
2020 (dokument przyjőty uchwaġŌ Rady Powiatu Gnieůnieśskiego nr XLIII/292/2013 
z dnia 26 listopada 2013 roku). 
 
Ewaluacja w przypadku strategii odnosi siő jedynie do zapis·w strategicznych 
(misji, wizji, cel·w strategicznych). W przypadku strategii rozwoju turystyki dla 
powiatu  gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych dodatkowym 
elementem, kt·ry moűna poddawał ewaluacji sŌ propozycje poszczeg·lnych 
produkt·w turystycznych. 
 
1.1.  Cel, zadania i zakres s trategii  
 
Wszystkim, a w szczeg·lnoťci samorzŌdom zaleűy na rozwoju lokalnej spoġecznoťci, 
zar·wno pod wzglődem gospodarczym, jak i spoġecznym. StawiajŌ one przede wszystkim 
na tzw. zr·wnowaűony rozw·j, czyli na zachowanie r·wnowagi pomiődzy celami 
gospodarczymi, spoġecznymi i ochronŌ ťrodowiska. Rozw·j ten jednak, dla osiŌgniőcia 
moűliwie maksymalnych korzyťci dla lokalnej spoġecznoťci powinien był dokġadnie 
okreťlony i zaplanowany. Powinny był wyznaczone najwaűniejsze cele do osiŌgniőcia tak, 
aby moűna byġo z biegiem czasu okreťlił czy to, czego oczekiwaliťmy rzeczywiťcie zostaġo 
osiŌgniőte. W przeciwnym razie, przypadkowy (nieukierunkowany) rozw·j moűe okazał 
siő nikomu niepotrzebny.  Jedynym jego efektem mogŌ był wydane ťrodki finansowe, 
kt·rych samorzŌdom ciŌgle brakuje.  
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Dlatego teű planowanie i realizacja tych plan·w we wszystkich dziedzinach waűnych dla 
spoġecznoťci lokalnej powinno był domenŌ kaűdego samorzŌdu. Takie stanowisko 
podziela samorzŌd powiatu gnieůnieśskiego.  
 
MajŌc na uwadze, űe turystyka jest jednŌ z bardziej dynamicznie rozwijajŌcych siő 
dziedzin gospodarki, przyczyniajŌcŌ siő zar·wno do rozwoju gospodarczego, jak  
i spoġecznego lokalnych spoġecznoťci oraz historyczne i turystyczne znaczenie Gniezna  
i powiatu gnieůnieśskiego, samorzŌd powiatu gnieůnieśskiego zdecydowaġ siő 
przygotował Strategiő rozwoju turystyki dla powiatu gnieůnieśskiego z ujőciem 
produkt·w turystycznych na lata 2008 ð 2020 i poddał jŌ aktualizacji po pierwszym 
okresie obowiŌzywania w roku 2014. 
 
Jest to tym bardziej istotne, űe turystyka to jedna z najbardziej interdyscyplinarnych 
dziedzin gospodarki (wpġywajŌca na rozw·j budownictwa, komunikacji, hotelarstwa, 
gastronomii, sektora rozrywkowego i wielu innych gaġőzi gospodarki). 
 
Strategia wyznacza najwaűniejsze cele z punktu widzenia rozwoju turystyki w powiecie 
gnieůnieśskim jako waűnej dziedziny gospodarki oraz zidentyfikuje obszary uznane za 
najwaűniejsze, z punktu widzenia osiŌgniőcia tych cel·w. 
 
BiorŌc pod uwagő, űe dzisiaj potencjalny turysta oczekuje obsġugi kompleksowej,  
w Strategii zawarto takűe informacje o najbardziej poűŌdanych produktach turystycznych 
powiatu gnieůnieśskiego, kt·rych rozw·j (w tym wzrost zainteresowania nimi ze strony 
turyst·w) powinien przyczynił siő do rozwoju  turystyki i samego powiatu gnieůnieśskiego.  
 
Strategia to dġugofalowy (przewidziany na wiele lat) plan dziaġania. Jest on 
przygotowany w oparciu o istniejŌce zasoby lub zasoby, kt·re planuje siő pozyskał. 
Opiera siő on na zdiagnozowanych potrzebach i przyjőtych celach do realizacji. 
 
Strategia obejmuje  miődzy innymi: 
 

¶ diagnoző obecnej sytuacji w zakresie turystyki w powiecie gnieůnieśskim ð 
analiző SWOT dla obecnej sytuacji, 

¶ okreťlenie produkt·w turystycznych, wraz ze wskazaniem grup docelowych 
potencjaln ie zainteresowanych ich nabyciem,  

¶ okreťlenie kluczowych czynnik·w sukcesu dla wskazanych produkt·w 
turystycznych, 

¶ wyb·r najwaűniejszych produkt·w turystycznych w aspekcie oczekiwanego 
rozwoju turystyki, j ako waűnej dziedziny gospodarki, 

¶ wskazanie dziaġaś promocyjnych w odniesieniu do poszczeg·lnych produkt·w 
turystycznych.  

W ZaġŌczniku nr 1 do niniejs zej Strategii zawarto instrukcjő dotyczŌcŌ dziaġaś 
ewaluacyjnych ð Instrukcja w zakresie ewaluacji Strategii rozwoju turystyki dla 
powiatu gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych.  
 
Dla zapewnienia wġaťciwego rozwoju turystyki, sektorowa strategia rozwoju 
(odnoszŌca siő do rozwoju tur ystyki)  bődzie:  

¶ zgodna z dġugofalowŌ strategiŌ rozwoju powiatu gnieůnieśskiego, 

¶ odnosiġa siő do wszystkich potrzeb sugerowanych przez rynek, 
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¶ stanowiġa szerokŌ propozycjő produktowŌ, 

¶ uwzglődniaġa innowacje produktowe ,  

¶ wskazywaġa jak naleűy wyr·űniał na rynku produkt i markő Gniezna i powiatu 
gnieůnieśskiego.  

 
PrzygotowujŌc, a nastőpnie aktualizujŌc Strategiő rozwoju turystyki w powiecie 
gnieůnieśskim przyjőto, űe produkty turystyczne powinny był adresowane zar·wno 
do rynku lokalnego, krajowego  (ujmowanego jako gġ·wna przestrześ docelowa), 
jak i zagranicznego (kryterium przestrzeni).  
 
W wiőkszoťci sŌ one adresowane zar·wno dla klient·w indywidualnych jak  
i touroperator·w (kryterium funkcji). Strategia stworzona w roku 2008 
koncentrowaġa siő na obsġudze turystyki masowej. Natomiast za jedno z gġ·wnych 
zadaś jej aktualizacji z roku 2014 przyjőto jej uzupeġnienie o stworzenie w ramach 
poszczeg·lnych produkt·w podstaw oferty dla turystyki indywidualnej, kt·rej 
udziaġ w ostatnich latach stanowi wiőkszoťł ruchu turystycznego w naszym kraju  
i nadal roťnie. Uwzglődnienie pakiet·w dla turyst·w indywidualnych, opisanych dla 
wiőkszoťci produkt·w, jest odpowiedziŌ na tő fundamentalnŌ zmianő popytowŌ. 
Kaűdorazowo, proponowane produkty turystyczne konstruowano z uwzglődnieniem 
najwaűniejszych grup konsument·w.  
 
Dla kaűdego produktu klarownie okreťlane sŌ cechy i korzyťci tak, aby moűliwe byġo 
wyr·űnienie produktu na rynku (branding). Wyr·űnienie ma na celu wykreowanie 
wizerunku produktu, jako pozytywnie odbiegajŌcego od substytut·w oraz 
umoűliwiajŌcego ġatwe przywoġywanie przez turystő jego i ndywidualnych cech. 
Z duűŌ starannoťciŌ nadawano takűe nazwy poszczeg·lnym produktom, majŌc na 
uwadze, űe stanowiŌ one waűny  element budowania unikalnego charakteru 
poszczeg·lnych produkt·w. 
 
TworzŌc Strategiő rozwoju turystyki opartŌ na produktach turystycznych, naleűy 
pamiőtał o tym, űe budowa wizerunku produktu turystycznego odbywa siő przede 
wszystkim przez nawarstwianie siő pozytywnych doťwiadcześ i opinii turyst·w. 
Dlatego teű zostanŌ wskazane instytucje, firmy prywatne itp., odpowiedzialne za 
ăsprzedaűó i promocjő poszczeg·lnych produkt·w turystycznych. Ich solidne 
wywiŌzywanie siő z zaciŌgniőtych zobowiŌzaś bődzie przysparzaġo staġej klienteli, 
stanowiŌcej waűny argument w grze rynkowej. Konieczna jest takűe ciŌgġa kontrola 
jakoťci poszczeg·lnych element·w skġadowych produkt·w oraz podejmowanie 
dziaġaś majŌcych na celu jej podnoszenie.  
 
Przy tworzeniu produktu turystycznego  pod uwagő zostaġy wziőte nastőpujŌce 
elementy:  

- atrakcje i ťrodowisko miejsca docelowego: atrakcje naturalne,  
np. krajobraz , kt·ry bődzie przyciŌgaġ ludzi, 

- zabytki  i ich zwiŌzek z historiŌ i dziedzictwem kulturowym regionu i kraju, 

- centra naukowe i moűliwoťci ich wykorzystania w badaniach i  edukacji na 
rzecz turystyki ,  

- atrakcje zwiŌzane z űywŌ kulturŌ (w tym oryginalne zwyczaje, obrződy itd.),  

- sztukő, 

- atrakcje o charakterze spoġecznym ð goťcinnoťł  
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- infrastrukturő (w tym baza noclegowa i gastronomia oraz jakoťł usġug w tym 
zakresie, poġŌczenia komunikacyjne, parkingi, publiczny i komercyjny 
transport lokalny itd. ),  

- operator·w turystycznych i oferent·w usġug okoġoturystycznych 
(wypoűyczalnie sprzőtu, szk·ġki: kajakowe, űeglarskie, itd.),  

- bezpiecześstwo, 

- informacjő turystycznŌ, lokalizacjő punkt·w i zakres ťwiadczenia usġug 

- koordynacjő system·w eksploatacji turystycznej, w tym w szczeg·lnoťci 
szlak·w tematycznych 

- dostőpnoťł miejsca docelowego, 

- warunki kulturowe,  

- gospodarkő i jej poziom.  
 
1.2.  Podstawy informacyjne, m etodyka i tryb p rac nad strategiŌ 
 
Zaġoűeniem, kt·re przyjmuje siő przy tworzeniu strategii rozwoju, szczeg·lnie zať 
strategii rozwoju okreťlonych dziedzin űycia jest udziaġ w tym procesie 
spoġecznoťci lokalnej lub przynajmniej waűnych jej reprezentant·w. Tak teű 
przyjőto przystőpujŌc do tworzenia ăStrategii rozwoju turystyki dla powiatu 
gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznychó. 
 
Za przygotowanie kompletnego dokumentu odpowiedzialna byġa Gnieůnieśska 
Agencja Rozwoju Gospodarczego Sp. z o.o., kt·ra na wykonanie Strategii podpisaġa 
umowő ze Starostwem Powiatowym w Gnieůnie. Za aktualizacjő Strategii - na mocy 
podobnej umowy ð odpowiedzialne byġo Biuro KulTour.pl, a imiennie dr hab. Armin 
Mikos v. Rohrscheidt. 
 
Prace przy tworzeniu i aktualizacji strategii opieraġy siő na: 

¶ badaniach ankietowych turyst·w odwiedzajŌcych powiat gnieůnieśski z roku 
2008,  

¶ badaniach ankietowych turyst·w na Szlaku Piastowskim 

¶ konsultacjach prowadzonych z czġonkami Rady Programowej, 

¶ konsultacjach z kluczowymi potencjalnymi partnerami produkt ·w 
przewidzianych w Strategii  

¶ badaniach ruchu turystycznego w regionie przeprowadzonymi, w roku 2011  
i 2013 na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej,  

¶ konsultacjach prowadzonych z zespoġem powoġanym w roku 2014,  

¶ danych statystycznych,  

¶ materiaġach ůr·dġowych. 
 
Okreťlono nastőpujŌce zadania Rady Programowej  (2008) : 

¶ udziaġ w analizie atrakcyjnoťci turystycznej powiatu gnieůnieśskiego, 

¶ proponowanie dziaġaś przyczyniajŌcych siő do rozwoju turystyki w powiecie 
gnieůnieśskim, 

¶ udziaġ w tworzeniu produkt·w turystycznych, 

¶ analiza potencjalnego popytu na utworzone produkty turystyczne,  

¶ wskazanie produkt·w turystycznych, kt·re w okreťlonej perspektywie czasu 
bődŌ mogġy siő przyczynił do rozwoju turystyki w powiecie gnieůnieśskim, 
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¶ udziaġ we wskazaniu dziaġaś promocyjnych dla poszczeg·lnych produkt·w 
turystycznych,  

¶ przyjőcie ăStrategii  rozwoju tury styki dla powiatu g nieůnieśskiego z ujőciem 
produkt·w turystycznychó 
 

i podobnie, okreťlono cel powoġania w roku 2014 przez Starostő Gnieůnieśskiego 
Zespoġu Konsultacyjnego ð tj. wyraűenia opinii na temat proponowanych zapis·w 
aktualizacyjnych.  
 
 
 
1.3.  Miejsce i rola turystyki w dziaġaniach administracji samorzŌdowej  
 
Zgodnie z zapisami ustawy o samorzŌdzie gminnym, powiatowym i wojew·dzkim, 
samorzŌd lokalny odpowiada za rozw·j turystyki jako waűnego elementu 
funkcjonowania lokalnej spoġecznoťci. Ponadto biorŌc pod uwagő odpowiedzialnoťł 
przynajmniej samorzŌdu powiatowego i wojew·dzkiego za aktywizacje rynku pracy 
naleűy stwierdził, űe ustawodawca daġ przyzwolenie samorzŌdom do tworzenia 
warunk·w sprzyjajŌcych rozwojowi gospodarczemu, w tym takűe sprzyjajŌcych 
rozwojowi turystyki. Rozw·j ten powinien jednak sġuűył przede wszystkim 
poprawie sytuacji na regionalnych i lokalnych rynkach pracy. 
 
Zgodnie z art. 7 Ustawy o samorzŌdzie gminnym z dnia 8 marca 1990 r.   
o samorzŌdzie gminnym (tekst jednolity Dz. U. z 2013 r.,  poz. 594 z p·ůn.zm.) rolŌ 
gminy jest zaspakajanie zbiorowych potrzeb wsp·lnoty w zakresie: 

¶ ġadu przestrzennego, gospodarki nieruchomoťciami, ochrony ťrodowiska  
i przyrody oraz gospodarki wodnej;  

¶ gminnych dr·g, ulic, most·w, plac·w oraz organizacji ruchu drogowego; 

¶ wodociŌg·w i zaopatrzenia w wodő, kanalizacji, usuwania i oczyszczania 
ťciek·w komunalnych, utrzymania czystoťci i porzŌdku oraz urzŌdześ 
sanitarnych, wysypisk i unieszkodliwiania odpad·w komunalnych, 
zaopatrzenia w energiő elektrycznŌ i cieplnŌ oraz gaz; 

¶ dziaġalnoťci w zakresie telekomunikacji; 

¶ lokalnego transportu zbiorowego;  

¶ ochrony zdrowia;  

¶ pomocy spoġecznej, w tym oťrodk·w i zakġad·w opiekuśczych; 

¶ wspierania rodziny i systemu pieczy zastőpczej; 

¶ gminnego budownictwa mieszkaniowego; 

¶ edukacji publicznej;  

¶ kultury, w tym bibliotek gminnych i innych instytucji kultury oraz ochrony 
zabytk·w i opieki nad zabytkami; 

¶ kultury fizycznej i turystyki, w tym teren·w rekreacyjnych i urzŌdześ 
sportowych;  

¶ targowisk i hal targowych;  

¶ zieleni gminnej i zadrzewieś; 

¶ cmentarzy gminnych;  
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¶ porzŌdku publicznego i bezpiecześstwa obywateli oraz ochrony 
przeciwpoűarowej i przeciwpowodziowej, w tym wyposaűenia i utrzymania 
gminnego magazynu przeciwpowodziowego; 

¶ utrzymania gminnych obiekt·w i urzŌdześ uűytecznoťci publicznej oraz 
obiekt·w administracyjnych; 

¶ polityki prorodzinnej, w tym zapewnienia kobietom w ciŌűy opieki socjalnej, 
medycznej i prawnej;  

¶ wspierania i upowszechniania idei samorzŌdowej, w tym tworzenia 
warunk·w do dziaġania i rozwoju jednostek pomocniczych i wdraűania 
program·w pobudzania aktywnoťci obywatelskiej; 

¶ promocji gminy;  

¶ wsp·ġpracy i dziaġalnoťci na rzecz organizacji pozarzŌdowych oraz 
podmiot·w wymienionych w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.  
o dziaġalnoťci poűytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2014 r. ,   
Nr 223) 

¶ wsp·ġpracy ze spoġecznoťciami lokalnymi i regionalnymi innych paśstw. 
 
Zgodnie z art. 4 Ustawy o samorzŌdzie powiatowym z dnia 5 czerwca 1998 roku  
o samorzŌdzie powiatowym (tekst jednolity Dz. U. z 2013 r., poz.  595 z p·ůn.zm.), 
wykonuje on okreťlone ustawami zadania publiczne o charakterze ponadgminnym 
w zakresie: 

¶ edukacji publicznej;  

¶ promocji i ochrony zdrowia;  

¶ pomocy spoġecznej; wspierania rodziny i systemu pieczy zastőpczej; 

¶ polityki prorodzinnej;  

¶ wspierania os·b niepeġnosprawnych; 

¶ transportu zbiorowego i dr·g publicznych; 

¶ kultury oraz ochrony zabytk·w i opieki nad zabytkami; 

¶ kultury fizycznej i turystyki;  

¶ geodezji, kartografii i katastru;  

¶ gospodarki nieruchomoťciami; 

¶ administracji architektoniczno -budowlanej;  

¶ gospodarki wodnej;  

¶ ochrony ťrodowiska i przyrody; 

¶ rolnictwa, leťnictwa i rybactwa ťr·dlŌdowego; 

¶ porzŌdku publicznego i bezpiecześstwa obywateli; 

¶ ochrony przeciwpowodziowej,  w tym wyposaűenia i utrzymania powiatowego 
magazynu przeciwpowodziowego, przeciwpoűarowej i zapobiegania innym 
nadzwyczajnym zagroűeniom űycia i zdrowia ludzi oraz ťrodowiska; 

¶ przeciwdziaġania bezrobociu oraz aktywizacji lokalnego rynku pracy; 

¶ ochrony praw konsumenta; 

¶ utrzymania powiatowych obiekt·w i urzŌdześ uűytecznoťci publicznej oraz 
obiekt·w administracyjnych; 

¶ obronnoťci; 

¶ promocji powiatu;  

¶ wsp·ġpracy i dziaġalnoťci na rzecz organizacji pozarzŌdowych oraz podmiot·w 
wymienionych w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziaġalnoťci 
poűytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2014 r., poz. 1118 z p·ůn.zm);  
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¶ dziaġalnoťci w zakresie telekomunikacji. 
 
 
Zgodnie z art. 14 Ustawy o samorzŌdzie wojew·dztwa, z dnia 5 czerwca 1998 r. 
(tekst j ednolit y Dz. U. z 2013 r. poz. 596 z p·ůn.zm.) samorzŌd wojew·dztwa 
wykonuje zadania o charakterze wojew·dzkim okreťlone ustawami, w szczeg·lnoťci 
w zakresie: 

¶ edukacji publicznej, w tym szkolnictwa wyűszego; 

¶ promocji i ochrony zdrowia;  

¶ kultury oraz ochrony zabytk ·w i opieki nad zabytkami; 

¶ pomocy spoġecznej; 

¶ wspierania rodziny i systemu pieczy zastőpczej; 

¶ polityki prorodzinnej;  

¶ modernizacji teren·w wiejskich; 

¶ zagospodarowania przestrzennego; 

¶ ochrony ťrodowiska; 

¶ gospodarki wodnej, w tym ochrony przeciwpowodziowej, a  w szczeg·lnoťci 
wyposaűenia i utrzymania wojew·dzkich magazyn·w przeciwpowodziowych; 

¶ transportu zbiorowego i dr·g publicznych; 

¶ kultury fizycznej i turystyki;  

¶ ochrony praw konsument·w; 

¶ obronnoťci; 

¶ bezpiecześstwa publicznego; 

¶ przeciwdziaġania bezrobociu i aktywizacji lokalnego rynku pracy; dziaġalnoťci  
w zakresie telekomunikacji;  

¶ ochrony roszcześ pracowniczych w razie niewypġacalnoťci pracodawcy. 
 
Z przytoczonych powyűej uregulowaś prawnych wynika wiőc, űe samorzŌdy lokalne, 
w tym samorzŌdy powiatowe mogŌ i powinny prowadził dziaġania zmierzajŌce do 
rozwoju turystyki jako jednej z najbardziej interdyscyplinarnych gaġőzi gospodarki.  
 
Dla zapewnienia harmonijnego rozwoju turystyki na danym obszarze potrzebny jest 
jednak czas i dġugofalowe dziaġania, pozwalajŌce budował tzw. atmosferő miejsca,  
kt·ra w turystyce bywa niekiedy waűniejsza niű dostőpne atrakcje turystyczne.  
 
Trzeba mieł takűe ťwiadomoťł, űe turysta nie kupuje pojedynczych atrakcji 
turystycznych dla nich samych, nie korzysta teű z miejsc noclegowych tylko 
dlatego, űe chce przenocował. Kupuje on caġy zestaw korzyťci ăturystycznychó, 
kt·re fachowo nazywane sŌ produktem turystycznym .  
 
Produkt turystyczny podlega dokġadnie takiej samej grze rynkowej, jak kaűdy inny 
produkt. Trzeba z nim wiőc postőpował dokġadnie tak samo jak z wyprodukowanym 
samochodem czy teű z usġugŌ kosmetycznŌ. Na rynku jest  np. wiele ser·w, kt·re 
jednak miődzy sobŌ r·űniŌ siő w spos·b znaczŌcy. Tak samo jest r·wnieű  
z produktami turystycznymi.  
 
W interesie samorzŌdu powiatowego jest wiőc, űeby wskazał (nakreťlił) 
dġugofalowe dziaġania w powiecie gnieůnieśskim, kt·re w okreťlonej perspektywie 
czasu: 



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 14 

 

¶ przyczyniŌ siő do rozwoju turystyki na terenie powiatu, powodujŌc wzrost 
gospodarczy, stabilizacjő rynku pracy i poprawő warunk·w űycia mieszkaśc·w, 

¶ pokaűŌ w jaki spos·b powiat gnieůnieśski bődzie angaűowaġ siő w rozw·j 
turystyki i produkt·w turystycznych, 

¶ pozwolŌ znaleůł pġaszczyzny wsp·lnych przedsiőwziőł realizowanych przez 
wġadze samorzŌdowe i przedsiőbiorc·w, bezpoťrednio zaangaűowanych  
w sprzedaű produkt·w turystycznych. 

 
MajŌc powyűsze na uwadze trzeba wiőc najpierw wskazał obszary rozwojowe, 
nastőpnie okreťlił produkty turystyczne, kt·re bődŌ przyczyniaġy siő do rozwoju 
turystyki w powiecie gnieůnieśskim, a nastőpnie wyznaczył perspektywő ich 
rozwoju w zaġoűonej perspektywie czasu.  
 
2.  Wybrane  elementy struktury spoġeczno ð gospodarczej: poġoűenie i struktura 

terytorialna   
 
2.1. Poġoűenie, wielkoťł, ludnoťł  
 
Powiat gnieůnieśski leűy w ťrodkowozachodniej czőťci Polski w wojew·dztwie 
wielkopolskim i zajmuje powierzchniő blisko 1254 km2. Naleűy on do najwiőkszych 
w wojew·dztwie zar·wno pod wzglődem liczby ludnoťci (czwarty  
w wojew·dztwie), jak i powierzchni (sz·sty w wojew·dztwie). Ponad 144,5 tys. 
mieszkaśc·w stanowi 4,2% og·ġu ludnoťci wojew·dztwa. Gőstoťł zaludnienia  
w powiecie (115 os·b/km2) jest prawie taka sama jak przeciőtna gőstoťł 
zaludnienia w wojew·dztwie (116 os·b/km2). 
 
Wiőkszoťł mieszkaśc·w powiatu to osoby w wieku produkcyjnym. NiepokojŌce jest 
jednak to, űe w perspektywie najbliűszych 30 lat bődzie malaġa liczba os·b w wieku 
produkcyjnym i przedprodukcyjnym przy jednoczesnym wzroťcie liczby os·b  
w wieku poprodukcyjnym. Bődzie to powodowaġo trudnoťci dla przedsiőbiorc·w na 
rynku pracy i jednoczeťnie wzrost wydatk·w na opiekő spoġecznŌ.  
 
Caġy czas problemem do rozwiŌzania jest aktywizacja os·b wykluczonych 
spoġecznie i dġugotrwale bezrobotnych. Szczeg·lnie istotna moűe okazał siő rola 
samorzŌd·w, kt·re mogŌ zagospodarował te osoby w ramach tzw. ărob·t 
publicznychó.   Na terenie powiatu g nieůnieśskiego moűna zaobserwował niski 
poziom űycia mieszkaśc·w, kt·ry dotyczy (podobnie jak to ma miejsce w caġej 
Wielkopolsce) znacznej czőťci ludnoťci rolniczej o sġabej mobilnoťci przestrzennej, 
dla kt·rej naleűaġoby tworzył miejsca pracy w miejscu zamieszkania (np. zwiŌzane 
z obsġugŌ ruchu turystycznego).   
 
2.2  Podstawowe wskaůniki gospodarcze 
 
Powiat gnieůnieśski zajmuje powierzchniő blisko 1255 km2, kt·rŌ zamieszkuje 
ponad 144,5 tys. mieszkaśc·w. W granicach administracyjnych powiatu leűŌ 
nastőpujŌce gminy: Gniezno (miasto), Witkowo (miasto i gmina), Trzemeszno 
(miasto i gmina), Kġecko (miasto i gmina), Czerniejewo (miasto i gmina), Gniezno 
(gmina), Kiszkowo (gmina), Ġubowo (gmina), Niechanowo (gmina) i Mieleszyn 
(gmina).  
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Wysoki odsetek uűytk·w rolnych okreťla rolniczy charakter powiatu. Uűytki rolne 
zajmujŌ ponad 73 % powierzchni.  
 
Gniezno, centrum gospodarcze powiatu gnieůnieśskiego leűy na skrzyűowaniu dr·g 
miődzynarodowych i krajowych oraz linii kolejowych, 50 km na p·ġnocny wsch·d od 
Poznania. Droga nr 5 (E-261), wiodŌca z Pragi przez Wrocġaw, Poznaś do 
Bydgoszczy i Gdaśska, przeprowadzona jest przez Gniezno wygodnym obejťciem 
tranzytowym. W czőťci od Poznania do Gniezna droga ta zostaġa juű przebudowana 
i jest dwujezdniowŌ drogŌ ekspresowŌ. Przebudowa dalszego odcinka w kierunku 
Bydgoszczy, rozpoczőġa siő w roku 2014. WiodŌcŌ na poġudnie drogŌ do Wrzeťni 
(droga krajowa nr 15) moűna dojechał do wőzġa autostrady A2 (Berlin - Poznaś - 
Warszawa - Moskwa). Wygodne drogi miődzynarodowe i wojew·dzkie pozwalajŌ 
sprawnie dojechał do Gniezna z rejonu Polski p·ġnocno - wschodniej i p·ġnocno - 
zachodniej.  
 
O ile jednak stan sieci poġŌcześ drogowych moűe dawał powody do zadowolenia,  
o tyle standard dr·g, szczeg·lnie gminnych, jak i powia towych  pozostawia wiele 
do űyczenia. SŌ to z reguġy drogi wŌskie i w wielu przypadkach jeszcze gruntowe.  
 
W Gnieůnie spotyka siő takűe kilka waűnych linii kolejowych z Wrocġawia  
i Poznania, z Jarocina (szlak z G·rnego ŤlŌska i Krakowa), z Gdaśska i Bydgoszczy 
oraz Olsztyna. 
  
W odlegġoťci zaledwie okoġo 50 km od Gniezna, w Poznaniu znajduje siő 
miődzynarodowe lotnisko pasaűerskie i cargo - Poznaś Ġawica. Stali operatorzy 
poġŌcześ na tym lotnisku to Polskie Linie Lotnicze LOT; SAS Scandinavian Airlines; 
Wizz Air; Ryanair; Lufthansa, Eurolot, Gemanwings.  
 
Bliska odlegġoťł, jaka dzieli miejscowoťci poġoűone w powiecie gnieůnieśskim od 
Poznania, sprawia, űe przedsiőbiorcy prowadzŌcy dziaġalnoťł na jego terenie majŌ 
dogodny dostőp do imprez wystawienniczych organizowanych przez 
Miődzynarodowe Targi Poznaśskie (MTP). Miődzynarodowe Targi Poznaśskie to 
miejsce, gdzie na powierzchni ok. 400 tys. m2 , odbywa siő rocznie ponad 80 
wydarześ targowych z udziaġem wystawc·w z 68 kraj·w, w liczbie przekraczajŌcej 
11 tys. Z ekspozycjŌ MTP zapoznaje siő rocznie blisko 500 tys. zwiedzajŌcych targi. 
ĠŌcznie na wydarzenia targowe, kongresy i konferencje przyjeűdűa milion goťci  
z caġego ťwiata 
 
 
2.3.   Wybrane obszary problemowe powiatu  
 
RozpatrujŌc obszary problemowe powiatu gnieůnieśskiego naleűy wskazał zar·wno 
te, kt·re sŌ zwiŌzane bezpoťrednio z rozwojem turystyki, jak i te kt·re mogŌ 
wpġywał na jej rozw·j. 
 
Do gġ·wnych problem·w powiatu, kt·re wiŌűŌ siő z rozwojem turystyki, naleűŌ; 

¶ brak bazy noclegowej o ťrednim standardzie, kt·ra speġniaġaby jednoczeťnie 
wymagania wycieczek szkolnych, rodzin podr·űujŌcych z dziełmi, itp.  

¶ brak realistycznych propozycji produkt·w turystycznych, kt·re mogġyby 
zaspokoił oczekiwania potencjalnego turysty i pozwoliġyby mu został  
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w powiecie gnieůnieśskim dġuűej (obecnie Gniezno i powiat gnieůnieśski stanowi 
przystanek w podr·űy po Szlaku Piastowskim), 

¶ istnienie tylko jednej cyklicznej  imprezy, oddajŌcej atmosferő sprzed setek lat, 
kiedy na ziemiach dzisiejszego powiatu gnieůnieśskiego tworzyġa siő 
paśstwowoťł polska ð w dodatku jest to event , co nie daje szansy na dġuűsze 
zatrzymanie turysty i wynikajŌce z tego faktu zyski., 

¶ maġa liczba firm, kt·re zajmujŌ siő obsġugŌ przyjazdowego ruchu turystycznego,  

¶ atmosfera maġo zamoűnego, prowincjonalnego miaste czka, kt·ra wiŌűe siő  
z poziomem űycia mieszkaśc·w. 

¶ brak nowych atrakcji turystycznych, szczeg·lnie adresowanych do dzieci  
i mġodzieűy 

¶ spadek estetyki przestrzeni publicznej w stolicy powiatu  

¶ brak wiary spoġecznoťci lokalnej w moűliwoťł osiŌgania profit·w finansowych  
i zarabiania z  turystyki  

¶ nadmierne oczekiwanie od sfery publicznej realizacji wszelkich  zadaś 
zwiŌzanych z turystykŌ  

¶ niski poziom wsp·ġpracy branűy turystycznej, m.in. brak skondensowanych 
ofert, pakiet·w turystycznych itp. 

¶ dominujŌca rola obiekt·w sakralnych 

¶ zbyt niski poziom wydatk·w publicznych na rozw·j infrastruktury turystycznej 
 
Szczeg·lnie stosunkowo niski poziom űycia mieszkaśc·w oraz inne dysfunkcje 
spoġeczne (np. mieszkalnictwo), moűna uznał za obszar problemowy, kt·ry 
poťrednio wpġywa na rozw·j turystyki. Chodzi gġ·wnie o dynamiczny rozw·j, np. 
bazy gastronomiczno ð usġugowej, kt·ra poza sezonem ma trudnoťci z utrzymaniem 
siő (brak popytu wewnőtrznego) oraz nastawienie mieszkaśc·w do dziaġaś 
zmierzajŌcych do rozwoju turystyki (w pierwszej kolejnoťci mieszkaścy oczekujŌ 
speġnienia ich potrzeb bytowych). 
 
Ze wzglődu na rolniczy charakter powiatu oraz upadek tradycyjnych gaġőzi 
gospodarki charakterystycznych dla powiatu gnieůnieśskiego trudno jest 
prognozował na tym terenie dynamiczny rozw·j przemysġu. Dlatego konieczne jest 
wspieranie tych gaġőzi, kt·re moűna oprzeł o szeroko rozumiane usġugi, w tym 
usġugi turystyczne.  
 
Problemem powiatu gnieůnieśskiego, kt·ry wpġywa na rozw·j turystyki jest takűe 
infrastruktura.  Brak jest odpowiedni ej jakoťci dr·g, szczeg·lnie tych o charakterze 
lokalnym, ciŌgle na stosunkowo niskim poziomie rozwiniőte jest zbiorowe 
odprowadzanie nieczystoťci pġynnych z gospodarstw domowych i przedsiőbiorstw. 
ZnaczŌca czőťł powiatu nie posiada takűe dostőpu do gazu sieciowego, co stanowi 
czősto przeszkodő w przechodzeniu na bardziej ekologiczne (np. gazowe) systemy 
grzewcze. 
 
Nic wiőc dziwnego, űe samorzŌdy lokalne w rozwoju turystyki, w tym rozwoju 
infrastruktury sġuűŌcej do obsġugi ruchu turystycznego upatrujŌ rozwiŌzanie wielu 
problem·w o charakterze spoġecznym. Chodzi tutaj przede wszystkim o tworzenie 
staġych i atrakcyjnie opġacanych miejsc pracy zwiŌzanych z obsġugŌ ruchu 
turystycznego.  
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Z kolei wzrost liczby turyst·w powinien wymuszał poprawő jakoťci infrastruktury 
powiatu, a w dġuűszej perspektywie powinien takűe przyczyniał siő do jego rozwoju 
gospodarczego. 
 

3.  DominujŌce walory i atrakcje turystyczne 
 
Szlak Piastowski  
Jest to jeden z najbardziej znanych i najczőťciej odwiedzanych szlak·w 
turystycznych w Polsce. Funkcjonuje on juű kilkadziesiŌt lat i jest regularnie 
odwiedzany przez setki tysiőcy turyst·w. Idea i dotychczasowe funkcjonowanie 
Szlaku Piastowskiego integruje w powiecie gnieůnieśskim znacznŌ grupő 
podmiot·w, w tym instytucji, organizacji, przedsiőbiorstwa i os·b indywidualnych, 
űywo zainteresowanych udziaġem w jego rozwoju i korzyťciami z tego pġynŌcymi,  
w tym rozwojem űycia kulturalnego w powiecie, urozmaiceniem usġug 
turystycznych i okoġo-turystycznych, poprawŌ infrastruktury turystycznej, 
utrzymaniem i zwiőkszeniem iloťci miejsc pracy, ochronŌ i poprawianiem stanu 
zabytk·w caġoťci krajobrazu kulturowego. 
 
Do niedawna wzdġuű szlaku podr·űowaġy gġ·wnie wycieczki szkolne i to do nich 
kierowaġ siő rdześ oferty w przestrzeni szlaku, w tym w powiecie gnieůnieśskim. 
Jednak wyniki ostatnich badaś turyst·w na szlaku, prowadzonych przez dr hab. 
Armina Mikos v. Rohrscheidt w roku 2012 wskazujŌ, űe stale rosnŌca grupa turyst·w 
indywidualnych, w tym turyst·w podr·űujŌcych rodzinnie moűe juű wkr·tce 
stanowił wiőkszoťł konsument·w tej oferty. Dlatego naleűy podejmował 
najrozmaitsze dziaġania w celu zwiőkszania udziaġu tej wġaťnie grupy turyst·w, 
jako przynoszŌcej najwiőksze profity dla firm i instytucji organizujŌcych ruch 
turystyczny w powiecie.  
 
Na bazie Szlaku Piastowskiego naleűy w zwiŌzku z tym budował kolejne produkty 
turystyczne, przeznaczone dla r·űnych grup docelowych. Szlak Piastowski jako 
produkt znany na rynku od dġuűszego czasu, kojarzyġ siő do niedawna z klasycznŌ 
ofertŌ turystyki szkolnej, jednak dziaġania podjőte z inicjatywy Starostwa 
Gnieůnieśskiego od roku 2009 doprowadziġy do gruntownej przebudowy jego 
struktury, a realizowany obecnie projekt modernizacji oferty tego systemu stwarza 
szanső i jednoczeťnie stanowi wyzwanie dla lokalnych samorzŌd·w i ťrodowisk 
zwiŌzanych z turystykŌ, kt·re muszŌ podjŌł dziaġania na rzecz wpisania wġasnych 
produkt·w dostosowanych do sp·jnego projektu szlaku i do wymagaś i oczekiwaś 
gġ·wnych grup dzisiejszych turyst·w.  
 
Dwie proponowane turystom trasy odnowionego Szlaku Piastowskiego krzyűujŌ siő 
w Gnieůnie, tworzŌc z tego miasta naturalne centrum szlaku. Odwiedzenie 
wszystkich miejsc gġ·wnej trasy Szlaku Piastowskiego zajmuje minimum trzy dni 
DrugŌ traső moűna zwiedził w dwa dni. Czőťł turyst·w wybiera do odwiedzin tylko 
kilka obiekt·w w przestrzeni Szlaku Piastowskiego (wťr·d nich najczőťciej: katedry 
w Poznaniu i Gnieůnie oraz Rezerwat Archeologiczny w Biskupinie). Moűna jednak 
został na Szlaku znacznie dġuűej. Wysiġki tw·rc·w nowego projektu szlaku (Rady 
Programowo-Naukowej ds. Szlaku Piastowskiego) ukierunkowane sŌ wġaťnie na 
stworzenie takich warunk·w i ofert, by ten pobyt (i zwiŌzane z nim zyski pġynŌce z 
usġug na rzecz samorzŌd·w) maksymalnie przedġuűył. Rejon gnieůnieśski, poġoűony 
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w centrum Szlaku Piastowskiego charakteryzuje bogactwo zabytk·w z r·űnych epok 
historycznych, urozmaicony krajobraz, bogactwo flory i fauny oraz liczne akweny 
wodne. Wzglődnie dobrze rozwiniőta baza hotelowa, a takűe prőűnie rozwijajŌca 
siő agroturystyka) uġatwiajŌ turyťcie podr·ű w czasie i przestrzeni.  
 
Punktem wyjťcia do podr·űy wzdġuű Szlaku Piastowskiego moűe był zar·wno 
regionalne centrum komunikacyjne - Poznaś, miejscowoťci z obiektami koścowymi 
(poczŌtkowymi) obydwu tras szlaku (Wġocġawek, Wagrowiec, Kalisz i Lubin k. 
Koťciana). Moűna jednak i naleűy podjŌł dziaġania ukierunkowane na promocjő 
Gniezna jako miejsca wyjťcia dla zwiedzania tego systemu. PrzyjmujŌc Gniezno 
jako baző (pobytowŌ) moűna zrealizował wyprawy w przynajmniej piőciu 
kierunk·w ð na trasach: 

¶ Gniezno - Ostr·w Lednicki ð Poznaś ð (Lubin) - Gniezno;  

¶ Gniezno ð Trzemeszno ð Mogilno - Strzelno ð Inowrocġaw - Gniezno; 

¶ Gniezno ð Grzybowo - Giecz ð (Poznaś) Gniezno; 

¶ Gniezno - Marcinkowo G·rne - Biskupin ð (Wenecja) - Űnin - Gniezno 

¶ Gniezno ð Kġecko ð WŌgrowiec ð Tarnowo Paġuckie - (Ġekno) WŌgrowiec ð Gniezno  
 
Mniej nadaje siő powiat gnieůnieśski na baző pobytowŌ do realizacji wycieczek na 
trasach Szlaku obejmujŌcych zwiedzanie dalej poġoűonych miejscowoťci, dla 
kt·rych (ze wzglődu na uciŌűliwoťł ewentualnego powrotu) moűe był juű tylko 
miejscem startu. SŌ to trasy: : 

¶ Gniezno ð Pġowce ð Brzeťł Kujawski - Wġocġawek (bez powrotu do Gniezna) 

¶ Gniezno ð LŌd nad WartŌ ð Konin ð Kalisz (bez powrotu)  
 
W przypadku tych tras moűliwe bődzie tworzenie propozycji obejmujŌcych nocleg 
w miejscu koścowym, ze startem w Gnieůnie lub na terenie powiatu 
(realizowanych po zakośczeniu kilkudniowego pobytu na tym terenie). 
 
Ponadto same obiekty szlaku Piastowskiego na terenie powiatu, kt·rych oferta 
byġaby uzupeġniona o elementy eventowe (cykliczne imprezy tematyczne), 
propozycje turystyki aktywnej, realizowanej w ramach produkt·w i liczne 
pojedyncze atrakcje (w tym kulinarne ð zwiŌzane z kuchniŌ tematycznŌ) 
umoűliwiajŌ funkcjonowanie terenu powiatu jako obszaru dġuűszego 
(kilkudniowego) zatrzymania  siő i pobytu dla zwiedzajŌcych szlak, 
przejeűdűajŌcych w ramach tej wyprawy przez ten teren. W trakcie tego pobytu 
mogŌ oni kontynuował zwiedzanie obiekt·w Szlaku, ġŌczŌc je z innymi elementami 
turystyki (aktywnej, wypoczynkowej, eventowej).  
 
Atrakcyjne poġoűenie Szlaku Piastowskiego w powiecie gnieůnieśskim daje 
moűliwoťł kreowania produktu turystycznego w kierunku: 

¶ utrzymania popytu na produkty turystyczne , kt·rych rdzeniem jest ăSzlak 
Piastowskió, wťr·d mieszkaśc·w Wielkopolski i Polski, 

¶ sprostania konkurencji na rynku miődzynarodowym. 
 
Aby sprostał tym zadaniom naleűy podjŌł dziaġania ukierunkowane na: 

¶ poprawő jakoťci istniejŌcego produktu, 

¶ urozmaicenie produktu o elementy typowe dla rozwiniőtej turystyki kulturowej 

¶ indywidualizacjő oferty (masowe wprowadzenie pakiet·w) 
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¶ zwiőkszenie jego aktywnoťci marketingowej, 

¶ poprawő jakoťci i rozbudowő istniejŌcej bazy noclegowej. 
 
R·űnorodnoťł walor·w turystycznych powiatu gnieůnieśskiego stwarza znaczne 
moűliwoťci zar·wno czynnego wypoczynku w urokliwym krajobrazie, jak  
i wzbogacenia wiedzy o przeszġoťci i kulturze , majŌc na uwadze mnogoťł obiekt·w 
kultury materialnej (koťcioġy, paġace, inne obiekty zabytkowe) oraz obecnoťł na 
tym terenie waűnych i nowoczeťnie zorganizowanych lub aktualnie 
modernizowanych ekspozycji muzealnych. 
 
Gniezno  
Kolebka polskiej paśstwowoťci, miasto Ťwiőtego Wojciecha, poġoűone na 
Wysoczyůnie Gnieůnieśskiej, na siedmiu wzg·rzach.  
 
Gġ·wnŌ atrakcjő Gniezna stanowi posiadajŌca wraz z zespoġem status Pomnika 
Historii najstarsza gotycka katedra w Polsce, pw. Wniebowziőcia NMP. Jest to 
najstarsze polskie sanktuarium ð miejsce kultu ťw. Wojciecha, tytularny koťci·ġ 
Prymasa Polski, a jednoczeťnie miejsce koronacji pierwszych polskich kr·l·w. 
Wzg·rze Lecha w Gnieůnie jest jedynym w Wielkopolsce i jed nym z czterech 
miejsc w Polsce, kt·remu zostaġ przyznany w marcu 2007 roku Znak Dziedzictwa 
Europejskiego. Znak Dziedzictwa Europejskiego sġuűy podkreťleniu symbolicznej 
wartoťci obiekt·w, kt·re odegraġy znaczŌcŌ rolő w historii i kulturze Europy lub 
budowaniu Unii Europejskiej, i  nadaniu im odpowiedniej rangi.  
 
Pod nawŌ poġudniowŌ znajduje siő nekropolia Prymas·w Polski. Najcenniejszym 
zabytkiem Katedry sŌ sġynne romaśskie "Drzwi Gnieůnieśskie" wykonane  
w IV łwierci XII wieku, nazywane ăGemma Civitatisó ("Klejnot  Kr·lestwa"). Na 18 
scenach przedstawiono űycie ťw. Wojciecha, od narodzin do zġoűenia w grobie  
w Gnieůnie. Nad drzwiami  znajduje siő ozdobny portal z  tympanonem, ze scenŌ 
"SŌdu Ostatecznego", gġowami 18 prorok·w, tablica upamiőtniajŌca 5 kr·l·w 
koronowanych w Archikatedrze oraz 138 ksiőűy zamőczonych w obozach 
koncentracyjnych , a takűe malowane popiersia 5 kr·l·w.  
 
W prezbiterium Archikatedry znajduje siő trumienka - relikwiarz ťw. Wojciecha.  
W Katedrze turyťci znajdŌ takűe oġtarz posoborowy, ofiarny, wzorowany na 
oġtarzach Ottośskich, poťwiőcony przez Ojca Ťwiőtego Jana Pawġa II w roku 1997. 
Pod ch·rem muzycznym znajduje siő pġyta nagrobna arcybiskupa Zbigniewa 
Oleťnickiego, dġuta Wita Stwosza.  
 
Przed KatedrŌ zlokalizowano pomnik Bolesġawa Chrobrego. W pobliűu Katedry 
znajduje siő takűe koťci·ġ ťw. Jerzego z wŌtkami muru romaśskiego (pozostaġoťł 
zamku ksiŌűőcego). 
 
Godne polecenia jest takűe odwiedzenie Muzeum Archidiecezjalnego, 
zlokalizowanego w zabudowaniach kanonii arcbp. Teodora Potockiego. MieszczŌ siő 
w nim skarby gnieůnieśskiej Katedry (kielich ťw. Wojciecha, pierťcienie 
arcybiskup·w, relikwiarze). W kanonii mieťci siő takűe  Archiwum Archidiecezjalne 
z zabytkami piťmiennictwa (pergaminy, starodruki i ksiőgi liturgiczne). 
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Wielu turyst·w odwiedzajŌcych Gniezno wybiera siő do poġoűonego nad brzegiem 
Jeziora Jelonek Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego, oferujŌcego m.in. wystawő 
ăPoczŌtki paśstwa polskiegoó, w kt·rej wykorzystano filmy prezentowane  
w technologii 3D.  
 
 
Jednym z najcenniejszych zabytk·w  Gniezna jest r·wnieű koťci·ġ Ťw. Jana 
Chrzciciela z poġowy XIV wieku. WchodzŌc do jego wnőtrza po kamiennych 
schodkach moűna zobaczył rzadkie gotyckie malowidġa ťcienne z czas·w budowy 
ťwiŌtyni, przedstawiajŌce sceny z űycia Chrystusa, Matki Boűej i Jana Chrzciciela.  
We wschodniej ťcianie znajdujŌ siő doġki wydrŌűone w cegġach. Wedġug wybitnego 
polskiego etnologa ð Oskara Kolberga, doġki te sŌ ťladem po duszach potőpionych, 
pragnŌcych dostał siő do wnőtrza koťcioġa. Niemniej ciekawy wydaje siő był 
koťci·ġ oo. franciszkan·w oraz koťci·ġ ťw. Tr·jcy (obydwa znajdujŌ siő  
w bezpoťrednim otoczeniu Rynku). 
 
Miasto moűna zwiedził poruszajŌc siő czterema trasami miejskimi: Szlakiem 
Ťwiőtych i Bġogosġawionych; Szlakiem Wolnomularskim; Szlakiem Wielokulturowym 
i Traktem Piastowskim. 
 
AtrakcjŌ Gniezna jest takűe ponad 130 ð letnia Gnieůnieśska Kolej WŌskotorowa, 
kt·ra jako jedna z nielicznych kolei w Polsce odbywa jeszcze regularne kursy  
o charakterze turystycznym w okresie letnim.    

Jednym z bardziej charakterystycznych obiekt·w w mieťcie jest natomiast 
zabytkowa Parowozownia ð najwiőkszy tego typu kompleks w Europie.   

Turystyczna mapa Gniezna ma szanső w najbliűszym czasie wzbogacił siő o kolejne 
atrakcje. Z inicjatyw prywatnych planowane jest otwarcie muzeum motoryzacji 
(koszary na ul. Wrzesiśskiej), muzeum techniki i machin wojennych (byġy klasztor 
Boűogrobc·w przy ul. ťw. Jana) oraz punktu muzealnego w gnieůnieśskiej 
parowozowni.    
 
Gniezno to nie tylko zabytki. To takűe jeziora, lasy i tereny zielone . Na terenie 
miasta zostaġy r·wnieű zlokalizowane place zabaw dla dzieci. Najwiőkszym 
jeziorem miasta Gniezna jest Jezioro Winiary (18,1 ha) poġoűone na p·ġnocny 
wsch·d od ťr·dmieťcia pomiődzy dwoma najwiőkszymi skupiskami zabudowy 
mieszkaniowej. ZnajdujŌce siő nad nim tereny sŌ szczeg·lnie korzystnym miejscem 
do rozwoju rekreacji. Jezioro Ťwiőtokrzyskie jest obecnie ostojŌ ptactwa wodnego 
w mieťcie i w zwiŌzku z tym jako strefa ciszy przeznaczone jest do wypoczynku 
biernego. Z kolei Jezioro Jelonek usytuowane jest na terenach zabudowy 
ťr·dmiejskiej w bezpoťrednim sŌsiedztwie Wzg·rza Lecha za KatedrŌ.  
Na zachodnim, wysokim brzegu jeziora poġoűony jest Park Piastowski, gdzie 
znajduje siő zesp·ġ budowli upamiőtniajŌcych poczŌtki paśstwa polskiego, w tym 
jedna z najwaűniejszych uczelni miasta Gniezna ð Instytut Kultury Europejskiej 
UAM.   
 
CiekawostkŌ ostatnich lat jest rozw·j oferty turystycznej gnieůnieśskich 
producent·w bombek (firma Kadpol i Bolglass). Poza moűliwoťciŌ zwiedzania 
zakġad·w i zapoznania siő z technologiŌ wytwarzania tych ozd·b, turyťci mogŌ 
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zam·wił bombki wedġug wġasnego pomysġu, z preferowanymi lub nawet 
zaprojektowanymi przez siebie wzorami i okolicznoťciowymi dedykacjami. 
OdwiedzajŌcy Gniezno turyťci juű korzystajŌ z tej oferty, szczeg·lnie w okresie 
p·ůnojesiennym i zimowym. W ostatnich latach daje  siő takűe zauwaűył  aktywnoťł 
touroperator·w, urozmaicajŌcych sw·j program kilkudniowych wycieczek o osobny 
punkt w postaci przyjazdu do Gniezna wġaťnie ze wzglődu na tő atrakcjő. Oznacza 
to, űe producenci bombek nie tylko urozmaicajŌ ofertő miasta, ale zaczynajŌ 
nawet samodzielnie generował ruch turystyczny, co jest szczeg·lnie waűne  
w okresie poza gġ·wnym sezonem, obejmujŌcym p·ůnŌ wiosnő, lato i wczesnŌ 
jesieś. 
 
 
Atrakcje poza terenem miasta (wybrane)  
 
Duűa czőťł atrakcji i zabytk·w Powiatu Gnieůnieśskiego zostaġa pogrupowana w 
szlaki tematyczne i odpowiednio oznakowana. W ramach realizowanego w latach 
2009-2011 przez Powiat Gnieůnieśski projektu, postawionych zostaġo, w najczőťciej 
uczőszczanych przez turyst·w punktach wjazdowych na teren powiatu, 10 wielko-
formatowych tablic, informujŌcych o jego podstawowych walorach. Poza tym 
powstaġo ponad 30 mniejszych tablic, opisujŌcych obiekty znajdujŌce siő na trasie 
szlak·w przebiegajŌcych przez powiat. Na nowostworzonym szlaku baťniowych 
miejsc ð mit·w i legend oraz najbardziej znanym europejskim szlaku- ťw. Jakuba, 
ustawione zostaġy tematyczne rzeůby wykonane z brŌzu wraz z przylegġŌ maġŌ 
architekturŌ (wiata, ġawa z siedziskami, kosz na ťmieci). Na Szlaku architektury 
drewnianej ustawionych zostaġo 11 tablic opisujŌcych dane obiekty, a w Dusznie- 
na wieűy widokowej zostaġa zamontowana rzeůba r·űy wiatr·w. Z kolei na Szlaku 
paġac·w i dwor·w ustawionych zostaġo 6 tablic informacyjnych. Projekt przewidziaġ 
r·wnieű zastosowanie nowoczesnego oznakowania miejsc pobytu Jana Pawġa II  
w Gnieůnie oraz, w ramach zadania ăPolacy i Niemcy ð 1000 lat razemó, 
umieszczenie w Koťciele Garnizonowym infokiosku. 
 
Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy ð Maġy Skansen - Ostr·w Lednicki 
Wyspa na Jeziorze Lednickim z ruinami palatium ksiŌűőcego, z kaplicŌ w ksztaġcie 
krzyűa greckiego, w kt·rym odkryto dwa baseny, przez czőťł historyk·w uznawane 
za miejsca chrzcielne. Kaplica wzorowana na podobnej budowli z Rawenny  to 
prawdopodobny ťlad powszechnej akcji chrzcielnej  oraz ruiny koťcioġa grodowego  
z przeġomu X i XI w. z dwoma grobami romaśskimi w nawie. Budowle preromaśskie 
wzniesiono z kamienia polnego, poġŌczonego zaprawŌ wapiennŌ. Uzupeġnieniem 
historycznego miejsca z reliktami  grodu jest nowoczeťnie zorganizowana pobliska 
wystawa staġa, koncentrujŌca siő na historii Lednicy jako ăwyspy wġadc·wó w sercu 
paśstwa gnieůnieśskiego. 
 
Wielkopolski Park Etnograficzny  
Jest to jeden z najwiőkszych skansen·w w Europie. Na jego terenie znajdujŌ siő 
miődzy innymi wiatraki: poltrak, koůlak i holender, murowany dw·r polski ze 
Studzieśca koġo Rogoůna z murowanymi naroűnymi alkierzami, o ukġadzie 
amfiladowym, z XVIII wieku, murowane oficyny z Ġomnicy k. ZbŌszynia, drewniana 
kaplica z 1674 roku, z Oġtarzewa koġo Aleksandrowa Kujawskiego ð dar Prymasa 
TysiŌclecia Stefana Kardynaġa Wyszyśskiego, folwark i lamus. 
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Pola Lednickie  
Na brzegu Jeziora Lednickiego, z inicjatywy oo. dominikan·w z Poznania, w roku 
1997, na sztucznym wzniesieniu ustawiono metalowŌ rybő, symbolizujŌcŌ 
Chrystusa /ġac. ICHTYS ð Jezus Chrystus Syn Boűy Zbawiciel/. Brama, nazwana 
BramŌ III TysiŌclecia, jest corocznie miejscem spotkaś mġodzieűy z caġej Polski  
i kraj·w sŌsiednich. Od 2004 odbywajŌ siő tam takűe spotkania senior·w. Znajduje 
siő tutaj takűe Dom Jana Pawġa II - oťrodek formacyjny z ekspozycjŌ biograficznŌ  
o polskim Papieűu. 
 
Trzemeszno  
Miasto nad Jeziorem Trzemesześskim i Popielewskim, zwiŌzane z postaciŌ ťw. 
Wojciecha. Zgodnie z tradycjŌ ciaġo mőczennika po wykupieniu przez Bolesġawa 
Chrobrego spoczywaġo w Trzemesznie, a nastőpnie przeniesiono je do Katedry 
gnieůnieśskiej.  
 
W Trzemesznie znajduje siő bazylika pw. Wniebowziőcia NMP, przebudowana  
w stylu barokowym w XVIII w. przez opata Michaġa Koťciesző Kosmowskiego.  
W pobliűu koťcioġa znajduje siő dawny alumnat, z herbami Polski, Litwy  
i ostatniego kr·la - Stanisġawa Augusta Poniatowskiego. W rynku usytuowany jest 
pomnik Jana Kiliśskiego urodzonego w Trzemesznie ð bohatera Insurekcji  
Koťciuszkowskiej.  
 
Czerniejewo  
Gġ·wnŌ atrakcjŌ turystycznŌ Czerniejewa jest barokowo ð klasycystyczny zesp·ġ 
paġacowo - parkowy. Paġac zbudowany zostaġ dla gen J. Lipskiego, w II poġowie 
XVIII wieku. Przy paġacu rozciŌga siő park o powierzchni 13 ha w stylu angielskim,  
z licznymi stawami i starym drzewostanem. Paġac w Czerniejewie to prawdziwie 
kr·lewska rezydencja, jedna z najokazalszych w Wielkopolsce. Paġac posiada 
zar·wno ofertő gastronomicznŌ, jak  i noclegowŌ.  
 
Teren powiatu gnieůnieśskiego to jednak nie tylko zabytki. To takűe prawdziwe 
bogactwo natury, kt·re sprzyja uprawianiu aktywnych form wypoczynku. Liczne 
jeziora, lasy, krajobraz polodowcowy tworzŌ wspaniaġe warunki dla uprawiania 
turystyki pieszej, rowerowej i wodnej.  
 
 
Szlaki rowerowe  
Liczna sieł dr·g o maġym natőűeniu ruchu, w tym wiele dr·g leťnych i polnych, 
tworzy znakomite warunki do wycieczek rowerowych . Dla turyst·w zostaġy 
przygotowane nastőpujŌce turystyczne szlaki rowerowe  (oznakowane): 
 
Piastowski Trakt Rowerowy - Eurovelo 
Lednog·ra - Dziekanowice - Űyd·wko - Rzegnowo - Braciszewo - Gniezno - R·űa - 
Orchoġ - Strzyűewo Koťcielne - Kozġowo - Kozġ·wko - Rudki - Trzemeszno - Niewolno 
- Kruchowo - Wydartowo - Izdby (62,9 km). 
 
Trakt stanowi oť alternatywnej trasy szlaku Piastowskiego dla turyst·w aktywnych, 
kt·ra zgodnie z koncepcjŌ przebudowy szlaku ma był rozbudowywana wzdġuű 
obydwu nowych tras szlaku i zaopatrywana w ofertő infrastrukturalnŌ 
(zabezpieczone miejsca parkingowe, punkty napraw, w miarő moűliwoťci punkty 
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wypoűyczania i zwrotu rower·w). Dostosowanie oferty turystyki rowerowej  
w powiecie gnieůnieśskim do tego powstajŌcego systemu pozwoliġoby mu zaistnieł 
na staġe w centrum nowego systemu aktywnej turystyki kulturowej, 
przedsiőwziőcia o najwiőkszej skali w kraju skierowanego dla tej grupy turyst·w. 
 
DostrzegajŌc potencjaġ teren·w Pojezierza Gnieůnieśskiego, samorzŌd Powiatu 
Gnieůnieśskiego podjŌġ siő w latach 2011ð2013 wytyczenia oraz oznakowania 
szlak·w rowerowych.  
 
Caġy system szlak·w rowerowych powiatu gnieůnieśskiego oparty jest na piőciu 
duűych pőtlach startujŌcych i kośczŌcych siő na rynku w Gnieůnie. Wszystkie szlaki 
rozpoczynajŌ sw·j bieg przy Powiatowym Centrum Informacji Turystycznej  
w Gnieůnie, i dalej rozchodzŌ siő gwiaůdziťcie. Co ciekawe, cztery duűe pőtle 
podzielone zostaġy szlakiem ġŌcznikowym w taki spos·b, aby umoűliwił 
rowerzystom wybranie dw·ch wariant·w ð dġuűszego i kr·tszego.  W zwiŌzku z tym, 
zostaġy one teű odpowiednio oznakowane. Opr·cz kolorowego prostokŌta 
informujŌcego turyst·w na jakim szlaku siő znajdujŌ, oznakowanie zostaġo 
autorsko uzupeġnione o symbol cyfry ă1ó i ă2ó. ă1ó oznacza gġ·wnŌ pőtlő szlaku, tŌ 
dġuűszŌ, natomiast ă2ó ġŌcznik lub inaczej m·wiŌc, kr·tszŌ wersje szlaku. ă2ó 
moűna spotkał juű na trasie i wtedy zdecydował czy mamy jeszcze siġő i chőci by 
jechał dalej ă1ó, czy moűe skracajŌc dystans lepiej wybrał wariant z ă2ó.  
 
W sumie oznakowano ok. 286 km szlak·w z czego gġ·wne pőtle to:  
1. szlak czerwony o dġugoťci: 47,6 km, 
2. szlak niebieski o dġugoťci: 65 km,  
3. szlak ű·ġty o dġugoťci: 49 km,  
4. szlak zielony o dġugoťci: 45,2 km,  
5. szlak szary o dġugoťci: 58,9 km. 
 
Wszystkie nowo oznaczone trasy, zostaġy opisane w folderze ăRoweremó w ramach 
projektu ăTu powstaġa Polska ð promocja  kulturowego produktu turystycznego 
Powiatu Gnieůnieśskiego, wizerunkowego produktu Wielkopolski" dofinansowanego 
z UE.   
 
Tereny do uprawiania sport·w wodnych  
Jeziora o duűej powierzchni, pozbawione naturalnych pġycizn oraz 
charakteryzujŌce siő odsġoniőtŌ liniŌ brzegowŌ to doskonaġe miejsce dla 
uprawiania űeglarstwa i windsurfingu. Akweny te powinny został zaopatrzone  
w przystanie oraz odpowiednio oznakowane miejsca do wodowania ġodzi. 
 
Jeziora rekomendowane dla uprawiania sport·w wodnych, w tym űeglarstwa, to:  
Jezioro Popielewskie - powierzchnia 308 ha, dġ. ok. 9000 m, szer. ok. 500 m;  
Niedziőgiel - gġ. 23 m, powierzchnia 640 ha, dġ. 6400 m, szer. 2800 m;  
CiŌg Jezior: J. Gorzuchowskie, Kġeckie, Ťwiniarskie o ġŌcznej dġugoťci ok. 12 km.  
 
Choł w powiecie gnieůnieśskim nie wystőpujŌ wielkie rzeki, dla koneser·w istnieje 
moűliwoťł skorzystania z kilku interesujŌcych tras kajakowych i podziwiania piőkna 
polodowcowego krajobrazu Pojezierza Gnieůnieśskiego. W niekt·rych jednak 
miejscach powinna został poprawiona droűnoťł szlak·w wodnych. 
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Polecane trasy to:  
¶ Jezioro Popielewskie (dġ. 9 km, pow. 308 ha);  
¶ Szlak MaġŌ WeġnŌ (ok. 33 km) Ġopienno, Jez. Ġopienno - Jezioro Ťwiniarskie - 
Jez. Kġeckie - Jezioro Gorzuchowskie - ostoja przyrody "Stawy Kiszkowskie" - 
Kiszkowo - dalej szlak biegnie przez ok. 6 km granicŌ powiatu i w pobliűu 
miejscowoťci Jagniewice opuszcza granice powiatu i biegnie dalej w kierunku 
Skok·w; 

¶ Szlak WeġnŌ (ok. 5 km na terenie powiatu) Gġőboczek (od mostu) - Jezioro 
Zioġo, dalej w kierunku Jez. Rogowskiego. Wytrawni kajakarze, kt·rzy 
zdecydujŌ siő na spġyw WeġnŌ do WŌgrowca, bődŌ tam mieli okazjő spotkał 
rzadkie zjawisko ð czyli skrzyűowanie rzek. W WŌgrowcu Weġna krzyűuje siő  
z rzekŌ NielbŌ); 

¶ Szlak WrzeťnicŌ (Wrzeťnica jest űeglowna od miejscowoťci Pawġowo,  
a w niekt·rych przypadkach od Czerniejewa. Tworzy to moűliwoťł organizacji 
spġywu o dġugoťci od 2 do 8 km, a nastőpnie kontynuowania spġywu do Wrzeťni); 

¶ Spġyw NoteciŌ ZachodniŌ (Od Sġowikowa (6 km) lub Kamieśca (2 km) i dalej  
w kierunku Kwieciszewa i Pakoťci aű do Noteci). 

 
Bogactwo i stosunkowo wysoka czystoťł niekt·rych jezior tworzŌ wspaniaġe 
warunki dla uprawiania nurkowania swobodnego. Amator·w podwodnej przygody  
z pewnoťciŌ zachwyci czystoťł jezior oraz bogactwo flory i fauny. Zwolennik·w 
wyczyn·w ekstremalnych ucieszy moűliwoťł nurkowania na duűych gġőbokoťciach. 
Szczeg·lnie polecane dla nurkowania sŌ jeziora:  
¶ Niedziőgiel - gġ. 23 m, powierzchnia 640 ha, dġ. 6400 m, szer. 2800 m, 
przejrzystoťł wody duűa; 

¶ Jezioro Popielewskie - najgġőbsze jezioro Wielkopolski, gġ. 47 m, powierzchnia 
308 ha, dġ. ok. 9000 m, szer. 500 m, przejrzystoťł wody niska; 

¶ Jezioro Wierzbiczaśskie - gġ. 21,6 m, dġ. 3000 m, szer. 800 m, przejrzystoťł 
wody ťrednia. 

 
"MekkŌ pġetwonurk·w" nazywane jest czősto Jezioro Powidzkie o gġőbokoťci 43 m, 
kt·re leűy tuű za granicŌ powiatu gnieůnieśskiego. W powiecie gnieůnieśskim naukŌ 
nurkowania swobodnego oraz organizacjŌ nurkowaś rekreacyjnych zajmujŌ siő 
miődzy innymi: Prosport oraz Podwodniak. 
 
Zbiorniki wodne przeznaczone do wődkowania 
Duűa liczba zarybionych jezior oraz liczne stawy hodowlane (zlokalizowane m. in. 
przy gospodarstwach agroturystycznych) stanowiŌ doskonaġŌ ofertő dla wődkarzy.  
Zezwolenia na wődkowanie udziela miődzy innymi Polski ZwiŌzek Wődkarski Koġo 
nr 8 w Gnieůnie oraz wġaťciciele lub zarzŌdcy poszczeg·lnych akwen·w. 
 
Tereny do jazdy konnej  
Powiat gnieůnieśski gwarantuje takűe wiele atrakcji miġoťnikom rekreacji konnej. 
W ofercie znajduje siő fachowe zaplecze, w tym takűe kadra instruktorska. 
Szczeg·lnie atrakcyjna moűe okazał siő oferta gospodarstw agroturystycznych, 
kt·re w wielu przypadkach poza noclegiem oferujŌ przejaűdűki konne.  
 
Na terenie powiatu z najdujŌ siő takűe trasy, kt·re mogŌ był wykorzystywane do 
rekreacji konnej. Szczeg·lnie interesujŌce mogŌ okazał siő te zlokalizowane  
na terenach leťnych (Nadleťnictwo Czerniejewo).  
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Gospodarstwa agroturystyczne  
Powiat gnieůnieśski to takűe doskonaġe miejsce dla turyst·w ceniŌcych sobie 
wypoczynek na wsi. Agroturystyka zwykle polega na formie  odpoczynku u rolnika,  
w funkcjonujŌcym gospodarstwie rolnym, gdzie moűemy mieszkał, jadał wsp·lne 
posiġki z gospodarzami, uczestniczył w niekt·rych pracach polowych, obserwował 
hodowlő zwierzŌt i produkcjő roťlinnŌ. Gospodarze zapewniajŌ domowŌ atmosferő 
oraz zdrowŌ i ťwieűŌ űywnoťł. W powiecie gnieůnieśskim jest ok. 30 gospodarstw 
agroturystycznych. Te najwaűniejsze i najprőűniej rozwijajŌce siő sŌ umieszczone 
na stronie www.tupowstalapolska.pl  w zakġadce Agroturystka.  
 
Gnieůnieśska Kolej WŌskotorowa 
JednŌ z niecodziennych atrakcji powiatu gnieůnieśskiego jest Gnieůnieśska Kolej 
WŌskotorowa. Kolejka rusza w Gnieůnie i kośczy sw·j bieg w przepiőknym 
Powidzkim Parku Krajobrazowym. GnieůnieśskŌ KolejŌ WŌskotorowŌ moűna 
organizował r·űnego rodzaju przejazdy turystyczne na zam·wienie. W okresie 
letnim GKW kursuje wedġug regularnego rozkġadu jazdy.  
 
Imprezy zwiőkszajŌce atrakcyjnoťł powiatu gnieůnieśskiego 
 
Elementem zwiőkszajŌcym atrakcyjnoťł turystycznŌ danego miejsca sŌ imprezy 
kulturalne i sportowe . Do najwaűniejszych z nich na terenie powiatu naleűŌ: 
 

¶ Bieg Lechit·w, 

¶ Uroczystoťci odpustowe ku czci Ťw. Wojciecha, 

¶ ăBieg Kiliśskiegoó, 

¶ Bieg Europejski,    

¶ Koronacja Kr·lewska (inscenizacja)  

¶ Tematyczne imprezy na Lednicy, m.in. coroczna Maj·wka, Noc Kupaġy 

¶ Dni Pary 

¶ Dni Gniezna 

¶ Akademia Gitary  

¶ Spotkania Mġodych na Lednicy  

¶ Festiwal Wyobraůni  

¶ Og·lnopolski Festiwal Film·w Amatorskich i Niezaleűnych OFFELIADA 

¶ Űuűlowy Turniej o Koronő Bolesġawa Chrobrego,   
 

 
 
 
W poniűej tabeli zestawiono koszty zwiŌzane z korzystaniem z ww. atrakcji 
turystycznych (stan na: lipi ec 2014):  
 
 
 
 
 
 
 

http://www.tupowstalapolska.pl/
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Obiekty  Godziny otwarcia  Telefon  Ceny bilet·w 

Gniezno - 
Katedra  

Pn.-Sob.  
od maja do wrzeťnia  
9.00-11.45 
13.00-17.00 
Niedz. bezpġatny dzieś 
na szlaku/darmowe 
wejťcie bez przewodnika  
13.00-14.00 
16.00-17.30 
Od paůdziernika -  
kwietnia  
9.00-11.45 
13.00-16.00 
 

(61) 424-13-
89 

Normalny -1,50 
Ulgowy  -1,00 

Wieűa/podziemia 
 
 

Tylko w sezonie od maja 
do wrzeťnia  
Pn.-Sb.: 9.30-11: 45 
13:00 : 17 30 
Niedz.: 13.00-17.30 
 

(61) 424-13-
89 

Normalny -3,00 
Ulgowy  -2,00 
 
Podziemia dodatkowo 
10,00 zġ grupa 
 

Drzwi 
Gnieůnieśskie 

Pn.-Sob.  
od maja do wrzeťnia  
9.00-11.45 
13.00-17.00 
 
Niedz. bezpġatny dzieś 
na szlaku/darmowe 
wejťcie bez przewodnika  
 
13.00-14.00 
16.00-17.30 
Od paůdziernika -  
kwietnia  
9.00-11.45 
13.00-16.00 

(061) 424-13-
89 

 
Normalny ð 2,50 
Ulgowy ð 2,00 
 
Dodatkowo 10,00 
zġ/grupa 
 

Muzeum 
PoczŌtk·w 
Paśstwa 
Polskiego 
 

Wt. -Niedz.: 09.00-18.00 
 
Ostatni spektakl zaczyna 
siő o 16.30 

(061) 426-46-
41 

 
Grupowy: 
Normalny ð 9,00 
Ulgowy ð 6,00 
 
 
Indywidualny:                  
Normalny- 10,00zġ            
Ulgowy ð 7,00zġ    
 
 Lekcja i zwiedzanie ð 
6zġ 
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Lekcje muzealne ð 3zġ 
 
 
Niedz- wstőp wolny           
Opiekun/pilot - 
bezpġatnie 
 

Muzeum 
Archidiecezjalne  

Od maja do paůdziernika 
Pn.-Sob.: 9.00-17.00 
Niedz.: 9.00 -16.00 
Od listopada do kwietnia  
Wt-Sob: 9:00 ð 16:00 

(061) 426-37-
78 

 
Normalny-6,00zġ               
Zwiedzanie poza 
godzinami otwarcia ð 
8,00zġ 
 
Ulgowy- 4,00zġ                 
Lekcje muzealne ð 
4,00zġ 
 
Pilot ð bezpġatnie        
Opiekun ð od 10 os·b 
bezpġatnie 
 
25zġ przewodnik po 
muzeum grupa do 45 
os·b  
 
 

Obiekty  Godziny otwarcia  Telefon  Ceny bilet·w 

Muzeum 
Pierwszych 
Piast·w na 
Lednicy , 
Wystawa staġa w 
Dziekanowicach 
 

Wedġug zaġŌcznika nr 2 
pobranego ze strony 
www.lednicamuzeum.pl   

(61) 427 50 10 wedġug zaġŌcznika nr 3 
pobranego ze strony 
www.lednicamuzeum.pl   

 
 
 
 
4.  Infrastruktura turystyczna w powiecie gnieůnieśskim  
 
Infrastruktura turystyczna w powiecie gnieůnieśskim to caġoksztaġt zasob·w 
materialnych, pr zyczyniajŌcy siő do funkcjonowania i rozwoju ruchu turystycznego.  
 
W Gnieůnie moűna wyr·űnił nastőpujŌce zasoby materialne: 

¶ Archikatedra pw. WniebowstŌpienia Najťwiőtszej Maryi Panny ð Sanktuarium 
Ťwiőtego Wojciecha,  

¶ koťci·ġ ťw. Jerzego, 

¶ koťci·ġ Jana Chrzciciela , 

¶ koťci·ġ ťw. Michaġa, 

http://www.lednicamuzeum.pl/
http://www.lednicamuzeum.pl/
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¶ koťci·ġ ťw. ťw. Piotra i Pawġa, 

¶ koťci·ġ ťw. Tr·jcy, 

¶ Paġac Arcybiskupi, 

¶ koťci·ġ i klasztor O.O. franciszkan·w, 

¶ zabudowa ťr·dmieťcia, 

¶ parowozownia, 

¶ basen rekreacyjno-sportowy,  

¶ zbiory muzealne w:  

¶ muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego 

¶ muzeum Archidiecezji Gnieůnieśskiej 
 
W gminach powiatu gnieůnieśskiego moűna wyr·űnił nastőpujŌce zasoby 
materialne:  

¶ w gminie Czerniejewo:  

¶ zesp·ġ paġacowo ð parkowy, 

¶ dworki XIX ð wieczne w Czeluťcinie, Szczytnikach Czerniejewskich, 
Pawġowie,  Űydowie i Goraninie, 

¶ koťcioġy w Czerniejewie, Pawġowie i Űydowie. 

¶ w gminie Kġecko: 

¶ koťcioġy w Kġecku i drewniane w Dőbnicy oraz Waliszewie, 

¶ neorenesansowy paġac w Zakrzewie. 

¶ w Gminie Trzemeszno: 

¶ bazylika pw. Wniebowziőcia NMP, 

¶ kolegium trzemesześskie, 

¶ kompleks ťw. Ġazarza, 

¶ wieűa ciťnieś, 

¶ browar klasztorny , 

¶ drewniany koťci·ġ w Kamieścu, 

¶ wieűa widokowa w Dusznie, 

¶ koťci·ġ pw. Ťw. Doroty w Dusznie, 

¶ koťci·ġ parafialny oraz zesp·ġ dworsko ð parkowy w Szydġowie. 

¶ gminie Witkowo:  

¶ koťci·ġ pw. Ťw. Mikoġaja w Witkowie, 

¶ koťci·ġ pw. Wszystkich Ťwiőtych w Mielűynie, 

¶ paġac w Koġaczkowie, 

¶ koťci·ġ pw. Ťw. Marcina w Ostrowitem Prymasowskim, 

¶ dwory i zespoġy dworskie w Jaworowie i Kr·lewcu. 

¶ w gminie Kiszkowo: 

¶ koťci·ġ pw. Ťw. Jana Chrzciciela w Kiszkowie, 

¶ koťci·ġ pw. Wniebowziőcia NMP i sanktuarium w DŌbr·wce Koťcielnej, 

¶ Brama III TysiŌclecia ð ăRybaó w Polach Lednickich, 

¶ koťci·ġ pw. Boűego Ciaġa w Ġagiewnikach Koťcielnych, 

¶ dwory ziemiaśskie w Charzewie, Wőgorzewie, Gġőbokiem i Myszkach. 

¶ w gminie Ġubowo: 

¶ koťci·ġ pw. Ťw. Mikoġaja w Ġubowie, 

¶ koťci·ġ pw. Ťw. Marcina w Dziekanowicach, 

¶ wielkopolskie budowle wiejskie ð Wielkopolski Park Etnograficzny, 
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¶ gr·d i pallatium z X w. ð Ostr·w Lednicki, 

¶ obiekty etnograficzne ð Rybitwy i Maġy Skansen, 

¶ zbiory etnograficzne i archeologiczne zwiŌzane z poczŌtkami paśstwa 
polskiego ð Dziekanowice ð Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy. 

¶ w gminie Mieleszyn: 

¶ koťci·ġ pw. Wniebowziőcia NMP w Ġopiennie, 

¶ koťci·ġ pw. Ťw. Stanisġawa Biskupa w Sokolnikach i gġaz narzutowy, 

¶ paġac w Mielnie, 

¶ dwory w Dziadkowie, Popowie i Przesiece. 

¶ w gminie Niechanowo: 

¶ koťci·ġ ťw. Marcina w JarzŌbkowie i Jakuba Starego w Niechanowie, 

¶ paġace w Niechanowie, Arcugowie i Mierzwie, 

¶ dwory w Cielimowie, Ű·ġczy, Grotkowie i Jelitowie. 
 
Atrakcje przyrodnicze koncentrujŌ siő gġ·wnie na nastőpujŌcych obszarach 
chronionych:  

¶ Lednicki Park Krajobrazowy ð na terenach gmin: Kiszkowo, Kġecko i Ġubowo, 

¶ wschodni skrawek Parku Krajobrazowego ăPuszcza Zielonkaó ð na terenie gminy 
Kiszkowo, 

¶ zachodnia czőťł Powidzkiego Parku Krajobrazowego ð na obszarze gminy 
Witkowo. 

 
Na terenie powiatu  gnieůnieśskiego jak juű wczeťniej wspominano znajdujŌ siő 
tereny  o duűym zalesieniu. SŌ one gġ·wnie zlokalizowane na terenie gminy 
Czerniejewo, Mieleszyn i Witkowo.   

 
 Uűyteczne dla turystyki zasoby wodne powiatu to przede wszystkim jeziora:  

¶ Jezioro Niedziőgiel (Skorzőciśskie) poġoűone w poġudniowo - wschodniej czőťci 
powiatu gnieůnieśskiego, na terenie gminy Witkowo, w granicach Powidzkiego 
Parku Krajobrazowego. Jest jednym z wiőkszych jezior poġoűonych na obszarze 
wojew·dztwa wielkopolskiego (550,9 ha), 

¶ Jezioro Wierzbiczaśskie poġoűone 7 km na wsch·d od Gniezna na terenie gminy 
Gniezno (189,3ha), 

¶ Jezioro Lednickie poġoűone na terenie gminy Ġubowo (339,1ha), 

¶ Jezioro Gorzuchowskie poġoűone na terenie gminy Kġecko (109,05ha), 

¶ Jezioro Kġecko poġoűone na terenie gminy Kġecko (186,86 ha), 

¶ Jezioro Ostrowite Prymasowskie na terenie gminy Trzemeszno (289,04ha).  
 
Jezioro Niedziőgiel jest najwaűniejszym pod wzglődem rekreacyjno - 
wypoczynkowym akwenem wodnym powiatu gnieůnieśskiego i gminy Witko wo oraz 
rejonu ăPowidzko - Skorzőciśskiegoó (jednego z najbardziej atrakcyjnych rejon·w 
wypoczynkowych Wielkopolski). Posiada ono powierzchniő 550,9 ha i objőtoťł 
30089,9 tys. m3, gġőbokoťł maksymalnŌ 21,5 m. i gġőbokoťł ťredniŌ 5,5 m. 
Powierzchnia zlewni caġkowitej wynosi 45,7 km2.  Z jeziorem zwiŌzany jest Oťrodek 
Wypoczynkowy w Skorzőcinie. Na terenie oťrodka znajduje siő duűy zesp·ġ 
oťrodk·w rekreacyjnych i domk·w letniskowych na ponad 6000 miejsc 
noclegowych, camping oraz liczne prywatne dziaġki rekreacyjne. W wiőkszoťci 
przypadk·w sŌ to sezonowe miejsca noclegowe. Na terenie oťrodka dostőpna jest 
peġna infrastruktura handlowo ð usġugowo ð gastronomiczna. Zdecydowana 
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wiőkszoťł wġaťcicieli domk·w letniskowych na terenie OW Skorzőcin to dzierűawcy 
prywatni (497). Wťr·d dzierűawc·w moűna takűe wyr·űnił 28 firm. Podczas sezonu 
na terenie oťrodka dziaġa takűe ok. 60 przedsiőbiorc·w w r·űnych branűach. 
 

Do rzek, kt·re ze wzglődu na sw·j ġŌcznikowy charakter mogŌ wpġywał na rozw·j 
turystyki w powiecie gnieůnieśskim moűemy zaliczył:  

¶ Weġna, 

¶ Maġa Weġna. 
 
 
Baza noclegowa i gastronomiczna  
 
Niezwykle istotna dla rozwoju turystyki jest takűe baza noclegowa  
i gastronomiczna. W powiecie gnieůnieśskim istnieje ok. 20 hoteli, z ok. 1150 
miejscami noclegowymi dla turyst·w. Uzupeġnieniem dla hoteli jest oferta paġac·w 
i dwor·w (4) z 200 miejscami noclegowymi. Do taśszej bazy noclegowej moűna 
zaliczył internaty (1), domy studenckie (1), schroniska (1) oraz inne miejsca 
noclegowe oferujŌce w sumie ok. 420  miejsc noclegowych. Powiat Gniezno, 
oferuje r·wnieű ok. 730 miejsc noclegowych w oťrodkach wypoczynkowych, 
campingach  i  polach namiotowych (bez Skorzőcina).  
 
Ponadto w powiecie gnieůnieśskim moűna skosztował, nie tylko potraw 
regionalnych ale r·wnieű kuchni z niemal caġego ťwiata. W samym powiecie istnieje 
ok. 40 restauracji, ok 20 pub·w oraz ok 20 pizzerii i bar·w szybkiej obsġugi. Caġa 
baza noclegowo ð gastronomiczna, jest na bieűŌco aktualizowana na stronie 
www.tupowtalapols ka.pl .   
 
Poza hotelami, oťrodkami wypoczynkowymi i internatami usġugi noclegowe 
ťwiadczŌ r·wnieű gospodarstwa agroturystyczne.  
 
W sumie na terenie powiatu gnieůnieśskiego jest okoġo 9 tysiőcy miejsc 
noclegowych (liczŌc baző noclegowŌ w Skorzőcinie). Czőťł z tych miejsc 
(szczeg·lnie na terenie Oťrodka Wypoczynkowego w Skorzőcinie) oferowanych jest 
sezonowo.  
 
Caġy czas istnieje potrzeba rozbudowy bazy noclegowej, szczeg·lnie tej o ťrednim 
standardzie oraz przeznaczonej dla mġodzieűy szkolnej. Nie bez znaczenia 
pozostaje takűe lokalizacja nowych miejsc noclegowych. Na terenie powiatu 
gnieůnieśskiego brakuje niewŌtpliwie p·l namiotowych i camping·w, kt·re 
speġniaġyby standardy europejskie oraz mogġyby siő przyczynił do rozwoju 
karawaningu.  
 
IstniejŌca oferta w kategorii ekonomicznej dla mġodych ludzi jest takűe 
ograniczona, w przede wszystkim zbyt maġo zr·űnicowana: caġorocznie funkcjonuje 
tylko jedno schronisko mġodzieűowe (w Gnieůnie przy ulicy Pocztowej), zupeġnie 
brak oferty hosteli  o standardzie lokujŌcym siő miődzy poziomem typowym dla 
schronisk a hoteli ekonomicznych (jednogwiazdkowych), kt·ra aktualnie w coraz 
wiőkszej mierze zastőpuje w miastach schroniska jako baza noclegowa dla 
mġodzieűy starszej  i mġodych dorosġych. 
 

http://www.tupowtalapolska.pl/
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Organizatorzy i  poťrednicy turystyczni  
 
Na terenie powiatu gnieůnieśskiego w turystyce dziaġajŌ nastőpujŌcy organizatorzy  
i poťrednicy :  
 

¶ Agencja Turystyczna EDWARDO/ Edward Polaśski/ Warszawska 30a  62-200 
Gniezno/198/19/09/2000  

¶ Biuro Podr·űy SOLTUR/ Michaġowska-Freudenreich Anna/ Chrobrego 39 62-200 
Gniezno/066z/09/12/2004  

¶ Centrum Nurkowe Dekompresja ul. Wachtla 3a, 62 -200 Gniezno 

¶ HOLIDAY INTERNATIONAL TRAVEL Paweġ G·rnowicz/ Paweġ G·rnowicz/ 
Űeromskiego 18/2 62-200 Gniezno/311/31/0 7/2003/ 
http://www.dobrewakacje.eu/  

¶ PTTK Oddziaġ Ziemi Gnieůnieśskiej/PTTK Oddziaġ Ziemi Gnieůnieśskiej/Ġaskiego 
10 62-200 Gniezno/199/15/09/2000  

¶ SOLAR/SOLAR sp. z o.o./Roosevelta 41 B 62-200 Gniezno/033z/18/11/2004  

¶ Biuro Podr·űy Oliwia Sky / Chrobrego 3  (przy Pietraku);  62 200 Gniezno  
tel./fax. 61 426  43 32  biuro@oliwiasky.pl;  www.oliwiasky.pl/www.wakacje.pl  

¶ Biuro Podr·űy Ibiza Travel ul. Chrobrego 32, (dziedziniec teatralny)  62 200 
Gniezno  tel./fax. 61 425 07 90www.ibizatravel.pl  

¶ Sunny Travel  ul. Franciszkaśska 2  62 200 Gniezno tel. 61 425 37 37  fax. 61 425 
37 37; biuro@sunny-travel.pl  

¶ Biuro Podr·űy ăMieszko Travel" ul. Tumska 4 62-200 Gniezno 
www.mieszkotravel.pl ; tel. 61 426 48 00 biuro@mieszkotravel.pl  

¶ Biuro Podr·űy GREEN-TOUR  061 426 35 36 Galeria Gniezno  

¶ Podr·űe z Uťmiechem Smile Travel  http://www.smile -travel.pl  
 
Niestety wiőkszoťł z w/w biur ťwiadczy usġugi gġ·wnie z zakresu turystyki 
wyjazdowej. Brakuje na terenie powiatu tour operatora ťwiadczŌcego usġugi  
w ramach turystyki przyjazdowej, kt·ra w stosunku do tej pierwszej jest 
zdecydowanie mniej rentowna.  
 
Informacja turystyczna  
 
Powiatowe Centrum Informacji Turystycznej  
Powiatowe Centrum Informacji Turystycznej  (Rynek 14; 62-200 Gniezno) powstaġo 
w 2001 roku z inicjatywy wġadz Powiatu Gnieůnieśskiego. Powiat jest gġ·wnym 
podmiotem finansujŌcym PCIT. Turyťci (z kraju i z zagranicy) mogŌ znaleůł tam 
profesjonalnŌ obsġugő, w tym wyczerpujŌce i szczeg·ġowe informacje o bazie 
noclegowej, hotelowej, campingowej i agroturystycznej w caġej Polsce. W PCIT 
przez caġy rok moűna zaopatrzył siő w materiaġy promocyjne dotyczŌce nie tylko 
miasta Gniezna, ale takűe caġego powiatu gnieůnieśskiego. W sezonie PCIT jest 
dostőpne przez 7 dni w tygodniu.  
 
Niestety nie funkcjonujŌ sezonowe punkty IT na terenie powiatu np. w Skorzőcinie, 
czy w muzeum na Lednicy. PodstawowŌ informacjő turystycznŌ powinna takűe 
udzielał informacja PKP, PKS oraz MPK. Chodzi przede wszystkim o informacje o 
lokalizacji poszczeg·lnych atrakcji turystycznych oraz moűliwoťci dojechania do 
nich.  

http://www.mieszkotravel.pl/
http://www.smile-travel.pl/
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5.  Turystyka w dokumentach strategicznych jednostek samorzŌdu 
terytorialnego  

 
W latach 2006 ð 2013 podstawowym dokumentem strategicznym powiatu 
gnieůnieśskiego byġa ăStrategia Rozwoju Powiatu Gnieůnieśskiego na lata 2006 ð 
2013ó. Zostaġy w niej zawarte liczne zapisy dotyczŌce rozwoju turystyki. Byġy one 
sukcesywnie realizowane za poťrednictwem Planu Rozwoju Lokalnego na lata 2006 
ð 2013. W Strategii rozwoju powiatu gnieůnieśskiego w zakresie turystyki moűna 
byġo wyr·űnił nastőpujŌce zadania do realizacji 
 

¶ Zapewnienie odpowiedniej infrastruktury komunikacyjnej,  

¶ Promocja i organizacja imprez oraz wydarześ kulturalnych i sportowych,  

¶ Modernizacja i rozbudowa bazy niezbődnej do realizacji dziaġalnoťci 
kultural nej,  

¶ Promocja przedsiőbiorczoťci, 

¶ Promocja i marketing turystyki jako waűnej dziedziny gospodarki, 

¶ Stworzenie systemu informacji o atrakcjach turystycznych i rekreacyj nych 
powiatu gnieůnieśskiego, 

¶ Rozw·j oferty kulturalnej, 

¶ Poszerzanie oferty turystycznej,  

¶ Tworzenie nowych produkt·w turystycznych w oparciu o walory historyczne, 
kulturalne i przyrodnicze,  

¶ Promocja i rozw·j aktywnych form turystyki, 

¶ Promocja walor·w krajobrazowo - turystycznych powiatu w kraju  i za granicŌ, 

¶ Promocja inwestycyjna powiatu g nieůnieśskiego, 
 
W zwiŌzku z dobiegajŌcŌ kośca perspektywŌ finansowŌ 2007-2013, a tym samym 
zakośczeniem realizacji Strategii Rozwoju Powiatu Gnieůnieśskiego na lata 2006-
2013 i Planu Rozwoju Lokalnego na lata 2006-2013, w dniu 31 maja 2013 roku 
zarzŌdzeniem Starosty Gnieůnieśskiego nr 29 powoġany zostaġ zesp·ġ do prac nad 
przygotowaniem nowego dokumentu strategicznego Powiatu Gnieůnieśskiego na 
lata 2014-2020. W jego skġad weszli przedstawiciele r·űnych ťrodowisk lokalnych, 
m. in.: organizacji pozarzŌdowych, Rady Powiatu Gnieůnieśskiego, instytucji 
dziaġajŌcych na rzecz: promocji przedsiőbiorczoťci, rozwoju kultury, ochrony 
zdrowia, przeciwdziaġania wykluczeniu spoġecznemu, a takűe pracownicy Starostwa 
Powiatowego w Gnieůnie. Efektem kilkumiesiőcznej pracy zespoġu byġo 
opracowanie dokumentu pn. Wieloletni Strategiczny Program Operacyjny Powiatu 
Gnieůnieśskiego na lata 2014-2020 przyjőtego przez Radő Powiatu Gnieůnieśskiego 
w drodze uchwaġy w dniu 26 listopada 2013 r., z mocŌ obowiŌzywania od dnia 1 
stycznia 2014 roku. Przygotowany materiaġ, poddany konsultacjom spoġecznym, 
zostaġ podzielony na kilka czőťci i przedstawia scenariusz rozwoju powiatu do 2020 
roku. Wynika on m. in. z diagnozy stanu Powiatu Gnieůnieśskiego w 2013 roku, a 
takűe analizy jego mocnych i sġabych stron, szans i zagroűeś. Dokument wyznacza 
wizjő oraz cele strategiczne i operacyjne Powiatu Gnieůnieśskiego, jak r·wnieű 
zawiera zestawienie projekt·w przewidzianych do realizacji.  
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Kaűdemu projektowi WSPO zostaġ nadany numer wg schematu: cyfra rzymska / 
cyfra arabska / litera alfabetu, oznaczajŌce: cel strategiczny / cel operacyjny / 
projekt.  
 
W Wieloletnim Strategicznym Programie Operacyjnym Powiatu Gnieůnieśskiego na 
lata 2014-2020 zostaġy sprecyzowane 73 projekty do realizacji cel·w strategicznych  
i operacyjnych Powiatu Gnieůnieśskiego: 

¶ w ramach pierwszego celu strategicznego ăNowoczesny Powiat Gniezno - blisko 
stolicy regionuó okreťlono 5 cel·w operacyjnych, 

¶ w ramach drugiego celu strategicznego ăPowiat Gniezno wygodnym  
i bezpiecznym miejscem do űyciaó okreťlono 8 cel·w operacyjnych, 

¶ w ramach trzeciego celu strategicznego ăPowiat Gniezno znany jako kolebka 
paśstwa polskiegoó okreťlono trzy nastőpujŌce cele operacyjne:  

o Powiat Gniezno markowym powiatem w Wielkopolsce  
o Powiat Gniezno na weekend ð zmiana charakteru turystyki z tranzytowej 
na pobytowŌ  

o Powiat Gniezno ð sercem Szlaku Piastowskiego, wizerunkowego produktu  
Wielkopolski  

 
W ramach w/w trzech cel·w, do realizacji przewidziano m.in. nastőpujŌce 
projekty:  

¶ Promocja Powiatu  Gnieůnieśskiego poprzez dziaġalnoťł  o charakterze  
sportowym;  

¶ Organizacja i promocja waűnych dla powiatu wydarześ historycznych, 
jubileuszowych, promocyjnych oraz wizerunkowych;  

¶ Tu powstaġa Polska - budowa i promocja marki powiatu jako miejsca, gdzie 
narodziġa siő polska paśstwowoťł; 

¶ Wzrost atrakcyjnoťci turystycznej powiatu poprzez posiadanie obiekt·w 
rangi og·lnopolskiej, europejskiej oraz ťwiatowej; 

¶ Promocja powiatu poprzez reklamő typu ATL i BTL;  

¶ Rozw·j i promocja innych ponadregionalnych szlak·w turystycznych 
przebiegajŌcych przez teren powiatu oraz szlak·w powiatowych; 

¶ Rozw·j i promocja turystyki aktywnej na terenie powiatu; 

¶ Rozw·j i promocja turystyki kolejowej w Powiecie Gnieůnieśskim; 

¶ Zintegrowany system informacji turystycznej - kluczowy instrument 
profesjonalnej obsġugi ruchu turystycznego; 

¶ Gniezno Piast·w na űywo; 

¶ Szlak Piastowski - rozw·j i promocja szlaku, kluczowego produktu 
turystycznego powiatu;  

 
Wieloletni Strategiczny Program Operacyjny Powiatu Gnieůnieśskiego na lata 2014-
2020 bődzie podlegaġ monitoringowi i ewaluacji.  
 
Takűe w dokumentach strategicznych gmin powiatu gnieůnieśskiego moűna znaleůł 
liczne odniesienia do turystki.  
Poniűej przedstawiono najwaűniejsze zapisy w dokumentach strategicznych gmin, 
kt·re mogŌ wpġynŌł na rozw·j turystyki w powiecie gnieůnieśskim. Zostaġy one 
przytoczone przede wszystkim z myťlŌ o moűliwoťci wġŌczenia siő poszczeg·lnych 
jednostek samorzŌdu terytorialnego w tworzenie bazy turystyczno ð rekreacyjnej.  
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Zapisy te sŌ takűe niezwykle istotne w aspekcie moűliwoťci ubiegania siő przez 
samorzŌdy o dofinansowanie przedsiőwziőł rozwojowych ze ťrodk·w Unii 
Europejskiej.  
 
Cztery pierwsze gminy, sŌ w trakcie aktualizowania strategii, kt·re od czasu 
powstania niniejszego dokumentu w 2008 roku zdŌűyġy siő zdezaktualizował.  
 
Gmina Ġubowo ð strategia do 2011  
Strategia rozwoju gminy Ġubowo w zakresie rozwoju turystyki  proponowaġa: 

¶ Opracowanie programu promocji gminy,  

¶ Utrzymanie i rozw·j strony www,  

¶ Ustawienie tablic informacy jnych z umieszczonŌ mapŌ caġej gminy, gdzie 
naniesione sŌ najwaűniejsze drogi, szlaki turystyczne i miejscowoťci. Tablice 
takie winny był postawione przy gġ·wnych szlakach komunikacyjnych, 

¶ Prowadzenie promocji gospodarstw agroturystycznych , 

¶ Stworzenie nowoczesnej oferty grunt·w pod usġugi turystyczne i jej 
rozpropagowanie, 

¶ Stworzenie zintegrowanego systemu informacji o zasobach turystycznych gminy,  

¶ Organizacja plaű, p·l namiotowych i kemping·w, 

¶ Budowa kompleksu turystyczno-sportowo-wypoczynkowego na wybrzeűu Jeziora 
Lednickiego w Dziekanowicach, 

¶ Wsp·ġpraca z przylegġymi gminami w celu poġŌczenia budowanych ťcieűek 
rowerowych w istniejŌcy lub planowany system dr·g rowerowych,  

¶ Opracowanie planu rozbudowy ťcieűek z podziaġem na ťcieűki komunikacyjne i 
ťcieűki rekreacyjne, 

¶ Rozbudowa ťcieűek rekreacyjnych (moűna przewidzieł lokalizacjő kilku ător·w 
przeszk·dó w celu uatrakcyjnienia przejazdu), 

¶ Wykonanie oznakowania ťcieűek ze szkicami lokalizacyjnymi (mogŌ był ġŌcznie  
z mapami gminy na gġ·wnych trasach) wraz z oznakowaniem zwiőkszajŌcym 
bezpiecześstwo uűytkownik·w ťcieűek. 

 
Gmina Kiszkowo  strategia do 2013  
Strategia rozwoju gminy Kiszkowo w zakresie rozwoju turystyki proponowaġa:  

¶ Zagospodarowanie brzeg·w jezior, 

¶ Przeznaczenie grunt·w pod budowő bazy noclegowej i gastronomicznej, 

¶ Wyznaczenie ťcieűek dla turystyki pieszej , rowerowej i konnej.  
 
Gmina Kġecko strategia do 2010  
Strategia rozwoju gminy Kġecko w zakresie rozwoju turystyki uwzglődniaġa: 

¶ Prowadzenie programu szkoleniowego dla rolnik·w, chcŌcych prowadził 
gospodarstwa agroturystyczne, 

¶ Wydanie informatora o usġugach agroturystycznych,  

¶ Przygotowanie tras rowerowych i edukacyjnych ťcieűek przyrodniczych, 

¶ Wspieranie tworzenia gospodarstw agroturystycznych.  
 
 
Gmina Mieleszyn  strategia do 2013  
Strategia rozwoju gminy Mieleszyn w zakresie rozwoju turystyki zawieraġa: 

¶ Wskazanie teren·w przeznaczonych pod rekreacjő, 
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¶ Doradztwo w sprawie moűliwoťci uzyskania ťrodk·w finansowych na rozbudowő 
infrastruktury turystycznej , 

¶ Preferencje podatkowe dla uruchamiajŌcych dziaġalnoťł gospodarczŌ 
(w szczeg·lnoťci w zakresie turystyki i agroturystyki),  

¶ Tworzenie infrastruktury zwiŌzanej z rozwojem turystyki. 
 
Miasto i Gmina Czerniejewo  strategia do 2017  
Strategia rozwoju miasta i gminy Czerni ejewo w zakresie rozwoju turystyki 
proponuje:  

¶ Rozw·j usġug turystycznych,  

¶ Rozbudowanie regionalnej gastronomii, 

¶ Organizowanie gminnych zawod·w sportowych, 

¶ Budowa hali widowiskowo - sportowej , 

¶ Przystosowanie Jeziora KŌpiel dla potrzeb rekreacji , 

¶ Organizacja rajdu rowerowego , 

¶ Opracowanie informacji o zaby tkach historycznych , 

¶ Pielőgnowanie pamiŌtek i miejsc historycznych, 

¶ Wydawnictwa promocyjne o gminie , 

¶ Promocja internetowa gminy , 

¶ Udziaġ w promocji gmin wielkopolskich, 

¶ Wizualna promocja gminy (tablice informacyjne) , 

¶ NawiŌzanie wsp·ġpracy partnerskiej z zagranicznymi partnerami , 

¶ Organizacja Forum Gmin Szlaku Piastowskiego, 

¶ Dni im. Kmiecia Czyrania, 

¶ Powoġanie Towarzystwa Przyjaci·ġ Czerniejewa, 
 
 
Miasto i Gmina Trzemeszno  strategia do 2018  
Strategia rozwoju miasta i gminy Trzemeszno w zakresie rozwoju turystyki zawiera 
nastőpujŌce zapisy: 

¶ Zwiőkszenie powierzchni przeznaczonej na dziaġalnoťł turystycznŌ, 

¶ Wykreowanie usġug komercyjnych, nastawionych na dziaġalnoťł turystycznŌ, 

¶ Poprawa dostőpu do rekreacji, 

¶ Rozw·j gospodarstw agroturystycznych, 

¶ Wzrost liczby projekt·w majŌcych na celu wymianő turystycznŌ dzieci,  

¶ Przebudowa dworku i renowacja parku miejskiego,  

¶ Rozbudowa sieci tras rowerowych.  
   
Gmina Niechanowo  strategia do 2019 roku  
Strategia rozwoju gminy Niechanowo w zakresie rozwoju turystyki proponuje:  

¶ Tworzenie i promocja gospodarstw agroturystycznych,  

¶ Rozw·j usġug turystycznych, 

¶ Rozbudowa maġej (regionalnej) gastronomii, 

¶ Modernizacja kompleksu paġacowo ð parkowego w Niechanowie, 

¶ Budowa plac·w zabaw dla dzieci, 

¶ Budowa i/ lub wytyczenie ťcieűek rowerowych, pieszych i konnych, 

¶ Tworzenie nowych atrakcji rekr eacyjnych i turystycznych,  

¶ Budowa zaplecza sportowego, 
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¶ Ochrona i renowacja zabytk·w, 

¶ Opracowanie informacji o zabytkach historycznych i atrakcjach rekreacyjnych,  

¶ Pielőgnowanie pamiŌtek i miejsc historycznych, 

¶ Troska o klomby i skwery,  

¶ Wizualna promocja gminy, 

¶ Powoġanie Towarzystwa Przyjaci·ġ Gminy Niechanowo, 

¶ Promocja walor·w rekreacyjno ð turystycznych i kulturowych gminy Niechanowo,  

¶ Wydawnictwa promocyjne o gminie Niechanowo,  

¶ Promocja internetowa gminy,  

¶ Udziaġ w Lokalnej Organizacji Turystycznej, 

¶ Stworzenie kalendarza imprez kulturalno ð rekreacyjno ð sportowych.  
 
Miasto i Gmina Witkowo  strategia do 2016  
Strategia rozwoju miasta i gminy Witkowo w zakresie rozwoju turystyki zawiera: 

¶ Racjonalne wykorzystanie i ochrona zasob·w gminy (w tym ochrona  
i wykorzystanie zabytk·w gminy), 

¶ Tworzenie warunk·w do spődzania wolnego czasu oraz podniesienia 
bezpiecześstwa pobytu mieszkaśc·w i os·b przyjezdnych. 

 
Miasto i gmina Witkowo posiada takűe strategiő rozwoju turystyki, ze szczeg·lnym 
uwzglődnieniem rozwoju Oťrodka Wypoczynkowego w Skorzőcinie.  
 
Gmina Gniezno  strategia do 2020  
Strategia rozwoju gminy Gniezno, w zakresie rozwoju turystyki proponuje:  

¶ rozbudowa i modernizacja b azy rekreacyjnej i sportowej , 

¶ budowa zaplecza sportowego, 

¶ budowa i/ lub wyty czenie ťcieűek rowerowych , 

¶ tworzenie no wych atrakcji turystycznych,  

¶ tworzenie nowy ch atrakcji rekreacyjnych , 

¶ budowa plac·w zabaw dla dzieci, 

¶ wytyczanie i oznakowanie szlak·w pieszych, 

¶ wyznaczenie teren·w pod dziaġki rekreacyjno ð letniskowe , 

¶ kontrola legaln oťci zabudowy letniskowej, 

¶ wyznaczenie teren·w i budowa boisk sportowych , 

¶ troska o wyglŌd gminy, 

¶ prowadzenia dziaġaś porzŌdkowych i upiőkszajŌcych, 

¶ promocja i marketing wewnŌtrz gminy Gniezno, 

¶ wizualna promocja gminy, 

¶ powoġanie Towarzystwa Przyjaci·ġ gminy Gniezno, 

¶ promocja i marketi ng na zewnŌtrz gminy Gniezno, 

¶ wydawnictwo pr omocyjne o gminie Gniezno, 

¶ promocja internetowa g miny Gniezno, 

¶ udziaġ w Lokalnej Organizacji Turystycznej , 

¶ stworzenie kalendarz a imprez kulturalno ð rekreacyjno ð sportowych. 
 
Miasto Gniezno  strategia do 2015  
Strategia rozwoju miasta Gniezna,  w zakresie rozwoju turystyki kġadzie nacisk na 
nastőpujŌce dziaġania: 
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¶ Promocja walor·w turystycznych, 

¶ Wieloletnie plany dziaġaś promocyjnych, 

¶ Wydawanie i dystrybucja materiaġ·w informacyjnych i promocyjnych o m ieťcie,  

¶ Kreowanie odpowiednich postaw spoġecznoťci, 

¶ Nowe produkty turystyczne , 

¶ Rozw·j roli Szlaku Piastowskiego,  

¶ Rewitalizacja okolic jezior,  

¶ Tworzenie i promowanie imprez, w tym  imprez og·lnokrajowych.  
 
Wojew·dztwo Wielkopolskie 
 
W przyjőtej na lata 2006-2020 Strategii Rozwoju Wojew·dztwa Wielkopolskiego  
w zakresie zwiŌzanym z rozwojem turystyki zaġoűono miődzy innymi: 

¶ Poprawa stanu ťrodowiska i racjonalne gospodarowanie zasobami 
przyrodniczymi,  

¶ Wykorzystanie dr·g wodnych Wielkopolski dla gospodarki i turystyki. 

¶ Wzrost znaczenia i zachowanie dziedzictwa kulturowego,  

¶ Zwiőkszenie udziaġu usġug turystyczno - rekreacyjnych w gospodarce regionu.  
 
Istotnym dla Powiatu Gnieůnieśskiego dokumentem wyraűajŌcym intencje 
samorzŌdu regionalnego jest List Intencyjny Marszaġk·w Wielkopolskiego  
i Kujawsko-Pomorskiego z dnia 4 wrzeťnia 2012 roku, podpisany w Gnieůnie  
i wyraűajŌcy wolő restytucji Szlaku Piastowskiego w nowych warunkach, jako 
nowoczesnego produktu turystycznego. Jednoczeťnie UrzŌd Marszaġkowski uznaje 
Szlak Piastowski za regionalny produkt wiodŌcy w zakresie turystyki kulturowej 
PowoġujŌc siő na te dokumenty, Powiat Gnieůnieśski i podmioty z jego terenu majŌ 
podstawy do aplikowania o wsparcie z funduszy i program·w regionalnych na 
realizacjő tych produkt·w, kt·re sŌ zwiŌzane ze Szlakiem.  
 
AnalizujŌc przytoczone zapisy jednoznacznie moűna stwierdził, űe samorzŌdy 
gminne widzŌ potrzebő rozwoju turystyki. Co waűniejsze, stosowne zapisy  
w dokumentach strategicznych pozwalajŌ domniemywał, űe sŌ one skġonne 
przynajmniej czőťł dziaġaś (z zakresu rozwoju turystyki) finansował z wġasnych 
budűet·w. Daje to szanse na wġŌczenie siő samorzŌd·w lokalnych w budowő 
infrastruktury niezbődnej do rozwoju turystyki. Zapisy w dokumentach 
strategicznych, kt·re odnoszŌ siő do rozwoju infrastruktury turystycznej pozwolŌ 
jak juű wspominano na ubieganie siő samorzŌdom o dotacje w ramach 
Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego.   
 
6.  Analiza przyjazdowego ruchu turystycznego w powiecie gnieůnieśskim 
 
6.1.   Analiza przyjazdowego ruchu turyst·w zagranicznych w powiecie 
gnieůnieśskim w roku 2008  

 
PrzygotowujŌc w roku 2008 strategiő rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego 
z ujőciem produkt·w turystycznych koniecznie zwr·cono uwagő na profil turyst·w 
odwiedzajŌcych go w podziale na turyst·w krajowych oraz zagranicznych. 
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Analiző profilu spoġecznego turyst·w zagranicznych odwiedzajŌcych powiat 
gnieůnieśski oparto na badaniach ankietowych profilu spoġecznego turyst·w 
odwiedzajŌcych Polskő (miasta i atrakcje turystyczne) z 2 listopada 2005 roku 
(Tomasz Dziedzic, Badania Ankietowe Profilu Spoġecznego Turyst·w 
OdwiedzajŌcych Polskő /miasta i atrakcje turystyczne/ Warszawa, listopad 2005). 
Analiza tych badaś, jest szczeg·lnie interesujŌca, gdyű zostaġo do nich wytypowane 
takűe Gniezno (45 miejsc badania w 43 miejscowoťciach w caġej Polsce). Powodem 
wytypowania Gniezna byġ jego niekwestionowany zwiŌzek z dziedzictwem 
narodowym (czyli kultura i historia Polski) .  Badania te zostaġy przeprowadzone w 
drugiej poġowie lipca i pierwszej dekadzie sierpnia 2005 roku.  
 
W Wielkopolsce poza Gnieznem (katedra) badania przeprowadzono w K·rniku 
(paġac) i Poznaniu (rynek).  Wťr·d og·ġu badanych, na kraje sŌsiednie (graniczŌce z 
PolskŌ) przypadaġo 45,1% turyst·w. 82, 2 % spoťr·d turyst·w z kraj·w sŌsiednich 
stanowili turyťci niemieccy. Udziaġ Niemc·w w por·wnaniu z badaniami z 2004 roku 
praktycznie siő nie zmieniġ. 
 
Po wstŌpieniu Polski do Unii Europejskiej moűna jednak zaobserwował 
zdecydowane zwiőkszenie siő liczby turyst·w przyjeűdűajŌcych do Polski z tzw. 
kraj·w byġej piőtnastki (bez Niemc·w). Grupa ta (turyst·w z kraj·w byġej 
piőtnastki z wyġŌczeniem Niemc·w ð UE 14) stanowi aű 39,2% pr·by. Dla 
por·wnania byġo to zaledwie 12,9% og·lnej liczby turyst·w. Moűna stwierdził, űe 
wstŌpienie Polski do Unii Europejskiej pozytywnie wpġynőġo na rozw·j ruchu 
turystycznego w Polsce. 
 
Wťr·d og·ġu badanych znaczŌco zwiőkszyġa siő liczba Brytyjczyk·w, Francuz·w, 
Holendr·w i Hiszpan·w. Praktycznie nie zmieniġa siő liczba odwiedzajŌcych nasz 
kraj turyst·w z Austrii, Szwecji, Wőgier. Zmniejszyġa siő (w zwiŌzku z zamkniőciem 
i uszczelnieniem granic) liczba turyst·w z Rosji, Ukrainy i Biaġorusi. 
 
Szczeg·lnie korzystne okazujŌ siő preferencje poszczeg·lnych grup turyst·w. 
Turyťci z kraj·w zamorskich szczeg·lnie chőtnie odwiedzajŌ ťrednie miasta, 
miejsca historii i kultury, najwiőksze miasta i obiekty przyrody. Zdecydowanie 
rzadziej korzystajŌ oni z centr·w wypoczynku oraz kurort·w. Turyťci z kraj·w 
sŌsiednich (w tym szczeg·lnie Niemcy ð 82,2% wťr·d turyst·w z kraj·w sŌsiednich) 
majŌ nieco inne preferencje.  KorzystajŌ oni przede wszystkim z centr·w 
wypoczynku i kurort·w. Rzadziej przebywajŌ w ťrednich i duűych miastach, 
odwiedzajŌ miejsca historyczno ð kulturowe oraz oglŌdajŌ obiekty przyrody. Turyťci 
z kraj·w byġej piőtnastki (bez Niemiec) preferujŌ pobyty w duűych miastach, 
chőtnie odwiedzajŌ miejsca historii i kultury, a takűe obiekty przyrody. Rzadziej 
bywajŌ w ťrednich miastach. Znacznie mniej interesuje ich pobyt w centrach 
wypoczynkowych i kurortach.  
 
Z niniejszej analizy wynika , űe nie ma znaczŌcych r·űnic w rozkġadach 
czőstotliwoťci pojawiania siő w okreťlonych atrakcjach turystycznych 
respondent·w z poszczeg·lnych kraj·w. 
Oznaczał to moűe, iű dla turyst·w znacznie waűniejsze jest uznanie danego 
miejsca za atrakcyjne, niű pobieranie opġat za dostőp do atrakcji. Ta prawidġowoťł 
obejmuje  takűe turyst·w (respondent·w) z kraj·w sŌsiednich (poza Niemcami), 
wťr·d kt·rych moűna byġoby siő spodziewał wiőkszej skġonnoťci do odwiedzania 
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atrakcji bezpġatnych (ze wzglődu na niűszy poziom dochod·w i niűszy poziom 
zamoűnoťci tych spoġecześstw). 
 
W badanej pr·bie ponad 60% respondent·w samodzielnie organizowaġo sw·j 
przyjazd do Polski,  nie korzystali  z poťrednictwa w rezerwacji oraz zakupie 
ťwiadcześ. Dla 25% badanych organizatorem przyjazdu byġy biura podr·űy, a dla 
13% inne instytucje.  
 
W por·wnaniu z rokiem 2004, liczba  os·b korzystajŌcych z biur podr·űy wzrosġa. 
Wiőksza czőstotliwoťł wskazaś na biura podr·űy wystŌpiġa wťr·d respondent·w  
z kraj·w sŌsiednich (gġ·wnie Niemc·w) niű wťr·d turyst·w z pozostaġej piőtnastki. 
Biura podr·űy najczőťciej byġy wskazywane jako organizator przez respondent·w 
badanych w kurortach (35%) i najwiőkszych miastach ( 43,2%). W miejscach 
zwiŌzanych z historiŌ i kulturŌ poza duűymi i ťrednimi miastami na biura 
turystyczne, jako organizator·w wypoczynku wskazaġo tylko 23,0% badanych. 
Samodzielne przyjazdy byġy takűe wskazywane najczőťciej przez turyst·w w 
makroregionie centralnym i zachodnim.  Oznacza to, űe rozw·j turystyki (w tym 
ewaluacja produkt·w turystycznych) powinien zaspakajał zar·wno potrzeby turysty 
indywidualnego, jak i zorganizowanego (kt·remu pobyt zorganizowaġo biuro 
turystyczne lub inne instytucje ).   
 
Dla ponad 30% badanych gġ·wnym ůr·dġem informacji o Polsce byli znajomi i 
rodzina (tzw. promocja szeptana). Tyle  samo os·b wskazaġo Internet w segmencie 
stron zagranicznych, a 12% wskazaġo na strony polskie.  Oznacza to, űe blisko 50% 
respondent·w (turyst·w) odwiedzajŌcych Polskő korzystaġo z Internetu jako ůr·dġa 
informacji.  Pokazuje to jak waűnym ůr·dġem dostarczania informacji jest Internet.  
22% turyst·w otrzymaġo informacjő o Polsce od organizatora wyjazdu. Prawie 15% 
czerpaġo wiedző gġ·wnie z przewodnik·w, podobny odsetek (16%) z medi·w kraju 
pochodzenia. 8% respondent·w wskazaġo jako ůr·dġo informacji kontakt z biurami 
polskich oťrodk·w informacji turystycznej za granicŌ (POIT), 12% na inne ůr·dġa 
informacji, a prawie 11% przyznaġo siő do nie korzystania z űadnych ůr·deġ wiedzy o 
kraju , do kt·rego przyjechali. Warto zauwaűył, űe przynajmniej 63% respondent·w 
korzystaġo przynajmniej z dw·ch ůr·deġ informacji. Naleűy zaznaczył, űe rodzinő i 
znajomych (jako miejsce zatrzymania siő w Polsce) wskazywali gġ·wnie turyťci z 
kraj·w zamorskich. Zdecydowanie rzadziej robili to turyťci z kraj·w sŌsiednich 
(przy czym Niemcy rzadziej ni ű pozostali sŌsiedzi).  Najrzadziej na rodzinő i 
znajomych wskazywali tury ťci z kraj·w byġej piőtnastki (bez Niemc·w). Warto 
zauwaűył, űe rodzinő i znajomych jako ůr·dġo informacji o Polsce wskazaġo aű 
34,4% respondent·w odwiedzajŌcych miejsca zwiŌzane z historiŌ i kulturŌ poza 
duűymi miastami. Turyťci ci takűe w nieco ponad 30% (32,3%) wskazywali, űe 
korzystali z zagranicznych stron internetowych.  Znacznie mniejszy (rzadziej 
wskazywany) byġ udziaġ medi·w w kraju macierzystym przez ww. respondent·w i 
wynosiġ zaledwie 13,6%. Taki sam odsetek respondent·w odwiedzajŌcych miejsca 
zwiŌzane z historiŌ i kulturŌ poza duűymi i ťrednimi miastami, wskazaġ na polskie 
strony internetowe jako ůr·dġo informacji o Polsce. 
Przedstawione zaleűnoťci powinny był wziőte pod uwagő przy ocenie efektywnoťci 
nakġad·w na promocjő naszego kraju, a takűe regionu, powiatu i gminy. 
 
Warto siő wrőcz zastanowił czy Gniezno oraz powiat gnieůnieśski, wraz ze swoimi 
produktami , nie powinno siő promował jako gġ·wna atrakcja drugiej wizyty. 
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Turysta po odwiedzeniu Warszawy i Krakowa (przy pierwszej wizycie) m·gġby 
trafiał do Gniezna jako trzeciego gġ·wnego miasta kr·lewskiego. Pod takim kŌtem 
naleűaġoby takűe przeanalizował moűliwoťł rozwoju produkt·w turystycznych.  
Zdecydowanie najrzadziej respondenci odwiedzajŌcy miejsca zwiŌzane z historiŌ i 
kulturŌ poza duűymi i ťrednimi miastami korzystali z p olskich Oťrodk·w Informacji 
Turystycznej jako ůr·dġa informacji o Polsce (6,4%). 
 
AnalizujŌc moűliwoťł rozwoju bazy turystycznej w powiecie gnieůnieśskim naleűy 
zauwaűył, űe turyťci zagraniczni przebywajŌcy w Polsce najczőťciej korzystajŌ z 
wġasnego samochodu (40,9%), z autokaru (23,7) oraz z samolotu (23,6), 
zdecydowanie rzadziej respondenci wskazywali na pociŌg (8,7%) oraz prom lub 
statek (1,4%). 
 
Wťr·d respondent·w (turyst·w) odwiedzajŌcych miejsca zwiŌzane z historiŌ i 
kulturŌ poza duűymi i ťrednimi miastami jako ťrodek transportu najczőťciej byġ 
wskazywany: 

¶ 40,9 ð samoch·d osobowy  

¶ 25,1 ð samolot 

¶ 24,5 ð autokar 

¶ 7,0 ð pociŌg 
 
Pokrywa siő to praktycznie ze ťrednimi wskazaniami wszystkich turyst·w 
odwiedzajŌcych Polskő (objőtych badaniami). 
 
Szczeg·lnie interesujŌcŌ informacjŌ, przy analizowaniu moűliwoťci rozwoju 
turystyki w powiecie gnieůnieśskim jest dġugoťł pobytu turyst·w w Polsce. Tutaj 
takűe naleűaġoby upatrywał szanső na odwiedzenie powiatu przez turyst·w 
zagranicznych. Nieco ponad poġowa badanych (52%) deklarowaġa pobyt w Polsce 
dġuűszy niű 7 nocleg·w. Tylko dla co si·dmego badanego turysty jego przyjazd byġ 
kr·tki do 3 nocy, a dla co trzeciego turysty pobyt zawieraġ siő w przedziale 4 a 7 
nocy. 
 
Daġo to ťredniŌ dġugoťł pobytu w Polsce 10,3 nocy. Jest to wynik bardzo podobny 
do deklarowanej liczby nocleg·w przez osoby przybywajŌce do miejsc zwiŌzanych z 
historiŌ i kulturŌ poza duűymi i ťrednimi miastami (10,6 nocy) . 
 
Aby skutecznie przyciŌgał turyst·w zagranicznych koniecznie trzeba stawiał na 
staġe obiekty zbiorowego zakwaterowania  (w tym hotele, pensjona ty, itp.).  Na takŌ 
formő korzystania z noclegu wskazuje blisko 62% badanych (49,4% - hotele lub  
motele, 10% pensjonaty, 2,5 % oťrodki wczasowe i wypoczynkowe). Stosunkowo 
duűo turyst·w korzystaġo z noclegu na polach biwakowych i kempingach (9,7%), 
ĠŌcznie na obiekty zbiorowego zakwaterowania przypadaġo 71, 9 % wskazaś.  
U krewnych i znajomych nocowaġo niecaġe 13%, a w kwaterach prywatnych  
i agroturystycznych  - 8,7 %. Niecaġe 6 % respondent·w korzystaġo z innej bazy 
noclegowej.  
Osoby odwiedzajŌce miejsca zwiŌzane z historiŌ i kulturŌ poza duűymi i ťrednimi 
miastami, najczőťciej wskazywaġy jako miejsca noclegu: 
51,5% - hotele i motele,   
15,7% - krewni i znajomi,  
8,8% - kwatery prywatne i turystyczne  
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8,6% - pensjonaty 
8,5% - kempingi 
 
W aspekcie przygotowania i rozwoju produkt·w turystycznych niezwykle istotna 
jest  liczba wsp·lnie podr·űujŌcych os·b. 

 
Wťr·d respondent·w dominujŌ osoby samotne (47,9%) lub w towarzystwie tylko 
jednej osoby (24,5%). Taki sam jest praktycznie odsetek respondent·w samotnych, 
odwiedzajŌcych miejsca zwiŌzane z historiŌ i kulturŌ poza duűymi i ťrednimi 
miastami (47,3%). Znamienne jest takűe to, űe ponad 80% respondent·w 
stwierdziġo, űe w ich podr·űy do Polski  nie biorŌ udziaġu űadne dzieci, a co 
dziesiŌty przyznaġ, űe podr·űuje z nimi jedno dziecko.  Oznacza to, űe nawet przy 
podr·űach wakacyjnych do Polski, a za takie moűna uznał wiőkszoťł przyjazd·w 
badanych os·b, nie jest to turystyka rodzinna , w kt·rej dzieci odgrywajŌ istotnŌ 
rolő. 
 
Respondenci jako gġ·wny cel przyjazdu do Polski wskazujŌ zwiedzanie  
i wypoczynek (61%), nastőpnie odwiedziny rodziny i znajomi (10,6%), cele 
biznesowe (8,8%), cele religijne (3,4%), rozrywkő (3,0%) i zakupy (2,2%). Jeťli 
chodzi o turyst·w badanych w miejscach zwiŌzanych z historiŌ i kulturŌ poza 
duűymi i ťrednimi miastami to jako gġ·wny cel swojej podr·űy do Polski wskazujŌ: 
zwiedzanie kraju (46,2 %) i wypoczynek (10,6%). Czősto sŌ to odwiedziny  
u krewnych i znajomych (13,7%) oraz wyjazdy biznesowe (9,0%) 
 
Respondenci odwiedzajŌcy Polskő najczőťciej korzystali z usġug w obiektach kultury 
(muzea, kina, galerie, sale koncertowe)  - 72,1%, restauracjach - 57,8%, obiektach 
handlowych- 50,08% oraz z rozrywek- 39,9%). Moűna wiőc tutaj stwierdził, űe 
opr·cz dostőpnoťci (formalnej i warunk·w dojazdu), bezpiecześstwa i bazy 
noclegowej, instytucje i obiekty kultury sŌ tymi elementami infrastruktury 
usġugowej, kt·re decydujŌ o atrakcyjnoťci kraju i atrakcyjnoťci pobytu, w tym  
o atrakcyjnoťci danego regionu, powiatu  czy miasta.  W konsekwencji decyduje to  
o pozycji kraju, regionu  czy miasta na rynku turystycznym Europy i Ťwiata. 
 
Wiőkszoťł respondent·w stwierdziġa, űe nie dostrzega mankament·w  
i niedostatk·w podczas pobytu w Polsce (ponad 53%). Zaledwie 25% dostrzega 
pewne niedostatki i mankamenty, wťr·d kt·rych dominujŌ: zġy stan dr·g, sġaba 
znajomoťł jőzyk·w obcych, niewġaťciwy stan sanitarny, niedostateczna informacja 
turystyczna i zġa pogoda. Znacznie rzadziej respondenci wskazywali na brak oferty 
spődzania czasu, brak wydarześ kulturalnych, wysokie ceny usġug turystycznych 
oraz brak wydarześ sportowych. Zġy stan dr·g w Polsce byġ zdecydowanie 
najbardziej uci Ōűliwy dla turyst·w odwiedzajŌcych miejsca zwiŌzane z historiŌ  
i kulturŌ poza duűymi i ťrednimi miastami (18%) ð najbardziej).  Turyťci znacznie 
rzadziej jako uciŌűliwoťł wskazywali sġabŌ znajomoťł jőzyk·w obcych (9,5%). Zġy 
stan sanitarny wskazywaġo zať 8,7% turyst·w odwiedzajŌcych miejsca zwiŌzane  
z historiŌ i kulturŌ poza duűymi i ťrednimi miastami.  
ProwadzŌc analiző, jacy turyťci zagraniczni odwiedzajŌ Polskő, w tym miejsca 
zwiŌzane z historiŌ i kulturŌ poza duűymi i ťrednimi miastami warto przyjrzeł siő 
cechom socjologiczno-demograficznym. W 48,2% sŌ to kobiety, przy ťrednim 
odsetku w pr·bie ð 47,3%. DominujŌ osoby pomiődzy 35-54 rokiem űycia (38,8%), 
nastőpnie 25-34 (25,5%) i osoby do 24 roku űycia (15,9%). W zdecydowanej 
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mniejszoťci sŌ to osoby pomiődzy 55-64 lata (12,4%) oraz 65 lat i powyűej (6,6%). 
Turyťci zagraniczni odwiedzajŌcy Polskő to w wiőkszoťci osoby z wyksztaġceniem 
wyűszym (53,5%) i ťrednim (37,5%). W 60,5% sŌ to osoby pracujŌce. Znacznie mniej 
jest os·b uczŌcych siő (16,7%) i emeryt·w (14,7%). Wťr·d badanych przewagő 
stanowiŌ osoby, kt·re w Polsce byġy jeden raz w latach 2003-2005 (59,5%). Na 
drugŌ wizytő wskazywaġo 18%, na trzeciŌ 9%, a na czwartŌ tylko 4% badanych. Na 5 
i wiőcej wizyt w Polsce w latach 2003-2005 wskazywaġo nieco ponad 9% badanych.  
 
Wartym podkreťlenia jest fakt, űe poza wojew·dztwami: mazowieckim, 
(Warszawa) ð 47,4%, maġopolskim (Krak·w) ð 44,6% i pomorskim (Gdaśsk, Gdynia, 
Sopot)) ð 33,8% najwiőcej turyst·w odwiedza Wielkopolskő ð 24,4%. Waűne jest 
wiőc, aby rozwaűył moűliwoťł zabiegania o turyst·w spődzajŌcych czas w 
Wielkopolsce.  
 
Z badaś tych wynikajŌ nastőpujŌce wnioski w zakresie dziaġaś marketingowych, 
kt·re naleűy podjŌł w celu pozyskania turyst·w zagranicznych: 

¶ rozpowszechnienie i pogġőbienie wszelkiej informacji o produktach 
turystycznych potencjalnie atrakcyjnych dla turysty zagranicznego na stronach 
internetowych www, w tym na stronach interaktywnych,  

¶ kaűda istniejŌca lub nowo powstaġa strona internetowa powinna mieł sw·j 
odpowiednik w jőzyku angielskim (minimum) i innych jőzykach europejskich  
(w miarő moűliwoťci), 

¶ wyeksponowanie w produktach turystycznych atrakcji, na kt·rych mogġoby 
zaleűeł turyťcie zagranicznemu. 

 
PrzygotowujŌc dziaġania marketingowe w zakresie promocji produkt·w 
turystycznych zwiŌzanych z powiatem gnieůnieśskim, warto zwr·cił uwagő na 
liczbő turyst·w odwiedzajŌcych Poznaś, jako najbardziej atrakcyjne miasto  
w wojew·dztwie wielkopolskim. Wedġug opracowania przygotowanego przez 
Instytut Turystyki, zatytuġowanego ăKrajowy Rynek Atrakcji Turystycznychó, 
Warszawa 2004 r. (Maria Byszewska-Dawidek, Iwona Kulesza), w  roku 2002, Poznaś 
przyjŌġ 0,9 mln tylko krajowych turyst·w. Naleűaġoby siő zastanowił, w jaki spos·b 
zainteresował tő grupő turyst·w produktami turystycznymi w powiecie 
gnieůnieśskim.  
 
AnalizujŌc kolejny dokument okreťlajŌcy trendy na zagranicznych rynkach 
turystycznych, opracowany przez Instytut Turystyki, zatytuġowany: 
ăCharakterystyka rynk·w zagranicznych. Kierunki rozwoju turystyki na rynkach 
zagranicznychó, Warszawa 2006 r. (Krzysztof Ġopaciśski, Boűena Radcowska) 
moűna siő dowiedzieł, űe liczba turyst·w zagranicznych przyjeűdűajŌca do Polski  
z roku na rok siő zwiőksza. Wydġuűa siő takűe dġugoťł ťredniego pobytu w Polsce. 
Warto jest wykorzystał ten fakt i zainteresował przyjezdnych takűe produktami 
turystycznymi pochodzŌcymi czy zwiŌzanymi z powiatem gnieůnieśskim. Warto 
takűe zauwaűył, űe ciŌgġemu rozwojowi turystyki sprzyja wzrost zamoűnoťci  
i dobrobytu spoġecześstw Europy.  
Gniezno i powiat gnieůnieśski ze swoimi propozycjam i (produktami) skierowanymi 
do turyst·w ma takűe szanső przejŌł tŌ czőťł ruchu turystycznego.  
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6.2.   Analiza przyjazdowego ruchu turyst·w krajowych w powiecie 
gnieůnieśskim z roku 2008  

 
Ruch turystyczny, turyst·w krajowych na terenie powiatu gnieůnieśskiego zostaġ 
przeanalizowany w ramach ăBadania wizerunku Gniezna i oceny wybranych 
aspekt·w turystykió, realizowanego w ramach projektu "Dobre miejsce, kr·lewska 
tradycja - promocja produkt·w turystycznych Powiatu Gnieůnieśskiego" - dziaġanie 
1.4 Zintegrowanego Programu Operacyjnego Rozwoju Regionalnego finansowanego 
z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego 
 
Dla wiőkszoťci badanych turyst·w Gniezno kojarzy siő z: 

¶ pierwszŌ stolicŌ Polski ð 29%, 

¶ KatedrŌ ð 28%, 

¶ Ťwiőtym Wojciechem ð 10%, 

¶ gniazdem orġa, starym grodem ð 6%, 

¶ historiŌ i tradycjŌ ð 5%,  

¶ Bolesġawem Chrobrym ð 5%. 
 
Najczőťciej odwiedzanymi miejsca mi byġy: 

¶ Katedra ð 81%, 

¶ Inne koťcioġy ð 29%, 

¶ Centrum miasta ð 30%, 

¶ Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego ð 24%, 

¶ Muzeum Archidiecezjalne ð 16%. 
 
Najbardziej podobaġy siő turystom w Gnieůnie: 

¶ atmosfera,  

¶ atrakcje,  

¶ muzea, 

¶ foldery  

¶ gastronomia. 
 
Najmniej turystom podobaġo siő (nie podobaġo siő): 

¶ oznakowanie, 

¶ maġo parking·w, 

¶ zaniedbane budynki,  

¶ ťmieci i brak koszy, 

¶ baġagan, 

¶ informacja turystyczna  (lokalizacja) , 

¶ czystoťł toalet.  
 
Turyťci wskazali r·wnieű na maġŌ liczbő atrakcji turystycznych. Szczeg·lnie tő 
kwestiő naleűy przeanalizował dŌűŌc do zwiőkszenia ruchu turystycznego na 
terenie powiatu gnieůnieśskiego. 
AnalizujŌc ww. niedogodnoťci naleűy zauwaűył, űe wiőkszoťł z nich jest do 
rozwiŌzania przez miasto Gniezno w ramach planowanych dziaġaś (Strategia 
rozwoju miasta Gniezna) . Zmiana i uatrakcyjnienie oznakowania zostaġo zapisane  
w Planie rozwoju miasta Gniezna na lat a 2008 ð 2014. Podobnie jak utworzenie 
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dw·ch parking·w buforowych (jeden na obrzeűach miasta, drugi przy dworcu 
kolejowym). ReceptŌ na zaniedbane budynki jest Plan rewitalizacji, kt·ry 
przygotowywany jest przez m iasto Gniezno i bődzie realizowany w oparciu o ťrodki 
pomocowe UE (Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny - WRPO). 
 
Takűe potrzeba poprawienia informacji turystycznej na terenie powiatu 
gnieůnieśskiego oraz w szczeg·lnoťci na terenie miasta Gniezna zostaġa 
dostrzeűona w Planie Rozwoju Lokalnego Powiatu Gnieůnieśskiego. 
 
Szczeg·lnie poprawy wymaga oznakowanie punktu informacji turystycznej i 
umoűliwienie dotarcia do niego z kaűdego waűnego punktu miasta Gniezna. Warto 
przy okazji zauwaűył, űe turyťci w pierwszej kolejnoťci czerpiŌ informacjő o 
Gnieůnie i powiecie gnieůnieśskim z: 

¶ Internetu ð 35%, 

¶ przewodnik·w ð 15%, 

¶ lekcji historii ð 10%, 

¶ od znajomych ð 8%, 

¶ szkoġy ð 6%, 

¶ gazety ð 6%, 

¶ telewizji ð 5%. 
 
Badanie to potwierdza og·lnŌ tendencjő obserwowanŌ na ťwiecie, wynikajŌcŌ 
takűe z badaś przeprowadzonych wťr·d obcokrajowc·w. Warto usprawniał i 
unowoczeťniał najbardziej skuteczne narződzia promocji Gniezna  
i powiatu gnieůnieśskiego, z kt·rych korzystajŌ turyťci odwiedzajŌcy Gniezno i 
powiat gnieůnieśski. 
 
Ankietowani podczas badania bardzo pozytywnie odnieťli siő do sloganu 
marketingowego powiatu gnieůnieśskiego: ăDobre miejsce, kr·lewska tradycjaó. 
Ich zdaniem zobowiŌzuje on przede wszystkim do: 

¶ zapewnienia atmosfery przenoszŌcej w czasy poczŌtk·w paśstwa polskiego, 

¶ atrakcyjnego przekazu na temat tego jak powstaġo paśstwo polskie, 

¶ organizowania festyn·w i innych imprez przenoszŌcych turyst·w w dawne czasy, 

¶ poczucia w ciekawy i atrakcyjny spos·b tego, jak byġo dawniej. 
Ponadto po sloganie: ăDobre miejsce, kr·lewska tradycjaó, turyťci spodziewajŌ siő 
takűe: 

¶ wysokiego standardu usġug, 

¶ goťcinnoťci, 

¶ dobrego, godnego, kr·lewskiego przyjőcia. 
 
Wiőkszoťł turyst·w pozytywnie ocenia hasġo powiatu gnieůnieśskiego ð 59%. Tylko 
20% turyst·w uwaűa, űe zawiedli siő i nie zauwaűyli w Gnieůnie dobrego miejsca i 
kr·lewskiej tradycji. Niemniej jednak konieczna jest dalsza t roska o speġnienie 
potrzeb i oczekiwaś turyst·w odwiedzajŌcych Gniezno i powiat gnieůnieśski.  
Szczeg·lnie istotne jest, űe znaczŌca wiőkszoťł turyst·w odwiedziġa Gniezno przy 
okazji (po drodze) ð 60%. Oznacza to, űe konieczne jest dalsze budowanie marki 
Gniezna, promowanie atrakcyjnoťci powiatu gnieůnieśskiego i tworzenie atrakcji, 
űeby 60% turyst·w chciaġo w Gnieůnie został dġuűej, a nastőpnie powr·cił. 
 



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 45 

Wiőkszoťł z badanych turyst·w byġa w Gnieůnie po raz kolejny ð 61% (drugi raz ð 
26%, trzeci raz ð 5%, wiőcej niű trzy razy ð 23%). Szczeg·lnie tych turyst·w naleűy 
zapewniał, űe kaűdego roku Gniezno i powiat gnieůnieśski bődŌ coraz bardziej 
atrakcyjne . 
 
PodsumowujŌc badania ruchu turystycznego na terenie powiatu gnieůnieśskiego 
naleűy wskazał przede wszystkim na potrzebő budowania marki Gniezna (w tym 
takűe budowanie marki  powiatu gnieůnieśskiego) oraz tworzenia lub ulepszania 
atrakcji dla turyst·w, zgodnie ze sloganem, kt·ry zobowiŌzuje: ăDobre miejsce, 
kr·lewska tradycjaó. Naleűy przy tym wziŌł pod uwagő, űe o celu podr·űy jakim 
jest Gniezno i powiat gnieůnieśski moűe decydował wiele czynnik·w, w tym: chőł 
poznania, rozrywka, weekend z przyjaci·ġmi, relaks, podr·űe z rodzinŌ, sport, 
adrenalina, romans, happeningi, űywnoťł oraz wiele innych czynnik·w. Takűe cel 
podr·űy moűe był r·űny: praca, wypoczynek, kultura, zabawa. Dlatego teű 
przygotowujŌc produkty turystyczne naleűy dokġadnie dostosował je do potrzeb 
potencjalnych turyst·w. 
 
 
6.3.Badania ruchu turystycznego w regi onie przeprowadzone  w roku 2011  

i 201 3 na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej  
 
W roku 2011 na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej zostaġa 
przeprowadzona przez firmő BioStat Sp. J. z Rybnika - I tura badaś ruchu 
turystycznego w regionie. Wyniki badaś znalazġy siő w opracowaniu pn. ăBadanie 
ruchu turystycznego w Wielkopolsce w roku 2011 i 2013 - wielkoťł, struktura oraz 
ocena jakoťci usġug turystycznych i okreťlenie turystycznego wizerunku 
Wielkopolskió. Realizacja niniejszego zadania jest czőťciŌ projektu unijnego 
realizowanego przez WOT w ramach ťrodk·w z EFRR z WRPO 2007 ð 2013. 
 
W analizowanym okresie czasu samorzŌd Powiatu Gnieůnieśskiego nie prowadziġ 
wġasnych badaś, a poniewaű w/w badaniem zostaġ objőty caġy region, w tym  
i powiat gnieůnieśski, stŌd jego wyniki moűna uznał za jak najbardziej wiarygodne, 
i jednoczeťnie lokujŌce powiat w takim czy innym wymiarze na tle caġej 
Wielkopolski.  
 
Uczestnikami badaś byli mieszkaścy nastőpujŌcych wojew·dztw: mazowieckiego, 
dolnoťlŌskiego, ťlŌskiego, pomorskiego, ġ·dzkiego oraz wielkopolskiego 
przeprowadzonych w ich stolicach tj.: Warszawa, Wrocġaw, Gdaśsk, Ġ·dů oraz 
Poznaś. Respondenci speġniali nastőpujŌce kryteria: byli w wieku 25 ð 55 lat, byli 
zainteresowani spődzaniem urlopu w Polsce a takűe spődzili w ostatnich trzech 
latach przynajmniej jeden urlop w Polsce, jednak nie w Wielkopolsce.  
 
A oto wnioski wynikajŌce z I tury badaś przeprowadzonych w roku 2011 przez firmő 
BioStat Sp. J. z Rybnika:  
Respondenci w wywiadach bezpoťrednich jako cel swojego przyjazdu do regionu 
najczőťciej wskazywali zwiedzanie. Obok zwiedzania r·wnieű czősto respondenci 
wskazywali wypoczynek czynny, rozrywkő i zakupy. Wiőkszoťł turyst·w biorŌca 
udziaġ w wywiadach bezpoťrednich w momencie przeprowadzania wywiadu byġa  
w trakcie swojego pobytu w wo jew·dztwie wielkopolskim i w tamtym momencie 
przebywaġa na urlopie. Jeűeli chodzi o czőstotliwoťci wizyt w regionie, wiőkszoťł 
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turyst·w z Polski odwiedzaġa juű wczeťniej Wielkopolskő ťrednio od dw·ch do 
piőciu razy. Z kolei dla turyst·w z zagranicy byġa to przewaűnie pierwsza wizyta.  
 
Opr·cz czőstotliwoťci wizyt zbadano dġugoťł pobytu w regionie. Turyťci z Polski 
spődzali w Wielkopolsce przewaűnie od 3 do 5 nocleg·w. Z kolei pobyt turyst·w 
zagranicznych byġ dġuűszy i wynosiġ od 9 do 11 nocleg·w. Dla wszystkich 
respondent·w ťrednia iloťł nocleg·w wynosiġa przewaűnie od 3 do 5. Jedynie 
respondenci posiadajŌcy wyksztaġcenie ťrednie og·lnoksztaġcŌce czőťciej 
deklarowali, űe ich pobyt w Wielkopolsce trwaġ miődzy 6 a 8 nocleg·w.  
 
Wiőkszoťł respondent·w organizowaġa swojŌ podr·ű samodzielnie. Jeűeli jednak 
wyjazd byġ organizowany przez instytucjő, zazwyczaj jako organizatora 
wskazywano zakġad pracy. Najwiőcej respondent·w przebywajŌcych  
w Wielkopolsce, okreťliġo sw·j wyjazd jako pobytowy. Jeűeli wyjazd miaġ charakter 
objazdowy, najczőťciej odwiedzanymi w regionie miejscowoťciami byġ Poznaś oraz 
Gniezno. Turyťci w wiőkszoťci przypadk·w podr·űowali bez os·b towarzyszŌcych. 
Jednak respondenci, mieszkajŌcy w wojew·dztwie kujawsko-pomorskim czőťciej 
podr·űowali w grupie os·b niű samotnie. Jeűeli respondenci podr·űowali  
w towarzystwie innych os·b, byġy to grupy nie wiőksze niű trzyosobowe, a osoby 
towarzyszŌce byġy z rodziny respondenta. Zdecydowanie najbardziej popularnym 
wťr·d respondent·w ťrodkiem transportu do Wielkopolski byġ samoch·d. R·wnieű 
do podr·űy po terenie Wielkopolski najczőťciej wykorzystywano samoch·d. 
Czőťciej do podr·űy po Wielkopolsce, niű do niej, korzystano z autobus·w  
i rower·w.  
 
Turyťci z Polski najczőťciej mieszkali u rodziny lub znajomych. Turyťci z zagranicy 
z kolei najczőťciej zakwaterowani byli w hotelu, motelu lub pensjonacie. R·wnieű 
turyťci z Polski z wojew·dztw lubelskiego, maġopolskiego, opolskiego, podlaskiego, 
ťlŌskiego i warmiśsko-mazurskiego najczőťciej mieszkali w hotelach, tak samo jak 
turyťci z wiőkszych miejscowoťci.  
 
Dla turyst·w gġ·wnym celem pobytu, jak i gġ·wnŌ aktywnoťciŌ podczas podr·űy po 
Wielkopolsce byġo zwiedzanie zabytk·w. Osoby do 30 roku űycia dodatkowo opr·cz 
zwiedzania zabytk·w prawie tak samo czősto odwiedzaġy kluby, puby i dyskoteki 
oraz wybieraġy siő na zakupy. Respondenci sw·j wolny czas podczas pobytu spődzali 
przewaűnie w miastach. Tam teű najczőstszŌ aktywnoťciŌ turyst·w byġo zwiedzanie 
i robienie zakup·w. Innym najczőťciej odwiedzanym przez turyst·w typem miejsc 
w wojew·dztwie byġy tereny zielone. Tam najczőťciej respondenci spacerowali  
w towarzystwie lub samotnie. Temat rodzaj·w aktywnoťci podejmowanych podczas 
urlop·w i wycieczek zostaġ poruszony takűe podczas zogniskowanych wywiad·w 
grupowych. Tu r·wnieű respondenci uznali űe zwiedzanie zabytk·w podczas urlopu 
jest najczőťciej podejmowanŌ przez nich aktywnoťciŌ. Chőtnie poťwiőcajŌ teű czas 
na aktywny wypoczynek. Okazaġo siő, űe mőűczyůni sŌ skġonni do poťwiőcania 
wiőkszej czőťci czasu na zwiedzanie niű kobiety. Jednak respondenci podkreťlali, 
űe czynnikiem decydujŌcym o wyborze aktywnoťci podczas urlopu jest pogoda.  
 
Respondenci deklarowali, űe urlopy planujŌ gġ·wnie w okresie letnim. Ťrednia 
dġugoťł ich wypoczynku trwa od 1 do 2 tygodni. Duűo os·b deklarowaġo r·wnieű,  
űe czősto wyjeűdűa na weekendy w celu wypoczynku. Jeűeli chodzi o towarzystwo 
podczas wyjazdu osoby mġode, opr·cz wyjazd·w w gronie rodziny r·wnie czősto 
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wypoczywajŌ z przyjaci·ġmi, znajomymi lub partnerem. Analiza wynik·w pokazaġa, 
űe Wielkopolska najczőťciej kojarzy siő z kozioġkami na poznaśskim ratuszu, MaltŌ 
z jej zawodami sportowymi oraz z targami poznaśskimi. Czősto pojawiajŌcymi siő 
skojarzeniami byġy r·wnieű Zamek w K·rniku z jego BiaġŌ DamŌ, Gniezno, gwara  
i pyry.  
 
Pozostaġe skojarzenia moűna podzielił na kilka grup: 

¶ kulinaria (gzik, rogale marciśskie), 

¶ architektura (katedra poznaśska, stary rynek, zamek w Poznaniu, katedra 
gnieůnieśska), 

¶ skojarzenia sportowe (stadion w Poznaniu, Lech Poznaś), 

¶ miejsca (Poznaś, Goġuch·w, Kalisz, Ostr·w Wielkopolski, Konin, Piġa, Wronki  
i Rawicz z wiőzieniami, WŌgrowiec, Czarnk·w, Chodzieű ze swojŌ porcelanŌ, 
Lednica, Stary Browar, Cytadela w Poznaniu, Puszcza Zielonka oraz Biskupin, 
Kutno i Kruszwica, kt·re nie leűŌ w wojew·dztwie wielkopolskim), 

¶ osoby (Mieszko, Chrobry, Paderewski, Raczyśski, Grobelny, Feldman i Smoleś), 

¶ wydarzenia historyczne (Zjazd Gnieůnieśski, powstanie wielkopolskie, strajk 
dzieci we Wrzeťni), 

¶ wydarzenia kulturalne (Konkurs Wieniawskiego, Festiwal Piosenki Dzieciőcej  
w Koninie, Festiwal  Malta, koncert Stinga),  

¶ inne (przyroda, oszcződnoťł, opowieťci Starego Marycha). 
 
Wťr·d wymienionych miejscowoťci najczőťciej pojawiaġy siő: 

¶ Poznaś, kt·rego wyb·r uzasadniano kozioġkami poznaśskiego ratusza, starym 
rynkiem, targami, termami, kat edrŌ i muzeum. 

¶ Kalisz przedstawiany byġ natomiast jako najstarsze miasto w Polsce posiadajŌce 
zabytkowy mur obronny, liczne koťcioġy i sġynŌce z Calisii ð fabryki fortepian·w, 

¶ Gniezno, dawna stolica znana byġa respondentom z wielu wydarześ 
historycznych takich jak koronacja Bolesġawa Chrobrego, zjazd gnieůnieśski, 
posiadajŌca zabytkowŌ katedrő z drzwiami gnieůnieśskimi. 

¶ Kilkakrotnie wskazywano na Licheś, czyli znane Sanktuarium Maryjne 

¶ Uwadze badanych nie umknŌġ r·wnieű Wolsztyn ze swojŌ parowozowniŌ; 

¶ Piġa znana ze Szkoġy Policyjnej, niegdysiejszych spotkaś teatralnych, muzeum  
i teatru;  

¶ Leszno identyfikowane z űuűlem i zawodami szybowcowymi; 

¶ Jarocin ġŌczony z rockowym festiwalem 

¶ oraz Wronki ze swoim znanym wiőzieniem. 
 
Pojedyncze osoby przypominaġy o takich lokacjach jak: Miődzych·d (teren 
rekreacyjny, wiele jezior), K·rnik (zamek), Sierak·w (jeziora i stadnina koni), 
Puszczykowo (otoczone Wielkopolski Parkiem Narodowym), Rogalin (sġynne dőby 
rogaliśskie), Chodzieű (zabytkowa architektura miasta), Lednicki Park 
Krajobrazowy (spotkania mġodzieűy katolickiej), Puszcza Zielonka. Znaleůli siő 
r·wnieű respondenci, kt·rzy utrzymywali, űe Czarnk·w sġynie z dobrego piwa,  
a Szamotuġy ze znakomitej czerniny.  
 
Badanie byġo prowadzone w roku 2011, czyli przed kampaniŌ wizerunkowŌ 
Wielkopolski. Na pytanie dt. pomysġ·w na promocjő regionu respondenci zgġaszali 
pomysġ wykorzystania w kampaniach wŌtku historycznego, z chőciŌ spotkaliby siő  
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z promocjŌ przypominajŌcŌ o waűnych wydarzeniach z przeszġoťci dopasowanych 
do konkretnych miejsc na mapie regionu. BogatŌ historiő doceniono jako mocnŌ 
stronő Wielkopolski. Poza Poznaniem do miejsc mogŌcych skutecznie ťciŌgnŌł 
turyst·w zaliczono: Gniezno, Licheś, Lednicő, K·rnik, Miődzych·d i Sierak·w. 
 
W roku 2013 firma BioStat na zlecenie Wielkopolskiej Organizacji Turystycznej 
przeprowadziġa II turő badaś ruchu turystycznego w Wielkopolsce.  Wnioskiem 
koścowym niniejszych badaś byġo to, űe w Wielkopolsce pod wzglődem 
turystycznym najwiőksze szanse na wyjťcie z cienia Poznania ma Gniezno.  
 
Z raportu z badaś w roku 2013 wynika, űe badani najczőťciej podr·ű na teren 
Wielkopolski organizowali samodzielnie, a w trakcie podr·űy i/lub pobytu, 
towarzyszyġa im rodzina i/lub znajomi. 
 

Na przestrzeni badanych lat odnotowano wzrost liczby udzielanych nocleg·w, 
jednak zmalaġ odsetek turyst·w jednodniowych oraz zakwaterowanych w obiektach 
nierejestrowanych w GUS, co miaġo wpġyw na prognoző spadku ruchu turystycznego 
w roku 2013, w stosunku do roku 2011. Najpopularniejszym celem przyjazdu do 
Wielkopolski jest wypoczynek aktywny (ponad poġowa badanych). Wypoczynek 
bierny zdecydowanie czőťciej jest celem przyjazdu dla turyst·w z duűych miast. 
Wypoczynek czynny byġ celem przyjazdu szczeg·lnie dla czġonk·w gospodarstw 
domowych skġadajŌcych siő z dw·ch do czterech os·b. Osoby w wieku 31-50 lat 
zdecydowanie czőťciej niű inni respondenci decydowali siő na wyjazd z myťlŌ  
o zwiedzaniu. Najczőťciej o wyborze podr·űy do Wielkopolski decydujŌ walory 
przyrodnicze (poġowa badanych). Podczas podr·űy najczőťciej zwiedzano zabytki. 
 

Podobnie jak podczas badaś w roku 2011, r·wnieű i dwa lata p·ůniej okazaġo siő, 
űe podczas podr·űy do Wielkopolski, jak i jako ťrodek lokomocji w trakcie jej 
trwania, wiőkszoťł badanych wybraġo samoch·d. Dwie trzecie badanych czas 
pobytu w Wielkopolsce najczőťciej spődzaġo w miastach, na zwiedzaniu. Z kolei  
w maġych miejscowoťciach Wielkopolski gġ·wnŌ formŌ spődzania czasu byġ 
wypoczynek i korzystanie z atrakcji teren·w zielonych. 
 

Najbardziej zadowolone z pobytu w Wielkopolsce byġy osoby, kt·rych celem 
przyjazdu byġo zdrowie i opieka medyczna. Na kolejnych miejscach uplasowaġy siő 
osoby odwiedzajŌce wojew·dztwo wielkopolskie celem udziaġu w wydarzeniu 
sportowym oraz w celu poznania walor·w przyrody. Ponad 90 proc. badanych chce 
ponownie wr·cił do Wielkopolski. R·wnie wysoki odsetek wystőpuje w aspekcie 
powrotu do odwiedzonej miejscowoťci oraz regionu. 
 
W obu turach badania odnotowano wysoki poziom zadowolenia z pobytu  
w Wielkopolsce (ponad 93 proc.). Opinie respondent·w na temat skġadowych 
pobytu byġy dobre, ťrednie oceny przekraczaġy wartoťł 4 na piőciostopniowej skali. 
Najlepiej postrzegano baző noclegowŌ, a najgorzej transport lokalny, przy czym 
warto zaznaczył, űe por·wnanie wynik·w badaś pokazaġo wyraůny wzrost oceny  
w zakresie czystoťci transportu lokalnego.  
 

Z raportu wynika takűe, űe na przestrzeni badanych lat wzr·sġ odsetek turyst·w 
zadowolonych z jakoťci obsġugi turystycznej oraz wypoczynku. Ankietowani 
najwiőksze zdecydowanie w odpowiedziach (oceny byġy najbardziej skupione wok·ġ 
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ťredniej) przejawiali przy ocenie bazy noclegowej i gastronomicznej. 
Zr·űnicowanie opinii wystŌpiġo przy ocenie jakoťci obsġugi dziaġaś organizatora. 
 
Autorzy raportu w swoi ch wnioskach z badaś podkreťlili, űe gġ·wne atrybuty 
wizerunkowe Wielkopolski powiŌzane sŌ ťciťle z przyrodŌ (tereny zielone, lasy, 
jeziora, itp.); Wielkopolsk a kojarzona jest jako ăkolebkaó polskiej paśstwowoťci 
oraz region bogaty w historiő oraz űe atrakcje turystyczne Wielkopolski znajdujŌ 
siő gġ·wnie w: Poznaniu, Kaliszu, Gnieůnie, Licheniu, Pile, Wolsztynie, Lesznie, 
Jarocinie, Wronkach, Koťcianie i mniejszych miejscowoťciach ulokowanych  
w pobliűu jezior. 

 

Badani wyrazili poglŌd, iű planujŌ sw·j urlop w Wielkopolsce gġ·wnie w okresie 
letnim i trwa on od 1 do 2 tygodni. Wykazywali r·wnieű zainteresowanie 
weekendowymi wyjazdami (poza planowanym urlopem). Tury ťci z Polski i zagranicy 
spődzali w Wielkopolsce przewaűnie od 3 do 5 nocleg·w. 
 

Autorzy raportu wskazali na niewykorzystany potencjaġ regionu w zakresie turystyki 
wodnej, jako miejsca wypadowego dla amator·w wypoczynku nad wodŌ.  
 
Wiőkszoťł turyst·w odwiedzajŌcych Wielkopolskő samodzielnie organizuje sw·j 
wyjazd. Jeűeli natomiast przyjazd do Wielkopolski organizowany jest przez 
instytucje to najczőťciej jest niŌ zakġad pracy. Turyťci w mniejszym stopniu  
korzystajŌ z usġug Punkt·w Informacji Turystycznej, a co za tym idzie spada 
odsetka turyst·w korzystajŌcych ze wspomnianych punkt·w.  
 
Autorzy raportu zaznaczyli  r·wnieű, űe najbardziej popularnym ťrodkiem 
transportu , do i po Wielkopolsce jest samoch·d. Ale zwr·cono teű uwagő na 
utrudnienia i koszty w porusz aniu siő po Wielkopolsce innym ťrodkiem transportu 
niű wġasny samoch·d. Zarekomendowano r·wnieű zintensyfikowanie reklamy  
i zwiőkszenie iloťci drogowskaz·w kierujŌcych do wielkopolskich atrakcji 
turystycznych przy gġ·wnych drogach i granicach wojew·dztwa. 
 

Badani turyťci w najwiőkszym stopniu dostrzegli  promocjő Poznania, bez wzmianek 
o innych miejscowoťciach Wielkopolski. Wielokrotnie zwracano uwagő, űe Poznaś 
ăprzyłmiewaó pozostaġe atrakcje Wielkopolski, ale zdaniem uczestnik·w wywiad·w 
jakoťciowych Gniezno dysponuje moűliwoťciŌ wypromowania unikalnego produktu 
turystycznego w skali kraju i ma najwiőksze w Wielkopolsce szanse na wyjťcie  
z cienia Poznania.  
 

Autorzy badaś zasugerowali teű, co Gniezno i Powiat Gnieůnieśski powinni  zrobił, 
by ăwyjťł z tego cieniaó. Ich zdaniem naleűy opracował ofertő turystycznŌ 
obejmujŌcŌ r·űne warianty spődzania czasu wolnego o charakterze indywidualnym 
i grupowym podczas wyjazd·w 3-5 dniowych.  Naleűaġoby takűe poġoűył duűy nacisk 
na promocjő Gniezna i budzenie jego skojarześ z historiŌ Paśstwa Polskiego. 
Trzeba uzupeġnił turystycznŌ oferty Gniezna i powiatu gnieůnieśskiego o ťwiőta 
ludowe, skanseny, zjazdy odtw·rc·w kultury i wierześ oraz festiwale 
folklorystyczne. Warto teű rozwaűył wykorzystanie wizerunku Gniezna w promocji 
aktywnej turystyki rodzinnej opartej na wsp·lnym odkrywaniu baťniowych  
i legendarnych tajemnic . 
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6.4.  Raport z badaś turyst·w w obiektach Szlaku Piastowskiego.  
 
Istotnym ůr·dġem danych na temat zachowaś i preferencji turyst·w w powiecie 
gnieůnieśskim jest takűe ăRaport z badaś turyst·w w obiektach Szlaku 
Piastowskiegoó, zrealizowany przez zesp·ġ kierowany przez dr hab. Armina Mikos  
v. Rohrscheidt w roku 2012. Analizuje on zar·wno profil turyst·w zwiedzajŌcych 
szlak Piastowski lub jego pojedyncze ob iekty, jak i ich zainteresowania oraz 
konkretne zachowania turystyczne, w tym wybierane typy obiekt·w noclegowych, 
preferowanŌ dġugoťł pobytu,  preferowane rodzaje event·w i usġugi turystyczne. 
Dane z tego raportu, opublikowanego m.in. online, posġuűyġy za podstawő dla 
konstrukcji tych produkt·w turystycznych stanowiŌcych integralnŌ czőťł niniejszej 
strategii, kt·re sŌ powiŌzane poťrednio z ofertŌ Szlaku Piastowskiego. 
 
 
7.  Analiza SWOT w zakresie turystyki na terenie powiatu gnieůnieśskiego  

 
PrzygotowujŌc Plan Strategiczny (Strategiő) rozwoju turystyki dla powiatu 
gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych, czyli wyznaczajŌc cele 
strategiczne i moűliwe do zaoferowania turystom produkty turystyczne naleűy 
wczeťniej okreťlił zewnőtrzne i wewnőtrzne uwarunkowania rozwojowe, czyli 
przeprowadził analiző SWOT. 
 
Nazwa tej metody to skr·t od czterech angielskich sġ·w: 

¶ Strengths ð Mocna (silne) strony, 

¶ Weaknesses ð Sġabe strony, 

¶ Opportunities ð Moűliwoťci (szanse), 

¶ Threats ð Zagroűenia. 
 
Analiza SWOT pozwala na wyznaczenie priorytet·w i dostarcza drogowskaz·w do 
dziaġania. Opiera siő na diagnozie i grupuje wszelkie czynniki na sġabe i mocne 
strony oraz szanse i zagroűenia. Pomaga r·wnieű w uġoűeniu problem·w wg ich 
znaczenia.Mocne i sġabe strony turystyki na terenie powiatu gnieůnieśskiego 
wynikajŌ przede wszystkim z uwarunkowaś wewnőtrznych, zať moűliwoťci (szanse) 
i zagroűenia determinowane sŌ czynnikami zewnőtrznymi. 
 
W przygotowywaniu analizy SWOT turystyki na terenie powiatu gnieůnieśskiego 
przyjőto nastőpujŌce definicje sġabych i mocnych stron oraz szans i zagroűeś: 

¶ Mocne strony ð to obszary, gdzie obecne dziaġania w zakresie turystyki uwaűane 
sŌ za skuteczne w odniesieniu do obecnych i przyszġych potrzeb, stosowane 
metody w ich realizacji sŌ r·wnieű skuteczne, a mechanizmy koordynacji  
i zarzŌdzania sŌ wġaťciwe. To zjawisko pozytywne z punktu widzenia moűliwoťci 
ksztaġtowania rozwoju turystyki, na kt·re bezpoťredni wpġyw ma sam powiat 
gnieůnieśski. 

¶ Sġabe strony ð to obszary wystőpowania sġaboťci w odniesieniu do obecnych  
i przyszġych potrzeb oraz przeszkody w wykorzystaniu mocnych stron. To 
zjawisko ograniczajŌce moűliwoťci rozwoju, na kt·re bezpoťredni wpġyw ma sam 
powiat gnieůnieśski. 
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¶ Szanse ð to obszary, kt·re bődŌ miaġy korzystny wpġyw na rozw·j turystyki  
w powiecie gnieůnieśskim. AnalizujŌc szanse naleűy wskazał praktyczne 
prawdopodobieśstwo ich powstania oraz ich potencjalne znaczenie. To zjawisko 
pozytywne z punktu widzenia moűliwoťci ksztaġtowania rozwoju turystyki, 
kt·rego wystőpowanie jest uwarunkowane czynnikami leűŌcymi poza 
moűliwoťciami bezpoťredniego wpġywu powiatu. 

¶ Zagroűenia ð to obszary, kt·re bődŌ miaġy niekorzystny wpġyw na rozw·j 
turystyki w powiecie gnieůnieśskim. AnalizujŌc zagroűenia naleűy wskazał 
praktyczne prawdopodobieśstwo powstania zagroűeś oraz ich potencjalne 
znaczenie. To zjawisko negatywne z punktu widzenia moűliwoťci ksztaġtowania 
rozwoju turystyki, kt·rego wystőpowanie jest uwarunkowane czynnikami 
leűŌcymi poza moűliwoťciami bezpoťredniego wpġywu powiatu. 

 
Okreťlono nastőpujŌce uwarunkowania zewnőtrzne ð szanse i zagroűenia oraz 
uwarunkowania wewnőtrzne ð mocne i sġabe strony: 
 
Mocne strony:  

¶  dogodne poġoűenie wzglődem najwaűniejszych szlak·w komunikacyjnych  
 w Wielkopolsce,  

¶  dogodne poġoűenie wzglődem stolicy regionu ð Poznania,  

¶ wysoki potencjaġ i atrakcyjnoťł powiatu gnieůnieśskiego pod wzglődem turystyki  
i rekreacji,  

¶ Szlak Piastowski jako sztandarowy produkt turystyczny powiatu g nieůnieśskiego, 

¶ liczne jeziora, kt·re sŌ lub mogŌ był zagospodarowane rekreacyjnie, 

¶ zaliczenie terenu OW w Skorzőcinie i Jeziora Niedziőgiel  
do najatrakcyjniejszych rejon·w pod wzglődem turystyki i rekreacji  
w Wielkopolsce,  

¶ dobre warunki dla rozwoju agroturystyki,  

¶ atrakcyjne dla mieszkaśc·w i turyst·w obiekty muzealne oraz zabytki, 

¶ baza noclegowa i gastronomiczna o wyűszym standardzie, 

¶ obecnoťł lokalnej organizacji turystycznej  ð OT Szlak Piastowski. 
 
Sġabe strony: 

¶ maġa lesistoťł przewaűajŌcych obszar·w powiatu, 

¶ brak odpowiednio przygotowanych miejsc noclegowych o ťrednim standardzie, 

¶ brak dodatkowych poza historycznymi atrakcji turystycznych, kt·re 
zatrzymaġyby turyst·w w Gnieůnie (powiecie gnieůnieśskim) dġuűej niű jeden 
dzieś, 

¶ zġy stan dr·g, szczeg·lnie lokalnych, 

¶ niska jakoťł w·d w jeziorach i rzekach, kt·re utrudniajŌ lub uniemoűliwiajŌ ich 
rekreacyjne wykorzystanie,  

¶ brak moűliwoťci uprawiania motorowych sport·w wodnych na wiőkszoťci 
akwen·w zlokalizowanych na terenie powiatu gnieůnieśskiego (na wszystkich 
poza jednym),  

¶ sġabo rozwiniőta infrastruktura sġuűŌca do uprawiania sport·w wodnych, 

¶ niedostosowana do potrzeb turyst·w komunikacja zbiorowa, 

¶ brak p·l namiotowych i camping·w o odpowiednim standardzie, 

¶ zġy stan sanitarny sanitariat·w (w wielu miejscach brak sanitariat·w w og·le),  
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¶ niedostateczna informacja turystyczna  (liczba punkt·w i lokalizacja) , 

¶ baġagan, w tym brak koszy na ťmieci, 

¶ produkty turystyczne niedostosowane do potrzeb i oczekiwaś okreťlonych grup 
klient·w (turyst·w), 

¶ brak lokalnego touroperatora,  

¶ brak umiejőtnoťci i chőci wsp·ġpracy miődzy samorzŌdami, 

¶ brak umiejőtnoťci i chőci wsp·ġpracy miődzy sektorem prywatnym i publicznym, 

¶ brak powiŌzaś i koordynacji miődzy organizatorami wydarześ, 

¶ niska ťwiadomoťł roli turystyki w rozwoju gospodarczym, wťr·d spoġecznoťci 
lokalnych,  

¶ brak pakiet·w turystycznych 
 
Szanse: 

¶ aktywizacja teren·w wzdġuű gġ·wnych szlak·w komunikacyjnych, 

¶ dobre moűliwoťci rozwoju gospodarstw agroturystycznych oraz innej dziaġalnoťci 
pozarolniczej na terenach wiejskich,  

¶ dogodne poġoűenie, dogodny dojazd do Gniezna samochodem, pociŌgiem  
i samolotem,  

¶ duűa liczba os·b w wieku produkcyjnym i przedprodukcyjnym, kt·re moűna 
zagospodarował dla potrzeb turystycznych, 

¶ wysokie zalesienie na terenie gmin Czerniejewo, Mieleszyn i Witkowo,  

¶ wzrost ťwiadomoťci znaczenia turystyki dla rozwoju gospodarczego, jak  
i spoġecznego lokalnej spoġecznoťci, 

¶ wzrastajŌcy popyt na wypoczynek,  

¶ moda na turystykő aktywnŌ (szczeg·lnie rowerowŌ), 

¶ poprawa wizerunku Polski za granicŌ jako kraju bezpiecznego, m.in. w wyniku 
organizacji Mistrzostw w Piġce Noűnej EURO 2012  

¶ moűliwoťł korzystania z dotacji (z UE) na rozw·j infrastruktury, 
 
 
Zagroűenia: 

¶ brak konsolidacji dziaġaś gmin i powiatu w zakresie rozwoju komunikacji 
rowerowej , 

¶ zġy stan wielu prywatnych i komunalnych budynk·w w centrum miast, 

¶ brak porozumienia podmiot·w, instytucji z terenu powiatu, zajmujŌcych siő 
turystyka co do wsp·lnej wizji jej rozwoju,  

 
8. Wyznaczenie wizji, misji i cel·w strategicznych 
 
Na podstawie dotychczasowych analiz wyznaczono (i zaktualizowano) misjő i wizjő 
powiatu gnieůnieśskiego w odniesieniu turystyki: 
 
Misja:  
Powiat Gnieůnieśski, w tym gġ·wnie Gniezno, jako kolebka paśstwowoťci polskiej, 
bődŌc ťwiadectwem historii, uczy, przypomina i inspiruje kolejne pokolenia 
Polak·w i Europejczyk·w. Wspiera rozw·j turystyki, w szczeg·lnoťci kulturowej, 
jako jednej z najbardziej inter dyscyplinarnych dziedzin gospodarki.  
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Wizja:  
Powiat Gnieůnieśski, w tym gġ·wnie Gniezno, to miejsce, w kt·rym wok·ġ 
materialnego dziedzictwa h istorii, wťr·d przepiőknej przyrody, wykorzystujŌc 
zr·űnicowanŌ baző noclegowŌ, gastronomicznŌ i rekreacyjnŌ, kaűdy moűe 
wypoczŌł i zapomnieł o zgieġku dnia codziennego. 
 
Nastőpnie na podstawie wizji i misji wyznaczono cele strategiczne. To kluczowy 
moment w budowaniu dokumentu strategicznego (Strategii rozwoju turysty ki dla 
powiatu gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych).  
 
Przy wyznaczaniu cel·w strategicznych wziőto pod uwagő zasoby materialne oraz 
instytucjonalne jakie wystőpujŌ na terenie powiatu gnieůnieśskiego, a takűe wyniki 
analizy SWOT odnoszŌcej siő do turystyki na terenie powiatu gnieůnieśskiego  
i wspomnianego raportu na temat turyst·w w przestrzeni Szlaku Piastowskiego,  
a takűe przyjőtej kompleksowej koncepcji jego przebudowy. 
 
Przy wyznaczaniu cel·w strategicznych wziőto takűe pod uwagő cel nadrződny 
przyťwiecajŌcy dziaġaniu kaűdego samorzŌdu ð dobro i rozw·j mieszkaśc·w danej 
spoġecznoťci lokalnej. 
 
 
MajŌc powyűsze na uwadze wyznaczono nastőpujŌce cele strategiczne: 
 
1. Turystyka jednŌ z najwaűniejszych dziedzin gospodarki rozwijanych na terenie 
powiatu gnieůnieśskiego, 

2. Zwiőkszenie zatrudnienia w sektorach obsġugujŌcych ruch turystyczny 
(tworzenie nowych, staġych i dobrze pġatnych miejsc pracy dla os·b 
zamieszkujŌcych powiat gnieůnieśski), 

3. Budowanie marki powiatu gnieůnieśskiego jako kolebki paśstwa piastowskiego  
i wsp·ġczeťnie miasta otwartego  na turyst·w. 

 
Na bazie ww. cel·w strategicznych, zbudowano produkty, przypisujŌc je do ťciťle 
okreťlonych grup potencjalnych klient·w.   
 
9.  Wskazanie grup docelowych i okreťlenie produkt·w turystycznych 
 
PosġugujŌc siő marketingowŌ definicjŌ produktu naleűy stwierdził, űe jest nim 
wszystko co stanowi przedmio t rynkowej wymiany. Inna definic ja produktu okreťla 
go jako ofertő czy propozycjő sprzedawcy weryfikowanŌ przez rynek. Produktem 
moűe był przedmiot, usġuga, miejsce, organizacja lub idea. Synonimami pojőcia 
produkt sŌ takie okreťlenia, jak: pakiet wartoťci i wiŌzka korzyťci. 
 
Pod pojőciem produktu turystycznego rozumie siő dostőpny na rynku pakiet 
materialnych i niematerialnych skġadnik·w umoűliwiajŌcych realizacjő celu 
wyjazdu turystycznego. Produkt turyst yczny moűe był zdefiniowany jako pakiet 
skġadnik·w materialnych i niematerialnych, opartych na moűliwoťciach spődzenia 
czasu w miejscu docelowym. Pakiet jest postrzegany przez turystő jako przeűycie 
dostőpne za okreťlonŌ cenő. Middleton wyr·űnia 5 gġ·wnych skġadnik·w produktu 
turystycznego:  

¶ atrakcje i ťrodowisko miejsca docelowego,  
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¶ infrastruktura i usġugi miejsca docelowego obejmujŌce: baző noclegowŌ 
(hotele , wioski wakacyjne, restauracje,  transport w miejscu docelowym, 
aktywny wypoczynek, inne oferty, np . kursy rőkodzieġa), sieł sprzedaűy 
detalicznej, inne usġugi (informacja, wypoűyczalnie sprzőtu itd.),  

¶ dostőpnoťł miejsca docelowego i jego elementy, kt·re wpġywajŌ na: koszt, 
szybkoťł i wygodő dotarcia do miejsca docelowego,  

¶ wizerunki i postrzeganie mie jsca docelowego jako elementy silnie wpġywajŌce 
na decyzjő zakupu,  

¶ cena pġacona przez konsumenta ð suma koszt·w przejazdu, zakwaterowania  
i wybranych usġug oraz atrakcji, kt·re siő tam znajdujŌ.  

 
Inni autorzy za przedmiot wymiany na rynku turystycznym u waűajŌ:  

¶ dobra i usġugi, dla kt·rych czynnikiem tworzŌcym popyt jest wyġŌcznie turystyka 
(np. przejazdy, noclegi, usġugi przewodnickie),  

¶ dobra i usġugi, kt·rych zakup wystőpuje w zwiŌzku z uprawianiem turystyki, ale 
kt·re stanowiŌ jedynie pewnŌ substytucjő konsumpcji w innych okresach  
i w innym miejscu (np. obuwie, ubi·r),  

¶ dobra i usġugi, kt·re zaspokajajŌ te same potrzeby wystőpujŌce zar·wno  
u turyst·w, jak i os·b niebődŌcych turystami (np. ġŌcznoťł, ochrona zdrowia). 

 
Jeszcze inny podziaġ element·w skġadowych produktu turystycznego dzieli je na: 

¶ dobra i urzŌdzenia turystyczne oraz na 

¶ usġugi turystyczne. 
 
Dobra i urzŌdzenia turystyczne ð dzielŌ siő na podstawowe (walory turystyczne)   
i komplementarne (ťrodki transportu, baza noclegowa, itp.). Niezagospodarowane 
walory turystyczne nie przedstawiajŌ z punktu widzenia rozwoju ruchu 
turystycznego wraz z jego ekonomicznymi skutkami űadnej wartoťci. Dlatego teű 
muszŌ istnieł urzŌdzenia i dobra, kt·re umoűliwiajŌ: 

¶ dojazd do walor·w, 

¶ pobyt w rejonie ich wystőpowania, 

¶ korzystanie z walor·w, 

¶ spődzanie czasu wolnego wg upodobaś. 
 
Dobra i urzŌdzenia turystyczne dostosowane do walor·w nazwane sŌ dobrami  
i urzŌdzeniami komplementarnymi (infrastruktura turystyczna). Walory turystyczne 
dzielimy na naturalne i antropogen iczne. W literaturze przedmiotu spotyka siő 
takűe inny podziaġ walor·w turystycznych z punktu widzenia funkcji. Rozr·űniamy 
wtedy walory wypoczynkowe, krajoznawcze (poznawcze) i  specjalistyczne. 
Wszystkie mogŌ mieł charakter walor·w naturalnych (przyrodniczych) czy 
antropogenicznych.  Elementy produktu turystycznego mogŌ był nabywane osobno 
lub w pakietach. Szerokie definicje produktu turystyczne go podajŌ z kolei, űe jest 
nim wszystko, co turysta czyni w czasie podr·űy oraz w miejscu przeznaczenia 
(pobytu w docelowym miejscu). Produkt turystyczny stanowi kompozycjő tego, co 
robiŌ turyťci oraz walor·w urzŌdześ i usġug, z kt·rych przy tym korzystajŌ.  
 
PodstawowŌ cechŌ produktu turystycznego jest jego usġugowy charakter. Produkt 
turystyczny czősto tworzy kompozycja d·br materialnych i usġug, kt·re stanowiŌ 
dobra turystyczne o niematerialnym charakterze jak: cisza, spok·j, czyste 
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powietrze. SpecyficznŌ cechŌ produktu turystycznego jest jego ťcisġy zwiŌzek z 
czasem, co oznacza jego sezonowoťł.  
 
Powyűsze klasyfikacje zwracajŌ uwagő na rolő podstawowych d·br turystycznych, 
kt·re w turystyce rekreacyjnej bywajŌ gġ·wnym motywem podr·űowania, pomijajŌ 
jednak takie formy, jak podr·űe w interesach (tzw. turystyka biznesowa), podr·űe 
w celach edukacyjnych (liczne szkoleni a, wizyty studyjne, tzw. zielone lub letnie 
szkoġy) itp.  
 
W literaturze przedmiotu spotkał moűna wyszczeg·lnienie skutk·w praktycznych 
spowodowanych przez r·űnorodnoťł d·br i urzŌdześ turystycznych:  

¶ produkt turystyczny jest elastyczny strukturalnie;  

¶ elastycznoťł strukturalna powoduje, űe w kr·tkim okresie produkt turystyczny 
moűe był stosunkowo ġatwy do dostosowania w orientacji na sprzedaű  
i w orientacji marketingowej.  

¶ w skġad produktu turystycznego wchodzŌ urzŌdzenia zwiŌzane z infrastrukturŌ 
og·lnŌ paśstwa (przede wszystkim transport); 

¶ wiele urzŌdześ komplementarnych, istniejŌcych w celu ťwiadczenia usġug 
podstawowych ma charakter inwestycji kapitaġochġonnych;  

¶ czőťł podaűy ma charakter paraturystyczny (transport, usġugi bytowe). Udziaġ 
komponent·w o tym charakterze jest trudny, a niekiedy niemoűliwy do 
okreťlenia w ujőciu rzeczowym. W ujőciu wartoťciowym jest to udziaġ bardzo 
duűy, co ma znaczny wpġyw na elastycznoťł cenowŌ podaűy;  

¶ komponenty produktu turystycznego sŌ komplementarne np.: korzystanie  
z noclegu wiŌűe siő z moűliwoťciŌ korzystania z usġug gastronomicznych danego 
obiektu, co powoduje, űe podaű turystyczna ma charakter ġŌczny;  

¶ podaű turystyczna ð charakteryzuje siő wysokimi kosztami staġymi oraz 
stosunkowo niskimi kosztami zmiennymi. Sprzedaű zatem usġug dodatkowych 
(kraścowych) moűe mieł miejsce przy niewielkich lub űadnych kosztach;  

¶ podaű turystyczna jest sztywna w ukġadzie przestrzennym, co wynika z faktu, űe 
o jej lokalizacji decyduje wystőpowanie walor·w turystycznych, kt·rych zasoby 
sŌ ograniczone;  

¶ sztywny charakter podaűy turystycznej wyraűa r·wnieű siő w tym, űe popyt 
zawsze musi udał siő do miejsca wystőpowania; 

¶ podaű turystyczna lokalizowana jest w miejscach o niskich na og·ġ walorach do 
produkcji materialnej;  

¶ z charakteru popyt u jak r·wnieű walor·w przyrodniczych wynika sezonowe 
wykorzystywanie podaűy; 

¶ prawidġowoťci dotyczŌce ksztaġtowania siő r·űnych strumieni ruchu, szczeg·lnie 
zagranicznego powodujŌ, űe podaű turystyczna jest importochġonna;  

¶ istnienie i funkcjonowanie poda űy turystycznej uzaleűnione jest od dziaġalnoťci 
praktycznie wszystkich sektor·w gospodarki. 

 
Treťł produktu turystycznego nie jest czymť staġym. Zmienia siő ona w wyniku 
wzrostu poziomu zamoűnoťci, cywilizacji i kultury, wpġywajŌcego na spos·b 
podr·űowania i spődzania wolnego czasu. Dlatego teű poszczeg·lne produkty naleűy 
ewaluował, traktujŌc je podobnie jak wszystkie inne produkty.   
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Punktem wyjťcia dla projektowania produkt·w i przygotowania strategii  rozwoju 
produkt·w turystycznych jest identyfikacja mo tywacji podr·űy. Wťr·d 
najczőstszych motywacji znajdujŌ siő:  

¶ odpoczynek w atrakcyjnym ťrodowisku przyrodniczym (np. w g·rach, nad 
jeziorami, nad morzem),  

¶ poznanie ciekawych zjawisk przyrodniczych (np. wielkich kanion·w, 
wodospad·w, wulkan·w, przeġom·w rzek),  

¶ korzystanie z d·br kultury (np. teatr·w, galerii, muze·w, zwiedzanie miejsc 
historycznych, zabytk·w architektonicznych),  

¶ poprawa zdrowia (wyjazdy do miejscowoťci uzdrowiskowych, sanatori·w),  

¶ uczestnictwo w wielkich wydarzeniach, uroczystoťciach i imprezach (np. 
olimpiadach, mistrzostwach w r·űnych dyscyplinach sportu, festiwalach 
filmowych i inscenizacji),  

¶ odwiedziny u krewnych i znajomych,  

¶ nauka i studia,  

¶ motywy biznesowe, gospodarcze i zawodowe (np. negocjowanie  i zawieranie 
kontakt·w, badania i ekspertyzy, konferencje, targi, narady, konsultacje).  

 
Inny podziaġ gġ·wnych obszar·w, dla kt·rych przygotowuje siő odrőbne produkty 
turystyczne przedstawia siő nastőpujŌco: 

¶ turystyka biznesowa ð obejmujŌca kongresy, wystawy, targi, spotkania 
biznesowe, 

¶ turystyka w miastach i turystyka kulturowa ð obejmujŌca wycieczki 
zorganizowane i indywidualne w celu zwiedzania miast, muze·w, obiekt·w 
zabytkowych (historycznych i kulturalnych) oraz uczestnictwo w imprezach 
kulturalnych,  

¶ turystyka na  obszarach wiejskich ð obejmujŌca wszelkie formy agroturystyki ,  
w tym pobyty w gospodarstwach rolnych, imprezy folklorystyczne, rzemiosġo 
ludowe itd.,  

¶ turystyka rekreacyjna, aktywna i specjalistyczna  ð obejmujŌca zakres rekreacji 
przy wykorzystaniu walor·w ťrodowiska naturalnego (g·ry, jeziora, rzeki, 
wybrzeűe) oraz wykorzystujŌca specjalne imprezy, obejmujŌca takűe oťrodki 
wypoczynkowe, sanatoria oraz wszystkie rodzaje specjalistycznych 
zainteresowaś np. pielgrzymki,  

¶ turystyka przygraniczna i tranzytowa ð obejmujŌca turystykő przygranicznŌ  
w celu zrobienia zakup·w, wziőcia udziaġu w imprezach lub zġoűenia kr·tkiej 
wizyty.  

 
Kaűda z wymienionych grup motywacji i potrzeb wymaga odrőbnej oferty d·br  
i usġug, odpowiadajŌcych ujawnianym przez nabywc·w preferencjom i ich 
moűliwoťciom ekonomicznym. W przypadku tzw. turystyki biznesowej, obejmujŌcej 
m.in.: organizowanie konferencji, spotkaś biznesowych itp., uczestnicy oczekujŌ 
zapewnienia pobytu w atrakcyjnej miejscowoťci, odpowiedni komfort miejsca 
zakwaterowania, wyűywienia i obsġugi konferencyjnej, lecz takűe dostőp do 
r·űnych form rekreacji i wypoczynku. Odmienny bődzie pakiet usġug oferowanych 
uczestnikom religijnej pielgrzymki czy zwolennikom spődzania urlopu w oderwaniu 
od cywilizacyjnych ogranicześ. 
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Zestaw usġug turystycznych sġuűŌcych zaspokojeniu kompleksowych potrzeb nosi 
nazwő pakietu usġug (service package). Pakiet usġugowy bywa kombinacjŌ dw·ch 
lub wiőcej element·w (np. hotel i wyűywienie, przejazd i nocleg, sala 
konferencyjna i nocleg) oferowanych przez sprzedawcő jako jeden produkt po 
okreťlonej cenie. W skġad pakietu wieloskġadnikowego (tzw. multicomponent 
package, all -inclusive package) mogŌ wchodził przykġadowo: jedna lub kilka usġug 
przewozowych (przelot samolotem, przejazd pociŌgiem, autokarem, statkiem), 
noclegi, posiġki, atrakcje (zwiedzanie zabytk·w, muze·w, centrum handlu i 
rozrywki, programy krajoznawcze i inne) oraz usġugi dodatkowe (przew·z i dostawa 
bagaűu, usġugi przewodnickie, opieka medyczna, zniűkowe bilety wstőp·w itp.).  
Pakiety nie wyczerpujŌ oczywiťcie oferty, poniewaű wielu sprzedawc·w wychodzi  
z zaġoűenia, iű turysta pragnie zr·űnicował sw·j pobyt w miejscach przeznaczenia,  
a w zwiŌzku z tym naleűy zapewnił mu moűliwoťł samodzielnego zakupu r·űnych 
usġug uzupeġniajŌcych. 
 
Naleűy pamiőtał o tym, űe dziaġania promocyjne towarzyszŌce wprowadzeniu na 
rynek nowego produktu turystycznego (podobnie jak w przypadku kaűdego innego 
produktu) powinny był bardziej intensywne niű promocja produkt·w znanych juű 
klientom (turystom, biurom podr·űy itp.) Wedġug specjalist·w z branűy 
turystycznej najbardziej sk uteczne instrumenty promocji to  m.in. : reklama, public 
relations, targi i publikacje . 
 
Obecnie jako jeden z najwaűniejszych kanaġ·w promocji naleűy uznał Internet. 
Dlatego szczeg·lnie przydatna w promocji walor·w turystycznych powiatu 
gnieůnieśskiego i zwiŌzanych z nimi produkt·w moűe okazał siő witryna 
turystyczna powiatu www.tupowstalpolska.pl .  
 
Szczeg·lnie trudne i dġugotrwaġe jest budowanie PR (dziaġanie zmierzajŌce do 
osiŌgniőcia jak najlepszych relacji samorzŌd·w i spoġecznoťci lokalnej z klientami ð 
turystami). Turyťci wybierajŌ czőťciej miejsca magiczne (przynajmniej w ich 
odczuciach), kt·re dziőki dziaġaniom w zakresie PR cieszŌ siő takŌ wġaťnie opiniŌ. 
Warto takűe zauwaűył, űe skuteczne PR powoduje pozytywny odbi·r przygotowujŌc 
grunt pod efektywne dziaġanie marketingowe. BudujŌc odpowiedni wizerunek 
miejsca naleűy starał siő zwiŌzał z klientami, budujŌc z nimi trwaġe wiőzi. Moűe 
siő to odbywał np. poprzez wysyġanie newslettera, űycześ ťwiŌtecznych, 
urodzinowych itp. Koniecznie wczeťniej, w spos·b moűliwie najbardziej przyjazny 
naleűy pozyskał dane kontaktowe. Dobre jest r·wnieű budowanie pozytywnego 
wizerunku miejsca w  mediach og·lnopolskich oraz w Internecie (zar·wno na 
portalach polskojőzycznych, jak i przynajmniej angielskojőzycznych). 
Dġugoterminowe dziaġania PR dajŌ lepsze rezultaty niű nieskoordynowane 
pojedyncze dziaġania marketingowe.   
 
Turyťci wybierajŌc okreťlone miejsca w celu spődzenia czasu wolnego (lub np. w 
celu regeneracji siġ) kierujŌ siő r·űnymi potrzebami. Wedġug RicoðScherriba turysta 
w czasie podr·űy (od najwaűniejszej) ma nastőpujŌce potrzeby: 

¶ zmiana ťrodowiska űycia codziennego, 

¶ przejazd, zakwaterowanie, jedzenie i picie,  

¶ niezbődne walory turystyczne,  

¶ regeneracja i wzbogacenie siġ fizycznych i psychicznych, 

http://www.tupowstalpolska.pl/
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¶ marzenia, przeűycia. 
 
PrzygotowujŌc plan rozwoju turystyki i produkt·w turystycznych naleűy skupił siő 
na: 

¶ usġugach transportowych, 

¶ usġugach hotelarskich, 

¶ usġugach gastronomicznych, 

¶ usġugach informatycznych, 

¶ usġugach wypoczynkowych i kultury fizycznej, 

¶ usġugach infrastruktury lokalnej, 

¶ usġugach handlowych, 

¶ usġugach bankowych. 
 
Budowanie/  tworzenie produkt·w turystycznych majŌce na celu rozw·j turystyki na 
terenie powiatu gnieůnieśskiego powinno uwzglődniał moűliwoťł/ potrzebő 
odpowiedzenia na popyt lub moűliwoťł wywoġania popytu. 
Jako czynniki ksztaġtujŌce popyt moűemy wyr·űnił: 

¶ pilna potrzeba (syndrom ăsuchego gardġaó), 

¶ wystőpowanie substytut·w, 

¶ zaplanowanie w budűecie, 

¶ moűliwoťł dofinansowania, 

¶ zasada komplementarnoťci, 

¶ zachowania spekulacyjne. 
 
Waűne jest takűe, aby przyjŌł odpowiedniŌ strategiő cenowŌ zaakceptowanŌ przez 
jednostki tworzŌce lub oferujŌce poszczeg·lne produkty turystyczne, 
 
W turystyce moűna wyr·űnił nastőpujŌce strategie cenowe: 

¶ ceny wysokie (efekt prestiűu), 

¶ skimming (zbieranie ťmietanki), 

¶ ceny niskie (penetracja rynku),  

¶ r·űnicowanie (dyskryminacja ) cen:  
o kryterium czasowe (czas konsumpcji),  
o kryterium konsumenta,  
o kryterium wielkoťci transakcji, 
o kryterium formy sprzeda űy, 
o inne kryteria (jakoťł usġugi, miejsce ťwiadczenia usġugi, kupony zniűkowe). 

¶ jedna cena dla wszystkich odbiorc·w, 

¶ kompensacja cen. 
 
Wyb·r odpowiedniej strategii cenowej zaleűy od: 

¶ popytu (elastycznoťł cenowa), 

¶ koszt·w (przygotowanie oferty), 

¶ otoczenia (konkurencja),  

¶ segmentu rynku, do kt·rego skierowany jest / sŌ produkty. 
 
WybierajŌc odpowiedniŌ strategiő cenowŌ powinno siő zwr·cił uwagő, űe:  
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Ceny wysokie  (efekt prestiűu) ð renomowane sieci hoteli, turystyka kwalifikowana, 
turystyka biznesowa.  
Cele: podkreťlenie elitarnoťci oferty, stworzenie popytu na usġugő o szczeg·lnie 
wysokiej cenie.  
Cechy: wysoka cena jest wskaůnikiem prestiűu produktu lub firmy, nie stosuje siő 
obniűek cen, im droűsza usġuga tym lepsza. 
 
Ceny niskie  (penetracja rynku) ð tanie li nie lotnicze; turystyka wypoczynkowa 
zar·wno w popularnych jak i mniej popularnych regionach. 
Cele: pozyskanie jak najwiőkszej liczby klient·w, uzyskanie przewagi 
konkurencyjnej.  
Cechy: oferta skierowana do szerokiego krőgu konsument·w o przeciőtnych 
dochodach; Naleűy w tym miejscu zwr·cił uwagő, űe konkurencja cenowa jest 
najprostszŌ, ale najgorszŌ, bo wyniszczajŌcŌ wszystkie firmy, formŌ konkurencji. 
 
R·űnicowanie (dyskryminacja) cen ð sieci hoteli w zaleűnoťci od lokalizacji, 
przedpoġudniowe obniűki w restauracjach, kinach itp.  
Cele: pobudzenie popytu w okresach tradycyjnego spadku zainteresowania ofertŌ; 
peġniejsze wykorzystanie posiadanej infrastruktury turystycznej. 
Cechy: r·űnicowanie poziomu cen w zaleűnoťci od przyjőtego kryterium (czas, 
klient, wie lkoťł transakcji, forma sprzedaűy, miejsce, polityka turystyczna 
jednostek samorzŌdu terytorialnego). 
 
PrzyjmujŌc jako strategiő cenowŌ ð r·űnicowanie cen, moűna przyjŌł nastőpujŌce 
kryteria:  

¶ Kryterium czasowe  (czas konsumpcji) ð ceny w sezonie (wyűsze), ceny poza 
sezonem (niűsze), ceny weekendowe, ťwiŌteczne itp. Zmiennoťł (sezonowoťł) 
popytu turystycznego oznacza, űe przez znacznŌ czőťł roku podaű przewyűsza 
popyt. Obniűenie ceny umoűliwia zmniejszenie strat spowodowanych wysokimi 
kosztami staġymi. Niűsze ceny weekendowe stosowane sŌ w hotelach miejskich, 
wyűsze zať w hotelach nadmorskich i pensjonatach g·rskich.  Wiadomo teű, űe 
duűy popyt na usġugi noclegowe wystőpuje w miastach od poniedziaġku do 
piŌtku, podczas gdy restauracje, dyskoteki i puby najwiőksze obroty notujŌ  
w czasie weekendu. 

¶ Kryterium konsumenta  ð ceny obniűone lub ceny z rabatem lub 
dofinansowaniem dla wybranych, okreťlonych grup konsument·w. Naleűy 
pamiőtał, űe okreťlone grupy spoġeczne korzystajŌce z obiekt·w w martwym 
sezonie przyczyniajŌ siő do zmniejszenia koszt·w staġych.  

¶ Kryterium wielkoťci transakcji ð ceny dla klient·w indywidualnych wyűsze, 
ceny dla klient·w grupowych niűsze. Obniűki cen dla turystyki grupowej 
powodowane sŌ np. brakiem moűliwoťci wyboru dania wg gustu, mniejszymi 
kosztami rezerwacji, wiőkszŌ niezaleűnoťciŌ od pogody itp.; 

¶ Kryterium formy sprzedaűy ð r·űnicowanie cen w zaleűnoťci od czasu i sposobu 
zapġaty:  
o forma zapġaty ð transakcje got·wkowe niűsze ceny, transakcje kredytowe 
wyűsze ceny, 

o czas zapġaty ð ceny obniűone (late bookers ð last minute) i ceny promocyjne 
(early bookers ð first minute).  
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¶ Inne kryteria: jakoťł usġugi ð zmiennoťł usġugi w czasie (przyczyny obiektywne 
lub zawinione przez usġugodawcő); miejsce ťwiadczenia usġugi ð bliűej (np. nad 
plaűŌ) lub dalej (np. w gġőbi miejscowoťci turystycznej); kupony zniűkowe ð 
pomiar efektywnoťci stosowanych narződzi marketingowych. 

 
Takűe samorzŌdy lokalne mogŌ siő wġŌczył bezpoťrednio lub poťrednio  
w kreowanie odpowiedniej strategii cenowej. Do dziaġaś bezpoťrednich naleűy 
zaliczył np. ustalenie opġat klimatycznych. Do dziaġaś poťrednich moűemy zaliczył 
np.:  

¶ obniűenie koszt·w wġasnych przedsiőbiorstw turystycznych (np. ulgi w podatku 
od nieruchomoťci), 

¶ organizowanie i finansowanie fachowego doradztwa,  

¶ zachőcanie do elastycznej polityki cenowej,  

¶ przejőcie na siebie czőťci dziaġaś promocyjnych. 
 
Naleűy mieł na uwadze, űe miejsca/ miejscowoťci atrakcyjne przyciŌgajŌ 
odwiedzajŌcych niezaleűnie od cen podr·űy, jej formy organizacyjnej (wyjazd 
indywidualny i/lub grupowy),  czy teű wykorzystywanej bazy noclegowej. BudujŌc 
(tworzŌc) produkty turystyczne naleűy scharakteryzował przede wszystkim te 
miejsca atrakcyjne turystycznie , w kt·rych koncentracja ruchu turystycznego  (czyli 
turyst·w) jest wiőksza niű gdzie indziej albo w danym miejscu bardzie j 
prawdopodobna niű w innym miejscu.  
 
Wyb·r grup docelowych 
 
MajŌc na uwadze r·űne potrzeby potencjalnych turyst·w, zaobserwowane podczas 
badaś ankietowych oraz trendy obecne w turystyce ťwiatowej, uwzglődniajŌc 
specyfikő powiatu gnieůnieśskiego (w tym jego) walory turystyczne wybrano 
nastőpujŌce grupy turyst·w, tzw. grupy docelowe: 

¶ turysta kulturowy - zainteresowany historyczn ie, kt·ry po wizycie w Gnieůnie  
i na Szlaku Piastowskim oczekuje spotkania z autentycznymi reliktami paśstwa 
pierwszych Piast·w i űywŌ historiŌ. Pragnie on uzyskał atrakcyjnie podanŌ 
wiedző historycznŌ i doťwiadczył atmosfery poczŌtku paśstwowoťci polskiej, 

¶ turysta kulturowy - pielgrzym , dla kt·rego celem wizyty w Gnieůnie i powiecie 
gnieůnieśskim sŌ: pielgrzymka do grobu Ťwiőtego Wojciecha; pielgrzymka 
odbywana na Wielkopolskiej Drodze Ťwiőtego Jakuba; odrőbnŌ podgrupŌ wťr·d 
pielgrzym·w sŌ mġodzi ludzie spotykajŌcy siő rokrocznie na Polach Lednickich, w 
ramach spotkaś organizowanych przez tamtejsze centrum dominikaśskie, 

¶ turysta kulturowy ð religijny o profilu poznawczym , to odwiedzajŌcy obiekty 
sakralne Gniezna, Ostrowa Lednickiego i Trzemeszna oraz muzea w dw·ch 
pierwszych wymienionych miejscach, w poszukiwaniu wiedzy o poczŌtkach 
chrzeťcijaśstwa i Koťcioġa w Polsce, w tym o zwiŌzanych z nimi wydarzeniach i 
postaciach, 

¶ turysta aktywny , kt·ry przede wszystkim oczekuje aktywnego spődzenia czasu 
(jako uczestnik wydarześ), a czasami takűe atrakcji podnoszŌcych poziom 
adrenaliny, gotowy ponieťł koszty adekwatne do poziomu i zaoferowanych 
atrakcji;  odrőbnŌ podgrupŌ wťr·d tych turyst·w sŌ osoby aktywnie zwiedzajŌce 
Szlak Piastowski (na rowerach), mogŌce zatem, był zaliczane takűe do grupy 
turyst·w kulturowych zainteresowanych historycznie, 
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¶ turysta rekreacyjny , kt·ry na pierwszym miejscu stawia aktywne spődzanie 
czasu na rowerze, na spacerze, na wodzie lub w siodle. Dla turysty 
rekreacyjnego atrakcje historyczne mogŌ stanowił uzupeġnienie pobytu  
w Gnieůnie i powiecie gnieůnieśskim; 

¶ turysta rodzinny , kt·ry od Gniezna i powiatu gnieůnieśskiego oczekuje 
propozycji atrakcyjnego spődzenia czasu dla caġej rodziny, tak aby satysfakcjő  
z pobytu czerpaġy nie tylko dzieci, ale takűe rodzice; 

¶ turysta mġodzieűowy, to najczőťciej uczestnik zorganizowanej grupy szkolnej 
(szkoġa podstawowa, gimnazjum lub szkoġa ťrednia), kt·ra powinna mieł 
moűliwoťł przyjechania do Gniezna i powiatu gnieůnieśskiego zar·wno na jeden 
dzieś, jak i na kilka dni, 

¶ turysta zagraniczny , to turysta  w wiőkszoťci przypadk·w zainteresowany 
kulturowo, kt·ry przyjeűdűa do Gniezna i powiatu gnieůnieśskiego gġ·wnie  
w celach poznawczych, nocuje w dostőpnej na terenie miasta bazie hotelowej  
i oczekuje po Gnieůnie nie tylko dawki historii ð paśstwowoťci polskiej, ale takűe 
odrobiny polskoťci (wiecz·r polski, staropolski itp.) . 

 
Wyznaczenie grup produktowych  
 
Na podstawie przytoczonych wyűej analiz, inwentaryzacji zasob·w dostőpnych na 
terenie powiatu gnieůnieśskiego atrakcji turystycznych, a takűe wynik·w badaś 
ankietowych przeprowadzonych w ramach Zintegrowanego Programu Operacyjnego 
Rozwoju Regionalnego dziaġanie 1.4 projekt pt. "Dobre miejsce, kr·lewska tradycja 
- promocja produkt·w turystycznych Powiatu Gnieůnieśskiego" przez dr Janusza 
Majewskiego i badaś turyst·w na Szlaku Piastowskim, zrealizowanych przez dra 
hab. Armina Mikos v. Rohrscheidt oraz przeprowadzonej w ramach przygotowaś 
niniejszej Strategii analizy SWOT dla powiatu - wyznaczono dla powiatu 
gnieůnieśskiego najbardziej charakterystyczne grupy produktowe (gġ·wne obszary, 
dla kt·rych naleűy przygotował oddzielne produkty turystyczne, dostosowane do 
ťciťle okreťlonych oczekiwaś): 
 

¶ Na Szlaku Piastowski m 

¶ Turystyka pielgrzymkowa  i religijna - poznawcza   

¶ Aktywny wypoczynek  
 
I.  Na Szlaku Piastowski m 
Jest to jeden z najbardziej znanych i najczőťciej odwiedzanych szlak·w 
turystycznych w Polsce. Funkcjonuje  on juű kilkadziesiŌt lat i jest regularnie 
odwiedzany przez setki tysiőcy turyst·w. Idea i dotychczasowe funkcjonowanie 
Szlaku Piastowskiego integruje w powiecie gnieůnieśskim znacznŌ grupő 
podmiot·w, w tym instytucji, organizacji, przedsiőbiorstw  i os·b indywidualnych, 
űywo zainteresowanych udziaġem w jego rozwoju i korzyťciami z tego pġynŌcymi,  
w tym rozwojem űycia kulturalnego w powiecie, urozmaiceniem usġug 
turystycznych i okoġo-turystycznych, poprawŌ infrastruktury turystycznej, 
utrzymaniem i zwiőkszeniem iloťci miejsc pracy, ochronŌ i poprawianiem stanu 
zabytk·w caġoťci krajobrazu kulturowego. 
 
Do niedawna wzdġuű szlaku podr·űowaġy gġ·wnie wycieczki szkolne i to do nich 
kierowaġ siő rdześ oferty w przestrzeni szlaku, w tym w powiecie gnieůnieśskim. 
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Jednak wyniki ostatnich badaś turyst·w na szlaku, prowadzonych przez dra hab. 
Armina Mikos v. Rohrscheidt w roku 2012 wskazujŌ, űe stale rosnŌca grupa turyst·w 
indywidualnych, w tym turyst·w podr·űujŌcych rodzinnie moűe juű wkr·tce 
stanowił wiőkszoťł konsument·w tej oferty. 
 
Dlatego naleűy podejmował najrozmaitsze dziaġania w celu zwiőkszania udziaġu tej 
wġaťnie grupy turyst·w, jako przynoszŌcej najwiőksze profity dla firm i instytucji 
organizujŌcych ruch turystyczny w powiecie.  Na bazie Szlaku Piastowskiego naleűy 
w zwiŌzku z tym budował kolejne produkt y turystyczn e, przeznaczone dla r·űnych 
grup docelowych.  
 
Szlak Piastowski jako produkt znany na rynku od dġuűszego czasu, kojarzyġ siő do 
niedawna z klasycznŌ ofertŌ turystyki szkolnej, jednak dziaġania podjőte z 
inicjatywy Starostwa Powiatowego  w Gnieůnie od roku 2009 doprowadziġy do 
gruntownej przebudowy jego struktury, a realizowany obecnie projekt 
modernizacji oferty tego systemu stwarza szanső i jednoczeťnie stanowi wyzwanie 
dla lokalnych samorzŌd·w i ťrodowisk zwiŌzanych z turystykŌ, kt·re muszŌ podjŌł 
dziaġania na rzecz wpisania wġasnych produkt·w dostosowanych do sp·jnego 
projektu szlaku oraz  do wymagaś i oczekiwaś gġ·wnych grup dzisiejszych turyst·w.  
 
Dwie proponowane turystom trasy odnowionego Szlaku Piastowskiego krzyűujŌ siő 
w Gnieůnie, tworzŌc z tego miasta naturalne centrum szlaku. Odwiedzenie 
wszystkich miejsc gġ·wnej trasy Szlaku Piastowskiego zajmuje minimum trzy dni 
DrugŌ traső moűna zwiedził w dwa dni. Czőťł turyst·w wybiera do odwiedzin tylko 
kilka obiekt·w w przestrzeni Szlaku Piastowskiego (wťr·d nich najczőťciej: katedry 
w Poznaniu i Gnieůnie oraz Rezerwat Archeologiczny w Biskupinie). Moűna jednak 
został na Szlaku znacznie dġuűej. Wysiġki tw·rc·w nowego projektu szlaku (Rady 
Programowo-Naukowej ds. Szlaku Piastowskiego) ukierunkowane sŌ wġaťnie na 
stworzenie takich warunk·w i ofert, by ten pobyt (i zwiŌzane z nim zyski pġynŌce z 
usġug na rzecz samorzŌd·w) maksymalnie przedġuűył.  
 
Uwagő podr·űujŌcych wzdġuű Szlaku Piastowskiego przyciŌgajŌ miődzy innymi: 
duűe imprezy organizowane m.in. w Biskupinie, Dziekanowicach i  na Lednicy, kt·re 
przyciŌgajŌ tysiŌce odwiedzajŌcych. Jednym z gġ·wnych postulat·w przebudowy 
szlaku z roku 2012 jest przedġuűenie listy cyklicznie organizowanych event·w 
tematycznych na Szlaku, powiŌzanie ich w ramach sp·jnego kalendarza i 
stworzenie kilkudniowego dorocznego ťwiőta szlaku, organizowanego w kilku 
miejscach, w tym w Gnieůnie.  
 
W powiecie gnieůnieśskim zlokalizowanych jest siedem obiekt·w Szlaku 
Piastowskiego, w tym dwa spoťr·d obiekt·w kluczowych: Archikatedra 
Gnieůnieśska oraz relikty piastowskiego palatium na Wyspie Lednickiej. Ich oferta 
jest uzupeġniana przez wystawy muzealne, w tym Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa 
Polskiego w Gnieůnie, Muzeum Archidiecezjalnego w Gnieůnie oraz Muzeum 
Pierwszych Piast·w na Lednicy (wystawa staġa). 
 
Naleűy zaznaczył, űe niekt·re produkty w grupie produkt·w ăSzlak Piastowskió 
speġniajŌ wymagania turystyki aktywnej, z kolei profil poznawczy innych produkt·w 
z tej grupy jest tematycznie zbieűny z zainteresowaniami turyst·w religijnych. 
Jednak umieszczono je w tej wġaťnie grupie, poniewaű realizujŌ one zadania 
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postawione przed Szlakiem Piastowskim jako markowym produktem turystyki 
kulturowej w wojew·dztwie wielkopolskim i powinny wejťł jako elementy 
urozmaicajŌce i poszerzajŌce grupő docelowŌ trzonu oferty turystycznej powiatu 
gnieůnieśskiego, kt·rŌ jest i w najbliűszych latach pozostanie turystyka kulturowa 
w ramach Szlaku Piastowskiego i szerzej ð eksploatujŌca w rozmaitych formach 
jako magnes turystyczny tematykő powstania paśstwa polskiego.  
 
II. Turystyka religijna (w tym pielgrzymkowa)  
Turystyka religijna to jedna z klasycznych form turystyki kulturowej. Ma ona dwa 
podstawowe motywy: poznawczy i duchowy. W pierwszym przypadku turysta jest 
zainteresowany konfrontacjŌ z religijnym aspektem dziedzictwa kulturowego 
(miejscami waűnymi dla dziej·w religii na danym terenie, biografiŌ waűnych 
postaci dla űycia religijnego, ůr·dġami i genezŌ r·űnych nurt·w duchowoťci, űyciem 
wsp·lnot religijnych, architekturŌ sakralnŌ.  
 
Turystyka pielgrzymkowa to forma wypraw, kt·rych gġ·wnym motywem jest 
osobiste przeűycie religijne w drodze lub u jej celu, m.in. w miejscu uznawanym za 
szczeg·lnie uťwiőcone pobytem osoby lub wydarzeniami wsp·ġtworzŌcymi postawy 
religijne (np. objawieniami) Taki charakter ma m.in., aktywnoťł turyst·w, kt·rzy 
przybywajŌ do powiatu gnieůnieśskiego, gdzie znajduje siő: Sanktuarium Ťwiőtego 
Wojciecha (Archikatedra gnieůnieśska) oraz Brama III TysiŌclecia na Polach 
Lednickich (potocznie zwanŌ RybŌ).   
 
TradycyjnŌ i dobrze utrwalonŌ formŌ masowego pielgrzymowania koncentrujŌcego 
siő na wydarzeniu religijnym jest gnieůnieśski odpust ku czci Ťw. Wojciecha.  
Z kolei szczeg·lnŌ szanső dla utrzymania turystyki pielgrzymkowej sŌ spotkania 
lednickie  mġodych polskich katolik·w, kt·rych dziesiŌtki tysiőcy co roku zjeűdűajŌ 
tu w celu wsp·lnotowego przeűycia swojej wiary. Naleűy wspierał organizator·w 
obydwu tych wydarześ, generujŌcych ruch pielgrzymkowy do Gniezna i Lednicy.  
 
Turyťci przebywajŌcy w powiecie gnieůnieśskim mogŌ takűe odwiedził inne 
ťwiŌtynie, np. koťci·ġ w DŌbr·wce Koťcielnej, a takűe koťcioġy drewniane w caġym 
powiecie. Po przeprowadzeniu modernizacji ekspozycji staġej duűŌ atrakcjŌ moűe 
był takűe zwiedzenie Muzeum Archidiecezjalnego w Gnieůnie ð a to ze wzglődu na 
unikalne eksponaty, kt·rych czas wytworzenia datowany jest na najwczeťniejszy 
okres funkcjonowania paśstwa i Koťcioġa w Polsce 
 
Atutem turystyki pielgrzymkowej jest fakt, űe turystykő pielgrzymkowŌ organizujŌ 
czősto parafie i wyspecjalizowane biura diecezjalne oraz zakonne , co sprawia, űe 
ġatwo jest zidentyfikował zbiorowego klienta  i do niego dotrzeł. 
 
 
 
III. Aktywny wypoczynek  
Wypoczynek aktywny to forma turystyki, kt·rej znaczenie z roku na rok roťnie. 
Naleűy widzieł w nim szanső dla powiatu gnieůnieśskiego, dysponujŌcego zasobami 
dla turystyki aktywnej na poziomie wyűszym niű ťredni. SŌ wťr·d nich jeziora,  
w wielu przypadkach juű zagospodarowane turystycznie, w szczeg·lnoťci na terenie 
gminy Witkowo. Na uwagő zasġuguje takűe moűliwoťł rozwijania turystyki 
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rowerowej, mniej niű pobyt nad wodŌ uzaleűnionej od warunk·w pogodowych  
w relatywnie kr·tkim sezonie 
 
Konieczne jest bardziej zachőcajŌce promowanie istniejŌcych szlak·w rowerowych, 
poprawa ich infrastruktury , a takűe wytyczanie i budowanie tras rowerowych i 
bezpiecznych punkt·w parkowania rower·w w samym mieťcie Gnieůnie. W miarő 
moűliwoťci naleűy wspierał podmioty inwestujŌce w sprzőt (rowery) i chőtne do 
otwierania punkt·w wypoűyczania go turystom. Ze wzglődu na podstawowe walory 
turystyczne powiatu wypoczynek aktywny moűna tu poġŌczył z formami turystyki 
kulturowej. Niekt·re produkty ġŌczŌce aktywnoťł i elementy poznawcze oraz 
przeűyciowe bazujŌce na zasobach historycznych, ze wzglődu na te powiŌzania 
wġŌczono do grupy produkt·w ăSzlak Piastowskió. Inne, miődzy innymi 
wykorzystujŌce zasoby zwiŌzane z historiŌ kolejnictwa, zostaġy wġŌczone  do grupy 
ăAktywny wypoczynekó.  
 
Mimo, űe turystyka konna czy kajakowa nie stanŌ siő prawdopodobnie 
sztandarowymi produktami powiatu gnieůnieśskiego, naleűy je zaoferował 
potencjalnym turystom tak, aby oferta turystyczna dostőpna w powiecie 
gnieůnieśskim byġa moűliwie wszechstronna.  
 
Z racji swojej specyfiki oraz ceny zapleczem noclegowym dla  turystyki kulturowej, 
w tym pielgrzymkowej jest takűe baza agroturystyczna. Poniewaű w odniesieniu do 
agroturystyki nie wyksztaġciġ siő dotychczas wizerunek specyficzny dla powiatu 
gnieůnieśskiego, naleűy zintegrował elementy agroturystyczne w grupy produktowe 
majŌce wiőkszy potencjaġ, w tym w ofertő Szlaku Piastowskiego i turystyki 
aktywnej.  
 
 
Okreťlenie produkt·w turystycznych dla powiatu gnieůnieśskiego 
 
Na bazie ww. grup produktowych , na podstawie dyskusji i konsultacji czġonk·w 
Rady Programowej, wyznaczono produkty turystyczne  (2008), a nastőpnie na 
podstawie oceny zmian w zakresie popytu, zmian potencjaġu obszaru oraz 
weryfikacji juű podjőtych dziaġaś wyselekcjonowano kilkanaťcie z nich (2014), 
przebudowujŌc ich strukturő. Te ostatecznie przyjőto jako propozycje strategii   
i przypisano do poszczeg·lnych grup produktowych: 
 
I Grupa Produktowa : Na Szlaku Piastowskim  
Gniezno ð Kolebka paśstwa na Szlaku Piastowskim (01) 
Na wyspie wġadc·w (02) 
Kr·lewskie Miasto Gniezno (03) 
Koronacja Bolesġawa Chrobrego (04)  
Rowerem wzdġuű Szlaku Piastowskiego (05) 
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06) 
 
II.  Grupa Produktowa : Turystyka religijna  
Od ťwiőtego Wojciecha do Maryi i J·zefa (07) 
Ťwiőty i jego pielgrzym: Ťladami Wojciecha i Ottona III (08) 
Droga Ťwiőtego Jakuba: Od Gniezna do Composteli (09)  
Pola Lednickie: StŌd nasz r·d i nasza wiara (pakiet) (10) 
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III. Grupa Produktowa: Aktywny wypoczynek  
Rowerem, kolejkŌ wŌskotorowŌ do Gniezna (11) 
Cztery Pory Roku w Skorzőcinie (12) 
 
PowiŌzanie produkt·w turystycznych z grupami docelowymi  
 
Produkt turystyczny, podobnie jak kaűdy inny produkt (dostőpny na rynku towar·w 
i usġug), musi mieł sprecyzowanego odbiorcő. Jest to pomocne przy planowaniu 
strategii marketingowych oraz przy ewaluacji i ulepszaniu poszczeg·lnych 
produkt·w turystycznych. Dlatego teű poszczeg·lne produkty turystyczne zostaġy 
przypisane do okreťlonych grup odbiorc·w: 
 

¶ turysta kulturowy - zainteresowany historycznie  
Gniezno ð Kolebka paśstwa na Szlaku Piastowskim (01) 
Na wyspie wġadc·w (02) 
Kr·lewskie Miasto Gniezno (03) 
Koronacja Bolesġawa Chrobrego (04)  
Rowerem wzdġuű Szlaku Piastowskiego (05) 
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06) 
 

¶  turysta kulturowy - pielgrzym ,  
Od ťwiőtego Wojciecha do Maryi i J·zefa (07) 
Droga Ťwiőtego Jakuba: Od Gniezna do Composteli (09)  
Pola Lednickie: StŌd nasz r·d i nasza wiara (pakiet) (10) 
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06) 
 

¶ turysta kulturowy ð religijny o profilu poznawczym  
Ťwiőty i jego pielgrzym: Ťladami Wojciecha i Ottona III (08) 
Droga Ťwiőtego Jakuba: Od Gniezna do Composteli (09) 
 

¶ turysta aktywny  
Rowerem wzdġuű Szlaku Piastowskiego (05) 
Rowerem, kolejkŌ wŌskotorowŌ do Gniezna (11) 
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06) 
 

¶ turysta rekreacyjny  
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06) 
Cztery Pory Roku w Skorzecinie (12) 
 

¶  turysta rodzinny  
Na wyspie wġadc·w (02) 
Koronacja Bolesġawa Chrobrego (04)  
Rowerem wzdġuű Szlaku Piastowskiego (05) 
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06) 
Rowerem, kolejkŌ wŌskotorowŌ do Gniezna (11) 
Cztery Pory Roku w Skorzőcinie (12) 
 

¶ tur ysta mġodzieűowy 
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Kr·lewskie Miasto Gniezno (03) 
Rowerem wzdġuű Szlaku Piastowskiego (05) 
Pola Lednickie: StŌd nasz r·d i nasza wiara (pakiet) (10) 
 

¶ turysta zagraniczny (zainteresowany kulturowo)  
Gniezno ð Kolebka paśstwa na Szlaku Piastowskim (01) 
Na wyspie wġadc·w (02) 
Kr·lewskie Miasto Gniezno (03) 
Rowerem wzdġuű Szlaku Piastowskiego (05) 
Ťwiőty i jego pielgrzym: Ťladami Wojciecha i Ottona III (08) 
Rowerem, kolejkŌ wŌskotorowŌ do Gniezna (11) 
 
Powyűszy podziaġ ma charakter umowny i orientacyjny. Nic nie stoi na 
przeszkodzie, űeby turysta kulturowy  skorzystaġ takűe z oferty ukierunkowanej na 
turystő rekreacyjnego. Szczeg·lnie duűej interferencji naleűy siő spodziewał  
w poszczeg·lnych grupach turyst·w kulturowych (m.in. miődzy turystami 
zainteresowanymi historycznie a zainteresowanymi religijnie w aspekcie 
poznawczym, miődzy zainteresowanymi religijnie w aspekcie poznawczym  
i pielgrzymami, miődzy turystami zagranicznymi zainteresowanymi kulturowo  
a resztŌ turyst·w kulturowych oraz grupŌ turyst·w aktywnych). Jest to zjawisko 
pozytywne i bardzo poűŌdane, gdyű z jednej strony turysta moűe urozmaicił sw·j 
pobyt w powiecie zgodnie z wġasnymi preferencjami, z drugiej: uzyskawszy w ciŌgu 
jednego pobytu informacjő o innych ofertach, moűe pojawił siő w nastőpnym 
sezonie po raz kolejny, korzystajŌc tym razem z  innej oferty.  
 
Przedstawiony wyűej podziaġ ma pom·c jedynie w okreťleniu klienta docelowego 
dla poszczeg·lnych produkt·w. Jest to dziaġanie kluczowe w budowaniu strategii 
docierania do klient·w (strategii marketingowych). Kierowanie produkt·w do 
wszystkich i pozostawianie potencjalnemu kliento wi kġopotliwego analizowania 
peġnej oferty i wyboru tego co go powinno interesował, powoduje jego 
zniechőcenie do caġej oferty. Dzisiejszy klient usġug czasu wolnego, w tym takűe 
turyst a, jakkolwiek coraz bardziej samodzielny w ukġadaniu swoich plan·w 
urlopowych, jednak potrzebuje i oczekuje wskaz·wek i propozycji 
uwzglődniajŌcych jego preferencje, dziőki czemu czas poťwiőcony przeześ na 
dokonanie wybor·w jest moűliwie najkr·tszy.  
 
W tabelach poniűej zestawiono powiŌzania pomiődzy grupami produktowymi, 
produktami turystycznymi i grupami docelowymi.  Pod tabelami zamieszczone 
zostaġy szczeg·ġowe opisy poszczeg·lnych produkt·w turystycznych.  
 
 
 
 
 

 
Grupa produktowa: Na Szlaku Piastowskim  

Nazwa 
produktu  

Grupy docelowe  

Turysta 
kulturowy - 
historyczny 

Turysta 
kulturowy -

religijny  

Turysta 
kulturowy - 
pielgrzym 

Turysta 
aktywny 

Turysta 
rekreacyjny  

Turysta 
rodzinny 

Turysta 
mġodzieűowy 

Turysta 
zagraniczny 

Gniezno ð x       x 
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Kolebka 
paśstwa na 
Szlaku 
Piastowskim 
(01) 

Na wyspie 
wġadc·w (02) 

x     x  x 

Kr·lewskie 
Miasto 
Gniezno (03) 

x      x x 

Koronacja 
Bolesġawa 
Chrobrego 
(04)  

x     x   

Rowerem 
wzdġuű Szlaku 
Piastowskiego 
(05) 

x   x  x x x 

Wiejska 
zagroda na 
Szlaku 
Piastowskim 
(06) 

x  x x x x   

 
 
 

Grupa produktowa: Turystyka religijna (i pielgrzymkowa)  

Nazwa 
produktu  

Grupy docelowe  

Turysta 
kulturow

y- 
historycz

ny 

Turysta 
kulturowy -

religijny  

Turysta 
kulturowy - 
pielgrzym 

Turysta 
aktywn

y 

Turysta 
rekreacyjn

y 

Turysta 
rodzinny 

Turysta 
mġodzieűowy 

Turysta 
zagraniczn
y 

Od Ťwiőtego 
Wojciecha do 
Maryi i J·zefa 
do (07) 

  x      

Ťwiőty i jego 
pielgrzym: 
Ťladami Ťw. 
Wojciecha i 
Ottona III (08)  

 x     X x 

Droga 
Ťwiőtego 
Jakuba: Od 
Gniezna do 
Composteli 
(09)  

 x x      

Pola 
Lednickie: 
StŌd nasz r·d 
i nasza wiara 
(pakiet) (10)  

  x    x  

 
 
 
 
 
 
 

Grupa produktowa: Aktywny wypoczynek  

Nazwa 
produktu  

Grupy docelowe  

Turysta 
kulturow

y- 
historycz

Turysta 
kulturowy -

religijny  

Turysta 
kulturowy - 
pielgrzym 

Turysta 
aktywn

y 

Turysta 
rekreacyjn

y 

Turysta 
rodzinny 

Turysta 
mġodzieűowy 

Turysta 
zagraniczn
y 
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ny 

Rowerem, 
kolejkŌ 
wŌskotorowŌ 
do Gniezna 
(11) 

   x  x  x 

4 Pory Roku w 
Skorzőcinie 
(12) 

    x x   

 

 
 
Dla kaűdego z produkt·w okreťlono jego najwaűniejsze elementy (czőťci skġadowe) 
z punktu widzenia turysty:  

¶ korzyťci zwiŌzane z danym produktem turystycznym, 

¶ potrzeby turysty, kt·re bődzie speġniaġ okreťlony produkt turystyczny, 

¶ gġ·wne atrakcje zwiŌzane z danym produktem turystycznym, 

¶ baza noclegowa, z kt·rej bődzie m·gġ skorzystał turysta, 

¶ baza gastronomiczna, z kt·rej bődzie m·gġ skorzystał turysta, 

¶ sprzedawca (dystrybutor) danego produktu turystycznego,  

¶ orientacyjny koszt skorzystania z danego produktu turystycznego,  

¶ dziaġania promocyjne zwiŌzane z danym produktem turystycznym, 

¶ infrastruktura niezbődna do realizacji okreťlonego produktu turystycznego. 
 
Dziőki takiemu opracowaniu poszczeg·lnych produkt·w turystycznych proťciej 
bődzie je rozwijał i promował wťr·d potencjalnych odbiorc·w. 
 
Powiat Gnieůnieśski (ale takűe poszczeg·lne samorzŌdy lokalne) powinien wġŌczył 
siő w promocjő produkt·w turystycznych uznanych za najwaűniejsze,  
z uwzglődnieniem ich wskazanego priorytetu.  
 
Wsparcie dla organizacji produkt·w ze strony powiatu i pozostaġych samorzŌd·w 
bődzie miaġo charakter gġ·wnie infrastrukturalny (wsp·ġtworzenie odpowiedniej 
bazy) oraz logistyczny (wspieranie powstajŌcych samodzielnie struktur 
produktowych od strony konsultacji, szkoleś, pomoc w integracji produkt·w  
w wiőksze systemy turystyczne, promocja). Promocja produkt·w powinna opierał 
siő przede wszystkim na atrakcyjnie prowadzonych i stale aktualizowanych 
internetowych porta lach i witrynach turystycznych, do kt·rych zawartoťci powinny 
odnosił siő wszystkie dziaġania promocyjne  (w tym takűe te podejmowane podczas 
imprez targowych).  
 
Poniűej przedstawiono szczeg·ġowy opis poszczeg·lnych produkt·w turystycznych.  
 
 
 
 
I. Grupa Produkt·w: Na Szlaku Piastowskim  
 

Grupa produktowa:  Szlak Piastowski  Priorytet: A  

 

  
 

Numer Ý 01 
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Produkt turystyczny Þ 

 
Gniezno ð Kolebka paśstwa na Szlaku Piastowskim  

 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Gniezno jako 
centrum Szlaku 
Piastowskiego  - 
systemu 
eksploatacji 
turystycznej 
Wielkopolski i 
Kujaw 
tematyzowanej na  
powstanie paśstwa  

Baza noclegowa i 
gastronomiczna 
miasta Gniezna, 
kino, teatr, tenis 
ziemny, paintball, 
Off Road.  

Osoby, kt·re w 
atrakcyjny spos·b 
chciaġyby 
przenieťł siő do 
odlegġych 
poczŌtk·w 
paśstwowoťci 
polskiej.  

Lokalna 
Organizacja 
Turystyczna, 
koordynator Szlaku 
Piastowskiego, 
lokalni  i 
og·lnokrajowi 
touroperatorzy  

Posiadane zasoby Þ Do wykonania (zreal izowania) Þ 

¶ Zabytki materialne zwiŌzane z 
poczŌtkami paśstwowoťci polskiej; 

¶ Inne walory tematyczne miasta, 
zestawione w formie tras 
wirtualnych  i ofert spacer·w z 
przewodnikiem 

¶ Baza noclegowa o wysokim, i  
ekonomicznym standardzie;  

¶ Wykwalifikowani przewod nicy;  

¶ Informacja turystyczna (PCIT); 

¶ Mapa atrakcji turystycznych 
powiatu gnieůnieśskiego); 

¶ Foldery promocyjne;   

¶ programy edukacji szkolnej  

¶ Portale turystyczn e: 
www.tupowstalapolska.pl  ; 
www.szlakpiastowski.pl  (w 
przyszġoťci) 
 

¶ Jednolite oznakowanie obiekt·w 
Szlaku Piastowskiego w Gnieůnie i 
dojazdu oraz dojťcia do nich; 

¶ Oznaczenie lokalnej trasy Szlaku 
Piastowskiego na terenie miasta 
Gniezna 

¶ Zapewnienie dostőpnoťci 
turystycznej obiekt·w Szlaku w 
Gnieůnie 

¶ Udziaġ w tworzeniu sprawnej 
koordynacji  funkcjonowania Szlaku 
Piastowskiego  

¶ Wprowadzenie sprawnej sieci 
wielokanaġowej informacji 
turystycznej w skali szlaku i 
powiatu  

¶ Wyznaczenie parking·w 
autokarowych w otoczen iu Muzeum 
PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego; 

¶ Zainicjowanie i wspieranie 
tworzenia usġug przewozu maġych 
grup indywidualnych turyst·w w 
ramach realizacji pakiet·w. 

¶ Inicjowanie i wspieranie 
powstawania tematycznych 
pakiet·w turystycznych dla 
turyst·w indywidualnych. 

¶ Stworzenie parku nawiŌzujŌcego 
do kultury/wiary 
przedchrzeťcijaśskiej np. w okolicy 
jeziora  Jelonek (Gniezno) z 

http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.szlakpiastowski.pl/
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przewidywanŌ ofertŌ edukacyjnŌ i 
mikroevent·w 

 

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Spődzenie w atrakcyjny spos·b czasu 
wolnego w historycznej kolebce 
paśstwa piastowskiego; 

¶ Ġatwy dojazd r·űnymi ťrodkami 
lokomocji;  

¶ PoġŌczenie ťwiadcześ turystycznych 
w pakietach z jednoczesnym 
obniűeniem ceny  

¶ Atrakcyjne formy zap oznania z 
historiŌ poczŌtk·w paśstwowoťci 
polskiej;  

¶ Spődzenie czasu w ciekawym 
miejscu;  

¶ Moűliwoťł skorzystania z bazy 
noclegowej i gastronomicznej  oraz  
usġug przewodnickich.   

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ  

¶ Promowanie Gniezna jako centrum 
Szlaku Piastowskiego na targach 
turystycznych;  

¶ Promowanie Gniezna jako centrum 
Szlaku Piastowskiego w szkoġach 
(dystrybucja pomocy naukowych  do 
szk·ġ podstawowych i gimnazj·w); 

¶ Promocja bezpoťrednia w Internecie 
za poťrednictwem wġasnych portal·w 
turystycznych  

¶ Regularne rozsyġanie newsletter·w 
szlaku i miasta oraz powiat u z 
propozycjami wycieczek i pakiet·w 
tematycznych do operator·w usġug 
turystycznych w Polsce i za granicŌ 

¶ Promocja w Punktach Informacji 
Turystycznej  na caġym szlaku 

¶ Turyťci zorganizowani  (za 
poťrednictwem krajowych  
touroperator·w i organizator·w 
turyst yki przyjazdowej do Polski ) 

¶ Mġodzieű szk·ġ podstawowych, 
gimnazj·w i lice·w (za 
poťrednictwem dyrekcji szk·ġ i 
organizator·w turystyki szkolnej); 

¶ Turyťci indywidualni (w tym rodziny) 
zamierzajŌcy odwiedził Gniezno 
(promocja bezpoťrednia na 
portalach) ; 

¶ Turyťci krajowi i zagraniczni 
zainteresowani historiŌ Polski; 

¶ WypoczywajŌcy na terenie powiatu 
gnieůnieśskiego, m.in. . w 
gospodarstwach agroturystycznych i 
oťrodkach wypoczynkowych (np. 
Skorzőcin); 

Uwagi Þ 

Turyťci mogŌ skorzystał z propozycji przykġadowych wycieczek po Szlaku 
Piastowskim, organizowanych z Gniezna oraz z przygotowanych dla nich lokalnych 
pakiet·w indywidualnych. Dostőpne materiaġy na temat Szlaku Piastowskiego (w 
PCIT/ LOT oraz  na portalach internetowych ) pozwalajŌ takűe dowolnie 
zaplanował swojŌ podr·ű po Szlaku Piastowskim. Pobyt w Gnieůnie i powiecie 
moűe trwał  od dw·ch do trzech dni, wypeġnionych r·űnorodnymi atrakcjami. Jego 
naturalnym przedġuűeniem bődŌ jednodniowe wycieczki do obiekt·w w sŌsiednich 
powiatach w przestrzeni Szlaku : pozn aśskiego, wŌgrowieckiego, wrzesiśskiego, 
inowrocġawskiego, űniśskiego (z powrotem na nocleg do Gniezna). 
Konkretyzacja produktu nastŌpi przede wszystkim na drodze stworzenia (przy 
wsp·ġpracy zainteresowanych podmiot·w) serii pakiet·w turystycznych, ġŌczŌcych 
odwiedziny poszczeg·lnych obiekt·w Szlaku i rozmaite usġugi. Wszystkie pakiety 
zostanŌ zintegrowane w ofertő Szlaku Piastowskiego.  
 
Atutem produktu jest fakt, űe ð kiedy zostanie zrealizowany - moűe on był 
natychmiast po wdroűeniu, jako skġadowy tematyczny pakiet lokalny dla Gniezna - 
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wġŌczony do systemu ofert Szlaku Piastowskiego. 

Rola samorzŌd·w Þ 

SamorzŌd powiatowy i samorzŌdy gmin z obiektami Szlaku powinny zainicjował   
i wspierał organizowanie lokalnych pakiet·w tematycznych z ofertŌ kilkudniowego 
pobytu dla turyst·w indywidualnych, obejmujŌcych noclegi w r·űnych 
standardach, kombinowane bilety na zwiedzanie obiekt·w Szlaku, usġugi 
przewodnickie, udziaġ w mikroeventach (prezentacje, filmy, warsztaty, gry 
tematyczne i inne).  
SamorzŌdy lokalne powinny wġŌczył w dziaġania promujŌce niniejszy produkt 
turystyczny  i jego skġadowe (np. pakiety), zar·wno na targach (w tym wťr·d 
touroperator·w) jak i w szkoġach na terenie caġego kraju. 
RolŌ samorzŌdu bődzie takűe wykorzystanie dotacji na oznakowanie Szlaku na 
terenie miasta i pozostaġych gmin posiadajŌcych obiekty szlaku, budowő parking·w 
oraz tworzenie nowych atrakcji towarzyszŌcych podr·űy po Szlaku Piastowskim 
(place zabaw, miejsca widokowe, ekspozycje, miniskanseny z rőkodzielnictwem, 
wzorowane na czasach Pierwszych Piast·w). SamorzŌdy gminne i miejskie powinny 
podjŌł dziaġanie inicjujŌce i wspierajŌce powstawanie tematycznej oferty 
gastronomicznej (ăjadġo piastowskieó), ekonomicznej bazy noclegowej, 
zastőpujŌcej coraz mniej popularne schroniska (hostele, hotele kategorii 1*) . 
Powinny teű zainicjował i wesprzeł organizacjő przewoz·w w maġych grupach za 
pomocŌ minibus·w turyst·w indywidualnych, kt·rzy wykupili pakiety tematyczne. 
SamorzŌdy solidarnie powinny dofinansowywał dziaġalnoťł koordynatora szlaku 
piastowskiego i (we wġasnym zakresie) lokalnych punkt·w informacji turystycznej 
(minimum kt·re naleűy utrzymał to caġoroczny punkt IT w Gnieůnie, oraz 3 ð 5 
punkt·w sezonowych (od poczŌtku maja do poġowy paůdziernika), a takűe 
kilkanaťcie stoisk informacyjn ych poġŌczonych z recepcjami hotel i, kasami 
muze·w, w restauracjach,  w kt·rych moűna byġoby uzyskał podstawowe 
informacje i materiaġy informacyjne.   

Opis rdzenia produktu Þ 

Szlak Piastowski to jeden z najbardziej znanych i najczőťciej przemierzanych 
szlak·w turystycznych w Polsce.  
Dwie trasy przebiegu Szlaku, wiodŌce od roku 2011 z Kalisza do WŌgrowca  
i z Lubina do Wġocġawka przecinajŌ siő w Gnieůnie  
Gniezno, jako naturalne centrum szlaku moűe jednak stał siő nie tylko 
atrakcyjnym miejscem dġuűszego pobytu, ale i bazŌ wypadowŌ zar·wno dla 
turyst·w indywidualnych, jak i grup zorganizowanych korzystajŌcych z jego oferty.  
W mieťcie i jego okolicy zlokalizowanych jest siedem obiekt·w Szlaku, w tym dwa 
o kluczowym znaczeniu, i dwa waűne muzea z nowoczeťnie zorganizowanymi 
ekspozycjami tematycznymi.  Te atrakcje urozmaica ciekawy krajobraz  
przyrodniczy i kulturowy. Dobrze rozwiniőta baza hotelowa (schroniska stopniowo 
rozwijajŌca siő agroturystyka) uġatwiŌ organizacjő podr·űy w czasie i przestrzeni.  

Opis produktu Þ 

Turysta korzystajŌcy z wykupionego pakietu przyjeűdűa do Gniezna ð i tutaj 
zaczyna swojŌ podr·ű po Szlaku Piastowskim. Moűe przyjechał dzieś wczeťniej (co 
da mu komfort delektowania siő pierwszym dniem podr·űowania wzdġuű Szlaku 
Piastowskiego) lub w dniu rozpoczőcia wődr·wki (w·wczas pierwszŌ czynnoťciŌ 
bődzie zakwaterowanie siő, a nastőpnie wyruszenie na Szlak).  
 
Pierwszy dzieś: 
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W pierwszym dniu turysta (w towarzystwie przewodnika lu b na wġasnŌ rőkő) 
zwiedza gnieůnieśskie obiekty Szlaku: Archikatedrő z Drzwiami Gnieůnieśskimi, 
kryptŌ i wieűŌ, Muzeum Archidiecezjalne z zabytkami ťredniowiecznej sztuki 
liturgicznej i reprintami tysiŌcletnich kodeks·w liturgicznych, Muzeum PoczŌtk·w 
Paśstwa Polskiego z multimedialnymi prezentacjami oraz  koťci·ġ Franciszkan·w.  
W miarő zainteresowania turysta moűe uzupeġnił pobyt spacerem po mieťcie 
wzdġuű trasy turystycznej, poġŌczonym z odwiedzeniem jego pozostaġych zabytk·w 
koťcioġa Ťwiőtego Jana Chrzciciela z dawnym klasztorem Boűogrobc·w, koťcioġa 
Ťwiőtej Tr·jcy, Rynku, ul. Tumskiej ze starymi kami enicami oraz Doliny 
Pojednania. 
Wieczorem moűe wziŌł udziaġ z zwiedzaniu fabularyzowanym lub projekcji filmu 
historycznego, organizowanej w Sali kinowej  lub w Muzeum PPP.  
Jeťli turysta bődzie zainteresowany innymi aspektami dziej·w miasta, moűe odbył 
w towarzystwie przewodnika oferowanŌ przez informacjő turystycznŌ wycieczkő 
pieszŌ po zestawionych w formie tematycznych tras wirtualnych miejscach 
zwiŌzanych z ăWydarzeniami i bohaterami Powstania Wielkopolskiego w Gnieůnieó 
lub ăWaűnych Miejsc i Postaci Wielokulturowego Gnieznaó (nazwy robocze). 
 
Drugi dzieś: 
Turysta w ramach pakietu, w  zorganizowanej jednodniowej grupie wycieczkowej 
lub na wġasnŌ rőkő moűe udał siő do Trzemeszna, Mogilna, Strzelna i Inowrocġawia 
(ewentual nie Kruszwicy), zwiedzajŌc tamtejsze obiekty Szlaku Piastowskiego.  
W trasie lub po powrocie do Gniezna spoűywa w jednej z restauracji posiġek 
tematyczny (*piastowskie jadġoó). 
Wieczorem moűe w Gnieůnie obejrzeł film historyczny lub wziŌł udziaġ  
w zwiedzaniu fabularyzowanym.  
Tego wieczoru turysta moűe takűe wziŌł udziaġ w evencie w Archikatedrze (jeťli 
termin jego wizyty zbiegnie siő z jego realizacjŌ). Alternatywnie moűe 
uczestniczył w mikroevencie oferowanym w wykreowanej przyszġoťciowo dla 
cel·w turystycznych rekonstrukcji grodu. Jego oferta bődzie ð jako opcjonalna - 
wġŌczona zar·wno do oferty Szlaku Piastowskiego, jak i miejskiej oferty 
turystycznej i (w formie informacji i moűliwoťci rezerwacji np. pokaz·w), 
dostőpna takűe za poťrednictwem podmiot·w organizujŌcych turystykő na szlaku, 
w powiecie i  w mieťcie  oraz ich interaktywnych formularzy rezerwacyjnych. 
 
Trzeci dzieś:  
Turysta kieruje siő do Biskupina i Űnina. W Biskupinie zwiedza Rezerwat 
Archeologiczny oraz ekspozycjő wioski ťredniowiecznej  i wystawő muzealnŌ, 
oglŌda plenerowŌ wystawő archeologii eksperymentalnej, W Wenecji moűe 
obejrzeł Muzeum Kolei WŌskotorowej, a w Űninie zwiedza Muzeum Paġuckie  
z wystawŌ poťwiőconŌ Buli Gnieůnieśskiej i ťredniowiecznej historii Ziemi 
Űniśskiej jako domeny Arcybiskup·w Gnieůnieśskich.  
 
Czwarty dzieś: 
Po przyjeůdzie do Dziekanowic turysta oglŌda wystawő staġa Muzeum Pierwszych 
Piast·w na Lednicy. Nastőpnie przedostaje siő na Wyspő LednickŌ, gdzie oglŌda 
Wystawő PlenerowŌ z reliktami dawnego monarszego grodu i palatium. Po 
zjedzeniu obiadu (danie piastowskie lub regionalne, tradycyjne potrawy 
wielkopolskie) moűe wziŌł udziaġ w lekcji  ăűywej historiió albo w grze 
tematycznej prowadzonej przez pracownik·w Muzeum Pierwszych Piast·w lub 
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czġonk·w grupy rekonstrukcyjnej. Moűe teű pojechał do Pobiedzisk, gdzie  
w Grodzie Pobiedziska, (w replice grodu ťredniowiecznego) moűe wziŌł udziaġ  
w pokazie wykorzystania machin wojennych, w tym oblőűniczych. 
 
PiŌty dzieś: 
Turysta wyjeűdűa do Poznania, gdzie na Ostrowie Tumskim zwiedza miejsca 
zwiŌzane z poczŌtkami polskiej paśstwowoťci (relikty palatium, Archikatedrő  
z mauzoleum zaġoűycieli paśstwa, Rezerwat Archeologiczny Geniusz Loci. Moűe 
zwiedził nowoczesnŌ wystawő ăBrama Poznaniaó. Po obiedzie w ramach lokalnej 
trasy Szlaku Piastowskiego zwiedza pozostaġe obiekty tematycznie zwiŌzane  
z ofertŌ Szlaku (Muzeum Archeologiczne, Stary Rynek (ewentualnie z wystawŌ  
o poczŌtkach miasta w Ratuszu), Zamek Kr·lewski z wystawŌ piastowskŌ, Makiető 
Grodu Poznaśskiego).  Wieczorem moűe powr·cił do Gniezna na nocleg lub 
kontynuował zwiedzanie Szlaku w kierunku poġudniowym. Jeťli dysponuje wġasnym 
ťrodkiem lokomocji, nie powraca juű do Gniezna, tylko nocuje  
w Poznaniu, a nastőpnie kontynuuje zwiedzanie Szlaku Piastowskiego w kierunku 
poġudniowym, jadŌc do Lubinia., a potem udajŌc siő w stronő Pyzdr, LŌdu nad 
WartŌ  i Kalisza. 
 
Sz·sty Dzieś:: 
Opcja I: Jeűeli turysta powr·ciġ do Gniezna piŌtego dnia, to po noclegu moűe 
skorzystał z propozycji wycieczki grupowej i pojechał w kierunku poġudniowym, 
zwiedzajŌc gr·d w Grzybowie k. Wrzeťni, a nastőpnie Muzeum i wystawő  
w Gieczu, w powiecie ťredzkim, po czym moűe udał siő do klasztoru w LŌdzie nad 
WartŌ. .Jeťli dysponuje wġasnym ťrodkiem lokomocji, nie powraca juű do Gniezna, 
tylko po zwiedzaniu LŌdu kontynuuje wizytő na Szlaku Piastowskim, udajŌc siő  
w stronő Kalisza. 
Opcja II: W ramach kilkuosobowej grupy wycieczkowej lub na wġasnŌ rőkő turysta 
udaje siő przez Kġecko (wystawa przy grodzisku) w stronő WŌgrowca (wystawa  
w Muzeum Regionalnym) i Tarnowa Paġuckiego. Po udostőpnieniu turystycznym 
relikt·w grodu w Ġeknie kośczy w tym miejscu zwiedzanie Szlaku Piastowskiego . 
Nastőpnie powraca do Gniezna na nocleg lub (o ile korzysta z wġasnego ťrodka 
lokomocji) wraca do domu.  
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Grupa Produktowa  Szlak Piastowski  Priorytet: C  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 02 

 
Na wyspie wġadc·w 

(pakiet i event)  

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Pobyt na Ostrowie 
Lednickim i w 
Lednickim Parku 
Krajobrazowym z 
inscenizacjŌ 
historycznŌ i 
zwiedzaniem 
zabytk·w i wystaw 
oraz 
uczestnictwem w 
imprezach 
uzupeġniajŌcych -  
zwiŌzanych z 
wŌtkiem 
poczŌtk·w 
paśstwa .  

Baza noclegowa 
hotele i 
gospodarstwa 
agroturystyczne) i 
gastronomiczna, 
(restauracje z 
tematycznŌ ofertŌ 
piastowskŌ) , trasy 
rowerowe, 
infrastruktu ra 
Lednickiego Parku 
Krajobrazowego, 
WPE, Pola 
Lednickie,  
plaűe, basen  

Turyťci 
przebywajŌcy w 
Gnieůnie i 
powiecie 
gnieůnieśskim oraz 
podr·űujŌcy 
Szlakiem 
Piastowskim. 
Oferta dla grup 
turyst ycznych i 
turyst·w 
indywidualnych (w 
tym grup 
rodzinnych).  

Lokalni i krajowi 
touroperatorzy, 
koordynator Szlaku 
Piastowskiego, 
LOT,  
Oťrodki Informacji 
Turystycznej, 
Muzeum 
Pierwszych Piast·w 
na Lednicy, hotele 
i gospodarstwa 
agroturystyczne 
poġoűone w 
okolicznych 
miejscowoťciach 
gminy Kiszkowo, 
Ġubowo , Gniezno 
oraz w mieťcie 
Gniezno. 

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Wyspa Ostr·w Lednicki z reliktami 
palatium ; 

¶ Wystawy Muzeum Pierwszych 
Piast·w na Lednicy (plenerowa na 
Wyspie Lednickiej i staġa w 
Dziekanowicach); 

¶ Lednicki Park Krajobrazowy;  

¶ Portal turystyczny powiatu 
gnieůnieśskiego, witryna 
internetowa Muzeum Pierwszych 
Piast·w na Lednicy, portal Szlaku 
Piastowskiego 

¶ Grupy rekonstrukcji historycznej 
(ăűywej historiió). 

¶ Budowa sceny i zaplecza 
pozwalajŌcych na realizacjő 
inscenizacji historycznych na 
wyspie Ostr·w Lednicki;  
pozyskanie stroj·w 

¶ Przygotowanie scenariusza i 
realizacja w postaci prezentacji 
űywej oraz w technice filmu, 
hologramu lub innej  

¶ Budowa parkingu dla autokar·w w 
Dziekanowicach 

¶  zorganizowanie komunikacji 
zbiorowej docierajŌcej w Gniezna i 
Poznania na Lednicő; 

¶ Odbudowa repliki jednego z 
most·w lednickich; 

¶ Folder ð ăNa wyspie wġadc·wó 
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¶ Punkt wypoűyczania rower·w dla 
realizacji programu 
uzupeġniajŌcego 

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Moűliwoťł uczestniczenia w 
rozmaitych formach ed ukacji 
historycznej oraz odwiedzenia 
miejsca, gdzie inscenizowane 
wydarzenia miaġy miejsce; 

¶ Moűliwoťł poznania dziej·w 
poczŌtk·w paśstwowoťci polskiej od 
strony jej zaġoűycieli; 

¶ Moűliwoťł odwiedzenia 
najwaűniejszych miejsc dla 
tworzenia siő paśstwowoťci polskiej;  

¶ Wypoczynek i odprőűenie na ġonie 
natury.  

¶ Obcowanie z zabytkami i z przyrodŌ;  

¶ Wypoczynek na ġonie przepiőknej 
przyrody Lednickiego Parku 
Krajobrazowego; 

¶ Poznanie najdawniejszych dziej·w 
paśstwa polskiego; 

¶ Uczestnictwo w niecodzienny ch 
wydarzeniach z doťwiadczeniem  
niepowtarzalnej atmosfery miejsca   

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ 

¶ Promocja  za poťrednictwem portali 
turystyczn ych powiatu i Szlaku 
Piastowskiego 
www.szlakpiastowski.pl ; 
www.tupowstalapolska.pl   oraz 
witryny Muzeum Pierwszych Piast·w 
na Lednicy www.lednicamuzeum.pl   

¶ Promocja w punktach Informacji 
Turystycznej  w przestrzeni Szlaku 
Piastowskiego  

¶ Indywidualni t uryťci zwiedzajŌcy 
Szlak Piastowski  

¶ Grupy rodzinne spődzajŌce 
weekendy w przestrzeni Szlaku 

¶ zorganizowane grupy, realizujŌce 
program kilkudniowego pobytu na 
Szlaku Piastowskim, wybierajŌce 
okolice Lednicy na baző wypadowŌ 

¶ Turyťci zagraniczni zainteresowani 
historiŌ  paśstwa polskiego 

Podstawa produktu 

Lednica, to jedno z miejsc, gdzie rodziġy siő poczŌtki paśstwowoťci Polski. Mieszko 
I na Ostrowie Lednickim zbudowaġ gr·d wraz z ksiŌűőcym palatium. Relikty 
palatium na wyspie to najlepiej zachowane fragmen ty tego typu budowli  
w Europie i to one wraz z waġami grodu oraz reliktami koťcioġa grodowego 
stanowiŌ najcenniejszŌ czőťł ekspozycji lednickiej. W kaplicy palatium 
odnaleziono kamienne misy, był moűe peġniŌce role chrzcielne. Niegdyť wyspa 
byġa poġŌczona z lŌdem dwoma mostami: poznaśskim, zwanym teű zachodnim, o 
dġugoťci 428 m oraz gnieůnieśskim lub wschodnim o dġugoťci 174 m. Konstrukcje 
tych most·w stanowiŌ ewenement na skalő og·lnopolskŌ, a ich wyeksponowane 
pod wodŌ relikty sŌ dziť jednŌ z ciekawszych atrakcji wyspy. StanowiŌ teű symbol 
pomostu ġŌczŌcego wsch·d z zachodem i wyraűajŌ w ten spos·b miejsce Polski w 
Europie. 
Zjazd Gnieůnieśski w roku 1000 to wydarzenie bezprecedensowe w historii Polski, 
kt·re wpġynőġo na dalsze losy paśstwa piastowskiego. Waűna czőťł tego 
wydarzenia miaġa miejsce w lednickim palatium, kt·rego goťciem byġ Otto III, 
cesarz rzymsko-niemiecki.  
Poniewaű najskuteczniej do wyobraůni przemawiajŌ obrazy i wydarzenia,  
w kt·rych samodzielnie uczestniczymy, propozycja inscenizacji wyd arześ 
historycznych w miejscu, gdzie naprawdő miaġy miejsce bődzie nie tylko 
atrakcyjna, ale bődzie takűe miaġa istotne walory edukacyjne. 

http://www.szlakpiastowski.pl/
http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.lednicamuzeum.pl/
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Uwagi 

Dodatkowym atutem produktu jest fakt, űe ð kiedy zostanie zrealizowany - moűe 
on był w niedġugim czasie, jako skġadowy pakiet lokalny, wġŌczony do odrőbnej 
grupy Szlaku Piastowskiego ð przy okazji wdroűenia proponowanej w koncepcji 
jego rozbudowy warstwy tematycznej, tzw.  ăarcheologicznejó. 

Rola samorzŌd·w Þ 

SamorzŌdy lokalne zainteresowane podkreťleniem roli Gniezna i terytorium 
dzisiejszego powiatu gnieůnieśskiego w historii Polski, w szczeg·lnoťci samorzŌdy: 
powiatowy, miasta Gniezna i gminy Ġubowo powinny wġŌczył siő w przygotowanie 
infrastruktury oraz samej inscenizacji. Poniewaű duűa liczba uczestnik·w, 
korzystajŌcych na miejscu z usġug (noclegowych, űywieniowych i innych) przeġoűy 
siő na korzyťci poťrednie (wzrost zatrudnienia) oraz poťrednie (wpġywy 
podatkowe, prestiű miejsca) dla samorzŌd·w, powinny przede wszystkim 
partycypował w kosztach przygotowania brakujŌcej infrastruktury oraz w promocji  
niniejszego produktu.   
Konkretnymi zadaniami w trakcie przygotowywania produktu bődŌ: budowa 
zaplecza pozwalajŌcego na realizacjő inscenizacji ð Zjazd Gnieůnieśski na wyspie 
Ostr·w Lednicki lub w jej bezpoťrednim sŌsiedztwie, na terenie Muzeum 
Pierwszych Piast·w, odbudowő repliki jednego z most·w lednickich i budowő 
nowoczesnej zadaszonej i nagġoťnionej sceny z widowniŌ, budowa parking·w 
(gġ·wnie w Dziekanowicach obok wystawy staġej Muzeum), zorganizowanie 
komunikacji zbiorowej docierajŌcej na Lednicő z Gniezna i Poznania. SamorzŌdy 
powinny wesprzeł takűe przygotowanie i wydanie przez Muzeum folderu ð ăNa 
wyspie wġadc·wó. 

Opis rdzenia produktu 

Podstawő oferty stanowi zwiedzanie relikt·w palatium na Wyspie i osobiste 
doťwiadczenie przeűycia historycznego wydarzenia w tym miejscu. PoġŌczenie 
zwiedzania i przeűycia ăűywej historiió jest jednŌ z nowoczesnych form realizacji 
turystyki kulturowej, jednoczeťnie stanowi spos·b na realizacjő edukacji tzw. 
otwartej, to jest d okonujŌcej siő poza systemem szkolnym i w czasie wolnym.  

Opis produktu Þ 

Zjazd Gnieůnieśski z udziaġem przyw·dcy chrzeťcijaśskiego Zachodu, delegat·w 
Biskupa Rzymskiego i wġadcy Polski byġ wydarzeniem przeġomowym w okresie 
poczŌtk·w polskiej paśstwowoťci, oznaczaġ bowiem oficjalne i definitywne 
uznanie nowego paśstwa w europejskiej rodzinie chrzeťcijaśskich monarchii. 
Znaczny fragment tego wydarzenia miaġ miejsce w lednickim palatium, to stŌd 
Otto III podjŌġ pieszŌ wődr·wkő do grobu Ťw. Wojciecha w Gnieůnie, jako ostatniŌ 
czőťł swojej wizyty-pielgrzymki. Moűliwe, űe takűe tu miaġa miejsce sġynna uczta, 
opisana przez Thiethmara, w trakcie kt·rej Otto III uznaġ i proklamowaġ kr·lewskŌ 
godnoťł Bolesġawa Chrobrego. 
Inscenizacja tego wġaťnie wydarzenia (z braku relikt·w gnieůnieśskiego palatium) 
powinna odbywał siő na wyspie Ostr·w Lednicki i stanowił centralny element 
produktu. Produkt moűe był realizowany jako cykliczne wydarzenie, poczŌtkowo w 
okresie dġugich weekend·w i np. jeden raz w miesiŌcu w trakcie sezonu 
turystycznego, docelowo na przykġad jeden albo dwa razy w tygodniu (najlepiej  
w piŌtki lub/i soboty) w trakcie sezonu turystycznego. od kośca kwietnia do 
poġowy paůdziernika, ewentualnie dodatkowo na zam·wienie wiőkszych 
zorganizowanych grup turyst·w. 
Realizacja produktu moűe rozpoczŌł siő w godzinach popoġudniowych. 
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Element centralny - inscenizacjő Zjazdu ð najlepiej odegrał o zmierzchu. Moűe go 
rozpoczŌł przybycie Ottona III ze ťwitŌ, witanego przez Bolesġawa Chrobrego, na 
gr·d Lednicki. W wyjŌtkowe dni scena moűe był odegrana przez űywych aktor·w, 
w inne (np. w kaűdy weekend sezonu) moűe był pokazana za pomocŌ wybranej 
techniki (filmu lub prezentacji hologramowej). Po wybudowaniu mostu , scena 
spotkania w inscenizacji űywej powinna mieł miejsce u przycz·ġku mostu, po czym 
bohaterowie i turyťci przechodzŌ przez most do miejsca odegrania sceny 
centralnej (lub udajŌ siő do tego miejsca na lŌdzie staġym)  
Po inscenizacji, jako d opeġnienie uroczystoťci moűe siő odbył biesiada na wz·r 
piastowski dla turyst ·w (lub tych z nich, kt·rzy zdecydowali siő na opġacenie tego 
elementu). Jej istotnym elementem bődŌ potrawy zrekonstruowane na podstawie 
wskaz·wek archeologicznych.  
Niezaleűnie od biesiady - przed pokazem Zjazdu lub po nim  - moűe odbył siő pokaz 
rzemiosġa, rőkodzielnictwa, element·w kuchni ťredniowiecznej oraz prezentacja 
uzbrojenia i technik walki ťredniowiecznych woj·w.  
W ramach pobytu (przed inscenizacjŌ, w momencie najdogodniejszym z punktu 
widzenia programu), t uryťci w mniejszych grupach zwiedzajŌ z przewodnikiem 
wyspő LednickŌ z reliktami palatium. Zwiedzanie moűe zawierał elementy 
zwiedzania fabularyzowanego.  
Podobnie, w dogodnym momencie, ale przed inscenizacjŌ, program przewiduje 
takűe zwiedzanie wystawy staġej Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy  
w Dziekanowicach. 
Program uzupeġniajŌcy jest przewidziany na nastőpny dzieś dla turyst·w, kt·rzy 
zdecydujŌ siő na nocleg w najbliűszej okolicy lub w Gnieůnie. 
Przewiduje on:  

1. zwiedzanie Wielkopolskiego Parku Etnograficznego (WPE) ð jednego  
z najwiőkszych skansen·w w Polsce. Na obszarze o wybitnych 
walorach krajobrazowych, zgromadzono tu najstarsze i najbardziej 
oryginalne obiekty stanowiŌce przykġad regionalnego budownictwa 
ludowego Wielkopolski. WPE zostaġ podzielony na trzy czőťci: wieť 
wraz z przylegajŌcŌ ekspozycjŌ zabudowaś przemysġowych (wiatraki, 
mġyn), folwark oraz czőťł dworskŌ. Najwiőksza i najciekawsza czőťł 
parku - wieť, zostaġa zbudowana na planie owalnicy. Jest to jeden  
z najbardziej pierwotnych plan·w zabudowy wiejskiej. 

2. Zwiedzenie Bramy-Ryby i wizytő w Centrum dominikaśskim na Polach 
Lednickich. W miarő postőp·w w organizacji produktu turyťci mogŌ 
tam dotrzeł na wypoűyczonych na Lednicy rowerach. 

3. O ile do dyspozycji bődŌ rowery, program moűe został uzupeġniony 
przejaűdűkŌ przez tereny Lednickiego Parku Krajobrazowego. 

4. Dla turyst·w korzystajŌcych z bezpoťredniej okolicy Wyspy Lednickiej 
jako bazy wypadowej, moűe został zorganizowana wycieczka 
rowerowa (lub minibusem) trasŌ Piastowskiego Traktu Rowerowego do 
Gniezna (ewentualnie takűe Poznania) i zwiedzanie tamtejszych 
obiekt·w Szlaku Piastowskiego, z powrotem na nocleg do okolicy 
Ostrowa Lednickiego.  
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Grupa produktowa:  Szlak Piastowski  Priorytet: B 

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 03 

 
Kr·lewskie Miasto Gniezno 

 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Miasto Gniezno wraz 
z zabytkami 
materialnymi, 
podkreťlajŌcymi jego 
kr·lewskŌ przeszġoťł 
i stoġeczny status w 
paśstwie polaśskim i 
wczesnopiastowskim. 
Wzg·rze Lecha jako 
oťrodek wġadzy i 
Archikatedra jako 
miejsce pierwszych 
koronacji 
kr·lewskich. 

Baza noclegowa i 
gastronomiczna 
miasta Gniezno, 
basen, przejaűdűki 
konne, bowling, 
teatr, kino, szlaki 
rowerowe na 
terenie powiatu 
gnieůnieśskiego. 

Osoby 
zainteresowane 
poġŌczeniem 
poznawania 
poczŌtk·w 
paśstwowoťci 
polskiej  z 
atrakcyjnym 
pobytem z 
elementami 
turystyki 
aktywnej:  turyťci 
indywidualni i 
zorganizowane 
grupy. W wersji 
ekonomicznej: 
grupy szkole szk·ġ 
ťrednich i grupy 
studenckie.  

Oťrodki Informacji 
Turystycznej, 
lokalni i 
og·lnokrajowi 
touroperatorzy, 
Lokalna 
Organizacja 
Turystyczna, 
hotele  i inne 
obiekty 
noclegowe, 
muzea, SamorzŌdy 
lokalne: samorzŌd 
powiatu 
gnieůnieśskiego., 
miasta Gniezna i 
gminy Gniezno 

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Zabytki materialne miasta Gniezna;  
w tym Archik atedra; 

¶ Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa 
Polskiego;  

¶ Muzeum Archidiecezjalne;  

¶ Komunikacja Miejska ð MPK; 

¶ Wytw·rnie bombek choinkowych  
w Gnieůnie 

¶ Inne walory tematyczne miasta, 
zestawione w formie tras 
wirtualnych i ofert spacer·w z 
przewodnikiem 

¶ Portal turystyczny  powiatu 
gnieůnieśskiego 
www.tupowstalapolska.pl   

¶ Witryny  miasta Gniezna: 
www.gniezno.eu  oraz 

¶ Wystawa staġa dotyczŌca 
koronacji kr·l·w Polski w Gnieůnie 
(w Muzeum PPP lub Muzeum 
Archidiecezjalnym) ; 

¶ Informator ð Koronacje Kr·l·w 
Polski w Gnieůnie; 

¶ Inscenizacja koronacji kr·lewskiej 
Bolesġawa Chrobrego w 
Archikatedrze w formie 
prezentacji hologramowe j lub 
innej  

¶ Zwiedzanie fabularyzowane  
z udziaġem Bolesġawa Chrobrego 
lub Przemysġa II i kluczowych 
postaci z ich epoki  

¶ Inscenizacja uczty koronacyjnej  
z Kr·lem Polski; 

http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.gniezno.eu/
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www.krolewskiegniezno.eu   

¶ Portal Szlaku Piastowskiego 
www.szlakpiastowski.pl   

¶ Domena 
www.pierwszastolicapolski.pl   
 

¶ Certyfikaty pobytu w Kr·lewskim 
Mieťcie Gnieůnie  

¶ Przewodnik po piastowskim 
Gnieůnie 

¶ Stworzenie parku nawiŌzujŌcego 
do kultury/wiary 
przedchrzeťcijaśskiej np. w 
okolicy jeziora Jelonek (Gniezno) 
z przewidywanŌ ofertŌ edukacyjnŌ 
i mikroevent·w 

¶ Przygotowanie i wdroűenie  
Questingõu 

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Moűliwoťł osobistego uczestniczenia 
 w niepowtarzalnym spektaklu 
koronacji kr·lewskiej w miejscu 
historycznych koronacji , 

¶ Nabycie wiedzy historycznej  
w przystőpnej formie , z uűyciem 
multimedi ·w; 

¶ Nabycie ciekawej pamiŌtki ð 
certyfikatu pobytu w Kr·lewskim 
Mieťcie Gnieůnie wydanym przez kr·la 
Bolesġawa Chrobrego;  

¶ Udziaġ z zwiedzaniu fabularyzowanym 
i moűliwoťł wykonania fotografii  
z Kr·lem Polski.  

¶ Uczestniczenie w wydarzeniu 
przenoszŌcym w przeszġoťł (dziőki 
oprawie i inscenizacji, oraz űywemu 
przedstawieniu);  

¶ Udziaġ w odbieranej kilkoma 
zmysġami lekcji historii, 
zrealizowanej poza ramami 
szkolnymi, inspiruj Ōcej do 
zainteresowania siő poczŌtkiem 
paśstwowoťci polskiej; 

¶ Otrzymanie namacalnego 
ťwiadectwa pobytu w kolebce 
polskiej paśstwowoťci - Kr·lewskim 
Mieťcie Gnieůnie. 

¶ Dobrze zagospodarowany czas wolny 
poza kluczowymi, tematycznymi 
moduġami produktu  

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ 

¶ Promowanie odwiedzin w Kr·lewskim 
Mieťcie Gnieůnie jako sposobu na 
przeniesienie siő do przeszġoťci ð 
podczas imprez targowych  
i w Internecie;  

¶ Promowanie odwiedzin w Kr·lewskim 
Mieťcie Gnieůnie ð jako sposobu na 
doťwiadczenie historii ð w szkoġach 
ťrednich i na uczelniach (LOT, 
samorzŌdy) ð newsletter, osobiste 
odwiedziny szk·ġ; 

¶ Promocja w punktach Informacji 
Turystycznej   wiőkszych miastach 
Polski 

¶ Promocja podczas imprez űywej 
historii na terenie kraju  

¶ Promocja za poťrednictwem portalu 
turystyczn ych Powiatu 

¶ krajowi turyťci kulturowi (za 
poťrednictwem informacji 
turystycznych i portali 
turystycznych)   

¶ zagraniczni turyťci kulturowi 
zorganizowani (za poťrednictwem 
touroperator·w i na targach) 

¶ turyťci indywidualni, zamierzajŌcy 
odwiedził Gniezno; 

¶ wypoczywajŌcy na terenie powiatu 
gnieůnieśskiego, np. w 
gospodarstwach agroturystycznych; 

¶ WypoczywajŌcy w Skorzőcinie; 

¶ Mġodzieű szk·ġ ťrednich (za 
poťrednictwem szk·ġ); 

¶ Uczestnicy imprez űywej historii i 
inni zainteresowani historiŌ Polski, 
kt·rzy chcieliby dowiedzieł siő o 

http://www.krolewskiegniezno.eu/
http://www.szlakpiastowski.pl/
http://www.pierwszastolicapolski.pl/


 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 80 

Gnieůnieśskiego, witryn  miasta 
Gniezna. 

korzeniach paśstwowoťci na 
miejscach wydarześ.  

Uwagi Þ 

Uczestnictwo turyst·w w inscenizacji ăin situó (na miejscu wydarześ) wzbogaci ich 
doťwiadczenie historyczne i urozmaici doznania podczas pobytu w powiecie 
gnieůnieśskim. Duűa ich czőťł tego wġaťnie oczekuje po tym obszarze swojego 
wypoczynku, jak to w ynika z badaś przeprowadzonych w ramach projektu "Dobre 
miejsce, kr·lewska tradycjaó, badaś przeprowadzonych przez WielkopolskŌ 
Organizacjő TurystycznŌ oraz badaś turyst·w na Szlaku Piastowskim. Jako warunki 
niezbődne dla realizacji produktu naleűy: 

1. SporzŌdził scenariusz kr·lewskiej koronacji w katedrze i zrealizował 
takŌ inscenizacjő w postaci űywej sceny z udziaġem aktor·w (do 
odgrywania w kilka dni w roku) oraz filmu lub prezentacji (do 
czőstszego, regularnego pokazu) , a takűe we wsp·ġpracy  
z administratorami Archikatedry (g ospodarza tej kluczowej czőťci 
produktu) i wojew·dzkiego konserwatora zabytk·w doprowadził do 
jej stworzenia we wnőtrzu Archikatedry. 

2. Uzgodnił scenariusz zwiedzania fabularyzowanego oraz miejsce,  
w kt·rym m·gġby spotykał siő z turystami jego bohater: Kr·l Polski 
(osoba odgrywajŌca tő postał). Konieczna jest takűe oprawa, czyli 
osoby towarzyszŌce (kt·rymi mogġyby był osoby bezrobotne 
zatrudnion e w ramach prac sezonowych lub interwencyjnych.  
Dziaġanie powinno był prowadzone w ťcisġej wsp·ġpracy z koťcielnym 
administratorem Archikatedry.  

 
Dodatkowym atutem produktu jest fakt, űe natychmiast po jego realizacji moűe on 
był - jako skġadowy pakiet lokalny, wġŌczony do systemu ofert Szlaku 
Piastowskiego. 

Rola samorzŌd·w Þ 

SamorzŌdy (powiatowy i miejski gnieůnieśski)  poza wġŌczeniem siő w promowanie 
niniejszego produktu turystycznego (przygotowanego w odpowiedzi na ustalone 
zapotrzebowanie turyst·w odwiedzajŌcych powiat gnieůnieśski i Szlak Piastowski), 
powinny takűe wġŌczył siő w przygotowanie miejsca, w kt·rym Pierwszy Kr·l Polski 
ð Bolesġaw Chrobry (moűe został wybrany w formie castingu), spotykaġby siő  
z turystami odwiedzajŌcymi Gniezno i powiat gnieůnieśski.  
Moűe to był miejsce zwiŌzane z KatedrŌ, Muzeum Archidiecezjalnym bŌdů Muzeum 
PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego. 
Konieczne jest takűe wġŌczenie siő samorzŌd·w w finansowanie os·b biorŌcych 
udziaġ w inscenizacji (orszak kr·la, dziőki zatrudnieniu os·b bezrobotnych, moűe 
był finansowany np. ze ťrodk·w Powiatowego Urződu Pracy / roboty publiczne/). 
Dziőki przyjőtym standardom i ustalonemu scenariuszowi moűna sukcesywnie do 
realizacji inscenizacji przygotowywał kolejne nowe osoby (aktywizacja os·b 
dġugotrwale bezrobotnych dziőki turystyce).   
SamorzŌd powiatowy, samorzŌd miejski Gniezna i koordynator Szlaku Piastowskiego 
powinni wsp·lnie opracował szczeg·ġowy zestaw koniecznych dziaġaś 
organizacyjnych, umoűliwiajŌcych turystyczne wykorzystanie Archikatedry  w 
zakresie potrzebnym dla realizacji produktu, a jednoczeťnie zapewnienie peġnej 
ochrony walorom dziedzictwa w tym  obiekcie. Dziaġania powinny objŌł: ustalenie 
warunk·w i standard·w dostőpnoťci Archikatedry dla turyst·w indywidualnych, 
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grup turystycznych i uczestnik·w mikroevent·w, bezkolizyjnej wsp·ġpracy na linii 
administratorzy ð organizator lub koordynato event·w,  z jednoczesnym 
zabezpieczeniem obiektu oraz uzyskanie zgody konserwatora na umieszczenie we 
wnőtrzu koťcioġa urzŌdześ do prezentacji. Realizacja tych dziaġaś jest moűliwa 
tylko z udziaġem administrator ·w Archikatedry (wġadz koťcielnych Archidiecezji 
Gnieůnieśskiej). Zatem naleűy podjŌł wszelkie moűliwe dziaġania dla przekonania 
ich do tej sprawy, pokrycia koszt·w zorganizowania produktu oraz zapewnienia 
zysku z jego realizacji.   
SamorzŌdy powinny takűe sfinansował wydanie informatora ð Koronacje Kr·l·w 
Polski w Gnieůnie. 

Opis rdzenia produktu Þ 

Gniezno to nie tylko  kolebka polskiej paśstwowoťci i miasto Ťwiőtego Wojciecha. 
To takűe miejsce, w kt·rym odbyġa siő koronacja pierwszego Kr·la Polski ð 
Bolesġawa Chrobrego, oraz kolejnych czterech kr·l·w. W braku odnalezionych 
relikt·w siedziby ksiŌűőcej i kr·lewskiej, miejsce koronacyjne (Archikatedra) jest 
gġ·wnym ťwiadkiem materialnym tych kluczowych dla historii powstajŌcego 
paśstwa wydarześ.  
Zgodnie z wyraűanymi oczekiwaniami turyst·w, produkt umoűliwi im osobiste 
doťwiadczenie zar·wno obrződu koronacji kr·lewskiej (w oryginalnym, 
historycznym miejscu), a takűe osobiste spotkanie z koronowanym wġadcŌ w trakcie 
zwiedzania fabularyzowanego.   
Produkt bődzie uruchamiany w sezonie turystycznym (poczŌtkowo np. w weekendy, 
a docelowo nawet codziennie, w godzinach popoġudniowych do wieczornych), co 
skġoni uczestnik·w do pozostania na noc w Gnieůnie lub okolicach. Moűna rozwaűył 
takűe jego realizacjő poza sezonem, na przykġad raz w miesiŌcu, a docelowo (po 
zbadaniu popytu) nawet jeden raz w tygodniu, na przykġad w sobotő). 
Moduġami centralnymi produktu sŌ: udziaġ w zwiedzaniu fabularyzowanym, 
zwiedzanie ekspozycji staġej poťwiőconej koronacjom gnieůnieśskim, udziaġ  
w obrződzie koronacyjnym.  
Moduġem uzupeġniajŌcym (realizowanym na przykġad na zam·wienie grup turyst·w) 
moűe był uczta koronacyjna, zorganizowana przez jednŌ z restauracji, z udziaġem 
koronowanego Kr·la, kt·ry oprowadzaġ grupő w ramach zwiedzania 
fabularyzowanego. Jadġospis uczty powinien bazował na archeologicznie 
potwierdzonych elementach kuchni z e poki piastowskiej. OdgrywajŌcy kr·la aktor 
(przewodnik), prezydujŌcy podczas uczty (lub inna osoba - minstrel, nadworny 
ťpiewak itd.) wypeġniaġby czas uczty gawődŌ historycznŌ (na dodatkowe 
zam·wienie grupy moűna wprowadził takűe odtwarzane lub odgrywane elementy 
muzyczne). 
Pozostaġymi moduġami bődzie propozycja wyprawy do Ostrowa Lednickiego (np. 
rowerowej) i inne propozycje aktywnego spődzenia czasu (przedpoġudnia przed 
zwiedzaniem i przedpoġudnia dnia nastőpnego), jak bowling, przejaűdűka konna, 
przejaűdűka rowerowa, wizyta w wytw·rni bombek choinkowych, z moűliwoťciŌ 
zaopatrzenia siő w tematycznŌ pamiŌtkő (np. bombkő z herbem Gniezna,  
z majestatycznym wizerunkiem ukoronowanego kr·la Polski itd.). 
 
Kaűdy z uczestnik·w koronacji i zwiedzania otrzymuje  ăcertyfikat ó kr·lewski 
potwierdzajŌcy jego pobyt w Kr·lewskim Mieťcie Gnieůnie. Bődzie to pamiŌtka 
niezwykġego spotkania z przeszġoťciŌ. Turyťci bődŌ mogli takűe zaopatrzył siő  
w gadűety kr·lewskie, kt·re powinny podkreťlał kr·lewski charakter miasta.  
Turyťci mogŌ dodatkowo (w ramach zwiedzania nastőpnego dnia) odwiedził takűe 
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inne wystawy Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego i Muzeum Archidiecezjalnego, 
Katedrő (z wieűŌ widokowŌ i dzwonem Bogumiġ); Drzwi Gnieůnieśskie; kaplice 
boczne; trumienkő z relikwiami Ťwiőtego Wojciecha; podziemia; dzwonnicő 
katedralnŌ; relikty fundament·w kaplicy Ťwiőtego Stanisġawa; koťci·ġ Ťwiőtego 
Jerzego). W Muzeum Archidiecezjalnym moűna udostőpnił turystom reprinty 
historycznych kodeks·w przechowywanych w Archiwum Archidiecezji 
Gnieůnieśskiej, w tym Zġotego Kodeksu, przez niekt·rych historyk·w kojarzonych  
z p·ůniejszymi obrződami koronacyjnymi w Gnieůnie. 
Wizyta w Kr·lewskim Mieťcie Gnieůnie powinna był zorganizowana jako propozycja 
na dwa dni (co pozwala na osiŌgniőcie ekonomicznych korzyťci z noclegu  
i posiġk·w). Noclegi powinny był przygotowane w dw·ch, najlepiej trzech klasach 
standardu i ceny (dla grup szkolnych, noclegi ekonomiczne i noclegi dla bardziej 
wymagajŌcych grup turyst·w).  
Po przygotowaniu innej niű polska wersji jőzykowej (najpierw angielskiej, potem 
ewentualnie niemieckiej i rosyjskiej) oferta moűe był skierowana takűe do 
turyst·w zagranicznych. 
Dla turyst·w zainteresowanych dġuűszym pobytem i doťwiadczeniem takűe innych 
aspekt·w dziej·w miasta, Informacja Turystyczna przygotuje na drugi lub trzeci  
dzieś pobytu ofertő spaceru tematycznego z przewodnikiem, odbywajŌcŌ siő po 
zestawionych w formie tematycznych tras wirtualnych miejscach zwiŌzanych z 
ăWydarzeniami i bohaterami Powstania Wielkopolskiego w Gnieůnieó lub ăWaűnych 
Miejsc i Postaci Wielokulturowego Gnieznaó (nazwy robocze). 

Opis produktu w doťwiadczeniu turystyÞ 

Turysta przybywa do Kr·lewskiego Miasta Gniezna w oczekiwaniu na osobiste 
przeűycie podr·űy w przeszġoťł ð spotkanie z polskim kr·lem w kulminacyjnym 
momencie jego biografii - podczas zwiedzania i inscenizacji  obrződu 
koronacyjnego, (ewentualnie takűe uczty).   
 
Doťwiadczenie moduġu centralnego produktu:  
Wizyta w Gnieůnie rozpoczyna siő od zwiedzenia wystawy na temat koronacji 
kr·lewskich.  
Pod koniec zwiedzania turyst·w wita osobiťcie Kr·l (Bolesġaw Chrobry, Bolesġaw 
Ťmiaġy lub Przemysġ II). Podczas prowadzonego przeześ zwiedzania 
fabularyzowanego fragmentu miasta, dawnego grodu i katedry goťcie osobiťcie  
i ăz pierwszej rőkió dowiadujŌ siő o szczeg·ġach panowania wġadcy, problemach 
politycz nych sprzed setek lat, znaczeniu  korony kr·lewskiej w ·wczesnej Europie  
i konsekwentnym dŌűeniu jego samego do koronacji, a takűe o jego codziennym 
przebywaniu lub pobycie w Gnieůnie. To wprowadzi turyst·w w realia i atmosferő 
tamtych czas·w i przygotuje do obrződu koronacji.  
Osoba odgrywajŌca Bolesġawa Chrobrego powinna posiadał solidnŌ wiedző 
historycznŌ z okresu koronacji tego wġadcy wydarześ stanowiŌcych kontekst 
koronacj i oraz czas·w rzŌdzenia PolskŌ przez Bolesġawa Chrobrego, tak aby 
moűliwe byġo ewentualne prowadzenie konwersacji  kompetentnego  odpowiadania 
na pytania turyst·w.  
Kaűdy z uczestnik·w otrzyma bezpoťrednio od kr·la (z moűliwoťciŌ wykonania 
sobie pamiŌtkowego zdjőcia) ăcertyfikat ó kr·lewski potwierdzajŌcy jego pobyt  
w Kr·lewskim Mieťcie Gnieůnie. Turyťci bődŌ mogli takűe zaopatrzył siő w gadűety 
kr·lewskie, kt·re powinny podkreťlał kr·lewski charakter miasta. Zar·wno 
ăcertyfikató kr·lewski, jak i ksiŌűkowy przewodnik po Gnieůnie majŌ wyglŌd 
charakterystyczny dla dokument·w kr·lewskich. 
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Po zwiedzeniu katedry, po ich usadzeniu w ġawkach nawy gġ·wnej Kr·l zniknie  
z oczu turyst·w, by za moment ukazał siő w orszaku zmierzajŌcym do oġtarza ð 
rozpoczynajŌc tym samym obrződ koronacji (w formie űywego spektaklu lub 
prezentacji za pomocŌ wskazanych technik). W kaűdym przypadku turysta usġyszy 
takűe nagrane ġaciśskie ťpiewy liturgiczne z okresu ťredniowiecza, dostosowane do 
istoty obrződu koronacyjnego. Elementem koronacji moűe był kazanie Arcybiskupa, 
podnoszŌce zasġugi kr·la i jego rolő w paśstwie.  
Po koronacji turyťci, kt·rzy wykupili ten moduġ udajŌ siő w towarzystwie 
koronowanego kr·la na ucztő (z gawődŌ historycznŌ, jadġem piastowskim  
i muzykŌ), pozostali ð na zwiedzanie z przewodnikiem innych atrakcji miasta.  
 
Udziaġ turysty w moduġach uzupeġniajŌcych (opcjonalny) :  

1. W okresie poprzedzajŌcym opisane kluczowe moduġy produktu 
(przedpoġudnie lub nastőpne przedpoġudnie) turyťci mogŌ  
z przewodnikiem zwiedził Ostr·w Lednicki z tamtejszymi reliktami  
i muzeum (a ramach produktu opġacony transport minibusem lub 
moűliwoťł wypoűyczenia rower·w)  

2. Po emocjonujŌcym dniu turyťci mogŌ takűe skorzystał z oferty 
towarzyszŌcej: basen, przejaűdűki konne, bowling, teatr, kino, szlaki 
rowerowe wyznaczone na terenie powiatu gnieůnieśskiego lub wziŌł 
udziaġ  w innych formach aktywnego zagospodarowania czasu (inne 
aktywnoťci sportowe)  

3. Historia koronacji kr·l·w Polski koronowanych w Gnieůnie moűe 
został uzupeġniona dziejami poczŌtk·w Koťcioġa polskiego, z kt·rym 
Paśstwo w poczŌtkowej fazie byġo nierozerwalnie zwiŌzane. Odbődzie 
siő to w ramach zwiedzania Muzeum Archidiecezjalnego i Drzwi 
Gnieůnieśskich oraz podziemi katedry. Konieczne jest tutaj 
uwypuklenie kultu Ťwiőtego Wojciecha w powstajŌcym paśstwie i roli 
metropolit·w gnieůnieśskich w mġodym polskim Koťciele. 

4. Turysta moűe uczestniczył takűe w mikroevencie oferowanym  
w wykreowanej dla cel·w turystycznych rekonstrukcji grodu w okolicy 
jeziora   Jelonek. Jego oferta bődzie ð jako opcjonalna - wġŌczona 
zar·wno do oferty Szlaku Piastowskiego, jak i miejskiej oferty 
turystycznej (w formie informacji i moűliwoťci rezerwacji np. 
pokaz·w), dostőpna takűe za poťrednictwem podmiot·w 
organizujŌcych turystykő na szlaku, w powiecie i  w mieťcie  oraz ich 
interaktywnych formularzy rezerwacyjnych.  

5. W przypadku wyboru wizyty w wytw·rni bombek choinkowych, turyťci 
majŌ tam moűliwoťł zaopatrzenia siő w tematycznŌ pamiŌtkő (np. 
bombkő z herbem Gniezna, z majestatycznym wizerunkiem 
ukoronowanego kr·la Polski itd.). 

6. Jeťli turysta bődzie zainteresowany innymi aspektami dziej·w miasta, 
moűe odbył w towarzystwie przewodnika oferowanŌ przez informacjő 
turystycznŌ wycieczkő pieszŌ po zestawionych w formie tematycznych 
tras wirtualnych miejscach zwiŌzanych z ăWydarzeniami i bohaterami 
Powstania Wielkopolskiego w Gnieůnieó lub ăWaűnych Miejsc i Postaci 
Wielokulturowego Gnieznaó (nazwy robocze). 
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Grupa produktowa:  Szlak Piastowski  Priorytet: A  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 04 

 
Koronacja Bole sġawa Chrobrego  

(event i pakiet okazjonalny ) 
 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Miasto Gniezno 
wraz z zabytkami 
materialnymi, 
podkreťlajŌcymi 
jego kr·lewskŌ 
przeszġoťł,  
Archikatedra jako 
miejsce koronacji 
pierwszego kr·la 
Polski .  

Baza noclegowa i 
gastronomiczna, 
gospodarstwa 
agroturystyczne, 
teatr, kino, szlaki 
rowerowe 
wyznaczone na 
terenie powiatu 
gnieůnieśskiego. 

Osoby 
zainteresowane 
poznaniem 
poczŌtk·w 
paśstwowoťci 
polskiej, w tym 
turyťci 
indywidualni,  
grupy turystyczne, 
grupy szkolne, 
turyťci 
zainteresowani 
eventami ăűywej 
historiió 

Lokalni 
organizatorzy 
pakiet·w 
turystycznych 
(Lokalna 
Organizacja 
Turystyczna, 
Koordynator Szlaku 
Piastowskiego, 
hotele), lokalni i 
krajowi 
touroperatorzy, 
Oťrodki Informacji 
Turystycznej,  
grupy űywej 
historii ( zwġaszcza 
druűyny woj·w) 
inni oferenci 
nocleg·w 
gospodarstwa, 
lokale 
gastronomiczne, 
agroturystyczne, 
samorzŌdy miasta 
Gniezna i Powiatu 
Gnieůnieśskiego.  

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Zabytki materialne miasta Gniezna;  
w tym Archik atedra;  

¶ Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa 
Polskiego;  

¶ Muzeum i Archiwum 
Archidiecezjalne;  

¶ Grupy rekonstrukcji historycznej z 
powiatu gnieůnieśskiego i z terenu 

¶ Wystawa staġa dotyczŌca koronacji 
kr·l·w Polski; 

¶ Informator ð Koronacje Kr·l·w 
Polski w Gnieůnie; 

¶ Inscenizacja koronacji Bolesġawa 
Chrobrego; 

¶ Przygotowanie menu i miejsca oraz 
obsġugi biesiady kr·lewskiej  



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 85 

kraju ; 

¶ Miejski Oťrodek Kultury w Gnieůnie 
z doťwiadczeniem organizacji od 
roku 2009 

¶ Portale turystyczn e powiatu 
gnieůnieśskiego i Szlaku 
Piastowskiego oraz miasta Gniezna 
www.krolewskiegniezno.eu   

¶ zesp·ġ aktorski Teatru im 
Aleksandra Fredry 

¶ przewodnicy miejscowi i po Szlaku 
Piastowskim 

¶ Wytw·rnie bombek choinkowych w 
Gnieůnie 

¶ MPK Gniezno i inni operatorzy 
transportu ; publicznego 

(w skali masowej)  

¶ Certyfikaty ð pobytu w Gnieůnie  
i udziaġu w akcie koronacji  

¶ Przygotowanie w ťcisġej wsp·ġpracy 
z koordynatorem Szlaku 
Piastowskiego pakietu 
okazjonalnego dla uczestnik·w 
Ťwiőta Szlaku, obejmujŌcego 
noclegi w r·űnych klasach i 
(opcjonaln ie) transport z innych 
miejsc odbywani a ťwiőta oraz 
rezerwacjő miejsc na koronacjő we 
wnőtrzu katedry i biesiadő, dla 
grup usġugi przewodnika 

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Moűliwoťł osobistego uczestniczenia 
w niepowtarzalnym spek taklu ð 
koronacji Bolesġawa Chrobrego; 

¶ Uczestniczenie w wydarzeniach 
towarzyszŌcych koronacji Bolesġawa 
Chrobrego; 

¶ Otrzymanie pamiŌtki ð certyfikatu 
pobytu w Gnieůnie podczas koronacji 
kr·la Bolesġawa Chrobrego;  

¶ Moűliwoťł wykonania fotografii z 
Pierwszym Kr·lem Polski.  

¶ Uczestniczenie w wydarzeniu 
historycznym ăin situó realizowanym 
wedġug autentycznego scenariusza 
(event ăűywej historiió) 

¶ Udziaġ w atrakcyjnej formie edukacji 
historycznej, inspiruj Ōcej do 
gġőbszego zainteresowania siő 
poczŌtkami paśstwowoťci polskiej;  

¶ namacalne ťwiadectwa pobytu  
w Kr·lewskim Mieťcie Gnieůnie; 

¶ Uatrakcyjnienie kilkudniowego 
pobytu na Szlaku Piastowskim  
w formie innej niű zwiedzanie 

Dziaġania promocyjne Grupy docelowe Þ 

¶ Promowanie odwiedzin w Gnieůnie  
podczas koronacji Bolesġawa 
Chrobrego jako sposobu na 
przeniesienie siő do przeszġoťci ð 
podczas imprez targowych  
i w Internecie;  

¶ Promowanie odwiedzin w Gnieůnie 
jako centrum, Szlaku Piastowskiego 
podczas koronacji Bolesġawa 
Chrobrego jako sposobu przeűycia 
űywej historii wťr·d turyst·w na 
Szlaku Piastowskimð we wszystkich 
kanaġach promocji szlaku, w tym  
w Kalendarzu Event·w, 
przewodnikach, portalu, 
newsletterze i in.)  

¶ Promowanie eventu w szkoġach 
(dziaġania LOT oraz samorzŌd·w 

¶ Krajowi turyťci  kulturowi 
zainteresowani historiŌ 
(indywidualni);  

¶ Turyťci wyjeűdűajŌcy  
w zorganizowanych grupach, wedġug 
programu przygotowanego przez 
touroperator·w  

¶ Turyťci przebywajŌcy na Szlaku 
Piastowskim 

¶ Osoby zainteresowane 
inscenizacjami historycznymi  
(eventami ăűywej historiió); 

¶ WypoczywajŌcy na terenie powiatu 
gnieůnieśskiego, m.in. w 
gospodarstwach agroturystycznych; 

¶ WypoczywajŌcy w Skorzőcinie; 

¶ Mġodzieű szk·ġ podstawowych, 

http://www.krolewskiegniezno.eu/
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(odwiedzanie szk·ġ, newsletter dla 
szk·ġ) 

¶ Promowanie eventu jako gotowej 
propozycji wyprawy turystycznej 
wťr·d polskich touroperator·w (targi 
oraz newsletter)  

¶ Promocja bilbordowa  
w najatrakcyjniejszych miastach 
Polski na poczŌtku sezonu 
turystycznego; 

¶ Promocja w Punktach Informacji 
Turystycznej  w gġ·wnych miejscach 
koncentracji turyst·w  

¶ Promocja podczas gġ·wnych event·w 
űywej historiió w Polsce. 

gimnazj·w i lice·w; 

¶ Turyťci zagraniczni (w tym z 
zaprzyjaůnionych gmin, miast i 
powiat·w); 

¶ Osoby przejeűdűajŌce przez 
Gniezno, po zapoznaniu siő z 
informacjami zamieszczonymi na 
bilbordach.  

 

Podstawa produktu Þ 

Opisywany produkt jest typowym produktem turystycznym ăwydarzenieó (event). 
Dlatego ma on charakter jednorazowy - jest oferowany jeden raz w roku  
Koronacja Kr·lewska jest zar·wno wydarzeniem lokalnym (i lokalnym 
tematycznym produktem turystycznym) , jak i jednym z kluczowy ch element·w 
funkcjonowania Szlaku Piastowskiego jako systemu organizacji t urystyki 
kulturowej.  W miarő planowanej reorganizacji Szlaku Piastowskiego, event 
powinien wejťł w skġad kilkudniowego ťwiőta Szlakuó i znaleůł siő jaklo jedno  
z trzech-piőciu wydarześ skġadajŌcych siő na to ťwiőto, rozciŌgniőte na kilka 
nastőpujŌcych po sobie dni (maksymalnie tydzieś). Organizacja ăŤwiőta Szlakuó 
jest planowana jako kulminacyjny doroczny moment funkcjonowania systemu   
i jego gġ·wny magnes turystyczny. Tym samym opisywany produkt  musi był 
organizowany w ťcisġej wsp·ġpracy z koordynatorem Szlaku Piastowskiego. 
Umoűliwienie turystom na szlaku uczestnictw a w inscenizacji historycznego 
wydarzenia odpowiada na ustalone zapotrzebowanie (w wyniku przeprowadzonych 
badaś turyst·w). Stanowi takűe doťwiadczenie odbierane r·űnymi zmysġami 
(wzrok, sġuch, smak) i jest atrakcyjnŌ formŌ przekazu element·w edukacji 
historycznej.  
Koniecznymi dziaġaniami dla wdroűenia produktu sŌ: 

¶ Przygotowanie we wsp·ġpracy z historykami liturgii i historykami okresu 
ťredniowiecza scenariusza koronacji kr·lewskiej i towarzyszŌcych jej 
wydarześ a takűe koniecznych rekwizyt·w (w tym regali·w i stroj·w 
historycznych).  

¶ Zapewnienie dostőpnoťci Katedry Gnieůnieśskiej jako miejsca obrződu 
koronacyjnego, zainstalowanie bilboard·w z nagġoťnieniem dla uczestnik·w 
pozostajŌcych na zewnŌtrz.  

¶ Stworzenie zespoġu aktor·w (profesjonalnych do r·l gġ·wnych i amator·w do 
r·l drugorződnych) i odbycie pr·b. 

¶ Przygotowanie biesiady kr·lewskiej (jadġo, napitki, miejsce), na kt·rej 
turyťci jako ăzaproszeni goťcieó bődŌ taśczyli, jedli i pili. Podawane jadġa i 
napitki powinny bazował na znanych dziőki archeologii i opisom 
historycznym surowcach i potrawach sprzed tysiŌca lat. Dziaġanie to 
powinno był prowadzone w symbiozie z wġadzami koťcielnymi. I z udziaġem 
grup rekonstrukcji historycznej   
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Obrződ koronacyjny powinien mieł formő doniosġego wydarzeniem koťcielnego  
i politycznego, a nie ludowego festynu czy amatorskiego teatrzyku .  
W celu umoűliwienia uczestnikom wielodniowego Ťwiőta Szlaku Piastowskiego, 
Koronacji Bolesġawa Chrobrego musi towarzyszył pakiet okazjonalny , oferujŌcy 
zamawiajŌcym go turystom, i grupom moűliwoťł noclegu (w r·űnych miejscach  
i klasach cenowych), udziaġu w biesiadzie koronacyjnej na zarezerwowanych 
miejscach, opcjonalnie takűe: bilet·w do wnőtrza katedry na ceremoniő koronacji 
oraz transportu (autokarami, minibusami i wypoűyczonymi rowerami)  
z poprzedniego i kolejnego miejsca , gdzie odbywajŌ siő eventy w ramach Ťwiőta 
Szlaku (np. z Poznania i Kruszwicy lub Biskupina). W ramach tego eventowego 
pakietu takűe osoby nie uczestniczŌce w Ťwiőcie Szlaku, kt·re zdecydujŌ siő na 
nocleg w Gnieůnie lub bezpoťredniej okolicy, powinny mieł zapewnionŌ moűliwoťł 
skorzystania z tych tematycznych atrakcji, kt·rych nie zdŌűyli zwiedził w dniu 
Koronacji (np. zwiedzania z przewodnikiem obydwu muze·w, Archikatedry, 
ewentualnie wyjazdu do Ostrowa Lednickiego ).  

Uwagi 

Waűnym atutem produktu jest fakt, űe jest on nie tylko lokalnym elementem 
oferty Szlaku Piastowskiego, ale jednoczeťnie jednym ze skġadowych pakiet·w 
lokalnych w systemie ofert szlaku. Jednak najwaűniejsze, űe przy okazji realizacji 
proponowanej w koncepcji rozbudowy Szlaku zespoġu element·w oűywiania historii 
jako sprawdzonych magnes·w turystycznych ð dziőki produktowi Gniezno stanie siő 
na trwaġe i co roku jednym ze staġych miejsc organizacji kulminacyjnego 
wydarzenia w rocznym cyklu szlaku ð i z tego powodu miejscem docelowym 
wyprawy turystycznej tysiőcy os·b.  
Dobrze zorganizowany i prawidġowo wpisany event, jako centralny element Ťwiőta 
Szlaku Piastowskiego ma szanső wprowadził Gniezno na staġe do wŌskiego grona 
gġ·wnych polskich destynacji turystyki kulturowej spoza grupy kilku wielkich 
miast.  

Rola samorzŌd·w 

SamorzŌdy poza udziaġem w promocji  niniejszego produktu turystycznego powinny 
takűe wġŌczył siő finansowo w przygotowanie inscenizacji koronacji Pierwszego 
Kr·la Polski ð Bolesġawa Chrobrego oraz w zorganizowanie biesiady kr·lewskiej. 
Dotyczy to zwġaszcza samorzŌdu miejskiego w Gnieůnie, jako najwiőkszego 
beneficjenta korzyťci bezpoťrednich (wpġywy podatkowe) i poťrednich (prestiű, 
popularnoťł jako destynacja turystyczna) . 
Konieczne jest takűe wġŌczenie siő samorzŌd·w w finansowanie os·b biorŌcych 
udziaġ w inscenizacji (orszak kr·la, dziőki zatrudnieniu os·b dġugotrwale 
bezrobotnych, moűe był finansowany np. ze ťrodk·w Powiatowego Urződu Pracy 
(roboty publiczne). Dziőki przyjőtym pewnym standardom i ustalonemu 
scenariuszowi moűna sukcesywnie do realizacji inscenizacji przygotowywał nowe 
osoby (aktywizacja os·b dġugotrwale bezrobotnych dziőki turystyce).   
Moűna takűe wykorzystał druűyny woj·w i rycerzy.  

Opis rdzenia produktu Þ 

Gniezno to nie tylko pierwsza stolica P iast·w i miasto Ťwiőtego Wojciecha. To 
takűe miejsce, w kt·rym odbyġy siő koronacje piőciu Kr·l·w Polski, w tym ta 
pierwsza: Bolesġawa Chrobrego w roku 2015. Byġo to jedno z kluczowych wydarześ 
w okresie tworzenia polskiej paśstwowoťci, nadajŌcy i manifestujŌcy jednoťł  
i suwerennoťł mġodego paśstwa.  
Ťwiadkiem koronacji kr·l·w Polski jest Archikatedra Prymasowska. NawiŌzania do 
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niej znajdujŌ siő w ekspozycji  Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego oraz Muzeum 
Archidiecezjaln ego.  
OdwiedzajŌcy Gniezno turyťci do niedawna dowiadywali siő o tych faktach tylko za 
pomocŌ oglŌdania materialnych eksponat·w i z opowieťci przewodnik·w. Dopiero 
od kilku lat w Gnieůnie j est organizowana masowa impreza o tej tematyce, jednak 
ma ona formő festynu i nie speġnia warunk·w profesjonalnie zrealizowanej 
imprezy űywej historii. 
Zgodnie z oczekiwaniami turyst·w naleűy umoűliwił im uczestniczenie w koronacji 
kr·lewskiej ð Pierwszego Kr·la Polski ð Bolesġawa Chrobrego.  
Na moduġ centralny imprezy winny siő skġadał: przybycie orszaku kr·lewskiego do 
Katedry, uroczyste wejťcie do Katedry, rytuaġ koronacji, konny  przejazd kr·la  
i przemarsz korowodu kr·lewskiego przez miasto (z zespoġami odtw·rstwa 
historycznego z caġej Polski), uczta koronacyjna  na wolnym powietrzu.  
Rys koronacji bődzie m·gġ był oglŌdany przez zgromadzonych w katedrze (wstőp 
moűe był biletowany) a za poťrednictwem bilboard·w ð przez zgromadzonych 
wok·ġ i na placu przed KatedrŌ. Sam kr·l Bolesġaw otworzy biesiadő koronacyjnŌ, 
podczas kt·rej ťpiewacy i kronikarze bődŌ bawili  zaproszonych goťci. Ich opisy  
i teksty ťpiew·w oraz wierszy pochwalnych naleűy oprzeł na Kronice Galla 
Anonima i pokrewnych dzieġach z innych paśstw, odnoszŌcych siő do wġadc·w. 
Po biesiadzie chőtni turyťci bődŌ mogli wykonał sobie zdjőcia z nowo 
koronowanym kr·lem Polski.  
Kaűdy ze ťwiadk·w koronacji (turyst·w) otrzyma kr·lewski certyfikat, 
potwierdzajŌcy jego pobyt w Kr·lewskim Mieťcie Gnieůnie podczas tego 
wydarzenia. Bődzie on namacalnŌ pamiŌtkŌ z unikalnego spotkania z przeszġoťciŌ.  
Po uroczystoťciach koronacyjnych turyťci w grupach z przewodnikami udadzŌ siő 
na zwiedzanie Archikatedry , Miejskiej Trasy Turystycznej oraz obydwu 
gnieůnieśskich muze·w, korzystajŌc z usġugi przewodnika lub z wytworzon ego na 
ten dzieś ksiŌűkowym przewodnikiem, poġŌczonym z regulaminem praw i 
obowiŌzk·w dworzanina w Kr·lewskim Mieťcie Gnieůnie.  
Pora odwiedzin moűe był tego dnia p·ůniejsza niű zwykle. Oba muzea oraz 
Archikatedra bődŌ otwarte dla zwiedzajŌcych do p·ůnej nocy. 
Grupy turyst·w zar·wno w Archikatedrze, w obydwu Muzeach, jak i na trasie 
miejskiej bődŌ obsġugiwane przez dyűurujŌcych przewodnik·w w cyklu ciŌgġym 
(np. co 15 minut zaczyna kolejna grupa).  
Dodatkowymi elementami  eventu mogŌ był organizowane w r·űnych miejscach 
miasta (nieodlegġych od Katedry) zawody militarne (np. ġucznicze), pokazy walk 
ťredniowiecznych woj·w, pokazy i warsztaty ťredniowiecznego rzemiosġa. 

Opis produktu Þ 

Turysta przybywa do Kr·lewskiego Miasta Gniezna  przygotowany na osobiste 
przeűycie podr·űy w przeszġoťł ð spotkania siő z Bolesġawem Chrobrym (podczas 
jego koronacji i uczestniczenia w biesiadzie kr·lewskiej). 
Turysta zwiedzajŌcy Szlak Piastowski w okresie trwania jego kilkudniowego Ťwiőta 
Szlaku oczekuje przeűycia kluczowego (r·űnego od poprzedzajŌcych i nastőpnych 
element·w tego ťwiőta) aspektu funkcjonowania ťredniowiecznego paśstwa 
piastowskiego, podkreťlajŌcego jego rangő w Europie.  
 
Wizyta w Gnieůnie rozpoczyna siő od uczestnictwa w koronacji Bolesġawa 
Chrobrego na kr·la Polski.  
Turysta, kt·ry wykupiġ bilet (w formie osobistego, nawet imiennego zaproszenia), 
jest ťwiadkiem obrződu we wnőtrzu katedry, inni mogŌ obserwował go na 
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bilboardach. Kaűdy turysta moűe bezpoťrednio uczestniczył w przejazdach orszaku 
kr·lewskiego.  
Koronacjő rozpoczyna przejazd orszaku kr·lewskiego wťr·d zgromadzonych i jego 
przybycie przed Katedrő, nastőpuje powitanie przez metropolitő i uroczyste 
wprowadzenie Kr·la i orszaku do Katedry, (egzorty, kazania metropolity ukazujŌce 
zasġugi, ale i obowiŌzki kr·la i ťwiőtoťł osoby monarchy jako personifikacji Boskiej 
wġadzy) ryt koronacji, a nastőpnie przejazd konny kr·la ze ťwitŌ i przemarsz 
druűyn woj·w przez miasto do miejsca biesiady koronacyjnej . 
Kr·l Bolesġaw Chrobry dokonuje osobistego otwarcia biesiady kr·lewskiej, na 
kt·rej zaproszonych goťci bawiŌ ťpiewacy i kronikarze, opisujŌcy zasġugi 
koronowanego wġadcy i potőgő jego paśstwa. Po biesiadzie turyťci bődŌ mogli 
wykonał sobie zdjőcia z nowo koronowanym kr·lem Polski.  
Wszyscy uczestnicy uroczystoťci koronacyjnych otrzymujŌ we wskazanych 
punktach (nabywajŌ?) unikalny dokument - ăcertyfikat ó kr·lewski potwierdzajŌcy 
ich pobyt w Kr·lewskim Mieťcie Gnieůnie podczas koronacji Bolesġawa Chrobrego. 
DowiedzŌ siő przy tym, űe ten otrzymujŌ tylko naoczni ťwiadkowie uroczystoťci 
koronacyjnych.  Turyťci mogŌ takűe zaopatrzył siő w gadűety kr·lewskie, 
podkreťlajŌce kr·lewski charakter miasta.  
Po zakośczeniu biesiady koronacyjnej  turyťci udajŌ siő na zwiedzanie Gniezna, 
korzystajŌc z usġug przewodnika lub z nabytego ksiŌűkowego przewodnika.  
W ramach zwiedzania turysta moűe (do wyboru) zwiedził Archikatedrő (w tym 
dzwon Bogumiġ; Drzwi Gnieůnieśskie; kaplice boczne; trumienkő z relikwiami 
Ťwiőtego Wojciecha; wejťł na wieűő widokowŌ; do podziemi; obejrzeł dzwonnicő 
katedralnŌ; relikty fundament·w kaplicy Ťwiőtego Stanisġawa; koťci·ġ Ťwiőtego 
Jerzego). 
W ramach wizyty w Gnieůnie turysta moűe zwiedził takűe (nawet po kolei): 

¶ Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego, 

¶ Muzeum Archidiecezjalne,  

¶ MiejskŌ Traső TurystycznŌ 
Koronacja Bolesġawa Chrobrego to okazja do spődzenia w Gnieůnie caġego dnia, 
wraz z noclegiem i posiġkiem wieczornym i porannym, korzystajŌc z bazy 
noclegowej i gastronomicznej w mieťcie lub najbliűszej okolicy. Tym samym 
osoby, kt·rym udzieli siő niepowtarzalna atmosfera ťwiőta, a takűe ci, kt·rzy nie 
zdŌűŌ skorzystał ze wszystkich atrakcji, bődŌ mogli kontynuował zwiedzanie (np. 
muze·w, Archikatedry) takűe nastőpnego dnia.  
W przypadku wyboru wizyty w wytw·rni bombek choinkowych, majŌ tam 
moűliwoťł zaopatrzenia siő w tematycznŌ pamiŌtkő (np. bombkő z herbem 
Gniezna, z majestatycznym wizerunkiem ukoronowanego kr·la Polski itd.). 
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Grupa produktowa:  Szlak Piastowski  Priorytet: A  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 05 

 
Rowerem wzdġuű Szlaku Piastowskiego 

 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Konfrontacja ze 
ťwiadectwami 
dziedzictwa na 
trasie gġ·wnej 
Szlaku 
Piastowskiego w 
poġŌczeniu z 
aktywnŌ turystykŌ 
(zabytki ,  eventy i 
wystawy Poznania, 
Ostrowa 
Lednickiego, 
Gniezna, 
Trzemeszna, 
Mogilna, 
Inowrocġawia, 
Kruszwicy, 
Biskupina i 
Wġocġawka) 

Baza noclegowa i 
gastronomiczna 
powiatu 
gnieůnieśskiego, 
kino, teatr, tenis 
ziemny, bowling, 
(paintball  Off Road 
- przy wġŌczeniu 
tej oferty) . 

Pojedyncze osoby i 
zorganizowane 
grupy, kt·re 
podr·űujŌc na 
rowerze chcŌ 
jednoczeťnie 
doťwiadczył 
poczŌtk·w 
paśstwowoťci 
polskiej.  

Koordynator Szlaku 
Piastowskiego, 
Lokalna 
Organizacja 
Turystyczna, 
lokalni , krajowi i 
zagraniczni 
touroperatorzy, 
organizacje 
cyklist·w, 
gospodarstwa 
agroturystyczne w 
Wielkopolsce (na 
zasadzie 
wzajemnoťci), 
samorzŌdy lokalne 
powiatu 
gnieůnieśskiego. 

Posiadane zasoby Þ Do wykonania (zrealizowania) Þ 

¶ Zabytki materialne powiatu 
zwiŌzane z poczŌtkami 
paśstwowoťci polskiej; 

¶ Wystawy i mikroeventy tematyczne 
na terenie powiatu  

¶ Baza noclegowa na terenach 
wiejskich (gospodarstwa 
agroturystyczne) ; 

¶ Wykwalifikowani przewodnicy  po 
Szlaku; 

¶ Sieł informacji  turystyczn ej  (LOT i 
PCIT); punkty w miejscowoťciach, 
obiektach, hotelach  

¶ Mapa atrakcji turystycznych 
powiatu gnieůnieśskiego; 

¶ Mapa atrakcji turystyczn ych Szlaku 
Piastowskiego; 

¶ Jednolite oznakowanie rowerowej 
trasy Piastowskiego Traktu 
Rowerowego i tras uzupeġniajŌcych 
na terenie powiatu;  

¶ Modernizacja tras rowerowych 
(nawierzchnia, skrzyűowania z 
drogami), 

¶ Tworzenie zaplecza tras 
rowerowych (zabezpieczane 
przystanki dla rower·w, sieł 
punkt·w napraw i wypoűycześ) 

¶ Rozw·j (tworzenie nowych ) miejsc 
noclegowych w gospodarstwach, 
hotelach i hostelach  

¶ Pozyskanie jednolitego sprzőtu 
(rower·w) dla uczestniczŌcych 
podmiot·w, 
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¶ Wytw·rnie bombek choinkowych w 
Gnieůnie 

¶ Foldery promocyjne;  

¶ Wytyczone i monitorowane trasy 
rowerowe;  

¶ Informacja w  Internecie za 
poťrednictwem portal u 
Szlaku: www.szlakpiastowski,pl   
oraz porta lu powiatu 
gnieůnieśskiego; 
www.tupowstalapolska.pl  
oraz  www.gpswielkopolska.pl   

 

¶ Stworzenie systemu operacyjnego 
produktu (informacja o produkcie i 
ofertach, przyjmowanie zam·wieś 
i zlecanie usġug, przelewy) 

¶ Integracja lokalnych 
touroperator·w w usġugi produktu; 

¶ Finansowe wsparcie Koordynatora 
Szlaku w tworzeni u rowerowej 
mapy Szlaku Piastowskiego, z 
kompletem usġug rowerowych  

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Spődzenie w atrakcyjny spos·b czasu 
wolnego z najdawniejszŌ historiŌ 
Polski; 

¶ Rozrywka na ťwieűym powietrzu;  

¶ Moűliwoťł nieskrőpowanego, 
nieograniczonego w czasie 
przemieszczania siő; 

¶ Zapewnienie najwaűniejszych usġug 
w trakcie samodzielnie 
zaplanowanego urlopu 

¶ Wyprawa rowerem poza tereny silnie 
zurbanizowane; 

¶ Wysiġek fizyczny pobudzajŌcy do 
dziaġania oraz gwarantujŌcy zdrowe 
funkcjonowanie;  

¶ Poznanie historii poczŌtk·w 
paśstwowoťci polskiej  
w oryginalnych miejscach i w 
atrakcyjnych formach edukacyjnych ; 

¶ Poznanie ciekawych i atrakcyjnych 
miejsc;  

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ  

¶ Promowanie Gniezna jako centrum 
Szlaku Piastowskiego na targach 
turystycznych;  

¶ Promowanie Gniezna jako centrum 
Szlaku Piastowskiego w szkoġach 
(powoġanie w ramach LOT specjalnej 
kom·rki, kt·ra odwiedzaġaby szkoġy i 
promowaġa niniejszy produkt); 

¶ Promocja bi lboardowa w Polsce; 

¶ Promocja w Punktach Informacji 
Turystycznej;  

¶ Promocja w Internecie za 
poťrednictwem portal i turystyczn ych  
www.szlakpiastowski,pl  
www.tupowstalapolska.pl  
www.gpswielkopolska.pl  

¶ Promowanie Gniezna i Szlaku 
Piastowskiego wťr·d organizacji 
cyklist·w. 

¶ Turyťci zorganizowani i indywidualni 
(w tym rodziny)  zamierzajŌcy 
odwiedził rowerem Gniezno; 

¶ Turyťci ceniŌcy sobie aktywnoťł; 

¶ WypoczywajŌcy na terenie powiatu 
gnieůnieśskiego, np. w 
gospodarstwach agroturystycznych; 

¶ WypoczywajŌcy w Skorzőcinie; 

¶ Mġodzieű szk·ġ podstawowych, 
gimnazj·w i lice·w, kt·ra chciaġaby 
rekreacyjnie spődził czas na Szlaku 
Piastowskim; 

Podstawa produktu  

Piastowski Trakt Rowerowy, bődŌcy alternatywnŌ trasŌ dla aktywnego zwiedzania 
Szlaku Piastowskiego prowadzi z Poznania do granicy wojew·dztwa w Izbach. Na 
terenie powiatu gnieůnieśskiego trasa ġŌczy obiekty Szlaku Piastowskiego w 

http://www.szlakpiastowski,pl/
http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.gpswielkopolska.pl/
http://www.szlakpiastowski,pl/
http://www.tupowstalapolska.pl/
http://www.gpswielkopolska.pl/
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Dziekanowicach, na Wyspie Lednickiej, Gnieůnie i Trzemesznie, jest zatem osiŌ 
Szlaku na terenie powiatu. W niekt·rych punktach trasy istniejŌ zabezpieczone 
przystanki dla rower·w (np. w Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy). Druga 
nitka Szlaku (na linii WŌgrowiec - Kġecko ð Gniezno ð Grzybowo ð (é) Kalisz) , 
krzyűujŌca siő z pierwszŌ w Gnieůnie, nie posiada oznaczonej trasy rowerowej ani 
infrastruktury. Na terenie powiatu gnieůnieśskiego nie funkcjonuje jeszcze 
wypoűyczalnia rower·w, jednak moűna je poűyczył w niekt·rych gospodarstwach 
agroturystycznych.  
Turyťci preferujŌcy lokalne wycieczki rowerowe, mogŌ takűe do Gniezna jako 
centrum wypraw po Szlaku Piastowskim dojechał pociŌgiem z wġasnym rowerem 
(wiele wagon·w posiada specjalne przedziaġy dla rowerzyst·w) lub wġasnym 
samochodem.  

Uwagi Þ 

Istotnymi dziaġaniami, od kt·rych zaleűy powodzenie produktu sŌ:  
1.  zorganizowanie pakiet·w, zagospodarowujŌcych czas pobytu 
turyst·w i oferujŌcych im noclegi, wstőp do obiekt·w, dodatkowe 
usġugi (np. biesiadő piastowskŌ lub kolacjő z potrawami 
piastowskimi, wypoűyczenie roweru , jeťli turyťci ich nie posiadajŌ),  

2.  wġŌczenie pakiet·w i caġego produktu jako ich zespoġu do oferty 
Szlaku Piastowskiego, co znacznie uġatwi ich promocjő i uczyni  
z powiatu gnieůnieśskiego kluczowy obszar dla rowerowego 
zwiedzania szlaku, prawdopodobnie teren wyjťciowy dla 
kompleksowego zagospodarowania przestrzeni szlaku dla turystyki 
aktywnej.  

 
Podstawowym atutem produktu jest fakt, űe natychmiast po realizacji moűe on 
był -  jako skġadowy element i jednoczeťnie pakiet lokalny -  wġŌczony do systemu 
ofert Szlaku Piastowskiego ð przy okazji wdroűenia proponowanej w koncepcji jego 
rozbudowy ofert  alternatywnych (czyli innych niű samochodowe) tras szlaku, 
sġuűŌcych zwolennikom aktywnej turystyki kulturowej. Tym samym realizacja 
produktu w powiecie moűe stał siő punktem wyjťcia dla tworzenia tematycznej 
sieci tras rowerowych o wiőkszym zakresie - we wsp·ġpracy z sŌsiednimi powiatami 
(zwġaszcza poznaśskim, űniśskim, mogileśskim, wrzesiśskim i wŌgrowieckim), a 
potem takűe powiatem inowrocġawskim, sġupeckim, koťciaśskim oraz kolejnymi w 
przestrzeni Szlaku Piastowskiego. Moűliwoťł takiej integracji produktu w ofertő 
markowego produktu turystyki kulturowej regio n·w wielkopolskiego i kujawsko-
pomorskiego zapewni wsp·ġdziaġanie koordynator·w Szlaku Piastowskiego i tym 
samym lepszŌ dystrybucjő produktu. 

Rola samorzŌd·w Þ 

SamorzŌdy lokalne powinny wġŌczył siő w organizacjő produktu w kilku formach: 
1. PoűŌdany jest ich udziaġ w dziaġaniach wspierajŌcych podmioty 
chcŌce otworzył wypoűyczalnie rower·w (np. w pozyskiwaniu 
ťrodk·w przeznaczonych na wsparcie turystyki ). W szczeg·lnoťci ze 
strony samorzŌd·w odpowiedzialnych za tereny przy Piastowskim 
Trakcie Rowerowym (gminy Ġubowo, miasto Gniezno, gmina 
Trzemeszno), a z czasem gmin przy odgaġőzieniach trasy (Kġecko, 
Gniezno- gmina wiejska) potrzebny jest udziaġ, a przynajmniej 
wsparcie w staraniach o dofinansowanie lub uzyskanie dogodnego 
kredytowania zakup·w sprzőtu rowerowego (wsp·lny zakup duűej 
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partii rower·w przez podmioty tworzŌce sieł wypoűyczalni). Na 
drodze Partnerstwa Publiczno-Prywatnego moűliwe jest ewentualne 
zaġoűenie w tym celu sp·ġek, kt·rych uczestnikiem byġby samorzŌd 
lub poszczeg·lne samorzŌdy.  

2. Podobnie mogġoby wyglŌdał wsparcie samorzŌd·w lub ich udziaġ  
w tworzeniu instrument·w (system zam·wieś, rezerwacji  
i przepġyw·w finansowych) oraz narződzi transportu (samoch·d) do 
zwracania i wymiany rower·w pomiődzy podmiotami uczestniczŌcymi 
w realizacji produktu  (punkty wypoűyczania i zwrotu).  

3. SamorzŌdy (z udziaġem Wielkopolskiego Urződu Marszaġkowskiego) 
powinny zrealizował jednolite oznakowanie rowerowej trasy Szlaku 
Piastowskiego (w przypadku samorzŌd·w powiatu gnieůnieśskiego, 
j ej poġŌczenia z innymi przebiegajŌcymi tődy szlakami rowerowymi  

4. SamorzŌd powiatu i gmin leűŌcych przy trasie powinny takűe stworzył 
(wytyczył, wybudował i oznaczył) rowerowŌ traső dla drugiej nitki 
Szlaku na linii WŌgrowiec- Kġecko ð Gniezno ð granica powiatu w 
kierunku Grzybowa i Wrzeťni).  

5. Do zadaś samorzŌdu bődzie naleűaġo takűe zorganizowanie 
zabezpieczonych przystank·w dla rower·w przy trasach, 
przynajmniej w otoczeniu ty ch obiekt·w Szlaku, przy kt·rych ich 
dotŌd nie ma (w Gnieůnie wystarczŌ dwa, przy Archikatedrze  
i Muzeum PPP).  

6. Powinny one takűe wsp·ġdziaġał z koordynatorem Szlaku 
Piastowskiego przy rozbudowie sieci informacji turystycznej.  

7. Po zrealizowaniu podstawowej sieci tras rowerowych zadaniem 
samorzŌd·w bődzie stworzenie aktualnej rowerowej  mapy Szlaku 
Piastowskiego w wojew·dztwie wielkopolskim (a lepiej: takűe  
w Kujawsko-Pomorskim), z uwzglődnieniem zabezpieczonych 
przystank·w rowerowych i wypoűyczalni oraz punkt·w napraw  
i oddawania rower·w, lub i przewodnika po Szlaku dla cyklist·w. 
UwzglődniajŌcego mapő, najlepiej w wersjach jőzykowych polskiej  
i angielskiej.  

8. Udziaġ w promocji produktu i usġug skġadajŌcych siő na niego przez 
uwzglődnienie tej oferty w informatorach, na portalach 
internetowych, w ofercie samorzŌdowej na targach turystycznych.  

9. We wsp·ġpracy z koordynatorem Szlaku Piastowskiego samorzŌdy 
powinny wziŌł udziaġ w promocji niniejszego produkt u turystycznego 
jako (kluczowego) elementu oferty szlaku dla rowerzyst·w i innych 
zwolennik·w aktywnej turystyki kulturowej. Promocja powinna siő 
odbywał wielokanaġowo: na portalach turystycznych Szlaku 
Piastowskiego i samorzŌd·w (w formie osobnej strony, w jőzykach 
przynajmniej polskim i angielskim), na targach turystycznych (jako 
oferty skierowanej do touroperator·w i przedstawicieli grup i 
stowarzysześ aktywnych w turystyce), w postaci plakat·w i za 
pomocŌ newsletter·w kierowanych do dyrekcji, nauczycieli i k·ġek 
zainteresowaś dziaġajŌcych przy szkoġach ponadpodstawowych i 
ponadgimnazjalnych oraz na uczelniach.  

10. Dodatkowym zadaniem samorzŌd·w powinno był inspirowanie 
zainteresowanych podmiot·w do tworzenia pakiet·w dla turyst·w 
rowerowych oraz prowadzenie dziaġaś promocyjnych wťr·d 
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mieszkaśc·w wsi. Gġ·wnym celem powinno był pozyskanie do 
wsp·ġdziaġania gospodarstw agroturystycznych, zar·wno jako 
oferent·w nocleg·w, jak i miejsc napraw, wypoűyczania lub 
oddawania rower·w).  

Opis rdzenia produktu Þ 

Szlak Piastowski to jeden z najstarszych i najlepiej znanych tematycznych szlak·w 
turystycznych w Polsce. W skġad tego systemu w powiecie gnieůnieśskim wchodzi 
szereg zabytk·w a jednoczeťnie walor·w najwaűniejszych z punktu widzenia 
turystyki kulturowej. Jeszcze do niedawna wzdġuű szlaku podr·űowaġy gġ·wnie 
wycieczki szkolne - do nich kierowaġ siő rdześ oferty w przestrzeni szlaku, w tym 
w powiecie gnieůnieśskim. Wyniki ostatnich badaś turyst·w na szlaku wskazujŌ, űe 
stale roťnie udziaġ turyst·w indywidualnych (kt·rzy juű niedġugo mogŌ stanowił 
wiőkszoťł konsument·w oferty Szlaku), a wielu z nich jest zainteresowanych 
turystykŌ aktywnŌ (co jest zresztŌ zgodne z trendami wťr·d turyst·w kulturowych 
w sŌsiednich krajach Unii Europejskiej). 
Dlatego w interesie regionu wielkopolskiego, Szlaku jako systemu, a takűe powiatu 
jako jego centralnego terytorium jest podjőcie:  

1. wiőkszego projektu w celu stworzenia warunk·w atrakcyjnego pobytu 
na Szlaku dla tej grupy turyst·w (zwġaszcza koniecznej 
infrastruktury) ,   

2. zagospodarowanie pobytu turyst·w w postaci elastycznych 
(skġadajŌcych siő z licznych opcji do wyboru) pakiet·w dla 
zwiedzajŌcych szlak na rowerze   

3. zorganizowanie dġugofalowej i wielokanaġowej promocji skierowanej 
do dobrze okreťlonych grup docelowych. Pakiety, jako oferowane 
turystom poszczeg·lne moduġy produktu, powinny był 
koncentrowane na tworzeniu takich warunk·w i ofert, by pobyt 
turysty (i zwiŌzane z nim zyski pġynŌce z usġug na rzecz oferent·w  
i samorzŌd·w) maksymalnie przedġuűył. Dlatego wťr·d ich 
element·w, opr·cz zwiedzania i uczestnictwa w formach atrakcyjnej 
edukacji, powinny znaleůł siő inne elementy zagospodarowania czasu 
wolnego, w postaci dziaġaś aktywnych (np. sportowych) jak  
i wieczornej oferty kulturalnej i rozrywkowej.  

Poniewaű dwie trasy odnowionego Szlaku Piastowskiego krzyűujŌ siő w Gnieůnie, 
tworzŌc tu naturalne centrum szlaku , naleűy takűe przygotował drugŌ (nowŌ) 
traső, co docelowo stworzy dla turyst·w okazjő do ponownych odwiedzin. 

Opis produktu Þ 

Turysta, korzystajŌcy z przewodnika rowerowego po Szlaku Piastowskim 
przyjeűdűa rowerem do Gniezna (lub do gospodarstwa agroturystycznego, 
poġoűonego na terenie powiatu gnieůnieśskiego), kontynuujŌc swojŌ podr·ű po 
Szlaku rozpoczőtŌ na przykġad w Poznaniu lub w Inowrocġawiu albo Biskupinie. 
Zwiedza powiat gnieůnieśski wzdġuű swojej trasy rowerowej, czyli w kolejnoťci: 
Trzemeszno - obiekty Gniezna i Ostrowa Lednickiego ð lub odwrotnej. 
Przynajmniej jeden raz nocuje  na terenie powiatu (najlepiej w Gnieůnie lub w 
gospodarstwie agroturystycznym w pobliűu Ostrowa Lednickiego). Odpowiednio do 
miejsca noclegu wieczorem turysta albo  

1. W Gnieůnie:  uczestniczy w cyklicznym mikroevencie w Gnieůnie - np. 
prezentacji koronac ji kr·lewskiej (patrz produkt 04) lub zwiedzaniu 
fabularyzowanym, oglŌda w kinie film poťwiőcony poczŌtkom paśstwa 
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polskiego (np. ăGniazdoó lub inny),  idzie na bowling lub rozgrywa mecz na 
korcie tenisowym, odwiedza basen albo  

2. w pobliűu Lednicy: bierze udziaġ w grze tematycznej lub warsztatach 
oferowanych przez Muzeum Pierwszych Piast·w albo korzysta z plaűy przy 
jeziorze . Wieczorem moűe uczestniczył w grupowej biesiadzie piastowskiej, 
oferowanej w ramach pakietu na wczeťniejsze zam·wienie w samym 
Muzeum (lokal na terenie Maġego Skansenu) lub w WPE w Dziekanowicach, 
albo spoűył indywidualnie lub a maġej grupie kolacjő ăpiastowskŌó  na 
terenie kt·regoť z gospodarstw agroturystycznych, kt·re przygotuje i zgġosi 
takŌ ofertő. 

 
Alternatywa:  
Turysta przyjeűdűa pociŌgiem (do Gniezna lub Lednog·ry) albo wġasnym 
samochodem. Na miejscu (jeťli przyjechaġ pociŌgiem: w Gnieůnie czy Lednog·rze, 
albo (jeťli przyjechaġ samochodem) w innym miejscu, na przykġad gospodarstwie 
agroturystycznym - wypoűycza rower. MajŌc do dyspozycji rowerow y przewodnik 
po Szlaku Piastowskim, turysta samodzielnie moűe dobrał sobie traső podr·űy, 
dopasowujŌc jŌ do swoich preferencji i moűliwoťci.  
Proponowanymi w przewodniku produktowym miejscami zwiedzanymi bődŌ 
wszystkie obiekty Szlaku Piastowskiego na terenie powiatu. W zaleűnoťci od 
miejsca start u turysta rozpoczyna od Gniezna, Ostrowa Lednickiego lub 
Trzemeszna. W ciŌgu 2-3 dni pobytu w powiecie zwiedza (w tej lub innej 
kolejnoťci) Wyspő LednickŌ i wystawő staġŌ Muzeum Pierwszych Piast·w, atrakcje 
piastowskie Gniezna (Archikatedrő z jej bogatŌ ofertŌ, Muzeum PoczŌtk·w 
Paśstwa Polskiego z jego multimedialnymi prezentacjami  oraz Muzeum 
Archidiecezjalne  i koťci·ġ Franciszkan·w, spaceruje miejskŌ TrasŌ TurystycznŌ po 
Gnieůnie, zwiedza bazylikő w Trzemesznie. Jeťli jego pobyt przypada na weekend, 
wieczorem moűe uczestniczył w cyklicznym mikroevencie w Gnieůnie - np. 
prezentacji koronacji kr·lewskiej (patrz produkt 04 ) lub zwiedzaniu 
fabularyzowanym, albo w grze tematycznej lub warsztatach oferowanych prz ez 
Muzeum Pierwszych Piast·w.  Wieczorami moűe obejrzeł spektakl w teatrze, iťł 
na bowling lub rozegrał mecz na korcie tenisowym, odwiedził basen (skorzystał  
z plaűy przy jeziorze), albo obejrzeł w sali kina film fabularny poťwiőcony 
poczŌtkom paśstwa polskiego (np. ăGniazdoó lub inny).  
*W okresie letnim turyťci mogŌ takűe przyjemnie spődził czas w jednym z lokali na 
gnieůnieśskim deptaku.  
** W przypadku wizyty w okresie jesiennym lub zimowym turyťci mogŌ zdecydował 
siő takűe na wizytő w wytw·rni bombek choinkowych. Tam majŌ moűliwoťł 
zaopatrzenia siő w tematycznŌ pamiŌtkő (np. bombkő z herbem Gniezna,  
z majestatycznym wizerunkiem ukoronowanego kr·la Polski itd.). 
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Grupa produktowa:  Szlak Piastowski  Priorytet: C  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 06 

 
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim  

 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Wypoczynek 
(aktywny)   
w gospodarstwie 
agroturystycznym 
poġŌczony ze 
zwiedzaniem 
piastowskiego 
dziedzictwa w 
okolicach Gniezna.  

Baza noclegowa i 
gastronomiczna w 
gospodarstwach  
agroturystycznych.  
Infrastruktura 
powiatu 
gnieůnieśskiego i 
Szlaku 
Piastowskiego.  

Turyťci 
przebywajŌcy w 
gospodarstwach 
agroturystycznych 
na terenie powiatu 
gnieůnieśskiego, 
kt·rzy chcieliby 
zwiedził zabytki 
Szlaku 
Piastowskiego (w 
tym caġe rodziny).  

Lokalni i 
og·lnokrajowi 
touroperatorzy, 
gospodarstwa 
agroturystyczne, 
portale 
gromadzŌce i 
poťredniczŌce 
usġugi 
agroturystyczne i 
noclegowe, 
Oťrodki Informacji 
Turystycznej, 
Lokalna 
Organizacja 
Turystyczna, LGD 
Ťwiatowid, 
SamorzŌdy lokalne 
powiatu  

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Gospodarstwa agroturystyczne 
wraz z wġasnŌ infrastrukturŌ; 

¶ Stowarzyszenia i inne grupy z 
udziaġem podmiot·w oferujŌcych 
usġugi agroturystyczne 

¶ Zaangaűowanie wġaťcicieli 
gospodarstw agroturystycznych  
w tworzeniu now ych atrakcji na 
terenach wiejskich , w tym 
produkt·w kulinarnych; 

¶ Zabytki materialne i ekspozycje 
zwiŌzane z poczŌtkami 
paśstwowoťci polskiej; 

¶ Wykwalifikowani przewodnicy;  

¶ Informacja turystyczna 
(Koordynator Szlaku, LOT i PCIT); 

¶ Mapa atrakcji turystycznych 

¶ Wspieranie lokalnych podmiot·w 
(organizacji turystycznych, 
stowarzysześ, klastr·w) w 
przygotowaniu pakiet·w usġug 
uzupeġniajŌcych pobyt w 
gospodarstwach agroturystycznych 

¶ Szkolenia prowadzŌcych 
gospodarstwa agroturystyczne i 
czġonk·w rodzin w zakresie 
oferowania pakiet·w i gastronomii 
tematycznej (ăjadġo piastowskieó), 

¶ Wsparcie tw·rc·w oferty  
w pozyskiwaniu dotacji 
pochodzŌcych z PROW; 

¶ Uzupeġnianie istniejŌcych pakiet·w 
usġug dla goťci w agroturystyce o 
moduġy tematyczne (piastowskie), 
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powiatu gnieůnieśskiego; 

¶ Foldery promocyjne  Szlaku, 
Powiatu, gmin ; 

¶ Portale internetow e powiatu 
gnieůnieśskiego, Szlaku 
Piastowskiego, Wielkopolskiej 
Organizacji Turystycznej . 

¶ Sp·jne oznakowanie gospodarstw 
agroturystycznych, umieszczanie 
tablic informacyjnych przy drogach  

¶ Rozwijanie infrastruktury turystyki 
rowerowej w powiecie (trasy, 
przystanki, wypoűyczalnie, punkty 
napraw) 

¶ Opracowanie i dystrybucja 
informacji turystycznej do 
gospodarstw. 

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ PoġŌczenie beztroskiego spődzania 
czasu wolnego na wsi w powiŌzaniu  
z dostőpnymi aktywnoťciami  
i konfrontacjŌ z najstarszym 
dziedzictwem kulinarnym ; 

¶ PoġŌczenie spődzenia czasu wolnego 
ze swobodnŌ formŌ edukacji  
w zakresie najdawniejsz ej  histori i 
Polski. 

 

¶ Odpoczynek w oddali od codziennego 
zgieġku miasta, odprőűenie; 
ewentualnie aktywne spődzenie 
czasu; 

¶ Poznanie historii poczŌtk·w 
paśstwowoťci polskiej; 

¶ Moűliwoťł skorzystania z 
dodatkowych, w tym unikalnych 
(kulinaria)  atrakcji oferowanych 
przez gospodarstwa agroturystyczne 
w powiecie  gnieůnieśskim. 

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ 

¶ Promowanie jako odrőbnej ămarkió 
wiejskiej zagrody na Szlaku 
Piastowskim ð targi turystyczn e, 
Interne t,  

¶ Promowanie oferty gospodarstw 
agroturystycznych na Szlaku 
Piastowskim w innych 
gospodarstwach agroturystycznych 
na zasadzie wzajemnoťci; 

¶ Promowanie wiejskiej zagrody na 
Szlaku Piastowskim wťr·d wszystkich 
odwiedzajŌcych powiat gnieůnieśski; 

¶ Promowanie tematycznej oferty 
agroturystycznej wťr·d turyst·w na 
Szlaku Piastowskim (w tym 
uczestnik·w event·w) i os·b 
zainteresowanych jego zwiedzaniem,  

¶ Portale turystyczn e powiatu 
gnieůnieśskiego i Szlaku, witryny 
poszczeg·lnych gospodarstw 

¶ Promocja w punktach Informacji 
Turystycznej  powiatu, w obiektach 
Szlaku. 

¶ Mieszkaścy duűych i ťrednich miast 
Polski, poszukujŌcy oferty na dġugie 
weekendy i kr·tsze urlopy letnie 

¶ Uczestnicy Ťwiőta Szlaku 
Piastowskiego i pozostaġych event·w 
na Szlaku  

¶ Indywidualni turyťci lub 
zorganizowane grupy turyst·w, 
przebywajŌce w gospodarstwach  
i zainteresowane poznaniem 
poczŌtk·w paśstwa; 

¶ Indywidualni turyťci lub 
zorganizowane grupy turyst·w, 
przebywajŌce w powiecie 
gnieůnieśskim i sŌ zainteresowane 
podr·űŌ Szlakiem Piastowskim. 

¶ Indywidualni turyťci lub prywatne 
grupy, odbywajŌce podr·ű Szlakiem 
Piastowskim w ramach urlopu. 
 

Uwagi Þ 

Szlak Piastowski to jeden  z najbardziej znanych  tematycznych szlak·w 
turystycznych w Polsce. W kaűdym jego obiekcie i na kaűdej organizowanej tu 
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imprezie turyťci odkrywajŌ krok po kroku historiő tworzenia siő polskiej 
paśstwowoťci.  
Na Szlak Piastowski moűna siő wybrał samodzielnie  z przygotowanym ksiŌűkowym 
przewodnikiem, korzystajŌc z turystycznego portalu internetowego albo 
korzystajŌc z usġug przewodnika, kt·rego moűna zam·wił za poťrednictwem 
Koordynatora Szlaku, Lokalnej Organizacji Turystycznej  lub w czőťci obiekt·w 
Szlaku. 
Szlak Piastowski jest propozycjŌ turystycznŌ na kilka dni. ZwiedzajŌc go, moűna 
skorzystał z nocleg·w w kolejnych miejscowoťciach na trasie (w hotelu, hostelu, 
schronisku, motelu lub pensjonacie). Istnieje jednak korzystna alternat ywna opcja 
dla indywidualnego turysty i maġych, prywatnych grup. Przynajmniej dla 
centralnej czőťci Szlaku (od Poznania i Giecza ð przez okolice Gniezna i WŌgrowca 
ð aű po Biskupin, Inowrocġaw i Kruszwicő) mogŌ oni wybrał niedrogŌ baző 
wypadowŌ, w postaci gospodarstwa agroturystycznego poġoűonego w powiecie 
gnieůnieśskim. PowracajŌc codziennie po poġudniu ze zwiedzania miejsc, 
odlegġych stŌd nie bardziej niű 50 kilometr·w, znajdzie tu nocleg stale w tym 
samym miejscu, kojŌcy spok·j, naturalne jedzenie i szereg atrakcji zwiŌzanych  
z codziennym funkcjonowaniem zagrody wiejskiej. Zaangaűowanie gospodarstw 
agroturystycznych do obsġugi turyst·w przybywajŌcych na Szlak Piastowski daje 
szanse na powstawanie nowych gospodarstw agroturystycznych i poprawő sytuacji 
materialnej rodzin rolniczych. Jest to tym waűniejsze, űe na tworzenie 
gospodarstw agroturystycznych moűna pozyskał dotacje z programu Leader.   
Caġoťł produktu powinna powstał na bazie inicjatywy wġaťcicieli gospodarstw 
agroturystycznych,  kt·re chcŌ wyspecjalizował siő w przyjmowaniu turyst·w na 
Szlaku Piastowskim jako jednej z najwaűniejszych grup swoich klient·w.  
Samoorganizacja tej grupy gospodarstw moűe był zrealizowana w formie 
stowarzyszenia (przy rozwiniőciu zakresu dziaġaś stowarzysześ juű istniejŌcych, 
wydzielonej grupy w ramach Lokalnej Organizacji Turystycz nej np. OT Szlak 
Piastowski) lub luůnego klastra turystycznego, z udziaġem koordynatora i obiekt·w 
Szlaku Piastowskiego na terenie powiatu oraz przedstawicieli podmiot·w 
ťwiadczŌcych usġugi docelowej grupie turyst·w. Ta inicjatywa, na ile zostanie 
wykrystalizowana w swojej strukturze, z realistycznym programem dziaġania, 
powinna zyskał wsparcie samorzŌd·w w opisanym poniűej zakresie. 
Produkt powinien był oferowany zar·wno:  

1. PrzebywajŌcym juű  w powiecie gnieůnieśskim goťciom 
gospodarstw agroturystycznych (jako okazja do urozmaicenia 
programu pobytu  oraz jego przedġuűenia),  

2. Powinien jednak takűe kierował siő jako odrőbna oferta do 
mieszkaśc·w duűych miast, kt·rych w ten spos·b pozyskiwano 
by jako nowŌ grupő turyst·w w powiecie, spődzajŌcych tu czas 
w formie ărodzinnego urlopu tematycznegoó  

 
Istotnym atutem produktu jest fakt, űe ð kiedy zostanie zrealizowany - moűe on 
był - jako skġadowy tematyczny pakiet lokalny, wġŌczony do oferty Szlaku 
Piastowskiego, jako element jego oűywiania i instrument funkcjonowania systemu 
w poszczeg·lnych miejscach. 

Rola samorzŌd·w Þ 

RolŌ samorzŌd·w (powiatowego i gminnych - zwġaszcza w Gnieůnie, Ġubowie, 
Kġecku, Trzemesznie) jest przede wszystkim: 

1. Wsparcie logistyczne inicjatywy gospodarstw agroturystycznych 



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 99 

przez zorganizowanie szkoleś w zakresie organizacji produktu 
turystycznego, rodzaj·w i standard·w usġug, informacji na 
temat Szlaku Piastowskiego, jego struktury, obiekt·w, oferty i 
moűliwoťci wsp·ġpracy (miődzy innymi w zakresie rezerwacji 
nocleg·w przez portal i koordynatora Szlaku). 

2. Przydzielenie lokalu do regularnych spotkaś i szkoleś grupy. 
3. Sp·jne oznakowanie gospodarstw agroturystycznych oraz 

usytuowanie tablic informacyjnych przy trasach Szlaku - 
drogach wojew·dzkich, powiatowych i gminnych, z kt·rych  
moűna do nich dojechał. 

4. Wsparcie w pozyskaniu przez wsp·lnie dziaġajŌce podmioty 
dofinansowania (gwarancje, dotacje) na rozw·j bazy: 
wyposaűenie gospodarstw, wystr·j miejsc konsumpcji, 
profesjonalne urzŌdzenie kuchni i infrastruktura sanitarna, 
pozyskanie sprzőtu rekreacyjnego (wsp·lny zakup duűej iloťci 
rower·w, ġ·dek itd.) 

5. Udziaġ w promocji produktu i usġug skġadajŌcych siő na niego 
przez uwzglődnienie tej oferty w informatorach, na portalach 
internetowych, w ofercie samorzŌdowej na targach 
turystycznych.  

6. SamorzŌdy mogŌ takűe zastosował (czasowe) ulgi w podatku 
od nieruchomoťci dla os·b prowadzŌcych gospodarstwa 
agroturystyczne.  

Opis rdzenia produktu Þ 

Agroturystyka jest formŌ odpoczynku u rolnika, w funkcjonujŌcym gospodarstwie 
rolnym, gdzie goťł moűe mieszkał, odpoczywał, jadał wsp·lne posiġki  
z gospodarzami, obserwował hodowlő zwierzŌt i produkcjő roťlinnŌ, nawet 
uczestniczył w niekt·rych pracach polowych. Waűny jest fakt, iű gospodarze 
zapewniajŌ domowŌ atmosferő jak r·wnieű moűna liczył z ich strony na zdrowŌ, 
ťwieűŌ űywnoťł. Taki ekologiczny wypoczynek daje moűliwoťł przeűycia atrakcji 
zwiŌzanych z pobytem na wsi. 
Wypoczynek na wsi to przestrześ, swoboda, ťwieűe powietrze, zieleś, ale takűe 
moűliwoťł czynnego uprawiania szeregu sport·w letnich (w niekt·rych okolicach 
takűe zimowych) jak r·wnieű sporo propozycji spődzania wolnego czasu 
oferowanych przez gospodarzy: festyny lokalne (w tym tematyczne) , pokazy 
zwiŌzane z rolnictwem, usġugi gastronomiczne w formie tradycyjn ej  kuchni 
regionalnej  itp. Wypoczynek w gospodarstwie agroturystycznym to propozycja 
zwġaszcza dla tych wszystkich, kt·rzy potrzebujŌ odpoczynku od codziennego 
zgieġku i poťpiechu wsp·ġczesnego miasta.  
Szlak Piastowski to tematyczny system organizacji turystyki, eksploatujŌcy miejsca 
zwiŌzane z historiŌ tworzenia polskiej paśstwowoťci. ĠŌczy on miődzy innymi 
grody stoġeczne z okresu wczesnopiastowskiego: Poznaś, Gniezno i Ostr·w 
Lednicki, inne kluczowe grody piastowskie (Giecz i Grzybowo),  dwie najstarsze 
polskie katedry, w Poznaniu i Gnieůnie z miejscem poch·wku zaġoűycieli paśstwa  
i relikwiami pierwszego ťwiőtego patrona Polski, a takűe waűne plac·wki 
muzealne. UzupeġniajŌ tő listő takűe miejsca owiane legendami okresu 
przedpaśstwowego (Kruszwica), oraz najwaűniejszych odkrył archeologicznych na 
polskich ziemiach (Biskupin), pierwsze fundacje klasztorne ð oťrodki 
promieniowania chrzeťcijaśstwa w naszym kraju (Trzemeszno, Mogilno, Strzelno, 
Lubin, Lad nad WartŌ) i szereg innych miejsc zwiŌzanych z osobami i wydarzeniami 
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okresu piastowskiego. 
Z geograficznego punktu widzenia okolice Gniezna sŌ centrum Szlaku 
Piastowskiego, poġoűonym w niewielkiej odlegġoťci od jego najwaűniejszych 
obiekt·w historycznych i najciekawszych dla turyst·w atrakcji. Ten fakt daje im 
istotny atut z punktu widzenia turyst·w, chcŌcych poġŌczył zwiedzanie szlaku  
z wypoczynkiem. Okolice Gniezna mogŌ stał siő bazŌ wypadowŌ zar·wno dla 
turyst·w indywidualnych, jak i zorganizowanych grup wycieczkowych. Dla tych 
pierwszych najlepszŌ i najkorzystniejszŌ cenowo moűe okazał siő kilkudniowy (lub 
nieco dġuűszy) pobyt w gospodarstwie agroturystycznym, poġŌczony z wyprawami 
do pobliskich obiekt·w Szlaku, realizowanymi zar·wno za pomocŌ samochodu, 
lokalnej komunikacji publicznej, ja k i (w przypadku tych poġoűonych w odlegġoťci 
nie wiőkszej niű 25-30 kilometr·w od miejsca pobytu) ð takűe roweru. Dobrze 
rozwiniőta baza agroturystyczna z dostőpem do aktualnej informacji turystycznej 
na temat Szlaku, jego obiekt·w i imprez (a najlepiej takűe z tematycznŌ, to jest 
ăpiastowskŌó ofertŌ kulinarnŌ), trasy rowerowe pomiődzy obiektami Szlaku oraz 
sieł wypoűyczalni rower·w i miejsc ich bezpiecznych przystank·w uġatwiŌ podr·ű 
w czasie i przestrzeni.  

Opis produktu Þ 

Turysta przyjeűdűa do jednego z gospodarstw agroturystycznych zlokalizowanych 
na terenie powiatu gnieůnieśskiego. Ono na kilka dni stanie siő dla niego rodzajem 
przystani: miejscem spokoju i odpoczynku, a takűe bazŌ do wypad·w, 
realizowanych w swobodnie wybrane dni w trakcie pobytu . Bődzie wiőc nie tylko 
odskoczniŌ od zgieġku miasta i codziennych zajőł, ale takűe punktem wyjťcia do 
aktywnego wypoczynku i miejscem relaksu po wysiġku zwiŌzanym z poznawaniem 
przeszġoťci. Pierwszy dzieś pobytu w gospodarstwie agroturystycznym najlepiej 
poťwiőcił na wypoczynek na miejscu, z niewielkimi spacerami po bezpoťrednim 
otoczeniu gospodarstwa. 
Kolejne dni turysty mogŌ wyglŌdał na przykġad nastőpujŌco (miődzy kolejnymi 
wyjazdami, kiedy tylko tak zdecyduje, moűe on spődził nastőpny dzieś bez 
wypraw, tyl ko na miejscu).  
 
Pierwsza wyprawa: Piastowskie Gniezno. 
Archikatedra  (Drzwi Gnieůnieśskie; sarkofag Ťwiőtego Wojciecha; wieűa widokowa; 
krypta, dzwonnica katedralna; relikty fundament·w kaplicy Ťwiőtego Stanisġawa; 
koťci·ġ Ťwiőtego Jerzego). Muzeum Archidiecezjalne z najstarszymi dokumentami 
(reprinty) i kielichami z terenu Polski, Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego  
z filmowymi prezentacjami historycznymi, z miarő czasu i kondycji - spacer trasŌ 
turystycznŌ po mieťcie z odwiedzinami Rynku, koťcioġa Franciszkan·w (takűe 
obiekt Szlaku Piastowskiego) koťcioġa ťw. Jana Chrzciciela z dawnym klasztorem 
Boűogrobc·w, koťcioġa Ťwiőtej Tr·jcy oraz Doliny Pojednania. W okresie letnim 
moűna takűe przyjemnie spődził wiecz·r na gnieůnieśskim deptaku. Tő wycieczkő 
moűna odbył wġasnym lub wypoűyczonym rowerem. 
 
Druga wyprawa:  Trasa wschodnia .   
W jej ramach turysta zwiedzi miejscowoťci i obiekty wybrane spoťr·d 
nastőpujŌcych: Trzemeszno (bazylika), Mogilno (zesp·ġ dawnego opactwa), 
Strzelno (koťcioġy romaśskie), Inowrocġaw (koťci·ġ romaśski Imienia NMP, Muzeum 
J. Kasprowicza), Kruszwica (Mysia Wieűa, rekonstrukcja zamku, kolegiata Ťw. 
Piotra i Pawġa, rejs po Jeziorze Gopġo, spacer po p·ġwyspie).  Wyprawő na tő traső 
raczej warto odbył samochodem lub ťrodkiem komunikacji publicznej, tylko 
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osobom wybierajŌcym pobyt w gminie Trzemeszno moűna ewentualnie zalecił 
odbycie tej trasy rowerem.  
 
Trzecia wyprawa : Trasa P·ġnocno-Wschodnia.   
Do zwiedzenia na tej trasie sŌ: Biskupin (Rezerwat, muzeum, rekonstrukcja wioski 
z okresu piastowskiego), Marcinkowo G·rne (Pomnik Leszka Biaġego), Űnin 
(Muzeum Paġuckie z wystawŌ nt. domeny arcybiskupiej).  Dodatkowo moűna 
zwiedził Wenecjő (z ruinami zamku Mikoġaja Naġőcza i Muzeum Kolei 
WŌskotorowej). Wyprawő na tő traső raczej warto odbył samochodem lub 
ťrodkiem komunikacji publicznej, tylko osobom wybierajŌcym pobyt w gminie 
Gniezno lub Trzemeszno moűna ewentualnie zalecił odbycie tej trasy rowerem. 
 
Czwarta wyprawa : Trasa lednicka .  
Zwiedzanie Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy (wystawa plenerowa na Wyspie 
Lednickiej i  wystawa staġa w Dziekanowicach, z projekcjŌ filmu ăWyspa Wġadc·w). 
Pole Lednickie (miejsce corocznych spotkaś mġodzieűy katolickiej z BramŌ III 
TysiŌclecia, oťrodek Jana Pawġa II z ekspozycjŌ biograficznŌ). Dodatkowo: 
Wielkopolskie Muzeum Etnograficzne w Dziekanowicach z moűliwoťciŌ 
skosztowania potrawy ăpiastowskiejó ð w miarő udostőpniania takiej oferty.  
W zaleűnoťci od miejsca pobytu turysty (bazy) tő wyprawő moűna takűe odbył 
rowerem.  
 
PiŌta wyprawa: Piastowski Poznaś. 
Pobiedziska (rekonstrukcja grodu z pokazem ťredniowiecznych machin wojennych, 
ewentualnie takűe Skansen Miniatur Szlaku Piastowskiego), a nastőpnie piastowskie 
zabytki i kolekcje Poznania. Zwiedzanie stolicy Wielkopolski moűna rozpoczŌł od 
multimedialnej ekspozycji nar racyjnej ăBrama Poznaniaó, a stŌd przejťł na 
Ostr·w Tumski (Archikatedra z mauzoleum pierwszych wġadc·w Polski, krypta  
z romaśskimi reliktami) rezerwat grodu poznaśskiego ăGenius Loció, miejsce 
dawnego palatium, ewentualnie Muzeum Archidiecezjalne. Po obi edzie (np. na 
Starym Rynku, gdzie moűliwa jest oferta kuchni regionalnej), zaleca siő przejťcie 
do Zamku Kr·lewskiego (wystawa tematyczna na temat poznaśskich Piast·w ð po 
jej otwarciu i wieűa widokowa), a nastőpnie: do wyboru: Makieta Grodu 
Poznaśskiego w podziemiach koťcioġa Franciszkan·w lub wystawa ăTu powstaġa 
Polskaó w Muzeum Archeologicznym. Wyprawő do Poznania raczej warto odbył 
samochodem lub ťrodkiem komunikacji publicznej, tylko osobom wybierajŌcym 
pobyt w gminie Ġubowo moűna ewentualnie zalecił odbycie tej trasy rowerem.  
 
Sz·sta wyprawa: Trasa Poġudniowa 
W jej ramach moűna zwiedził relikty grodu w Grzybowie koġo Wrzeťni, 
pozostaġoťci grodu w Gieczu w powiecie ťredzkim (wraz z muzeum) i ewentualnie 
dawne opactwo w LŌdzie nad WartŌ (powiat sġupecki), dodatkowo paġac  
w Czerniejewie.  
Wyprawő na tő traső raczej warto odbył samochodem, tylko osobom wybierajŌcym 
pobyt w gminie Czerniejewo (jednak bez wizyty w LŌdzie) moűna ewentualnie 
zalecił odbycie tej trasy rowerem. 
 
Si·dma wyprawa: Trasa p·ġnocna (po uruchomieniu obiekt·w). 
W ramach tej trasy turysta moűe zwiedził najstarszy polski koťci·ġ Drewniany  
w Tarnowie Paġuckim i archeologiczne relikty piastowskiego grodu oraz opactwa 



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 102 

cysterskiego w Ġeknie (obie miejscowoťci w gminie WŌgrowiec), Muzeum 
Okrőgowe w WŌgrowcu (z ekspozycjŌ dotyczŌcŌ osoby i dzieġa Ks. Jakuba Wujka) 
oraz kompleks dawnego opactwa cysterskiego w WŌgrowcu, a takűe relikty 
piastowskiego grodu w Kġecku (a po uruchomieniu, wystawő tematycznŌ i karczmő 
piastowskŌ w tej miejscowoťci). Wyprawő tŌ trasŌ warto odbył samochodem, 
tylko osobom wybierajŌcym pobyt w gminie Kġecko moűna ewentualnie zalecił 
odbycie tej trasy rowerem.  
 
Proponowane trasy turysta zwiedza w zaleűnoťci od iloťci posiadanego czasu  
i wġasnych chőci. Moűe ograniczył swoje wyjazdy tylko do samego Gniezna i trasy 
lednickiej. Jednak w goszczŌcych turystő gospodarstwach agroturystycznych 
powinien znajdował siő dostőp do peġnych i wyczerpujŌco opisanych propozycji, 
czy to w postaci papierowych informator·w, czy to staġy dostőpu do sieci www  
z wpisanymi wťr·d ulubionych portalem Szlaku Piastowskiego i turystycznym 
portalem powiatu gnieůnieśskiego, zawierajŌcymi te lub podobne trasy. 
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II Grupa produkt·w: Turystyka religijna (i pielgrzymkowa ) 
 
 
 

Grupa produktowa:  Turystyka religijna  - 
pielgrzymkowa  

Priorytet: C  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 07 

 
Od Ťwiőtego Wojciecha do Maryi i J·zefa 

 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Gniezno, Licheś k. 
Konina i Kalisz z 
sanktuariami: 
Ťwiőtego 
Wojciecha, Matki 
Boskiej Licheśskiej 
Ťwiőtego J·zefa. 

Baza noclegowa  
i gastronomiczna 
zlokalizowana  
w Gnieůnie, 
inne (poza 
sanktuariami) 
koťcioġy i miejsca 
zwiŌzane z kultem 
religijnym,  
Infrastruktura  

Osoby, 
zainteresowane 
pielgrzymkami do 
krajowych miejsc 
ťwiőtych, w tym 
zorganizowane 
grupy parafialne  
z terenu Polski 
oraz polscy 
pielgrzymi 
podr·űujŌcy do 
sanktuari·w 
Zachodniej Europy 
i Litwy  

Biura parafialne, 
Lokalna 
Organizacja 
Turystyczna, 
lokalni i krajow i 
touroperatorzy 
(zwġaszcza 
specjalizujŌcy siő 
w organizacji 
pielgrzymek 
autokarowych), 
SamorzŌdy 
powiatu 
gnieůnieśskiego. 

Posiadane zasoby Þ Do wykonania  Þ 

¶ Obiekty kultu religijnego;  w 
powiecie: Archikatedra 
Gnieůnieśska 

¶ Muzeum Archidiecezji 
Gnieůnieśskiej 

¶ Infrastruktura Gniezna i Szlaku 
Piastowskiego; 

¶ Baza noclegowa zlokalizowana w 
Gnieůnie i najbliűszej okolicy; 

¶ Portal turystyczny powiatu 
gnieůnieśskiego, witryny koťcielne, 
witryny organizacji turystycznych  

¶ Dom Pielgrzyma w ramach 
kompleksu hotelowego Adalbertus 
oraz strona internetowa tego 
miejsca 

¶ Porozumienie podmiot·w 
zainteresowanych produktem,  
w tym koťcielnych, samorzŌdowych 
i oferent·w usġug. 

¶ Zestawienie pakiet·w dla 
pielgrzym·w, w tym wstőp·w do 
obiekt·w oraz taniej infrastruktury 
noclegowej i gastronomicznej dla 
pielgrzym·w  

¶ Ustalenie i wdroűenie kanaġ·w 
dystrybucji poszczeg·lnych usġug  
i caġych pakiet·w (np. formularze 
internetowe, punkt informacji 
turystycznej jako poťrednik) 

¶ Opracowanie i doprowadzenie do 
wydania przez WOT lub 
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przynajmniej z jego wsparciem 
wsp·lnego przewodnika po 
sanktuariach Ťwiőtego Wojciecha, 
Matki Boskiej Licheśskiej i 
Ťwiőtego J·zefa 

¶ Podjőcie wsp·ġpracy z wġadzami 
koťcielnymi, diecezjalnymi  
i zakonnymi biurami 
pielgrzymkowymi, parafiami  
w promocji  pielgrzymowania na tej 
trasie oraz tego pakietu  

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Moűliwoťł jednoczesnego odbycia 
pielgrzymki do wielu miejsc kultu 
religijnego  (grupy) 

¶ Zorganizowanie gotowego programu 
pielgrzymki indywidualnej, z 
potrzebnymi usġugami 

¶ Poznanie historycznych zwiŌzk·w 
korzeni Koťcioġa polskiego oraz 
paśstwowoťci polskiej (w Gnieůnie). 

¶ Pielgrzymowanie do miejsc ťwiőtych; 

¶ Modlitwa  i doťwiadczenie religijne  

¶ Poznanie historii miejsc ťwiőtych.  

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ 

¶ Promocja pielgrzymowania  
do sanktuari·w w parafiach  
i organizacjach koťcielnych; 

¶ Promocja wťr·d pielgrzym·w 
odwiedzajŌcych Licheś i Kalisz; 

¶ Promocja wťr·d odwiedzajŌcych 
Licheś i Kalisz; 

¶ Promocja za poťrednictwem portalu 
turystycznego oraz wzajemna 
promocja za poťrednictwem witryn 
promujŌcych poszczeg·lne 
sanktuaria;  

¶ Promocja podczas r·űnego rodzaju 
spotkaś katolickich i wyznaniowych 
oraz w ksiőgarniach katolickich 
(przez wsp·lny przewodnik po trzech 
sanktuariach).  

¶ Grupy zorganizowane lub pielgrzymi 
indywidualni pragnŌcy odbył 
pielgrzymkő do polskich miejsc 
ťwiőtych; 

¶ Klienci polski ch i zagranicznych biur 
pielgrzymkowych  

¶ Organizacje religijne i k oťcielne  

¶ Organizatorzy i uczestnicy 
pielgrzymek zmierzajŌcych do 
znanych sanktuari·w Polski i Europy; 

¶ Grupy parafialne, czġonkowie innych 
gremi·w parafialnych; 

¶ Uczestnicy ruch·w katolickich. 

Podstawa produktu  

Turystyka pielgrzymkowa jest nie tylko najstarszŌ formŌ turystyki, ale i jednŌ  
z najpopularniejszych form turystyki kulturowej w Polsce, nadal masowo 
uprawianŌ. Jej gġ·wnym celem jest odwiedzanie miejsc zwiŌzanych z waűnymi 
wydarzeniami religijnymi lub szczeg·lnie rozwiniőtym kultem Boűym, a takűe 
ťwiőtych i bġogosġawionych. Elementem kluczowym dla pielgrzymki jest zawsze 
przeűycie (doťwiadczenie) religijne u celu podr·űy lub nawet w drodze ð i to r·űni 
jŌ od turystyki religijnej o charakterze poznawczym, uprawianej czősto przez 
osoby po prostu zainteresowane dziejami religii lub jej wytworami (np. 
architekturŌ sakralnŌ). W Polsce najstarszym sanktuarium jest gnieůnieśska 
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Archikatedra, miejsce poch·wku Ťwiőtego Wojciecha, pierwszego powszechnie 
znanego, wczeťnie kanonizowanego mőczennika i jednoczeťnie gġ·wnego Patrona 
Polski. Jednoczeťnie szczeg·lne miejsce w tradycji i praktyce pielgrzymowania  
Polak·w do miejsc ťwiőtych od kilkuset lat zajmujŌ sanktuaria maryjne, kt·rych 
(wiőkszych i mniejszych) jest w naszym kraju kilkaset. W niewielkim oddalenia od 
Gniezna znajduje siő jedno z najczőťciej odwiedzanych polskich miejsc kultu 
maryjnego - Sanktuarium Matki Boskiej Licheśskiej. Z kolei w Kaliszu funkcjonuje 
najstarsze i najwiőksze w Polsce sanktuarium Ťwiőtego J·zefa. W oparciu  
o religijne wartoťci i przesġanie tych trzech sanktuari·w moűna stworzył  
i z powodzeniem rozwijał produkt turystyczny, kt·rego uzupeġnieniem w powiecie 
gnieůnieśskim powinna był wizyta na zwiŌzanej z poczŌtkami gnieůnieśskiego 
sanktuarium Lednicy oraz w muzeum z materialnymi, historycznymi reliktami kultu 
ťwiőtego Wojciecha ð najstarszej formy rewerencji  (czci) dla ťwiőtych w naszym 
kraju.  
Opisany produkt (obejmujŌcy wizytő w trzech najwaűniejszych wielkopolskich 
sanktuariach) moűe był wykorzystany jako: 

1. 1.Peġna, sp·jna, samodzielna oferta (gotowy program dla pielgrzymek), 
oferowana:  

1a. touroperatorom (m.in. katolickim, diecezjalnym i zakonnym biurom 
pielgrzymkowym) dla zorganizowanych czy zebranych przez nich 
grup 

1b. indywidualnym pielgrzymom lub grupom rodzinnym, bezpoťrednio 
na przykġad w Internecie na czas ich pobytu w trzech wskazanych 
miejscowoťciach, odwiedzanych kolejno 
albo - w zespoleniu wiőkszoťci opisanych tu element·w ð jako:  

2. Pakiet skġadowy, proponowany 
2a. zorganizowanym grupom pielgrzymkowym, udajŌcym siő z Polski 
p·ġnocnej i p·ġnocno-zachodniej w kierunku sanktuari·w w 
Czőstochowie i w Krakowie-Ġagiewnikach, z Polski poġudniowo-
zachodniej w kierunku ťwiőtych miejsc na Mazowszu (Niepokalan·w, 
warszawskie obiekty sakralne), zdŌűajŌcym z Dolnego ŤlŌska do 
coraz popularniejszych sanktuari·w na terenie Litwy (Wilno, G·ra 
Krzyűy w Szaġach), a takűe wyjeűdűajŌcym z Polski wschodniej do 
sanktuari·w Europy Zachodniej (np. Lourdes) lub wracajŌcym 
stamtŌd.  

3.  Wreszcie traktowana odrőbnie gnieůnieśska czőťł produktu  moűe był 
oferowana takűe odrőbnie (samodzielnie) jako rodzaj gotowego programu 
dla jednodniowej ăstatioó z noclegiem (jakby etapu pielgrzymki), 
wpisujŌcej siő w profil pielgrzymki, dla grupy zorganizowanej lub rodzinnej, 
zdŌűajŌcej do wskazanych miejsc i planujŌcej tylko jednodniowy 
przystanek. W tym ostatnim przypadku program obejmie pobyt  
w sanktuarium Ťw. Wojciecha i elementy uzupeġniajŌce go w mieťcie  
i okolicach, wraz z potrze bnymi usġugami, w tym noclegiem. 

Uwagi 

ZestawiajŌc produkt przez dob·r poszczeg·lnych usġug, a takűe tworzŌc materiaġy 
promocyjne naleűy mieł na uwadze specyficzny profil, preferowane rodzaje 
aktywnoťci oraz szczeg·lne (religijne) potrzeby turysty pielgrzymkowego , jak 
r·wnieű  najczőťciej wybierane kategorie usġug (klasa obiekt·w noclegowych, 
gastronomicznych). Poniewaű jednak naleűy przypuszczał, űe w najbliűszych 
latach preferencje pielgrzym·w bődŌ ewoluowaġy takűe w tych kwestiach 
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(oczekiwania wobec poziomu ťwiadcześ mogŌ wzrosnŌł) naleűy na bieűŌco 
monitorował produkt m in. za pomocŌ wyrywkowych badaś opinii konsument·w  
i w porő dokonywał stopniowych zmian oferty. 

Rola samorzŌd·w Þ 

Wsp·ġpraca samorzŌdu miejskiego Gniezna i powiatowego jest przewidziana  
w zakresie:  

- wspierania organizacji pakietu w Gnieůnie (zorganizowanie szkolenia  
w zakresie usġug turystycznych, w tym tworzenia pakiet·w, ewentualnie 
rola gospodarza przy spotkaniu interesariuszy) 

- wsp·ġpracy z pozostaġymi samorzŌdami (gmina Ťlesin, powiat Koniśski, 
miasto Kalisz) w zakresie promocji miejsc pielgrzymkowych i pakietu 
(wsp·lne opracowanie materiaġ·w, wsp·ġfinansowanie przewodnika  
i informator·w na targi) 

- wspierania dystrybucji pakiet·w przez wġŌczenie samorzŌdowych punkt·w 
informacji.  

Opis rdzenia produ ktu  

Pielgrzymka do wskazanych trzech sanktuari·w tworzy warunki do przeűycia 
religijnego w trzech miejscach znaczŌcych dla kultu religijnego w Polsce:  
Sanktuarium Matki Boskiej Licheśskiej ð najwiőkszej w Polsce, jednej  
z najwiőkszych ťwiŌtyś w Europie. Poza modlitwŌ przed obrazem Matki Boskiej  
i udziaġem w liturgii moűna tam zwiedził takűe samŌ bazylikő, Muzeum 
Zgromadzenia Ksiőűy Marian·w im. ks. J·zefa Jarzőbowskiego, odwiedził 
ůr·deġko, tzw. Golgotő, kaplicő Ťwiőtego Krzyűa, zaopatrzył siő w literaturő  
i filmy religijne, dewocjonalia ). Bazylikő licheśskŌ konsekrowaġ podczas swojej 
wizyty w Polsce polski papieű - ťwiőty Jan Paweġ II.  
Sanktuarium Ťwiőtego J·zefa w Kaliszu, najstarsze miejsce czci tego ťwiőtego  
w Polsce (od poczŌtku XVII wieku) i jedn o z gġ·wnych miejsc jego kultu w Europie. 
Tu poza doťwiadczeniem religijnym (zwiŌzanym z modlitwŌ przed obrazem 
Ťwiőtego) moűna zwiedził skarbiec sanktuarium. Dodatkowym elementem 
programu moűe był zwiedzenie Katedry Kaliskiej (miejsca historycznego, obiek tu 
m.in. Szlaku Piastowskiego) 
Sanktuarium Ťwiőtego Wojciecha (Archikatedra Prymasowska w Gnieůnie).  W tej 
bazylice pw.  Wniebowziőcia NMP i Ťwiőtego Wojciecha, znajdujŌ siő relikwie 
ťwiőtego, W prezbiterium K atedry znajduje siő trumienka - relikwiarz ťwiőtego, 
wykonana w roku 1662 przez gdaśskiego zġotnika Piotra van der Rennen.  
W Katedrze znajdujŌ siő takűe poťwiőcone Ťwiőtemu ăDrzwi Gnieůnieśskieó ð 
waűny historyczny element tysiŌcletniego sanktuarium i dow·d űywego kultu 
Patrona Polski. Ponadto w Muzeum Archidiecezjalnym przechowywane sŌ 
najstarsze polskie naczynia liturgiczne, m.in. pochodzŌcy z czas·w piastowskich  
i przypisywany Ťwiőtemu Kielich Ťwiőtego Wojciecha, dzieġa sztuki zwiŌzane z 
jego osobŌ i kultem oraz szereg innych cennych zabytk·w. InteresujŌce dla 
pielgrzyma w Gnieůnie bődŌ takűe: koťci·ġ oo. Franciszkan·w z relikwiami 
bġogosġawionej ksiőűnej Jolenty, koťci·ġ farny Ťwiőtej Tr·jcy, koťci·ġ Ťwiőtego 
Jana Chrzciciela z cennymi ťredniowiecznymi polichromiami. Przy gnieůnieśskim 
koťciele garnizonowym znajduje siő pomnik Ťwiőtego Wojciecha.  
Dodatkowym miejscem zwiedzania (w zaleűnoťci od programu) moűe był poġoűone 
w gminie Ġubowo Pole Lednickie, z BramŌ III TysiŌclecia w ksztaġcie stalowej ryby. 
Od 1997 roku na przeġomie maja i czerwca corocznie odbywajŌ siő tu 
wielotysiőczne zgromadzenia religijne mġodzieűy z wielu kraj·w Europy. 
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Opis produktu Þ 

PrzybywajŌcy w grupach lub indywidualnie po poġudniu pielgrzymi zostaj Ō 
zakwaterowani w Gnieůnie. Tego pierwszego dnia mogŌ oni takűe zwiedził 
bazylikő w Trzemesznie (por. niűej). W gnieůnieśskiej Archikatedrze pielgrzymi 
uczestniczŌ w wieczornej liturgii (parafialnej) przy konfesji Ťw. Wojciecha, 
ewentualnie takűe w innym naboűeśstwie. Nastőpnego dnia rano ð (po liturgii 
parafialnej lub wġasnej, jeťli sŌ w grupie i towarzyszy im duszpasterz)  
w towarzystwie przewodnika katedralnego pielgrzymi (indywidualni i grupy) 
zwiedzajŌ samŌ Archikatedrő (w tym szczeg·lnie miejsca i dzieġa sztuki, zwiŌzane 
z osobŌ Ťwiőtego, jak sarkofag, Drzwi gnieůnieśskie, kryptő) oraz kolekcjő 
Muzeum Archidiecezjalnego.  
Potem, w zaleűnoťci od posiadanego czasu i programu mogŌ obejrzeł pozostaġe 
miejsca w Gnieůnie, zwiŌzane ze Ťwiőtym Wojciechem (pomnik) oraz inne sakralne 
zabytki miasta.  
 
W drodze do kolejnego miejsca swojej pielgrzymki uczestnicy mogŌ odwiedził 
Pole Lednickie , gdzie Dominikanie ustawili Bramő III TysiŌclecia w ksztaġcie 
stalowej ryby i od 1997 roku na przeġomie maja i czerwca corocznie organizujŌ 
wielotysiőczne zgromadzenia religijne mġodzieűy z czuwaniem liturgicznym  
i EucharystiŌ. To swoiste nowoczesne sanktuarium na wolnym powietrzu, ġŌczŌce 
kult ťwiőtego Wojciecha (jego relikwie sŌ tu corocznie przynoszone z Gniezna)  
z przypomnieniem o poczŌtkach chrzeťcijaśstwa w Polsce i naszego paśstwa.  
 
Takűe w miarő posiadanego czasu pielgrzymi mogŌ udał siő do Trzemeszna , gdzie 
w bazylice Wniebowziőcia NMP pod kopuġŌ ze scenami ze Starego i Nowego 
Testamentu znajduje siő symboliczny gr·b ťw. Wojciecha. Zgodn ie z wielowiekowŌ 
tradycjŌ ciaġo biskupa praskiego wykupione przez Bolesġawa Chrobrego miaġo tu 
został zġoűone na dġuűszy czas, p·ki nie wybudowano dla niego nowej 
gnieůnieśskiej bazyliki. 
 
Z Gniezna (lub Pola Lednickiego) pielgrzymi wyruszajŌ do oddalonego o okoġo 70 
km Sanktuarium Matki Boskiej Licheśskiej w Licheniu Starym . Po liturgii  
i zwiedzaniu sanktuarium pielgrzymi mogŌ tu pozostał na nocleg (w kompleksie 
sanktuarium lub kwaterach prywatnych).  
W miarő posiadanego czasu (lub zgodnie z programem swojej grupowej 
pielgrzymki) mogŌ tego dnia lub nastőpnego rano udał siő takűe do pobliskiego 
Kazimierza Biskupiego , gdzie w koťciele Ťw. Jana Chrzciciela i Piőciu Braci 
Mőczennik·w, moűna pomodlił siő przed relikwiami Piőciu Braci Mőczennik·w. 
 
Trzeciego dnia pielgrzymi udajŌ siő do Sanktuarium Ťwiőtego J·zefa w Kaliszu.  
Tu po wieczornym naboűeśstwie mogŌ zwiedził skarbiec Sanktuarium. Po noclegu  
i porannej liturgii mogŌ obejrzeł inne zabytki sakralne Kalisza, na czele z katedrŌ  
i drewni anym koťcioġem Ťwiőtego Wojciecha na Zawodziu. StŌd (po ewentualnym 
spoűyciu obiadu) udajŌ siő w dalszŌ drogő (jeťli pielgrzymka byġa elementem 
dġuűszego programu) np. do Czőstochowy, lub powracajŌ do domu.  
 
Propozycjő moűna takűe podzielił na niezaleűne pakiety i tym samym dostosował 
jŌ do indywidualnych potrzeb pielgrzym·w albo program·w organizator·w 
pielgrzymek.  W gestii samorzŌd·w, interesariuszy i docelowo oferent·w z terenu 
powiatu leűy w takim przypadku dokġadniej opisany czŌstkowy pakiet gnieůnieśski. 
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Grupa produktowa:  Turystyka religijna i 
pielgrzymkowa  

Priorytet: B  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 08 

Ťwiőty i jego pielgrzym:  
(ťladami ťw. Wojciecha i Ottona III )  

 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Gniezno ð 
Sanktuarium 
Ťwiőtego 
Wojciecha 
(Katedra), Ostr·w 
Lednicki, Brama III 
TysiŌclecia, Wyspa 
Lednicka (Brama 
Ryba), bazylika w 
Trzemesznie, 
muzea  Gniezna i 
Ostrowa 
Lednickiego 

Baza noclegowa i 
gastronomiczna 
zlokalizowana w 
Gnieůnie i gminach 
Kiszkowo, Ġubowo, 
Kġecko, Gniezno, 
Trzemeszno, inne 
miejsca zwiŌzane z 
kultem religijnym,  
infrastruktura  

Osoby i grupy 
zainteresowane 
tematykŌ 
wprowadzania 
chrzeťcijaśstwa w 
Polsce, narodzin 
polskiego Koťcioġa, 
kultu ťwiőtych, w 
tym grupy 
mġodzieűy 
katolickiej . 

Lokalna 
Organizacja 
Turystyczna, 
samorzŌdy lokalne 
powiatu 
gnieůnieśskiego, 
Koordynator Szlaku 
Piastowskiego, 
koťcielne biura 
turystyczne (w tym 
pielgrzymkowe)  

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Miejsca historyczne zwiŌzane  
z pielgrzymkŌ Ottona II (Ostr·w 
Lednicki, Gniezno) 

¶ Miejsca zwiŌzane z osobŌ i kultem 
Ťw. Wojciecha w Gnieůnie  
i Trzemesznie  

¶ Dom Jana Pawġa II na Polach 
Lednickich,  

¶ Historyczny opis ostatniego, 
pieszego etapu pielgrzymki cesarza 
Ottona III do Gniezna, 

¶ organizacje koťcielne i komercyjne 
(biura podr·űy) zajmujŌce siő 
organizacjŌ pielgrzymek; 

¶ Parafie katolickie w kraju i za 
granicŌ;  

¶ System zarzŌdzania i infrastruktur a 
Szlaku Piastowskiego; 

¶ Baza noclegowa i gastronomiczna 
w Gnieůnie i powiecie 
gnieůnieśskim; 

¶ Zestawienie pakiet·w 
tematycznych dla grup 
wycieczkowych na r·űnych 
poziomach cenowych (w tym 
noclegi, wstőpy, usġugi 
przewodnickie i gastronomia) ; 

¶ Zestawienie pakiet·w dla turyst·w 
indywidualnych i grup prywatnych 
na r·űnych poziomach cenowych 
(noclegi, wstőpy, przewodnictwo, 
gastronomia);  

¶ Wydanie przewodnika 
historycznego dotyczŌcego 
okolicznoťci, celu i przebiegu 
pielgrzymki Ottona III do Gniezna  w 
roku 1000; 

¶ Oznakowanie szlaku pieszego 
pielgrzymowania od Ostrowa 
Lednickiego (i Bramy III 
TysiŌclecia) do Gniezna 
(Archikatedra) ; wyznaczenie i 
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¶ Portale turystyczn e powiatu 
gnieůnieśskiego, Szlaku 
Piastowskiego, LOT-u, witryny 
muze·w, Archikatedry, oťrodka na 
Polach Lednickich 

¶ Przygotowana, profesjonalna  kadra 
przewodnik·w po Szlaku 
Piastowskim i w obiektach  

¶ Dom Pielgrzyma w ramach 
kompleksu hotelowego Adalbertus 
oraz strona internetowa tego 
miejsca 

zagospodarowanie miejsc 
odpoczynku 

¶ Przygotowanie merytoryczne  
i wykonanie tablic dydaktycznych , 
ustawienie ich przy miejscach 
odpoczynku na odcinku Ostr·w 
Lednicki- Gniezno 

¶ Przygotowanie scenariuszy  
i realizacja mikroevent·w, 
przewidzianych dla grup turyst·w. 

¶ Przygotowanie merytoryczne 
przewodnik·w do odgrywania r·l  
w ramach produktu.  

¶ Przygotowanie programu  
i element·w dydaktycznych (filmy, 
prezentacje) na smartfony oraz 
realizacja aplikacji  

¶ Podjőcie wsp·ġpracy z instytucjami 
i podmiotami koťcielnymi  
w zakresie promowania trasy.  

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Zapoznanie z biografiŌ i ideami 
dw·ch wybitnych Europejczyk·w: 
Ťw. Wojciecha i Ottona III  

¶ Jednoczesne uczestnictwo w lekcji 
historii i konfrontacja z dniem 
dzisiejszym chrzeťcijaśstwa w 
Polsce; 

¶ Poznanie zwiŌzk·w Koťcioġa 
polskiego z korzeniami paśstwowoťci 
polskiej.  

¶ Doťwiadczenie ăin situó 
autentycznych kluczowych miejsc 
dziej·w paśstwa i Koťcioġa 

¶ Konfrontacja z wytworzonym przez 
wieki dziedzi ctwem kulturowym o 
profilu religijnym  

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ 

¶ Promocja wyprawy najstarszym 
szlakiem pielgrzymim w Polsce wťr·d 
zainteresowanych turystykŌ 
kulturowŌ; 

¶ Promocja wťr·d uczestnik·w spotkaś 
lednickich przy Bramie Trzeciego 
TysiŌclecia; 

¶ Promocja za poťrednictwem portali 
turystyczn ych: Szlaku Piastowskiego, 
powiatu gnieůnieśskiego i lokalnych 
organizacji turystycznych,  

¶ wzajemna promocja za 
poťrednictwem witryn 
poszczeg·lnych obiekt·w (muzea, 
sanktuarium Ťw. Wojciecha, Dom 
Jana Pawġa II) 

¶ Promocja podczas spotkaś 

¶ Indywidualni  turyťci zainteresowani 
ofertŌ turystyki religijnej 

¶ Osoby uczestniczŌcy w wycieczkach 
grupowych o profilu religijnym (nie 
pielgrzymkowym) z Polski i 
zagranicy; 

¶ Klienci koťcielnych biur podr·űy 
(diecezjalnych i zakonnych) ; 

¶ Zwolennicy aktywnych form turystyki 
kulturowej (pieszej, rowerowej) ; 

¶ Uczestnicy ruch·w chrzeťcijaśskich; 
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religijnych m.in. przez przewodnik 
po ťladach ťw. Wojciecha i Ottona 
III).  

Podstawowa struktura produktu  

Turystyka religijna o charakterze  poznawczym  jest - w przeciwieśstwie do 
turystyki pielgrzymkowej ð jednŌ z mġodszych form turystyki kulturowej, kt·ra  
w Polsce zaczyna był zauwaűalna dopiero w ostatnich latach. Naleűy siő 
spodziewał, űe w ramach postőpujŌcej sekularyzacji spoġecześstwa jej 
popularnoťł w naszym kraju bődzie rosġa i w pewnej czőťci zastŌpi ona masowy 
dziť jeszcze ruch pielgrzymkowy. Podobnie jak w przypadku turystyki 
pielgrzymkowej , celami poznawczej turystyki religijnej sŌ miejsca zwiŌzane  
z waűnymi postaciami i wydarzeniami z dziej·w religii, jednak w tym przypadku 
istotnŌ motywacjŌ nie jest (a przynajmniej był nie musi) przeűycie religijne, lecz 
zaspokojenie ciekawoťci, pozyskanie nowej wiedzy, obserwacja fenomen·w 
religijnych, czasem rozumianych jako klucz do zrozumieni a danego krőgu 
kulturowego. Dlatego (obok cel·w wsp·lnych z turystykŌ pielgrzymkowŌ) jej 
wyprawy kierujŌ siő takűe ku  miejscom ze szczeg·lnymi lub unikalnymi formami 
kultu lub wytworami materialnymi stanowiŌcymi ťwiadectwa religijnoťci dawnej 
lub aktualne j (np. architekturŌ sakralnŌ).  
Miejsca jako podstawa produktu:   
Najstarsze polskie sanktuarium Ťw. Wojciecha w Archikatedrze Prymasowskiej  
z pierwotnym miejscem poch·wku tego biskupa i mőczennika, sama osoba  
i biografia Ťwiőtego, a takűe wybitne dzieġa sztuki (Drzwi Gnieůnieśskie, obydwa 
sarkofagi, relikwiarz), cenne naczynia liturgiczne, dokumentacja, wreszcie 
ikonografia ð to wszystko stanowi znaczŌce magnesy, mogŌcego przyciŌgnŌł 
turystő kulturowego o zainteresowaniach religijnych. Innego rodzaju magn esem 
jest historyczny fakt rozpoczőcia kultu Ťwiőtego Wojciecha w Gnieůnie translacjŌ 
relikwii i pielgrzymkŌ politycznego przyw·dcy zachodniego chrzeťcijaśstwa, 
rzymsko-niemieckiego cesarza Ottona III, kt·ra staġa siő kluczowym wydarzeniem 
zar·wno dla uznania mġodej paśstwowoťci polskiej, jak i dla dokośczenia dzieġa 
budowy w peġni dojrzaġych struktur Koťcioġa w Polsce (metropolii), co takűe miaġo 
niebagatelne skutki polityczne.  
Ostr·w Lednicki to miejsce, gdzie Mieszko I na najwiőkszej z czterech wysp 
jeziora - Ostrowie Lednickim zbudowaġ gr·d wraz z ksiŌűőcym palatium. Relikty tej 
siedziby na wyspie to najlepiej zachowane fragmenty tego typu budowli  
w Europie, wraz z waġami grodu oraz reliktami koťcioġa grodowego stanowiŌ one 
najcenniejszŌ czőťł Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy). To tutaj - na 
Ostrowie Lednickim - Bolesġaw Chrobry witaġ cesarza. Przybyġ on do grobu 
sġawnego mőczennika, kt·rego osobiťcie znaġ za űycia. Jednak jego przybycie do 
serca paśstwa piastowskiego stanowiġo teű ostateczne uznanie tej mġodej 
monarchii w chrzeťcijaśskiej rodzinie europejskiej i potwierdzenie suwerennego 
statusu polskiego wġadcy. Otto uznaġ godnoťł Bolesġawa (wedġug czőťci historyk·w: 
wprost i formalnie godnoťł kr·lewskŌ), przywi·zġ teű ze sobŌ zgodő na 
ustanowienie w Gnieůnie metropolii, i tym samym nadanie mġodemu paśstwu 
peġnej organizacji koťcielnej. Z Lednicy -  wedġug zapisu kronikarza - Otto III 
wődrowaġ do grobu ťw. Wojciecha piechotŌ, boso, jednak po szkarġatnym suknie, 
kt·re na znak szacunku dla imperatora rozťcielono na  trakcie na polecenie 
polskiego wġadcy. 
Pobliskie Pola Lednickie  to od kilkunastu lat symbol wkroczenia chrzeťcijaśstwa  
w kolejne milenium. Brama III TysiŌclecia (zwana potocznie "BramŌ - RybŌ") jest 
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miejscem corocznych spotkaś tysiőcy mġodych ludzi z caġej Polski, kt·rym 
nieobojőtna jest zar·wno wiara ich ojc·w, jak i chrzeťcijaśskie wartoťci, stojŌce  
u podstaw europejskiej ð a od ponad tysiŌca lat takűe i polskiej ð toűsamoťci. 
 
Oť produktu:  
W oparciu o te walory i wykorzystujŌc ġŌczŌcŌ je traső z Lednicy do Gniezna  
moűna stworzył i z powodzeniem rozwijał produkt turystyczny, kt·rego punktem 
wyjťcia powinna był wizyta na zwiŌzanej z poczŌtkami gnieůnieśskiego 
sanktuarium Lednicy , a miejscami docelowymi i kluczowymi bődŌ Archikatedra  
i Muzeum Archidiecezji Gnieůnieśskiej,  gromadzŌce i udostőpniajŌce wiőkszoťł 
wymienionych obiekt·w, ťwiadectw najstarszej formy rewerencji kultu ťwiőtych  
w naszym kraju.  
 
Moűliwe p·ůniejsze uzupeġnienie o ătraső trzemesześskŌó i event.  
UzupeġniajŌcym dla opisywanego produktu walorem lokalnym i ewentualnie 
punktem wyjťcia dla cyklicznego, dorocznego eventu tematycznego mogġaby był 
takűe bazylika Wniebowziőcia NMP w Trzemesznie - niegdyť dġugotrwaġa stacja  
w drodze relikwii ťwiőtego z kraju Prus·w do Gniezna. To stŌd dokonaġa siő 
translacja ciaġa Ťwiőtego do docelowego miejsca poch·wku ð Gniezna. Staranne 
przygotowanie, a potem doroczna realizacja w formie caġodniowego eventu 
inscenizacji translacji relikwii Ťwiőtego Wojciecha z Trzemeszna do Gniezna 
mogġoby był ciekawŌ i unikalnŌ w Polsce imprezŌ rekonstrukcji historycznej  
o tematyce religijnej, a jednoczeťnie kolejnym staġym terminem na trasie 
Ťwiőtego Wojciecha w ramach Szlaku Piastowskiego (opisanej w projekcie 
przebudowy tego systemu jako jedna z jego war stw tematycznych). Taki event 
byġby impulsem do uruchomienia drugiej, tym razem jednoznacznie religijnej 
ănitkió na osi Ťwiőtego Wojciechaó ð z Trzemeszna do Gniezna. Owa ătranslatio 
reliquiarumó odbywaġaby siő zgodnie z detalicznie przygotowanym  
i skonsultowanym przez historyk·w liturgii scenariuszem, z udziaġem grup 
rekonstrukcyjnych oraz w oprawie ťredniowiecznej muzyki religijnej. Daġoby to 
turyst om kulturowym, w tym religijnym  oraz miġoťnikom ăűywej historiió okazjő 
do zapoznania siő z nieznanym dziť juű niemal zupeġnie elementem kultu 
historycznego ťwiőtych. 
 
Struktura oferty : 
1. Produkt w wersji bazowej:  
Opisany produkt, w wersji podstawowej ograniczony do odwiedzin w miejscu 
poczŌtkowym i koścowym oraz na przejťciu lub przejechaniu trasy dydaktycznej  
moűe ograniczał siő do samej tylko tej tr·jczġonowej propozycji,  
z wykorzystaniem oferty turystycznej muzeum, Archikatedry oraz drogi z jej 
element ami dydaktycznymi.  Moűe jednak ð i powinien został jednoczeťnie 
rozwiniőty do poziomu pakietu usġug. 
2.  Samodzielny  pakiet usġug ð w tej funkcji produkt moűe był wykorzystany  
w dw·ch zasadniczych formach: 

2a. Jako oferta , w formie gotowego pakietu ( program i konieczne usġugi) 
dla grup zorganizowanych, zagospodarowujŌcy ich pobyt w Gnieůnie i 
okolicach. W tej postaci moűe był oferowany polskim i zagranicznym 
touroperatorom (m.in. biurom podr·űy kulturowych, diecezjalnym i 
zakonnym biurom podr·űy z Polski i zagranicy, m. in. z Niemiec, 
Czech i Austrii).  
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2b. Moűna go takűe (jako ofertő indywidualnŌ) proponował bezpoťrednio 
pojedynczym turystom lub grupom rodzinnym albo zamawiajŌcym 
bezpoťrednio grupom np. akademickim itd., na przykġad za pomocŌ 
internetowego portalu oťrodka informacji turystycznej lub hoteli.  

 
3. Pakiet skġadowy 

3a. W obu wymienionych wyűej postaciach pakietu produkt moűe był teű 
oferowany jako p akiet skġadowy, proponowany zorganizowanym przez 
touroperator·w grupom wycieczkowym lub prywatnym grupom,  
a nawet indywidualnym turystom realizujŌcym wyprawő o profilu 
typowym dla turystyki religijnej  (na przykġad po szlaku polskich 
sanktuari·w, czy w poszukiwaniu korzeni polskiej religijnoťci). 
Gotowy pakiet, we wsp·ġpracy z innymi oferentami z miejsc 
znaczŌcych dla dziej·w religii w Polsce moűe skġadał siő na zġoűony 
produkt takiej wielodniowej wycieczk i. W tym celu lokalni oferenci 
powinni poszukiwał form wsp·ġpracy zar·wno ze swoimi krajowymi 
odpowiednikami, posiadajŌcymi podobne walory, jak i z 
potencjalnymi operatorami turystyki w kraju i za granicŌ (mogŌcymi 
zġoűył z pakiet·w program wycieczki lub skierował pakiet swoim 
klientom indywidualnym, poszukujŌcym tego rodzaju walor·w).  

3b. Produkt (przy niewielkich modyfikacjach, uwzglődniajŌcych m.in. 
wprowadzenie element·w wsp·lnej modlitwy i liturgii oraz 
preferencjő na rzecz wyboru taśszych obiekt·w noclegowych) nadaje 
siő takűe do uruchomienia w dniach otaczajŌcych (nastőpujŌcych 
przed lub bezpoťrednio po) doroczne spotkanie lednicki e mġodzieűy. 
Uczestnicy tych spotkaś lednickich to liczŌca wiele tysiőcy grupa 
os·b, dotychczas poza samym pobytem na Polu Lednickim (jeden 
wiecz·r z nocŌ) nie zagospodarowana turystycznie. Mogliby oni 
pojawiał siő na miejscu jeden / dwa dni wczeťniej lub zostawał tu 
jeden / dwa dni dġuűej. Opisywany produkt pozwoliġby im zapoznał 
siő ăin situó z historycznymi wydarzeniami, kt·rych pamiŌtkő 
obchodzŌ symbolicznie przy Bramie Trzeciego TysiŌclecia. Ze wzglődu 
na dobrze zorganizowanŌ infrastrukturő i juű funkcjonujŌcy event, 
ten jednorazowy element niniejszego produktu moűna byġoby 
uruchomił niezwġocznie. Dla jego stworzenia w aspekcie 
organizacyjnym konieczne jest ustalenie zasad wsp·ġpracy i podjőcia 
wsp·ġdziaġania z gnieůnieśskŌ KuriŌ MetropolitalnŌ (kom·rkŌ  
ds. duszpasterstwa mġodzieűy) oraz z konwentem Zakonu 
Kaznodziejskiego (Dominikan·w) z Poznania, gospodarzem oťrodka na 
Polach Lednickich. Co roku, dla upamiőtnienia pielgrzymki Ottona III 
do grobu Ťwiőtego Wojciecha, chőtni uczestnicy spotkania mġodych 
na Lednicy, po zakośczeniu swojego spotkania, mogŌ przebył z P·l 
Lednickich przez Ostr·w Lednicki do Gniezna. Mġodzi ludzie poġŌczŌ 
tym samym sw·j udziaġ w pielgrzymce i uroczystoťci religijnej  
z elementem poznawczej turystyki religijnej, korzystajŌc tym samym 
z poġŌczenia turystyki aktywnej i edukacji historycznej, zbieűnej z ich 
religijnymi zainteresowaniami, ale takűe z programem otwartej 
edukacji historycznej i obywatelskiej. Jednoczeťnie zostanŌ 
skonfrontowani z nowoczesnym produktem turystyki kulturowej,  
co powinno zwr·cił ich uwagő na czősto niedoceniane walory tkwiŌce 
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w krajobrazie kulturowym wġasnego kraju. 

Uwagi 

ZestawiajŌc produkt przez dob·r poszczeg·lnych usġug, a takűe tworzŌc materiaġy 
promocyjne naleűy mieł na uwadze r·űnice miedzy pielgrzymem a bődŌcym 
wġaťciwym adresatem tego produktu turystŌ kulturowym o zainteresowaniach  
religijnych. DotyczŌ one zar·wno profilu osobowoťciowego, preferowanych 
rodzaj·w aktywnoťci (np. otwartoťł na elementy edukacyjne, zwiedzanie wystaw, 
a jednoczeťnie moűliwy brak chőci udziaġu w naboűeśstwach, a juű szczeg·lnie 
dystans do propozycji modlitw w trakcie ewentualnej wsp·lnej podr·űy), jak 
r·wnieű jego zazwyczaj wyűsze oczekiwania wobec poziomu ťwiadcześ 
noclegowych i gastronomicznych.  
 
Dodatkowym atutem produktu jest fakt, űe ð kiedy zostanie zrealizowany - moűe 
on był w niedġugim czasie, jako skġadowy pakiet lokalny, wġŌczony do systemu 
ofert Szlaku Piastowskiego ð przy okazji wdroűenia proponowanej w koncepcji jego 
rozbudowy warstwy tematycznej ăPoczŌtki chrzeťcijaśstwa w Polsceó. 

Rola samorzŌd·w 

Wsp·ġpraca samorzŌd·w (powiatowego, miasta Gniezna, gminy Ġubowo, gminy 
Kiszkowo, ewentualnie gminy Trzemeszno) w zakresie organizacji i promowania 
wypraw ťladami Ottona III do grobu Ťwiőtego Wojciecha powinna w szczeg·lnoťci 
skupił siő na:  

- wsparciu logistycznego w tworzeniu produktu w formie pakiet·w dla grup  
i turyst·w indywidualnych (szkolenia w zakresie pakiet·w i usġug, pomoc  
w ustalaniu struktury pakietu i jego koordynacji, udostőpnienie 
samorzŌdowych kanaġ·w dystrybucji pakiet·w (portale turystyczne, punkty 
informacji turystycznej powiatu, miasta) , 

- jako element kluczowy  dla produktu: na wyznaczeniu trasy pieszego odcinka 
pielgrzymki Ottona III, przygotowani u i urzŌdzeniu miejsc odpoczynku, 
przygotowaniu i ustawieni u przy nich tablic informacyjnych, stworzeniu 
aplikacji dla smartfon·w i tablet·w, wprowadzeniu systemu kodowania  
i udostőpnienia kod·w przy tablicach dydaktycznych. 

- pozyskaniu inwestor·w, kt·rzy bődŌ gotowi wybudował brakujŌce elementy 
infrastruktur y noclegowej  w gminie Ġubowo i gminie Kiszkowo, dla turyst·w 
decydujŌcych siő na odbycie trasy pieszej (pierwszy nocleg przed wyprawŌ), 

- wsparcia logistycznego i wsp·ġfinansowania tworzenia mikroevent·w na 
uűytek produktu (scenariusze, szkolenie personelu, stroje, produkcja 
prezentacji / film·w / inscenizacji). W ramach moűliwoťci finansowych 
potrzebne byġoby wsparcie podmiot·w ð gospodarzy (m.in. muze·w na 
Lednicy i w Gnieůnie, Domu Jana Pawġa II) przez samorzŌdy  
w przygotowaniu mikroevent·w (film·w, prezentacji, inscenizacji), 
finansowanie stworzenia (w katedrze) lub wykupienia praw do 
mikroevent·w (film o Ťw. Wojciechu) dla grup zorganizowanych, a takűe 
udziaġ w ewentualnym zorganizowaniu eventu cyklicznego, stanowiŌcego 
kulminacjő rocznŌ űycia ăTrasy Ottona III do Ťwiőtego Wojciechaó.  

- promocja produktu w formie przewodnika dotyczŌcego pielgrzymowania 
ťladami Ottona III do grobu Ťwiőtego Wojciecha, zawierajŌcego takűe 
informacje o waűniejszych atrakcjach turystycznych powiatu 
gnieůnieśskiego. 

- wsparcie promocji produktu w innych przewidzianych kanaġach (w tym na 
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portalach i na targach turystycznych).  
Jako odrőbne przedsiőwziőcie, samorzŌdy mogŌ takűe rozwaűył wsparcie dla 
organizacji przez podmioty koťcielne tematycznej imprezy towarzyszŌcej  
pobytowi w Gnieůnie tych uczestnik·w spotkaś lednickich, kt·rzy jako 
przedġuűenie swojego spotkania lednickiego zdecydujŌ siő na przejťcie trasŌ 
historyczno-dydaktycznŌ do Gniezna i wizytő w samym sanktuarium. W ten spos·b 
nastŌpi wzorcowe, naturalne poġŌczenie elementu turystyki pielgrzymkowej  
i poznawczej turystyki religijnej, kt·re generalnie mogŌ stanowił integralne czőťci 
wsp·lnych produkt·w.  

Opis rdzenia produktu Þ 

BiorŌc pod uwagő historyczny i dzisiejszy wymiar dziedzictwa Lednicy i Gniezna, 
proponuje siő organizacjő pieszego przejťcia miődzy tymi dwoma miejscami, 
powtarzajŌcego drogő cesarza do relikwii ťwiőtego mőczennika.  
 
Trasa pieszego przejťcia:  
Powinna ona poġŌczył Ostr·w Lednicki (wystawő plenerowŌ Muzeum Pierwszych 
Piast·w) oraz Wzg·rze Lecha w Gnieůnie (Archikatedrő). Powinna mieł dġugoťł od 
17 do okoġo 19, maksymalnie 20 kilometr·w (tyle mniej wiőcej wynosi ta 
odlegġoťł) i prowadził wyġŌcznie lokalnŌ drogŌ, na kt·rej ruch samochodowy jest 
minimalny. W miarő moűliwoťci powinno siő nawet rozwaűył dobranie szeregu 
lokalnych dr·g gruntowych, prowadzŌcych moűliwie blisko historycznego traktu  
z Lednicy do Gniezna (lub w niekt·rych miejscach nawet siő z nim 
pokrywajŌcych), kt·re zostaġyby zmodernizowane na tyle, by umoűliwił wygodne 
przejťcie takűe w niedġugi czas po silniejszych opadach. Trasie pieszej moűe 
towarzyszył trasa rowerowa (lub moűe to był jedna, szersza, tr asa pieszo-
rowerowa),  w takim przypadku odcinkiem Lednica ð Gniezno naleűaġoby skierował 
ruch rowerowy na Piastowskim Trakcie Rowerowym ð modyfikujŌc na tym odcinku 
jego przebieg)  tak, by umoűliwił zwiedzajŌcym turystom Szlak Piastowski 
rowerami skorzystanie z tej trasy dydaktycznej.  W regularnych odstőpach mniej 
wiőcej jednego kilometra, przy przystankach na poboczu trasy lub przy samej 
trasie powinny został stworzone punkty odpoczynku (z kilkoma ġawkami, stoġem, 
wiatŌ, miejscem dla zabezpieczania rower·w, przynajmniej na co trzecim 
przystanku takűe z toaletŌ). Przynajmniej w jednym, lepiej w dw·ch miejscach 
miedzy Ostrowem Lednickim a  Gnieznem trasa powinna przebiegał w pobliűu 
sklepu spoűywczego lub punktu gastronomicznego (takűe w gospodarstwie 
agroturystycznym), z moűliwoťciŌ zaopatrzenia wődrujŌcych w napoje  
i przynajmniej prosty posiġek. Jeťli taki punkt byġby niewidoczny z trasy, dojťcie 
do niego powinno został oznaczone. 
Z uwagi na opcjő zaproponowania produktu uczestnikom spotkaś lednickich  
i innym odwiedzajŌcym Pola Lednickie, naleűy rozwaűył rozpoczynanie trasy takűe 
z P·l Lednickich jako punktu wyjťcia (i poġŌczenie obu tras moűliwie blisko punktu 
poczŌtkowego) wzglődnie poprowadzeniu trasy z P·l Lednickich do Muzeum 
Pierwszych Piast·w na Wyspie, i dalej w kierunku Gniezna (opcja bardziej zgodna 
z przebiegiem historycznego traktu lub odwrotnie: z muzeum na wyspie, przez 
Pola Lednickie i dalej w kierunku Gniezna, trasŌ bardziej na p·ġnoc od 
historycznego traktu). Problem poġŌczenia obu tras byġby znacznie ġatwiejszy do 
rozwiŌzania w przypadku odtworzenia obydwu most·w wiodŌcych z ð i na Ostr·w 
Lednicki ð gnieůnieśskiego  i poznaśskiego. 
 
Tablice  dydaktyczne :  Na trasie o dġugoťci 17-18 kilometr·w miődzy Ostrowem 
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Lednickim a Wzg·rzem Lecha w Gnieůnie powinno ich był kilkanaťcie i powinny 
był ustawione w bezpoťredniej bliskoťci punkt·w odpoczynku lub bezpoťrednio 
przy nich. Tablice, obok warstwy ilustracyjnej i opisu fizycznego mogŌ zawierał 
kody do aplikacji turystycznych, dziőki kt·remu uczestnicy przejťcia mogŌ 
informacje odczytywał (a nawet oglŌdał kr·tkie filmy) i magazynował na swoich 
smartfonach.  Daje to moűliwoťł multimedialnego opracowania informacji  
i stworzenia w ten spos·b (obok statycznego opisu) takűe rodzaju 
wieloodcinkowego filmu dok umentalnego (edukacyjnego) ze scenami fabularnymi i 
dobrym, przystőpnym komentarzem. Na treťł kolejnych tablic powinny siő skġadał 
opracowane z udziaġem historyk·w treťci zawierajŌce:  

I.  kilka kluczowych moment·w z biografi i Ťwiőtego Wojciecha (aby 
uczestnicy, zanim dojdŌ do Drzwi Gnieůnieśskich, byli w stanie 
zidentyfikował i w ten spos·b samodzielnie odczytał przynajmniej 
ich najwaűniejsze kwatery) ð np. tablice 1 -5,  

II. opis znaczenia kult u mőczennik·w oraz statusu relikwii   
w ťredniowiecznej Europie (tablice  6-7),  

III. Podstawowe informacje na temat p aśstwa Rzymsko-Niemieckiego na 
przeġomie tysiŌcleci i pozycj i cesarza rzymsko-niemieckiego  
w ťwiecie zachodniego chrzeťcijaśstwa (tablica 8) ,  

IV. prezentacjő osoby i europejskiej idei Ottona III  (tablice 9 -10),  
V. inform acje na temat znaczenia peġnej organizacji koťcielnej 

(metropolii) w űyciu religijnym i politycznym Europy 
wczesnoťredniowiecznej (tablica 11) ,  

VI. znaczenie statusu kr·lewskiego osoby monarchy i paśstwa (oraz 
detale dotyczŌce obrződu koronacyjnego i regali·w (tablice 12 -13), 

VII. szczeg·ġy dotyczŌce pobytu cesarza Ottona w Gnieůnie (ustanowienie 
metropolii i jej struktura organizacyjna, osoba pierwszego 
metropolity, podarowanie cesarzowi relikwii Ťw. Wojciecha) (tablice 
14-15-16). 

 
Obsġuga trasy: 
Generalnie przygotowana trasa moűe był stale wykorzystywana przez turyst·w 
samodzielnie. Jednakűe dla grup zorganizowanych powinna był gotowa i na ich 
zam·wienie uruchamiana przewodnicka obsġuga trasy. 
Wersja obsġugi trasy dla grup zorganizowanych:  Grupy, kt·re zam·wiŌ takŌ 
usġugő, mogŌ przejťł trasŌ w towarzystwie przewodnika w stroju historycznym, 
ucharakteryzowanego na Kronikarza Dziej·w Polski, Galla Anonima. PoczŌwszy od 
wyjťcia z lednickiego palatium bődzie on prowadziġ grupő od stacji do stacji. Przy 
kaűdej kolejnej stacji bődzie, wedġug scenariusza, rozwijaġ poszczeg·lne wŌtki, 
kr·tko opisane na tablicach, uűywajŌc do tego tekst·w kronik z epoki, relacji ze 
ůr·deġ historycznych, plansz i rekwizyt·w. W ten spos·b, niejako ăz pierwszej 
rőkió, uczestnicy zostanŌ wprowadzeni w klimat , i  nie tylko  
 
Wersja obsġugi trasy dla uczestnik·w Spotkaś Lednickich: Przejťcie mġodych 
ludzi moűe odbywał siő w godzinach porannych, po ťniadaniu bődzie ono w·wczas 
stanowiġo naturalnŌ kontynuacjő wigilii i uroczystoťci nocnych pod BramŌ III 
TysiŌclecia  - a zakośczy siő przy grobie ťw. Wojciecha i w miejscu koronacji 
kr·lewskich w Archikatedrze Gnieůnieśskiej. 
Po zakośczeniu przejťcia (w formie mikroeventu, na przykġad projekcji filmu lub 
inscenizacji) chőtni jego uczestnicy bődŌ mogli w grupach z przewodnikami 



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 116 

zwiedził (do wyboru lub kolejno) samŌ Archikatedrő, Muzeum Archidiecezji 
Gnieůnieśskiej lub / i  Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego. Zwiedzanie moűe 
przybrał formő zwiedzania fabularyzowanego (prowadzonego na przykġad przez 
innego bohatera Zjazdu Gnieůnieśskiego - Kr·la Bolesġawa Chrobrego. 
 
Eventy:  
Istotnym elementem produktu jest fakt, űe sam nie posiadajŌc gġ·wnego, 
wielodniowego eventu, moűe jednoczeťnie stał siő elementem skġadowym, 
urozmaicajŌcym kilka innych event·w cyklicznych: spotkanie mġodzieűy 
chrzeťcijaśskiej na Polach Lednickich, Ťwiőto Szlaku Piastowskiego (lub 
przynajmniej ten jego moduġ, kt·ry odbywaġby siő na Ostrowie Lednickim lub/ i w 
Gnieůnie), ale takűe kaűde inne wydarzenie cykliczne na Ostrowie Lednickim 
zwiŌzane z tematykŌ piastowskŌ. Nic nie stoi na przeszkodzie, by dla chőtnych 
pielgrzym·w produkt byġ uruchamiany takűe w przeddzieś uroczystoťci 
odpustowych Ťwiőtego Wojciecha w Gnieůnie ð ta grupa pielgrzym·w wődrowaġaby 
na odpust z Ostrowa Lednickiego i ġŌczyġa swojŌ pielgrzymkő z elementem 
wyprawy religijno - poznawczej. Podobnie moűna go oferował chőtnym 
uczestnikom innego produktu proponowanego w niniejszej strategii (pod numerem 
04): eventu cyklicznego Koronacja Bolesġawa Chrobrego w Gnieůnie ð korzystajŌcy 
z produktu ăŤwiőty i Jego Pielgrzymó przybywaliby na tő imprező po przejťciu 
trasy z Ostrowa Lednickiego. Istnieje jeszcze caġy szereg innych imprez, kt·rych 
uczestnicy mogŌ w powiŌzaniu z nimi skorzystał z tego produktu, na przykġad 
imprez ťrodowiskowych, otwierajŌcych lub zamykajŌcych sezon turystyczny. 
Dodatkowe zagospodarowanie produktu przez jego powiŌzanie z ofertŌ eventowŌ 
Szlaku Piastowskiego moűe wchodził z zakres dziaġaś koordynatora Szlaku, kt·rego 
integralnym (pieszo -rowerowym) elementem stanie siő trasa z Ostrowa 
Lednickiego do Gniezna  - a wiőc miődzy jednym a drugim kluczowym obiektem 
Szlaku.  
 
Mikroeventy:  
Te elementy urozmaicajŌce o kr·tkim czasie trwania (od okoġo p·ġ godziny do 
okoġo godziny-p·ġtorej) mogŌ był doġŌczone do wersji rozwiniőtej produktu, 
przeznaczonej dla zorganizowanych grup turystycznych, nabywajŌcych produkt lub 
dla uczestnik·w cyklicznych event·w, kt·rzy rozszerzyli sw·j pobyt o przejťcie 
ťladami pielgrzymki Ottona III.  

1. Przybycie Ottona III  to tematyczny mikroevent stanow iŌcy czőťł 
skġadowŌ produktu 02 (przewidziany takűe jako cotygodniowe 
wydarzenie w Muzeum Pierwszych Piast·w). Zaraz po jego 
przygotowaniu i wdroűeniu, moűna go wġŌczał regularnie do 
omawianego produktu po zwiedzaniu Wyspy Lednickiej.  Inscenizacja 
przybycia cesarza obejmuje  ťwieckŌ, paśstwowŌ czőťł Zjazdu 
Gnieůnieśskiego, wraz z historycznŌ ucztŌ. Podczas wiőkszych 
event·w scena ta moűe był odegrana przez űywych aktor·w, w 
innych zaprezentowana za pomocŌ filmu lub prezentacji 
hologramowej albo innej technik i. Takűe w tym wypadku, na 
zam·wienie organizatora eventu lub grupowej wyprawy turystycznej, 
moűe siő odbył biesiada na wz·r piastowski dla turyst·w. 
W dogodnym momencie, najlepiej jeszcze przed inscenizacjŌ, naleűy 
umoűliwił goťciom samodzielne lub prowadzone przez przewodnika 
zwiedzanie wystawy staġej Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy w 
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Dziekanowicach. 
2. Spotkanie w drodze . Na element wődr·wki (przy kt·rymť  
z przystank·w) moűe został dla grup zorganizowanych przygotowany 
kolejny mikroevent, inscenizujŌcy na przykġad spotkanie za űycia  
Ťw. Wojciecha i Ottona III (takie spotkanie istotnie miaġo miejsce). 
Moűe je odegrał przewodnik (o ile realizuje swojŌ usġugő w stroju 
historycznym, np. Ottona III), do kt·rego na czas ăspotkaniaó 
przyġŌcza siő osoba odgrywajŌca Ťw. Wojciecha. Na ile pozwolŌ 
moűliwoťci techniczne (nagġoťnienie, moűliwoťł chwilowego 
zainstalowania wiőkszego ekranu) przy jednym z przystank·w zamiast 
tego moűe został wyemitowany biograficzny film dokumentalny  
o Ťwiőtym Wojciechu (np. polska wersja czeskiego filmu ăSv. Voitech 
"Prvni cesky evropan" JCJ PRODUCTION, z roku 2006, emitowana juű 
w polskiej telewizji) lub jego znaczniejszy fragment.  

3. Powitanie w Gnieůnie. Po przybyciu do Gniezna grupy turyst·w moűe 
witał przewodnik w stroju historycznym, witajŌcy cesarza Ottona III 
(w roku 1000 uczyniġ tak biskup Poznania i caġej Polski, Unger), lub 
pierwszy metropolita gnieůnieśski, przyrodni brak Wojciecha, 
Radzim-Gaudenty. M·gġby on przejŌł prowadzenie grupy i pokazał 
jej miejsca i przedmioty zwiŌzane ze Ťwiőtym Wojciechem  
w katedrze i Muzeum Archidiecezjalnym . Podczas wiőkszych event·w 
lub dla duűych grup turyst·w, jako element urozmaicajŌcy przybycie 
do celu wődr·wki mogġaby został odegrana scena powitania cesarza 
wraz z jego przejťciem przed sarkofag Ťwiőtego Wojciecha  
i ogġoszeniem ustanowienia metropolii gnieůnieśskiej przed gġ·wnym 
oġtarzem katedry. W miarő posiadanych ťrodk·w tő scenő moűe 
zastŌpił specjalnie zrealizowany film lub pokaz w technologii 
hologramowej obejmujŌcy: procesyjne wkroczenie cesarza z polskim 
wġadcŌ i orszakiem do katedry, uczczenie relikwii, ogġoszenie 
ustanowienia metropolii i przekazanie cesarzowi czőťci relikwii 
(ramienia ťwiőtego Wojciecha) przez Bolesġawa Chrobrego. Taki 
pokaz znakomicie uzupeġniġby program eventowy Archikatedry 
(m·gġby sġuűył takűe pielgrzymom przybywajŌcym do Gniezna i był 
odgrywany dla grup turyst·w na Szlaku Piastowskim, zamiennie  
z inscenizacjŌ lub pokazem koronacji opisanym w produkcie 03). 
Poniewaű dla stworzenia tego ostatniego byġyby juű pozyskane 
wszelkie pozwolenia i zainstalowane niezbődne urzŌdzenia, jego 
koszty ograniczyġyby siő tylko do samej produkcji pokazu. 
 
Po tym evencie (lub w przypadku jego braku ð bezpoťrednio po 
przybyciu i zwiedzeniu katedry), chőtni uczestnicy przejťcia ťladami 
Ottona III mogliby w towarzystwie przewodnika zwiedził inne zabytki 
miasta, w tym Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego. Jeťli przybycie 
do Gniezna nastŌpiġoby w porze wieczornej, to zwiedzanie moűna 
zaplanował na przedpoġudnie nastőpnego dnia. 

Opis produktu Þ 

Turysta w zorganizowanej grupie:  
1. Przybycie do Ostrowa Lednickiego (jeťli w godzinach 
wieczornych, moűe skorzystał z noclegu). 

2. Zwiedzanie z przewodnikiem wystawy staġej w Dziekanowicach 
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i wystawy plenerowej (relikty palatium).  
3. Inscenizacja lub proje kcja przybycia cesarza Ottona III na 
Wyspő LednickŌ. 

4. Ewentualnie: piastowska uczta z jadġem historycznym i opisami 
kronikarzy, dotyczŌcymi tego wydarzenia sprzed ponad tysiŌca 
lat)  

5. Przejťcie trasŌ ostatniego etapu wődr·wki w towarzystwie 
przewodnika w str oju historycznym  (przebranego za Ottona 
III).  W trasie przewodnik realizuje dokġadnie rozpisany 
scenariusz i na przystankach rozszerza z pomocŌ fragment·w 
tekst·w ůr·dġowych oraz ilustruje za pomocŌ kolorowych 
tablic kolejne elementy trasy (punkty jej prze kazu 
edukacyjnego). W realizacji scenariusza moűe teű posġuűył siő 
nagraniami. Podczas przejťcia pomiődzy punktami 
dydaktycznymi turyťci, poinformowani o tym, mogŌ podejťł do 
przewodnika i odbył z nim rozmowő o tematyce 
prezentowanej na trasie, stawiajŌc wġasne pytania lub 
podejmujŌc dyskusjő. Dobrze przygotowany merytorycznie 
przewodnik prezentuje obiektywnie udokumentowany stan 
wiedzy na temat ťredniowiecznej Europy, roli w niej Koťcioġa, 
a takűe osoby i poglŌd·w Ottona III i jego spojrzenia na 
·wczesne paśstwo piastowskie. Jest to dobra okazja do 
konfrontacji wġasnej wiedzy historycznej i oceny wydarześ 
sprzed wielu wiek·w, wyniesionej ze szkoġy ze ťwiatopoglŌdem 
i stanowiskiem politycznym tego wyjŌtkowego wġadcy 
Ťwiőtego Imperium, podanym niejako ăz pierwszej rőkió.  

6. Posiġek w drodze (zam·wiony catering lub jedno z miejsc przy 
drodze dysponujŌce takŌ usġugŌ). 

7. ăSpotkanieó. Przy jednej ze stacji biograficznych  
Ťw. Wojciecha ewentualnie zostaje odegrany mikroevent 
ăSpotkanieó z udziaġem osoby odgrywajŌcej ťwiőtego 
Wojciecha lub wyemitowany film o Ťwiőtym Wojciechu albo 
jego fragment.  

8. Przybycie do Gniezna i powitanie przez biskupa (metropolitő) 
9. Inscenizacja ăPrzybycie cesarza do Gniezna i ustanowienie 
metropolii gnieůnieśskiejó). Turyťci oglŌdajŌ prezentacjő, 
inscenizacjő lub film siedzŌc w ġawkach nawy gġ·wnej katedry. 

10. Zwiedzanie Archikatedry i Muzeum z przewodnikiem  
11. Zam·wiona kolacja w jednej z restauracji gnieůnieśskich 
12. Nocleg w Gnieůnie w zam·wionym hotelu lub hostelu/ 

schronisku. 
13. Zwiedzanie miasta i powr·t do domu 

 
Turysta indywidualny (wersja podstawowa produktu):  

1. Przybycie w okolicő Ostrowa Lednickiego (jeťli w godzinach 
wieczornych, turysta w ramach zakupionego pakietu moűe 
skorzystał z noclegu np. w jednym z gospodarstw 
agroturystycznych).  

2. Samodzielne zwiedzanie wystawy staġej w Dziekanowicach  
i wystawy plenerowej (relikty palatium) . Bilety na wystawy  
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w ramach pakietu.  
3. Samodzielne przejťcie lub przejazd rowerowy trasŌ ostatniego 
etapu wődr·wki. W trasie przy kaűdej ăstacjió turysta 
zapoznaje siő z treťciŌ tablic dydaktycznych lub (jeťli korzysta 
z tableta albo ze smartfona) odtwa rza multimedialne 
informacje , w ty m prezentacje i kr·tkie filmy. Przewodnik 
realizuje dokġadnie rozpisany scenariusz i na przystankach 
rozszerza z pomocŌ fragment·w tekst·w ůr·dġowych oraz 
ilustruje za pomocŌ kolorowych tablic kolejne elementy trasy 
(punkty jej przekazu edukacyjnego).  

4. Posiġek w drodze (moűe był zam·wiony opcjonalnie w ramach 
pakietu, jest zrealizowany w jednym z punkt·w dysponujŌcych 
takŌ usġugŌ, np. gospodarstwie agroturystycznym lub lokalu 
gastronomicznym. w bezpoťredniej bliskoťci trasy. 

5. Przybycie do Gniezna i zwiedzanie archikatedry  
w towarzystwie przewodnika (opcja zam·wiona w ramach 
pakietu.  

6. Kolacja i nocleg w Gnieůnie (w ramach pakietu, realizacja  
w zam·wionym hotelu lub hostelu/ schronisku). 

7. Zwiedzanie innych tematycznie powiŌzanych obiekt·w  
w Gnieůnie Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego z jego 
prezentacjami 3 D oraz ekspozycji w Muzeum 
Archidiecezjalnym).  

 
W Gnieůnie zar·wno grupy, jak i  osoby korzystajŌce z opisywanej oferty mogŌ 
skorzystał z kolejnego (lub jedynego w jej trakcie) noclegu, wybranego w ramach 
zakupionego wczeťniej pakietu zestawionego dla nich spoťr·d szerokiej palety 
propozycji miejscowej bazy noclegowej i gastronomicznej.   
Ze wzglődu na swoje poġoűenie Gniezno stanowi takűe optymalny punkt startowy 
do podr·űy powrotnej po zakośczeniu pobytu i wődr·wki. 

 
 
 



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 120 

 

Grupa produktowa:  Turystyka religijna i 
pielgrzymkowa  

Priorytet: C  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 09 

 
Droga Ťwiőtego Jakuba: Od Gniezna do Composteli  

(szlak) 
 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Konfrontacja z  
niematerialnym 
dziedzictwem 
zwiŌzanym z 
pielgrzymowaniem 
do Grobu Ťw. 
Jakuba, z ideŌ 
pielgrzymowania  
w poġŌczeniu z 
aktywnŌ turystykŌ 
(miejsca w 
powiecie 
stanowiŌce obiekty 
Drogi) 

Baza noclegowa i 
gastronomiczna 
powiatu 
gnieůnieśskiego, 
infrastruktura 
rowerowa 

Pojedyncze osoby i 
zorganizowane 
grupy, kt·re pieszo 
lub podr·űujŌc na 
rowerze chcŌ 
doťwiadczył 
przeűycia 
duchowego lub 
zapoznał siő z 
najstarszŌ warstwŌ 
pielgrzymowania w 
chrzeťcijaśskiej 
Polsce i Europie.  

Lokalne Grupy 
Dziaġania, Lokalna 
Organizacja 
Turystyczna, 
krajowi i 
zagraniczni 
operatorzy  szlaku 
Droga Ťwiőtego 
Jakuba, 
organizacje 
cyklist·w, 
gospodarstwa 
agroturystyczne w 
powiecie  

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Obiekty sakralne w powiecie  
powiŌzane z DrogŌ: Archikatedra 
Gnieůnieśska, DŌbr·wka Koťcielna, 
Bazylika w Trzemesznie  

¶ Muzeum Pierwszych Piast·w na 
Lednicy 

¶ Elementy wystawy lednickiej  
z roku 2011 ăBuen Camino, 
Peregrino. Pielgrzymi ťwiőtego 
Jakuba wczoraj i dziťó  

¶ Infrastruktura Gniezna i gmin 
leűŌcych przy trasie odcinka Drogi 
(Trzemeszno, Ġubowo, Kiszkowo) 

¶ Baza noclegowa zlokalizowana w 
Gnieůnie i wymienionych gminach; 

¶ Portale turystyczn e: powiatu 
gnieůnieśskiego, portal Drogi  
w Polsce, witryny koťcielne, strona 
Muzeum Pierwszych Piast·w na 
Lednicy, witryny organizacji 

¶ Uzupeġnienie i staġy monitoring 
oznakowania pieszo-rowerowej 
trasy Wielkopolskiej Drogi Ťw. 
Jakuba na terenie powiatu ; 

¶ Modernizacja tras rowerowych 
(nawierzchnia, skrzyűowania z 
drogami),  

¶ Tworzenie zaplecza dla rower·w 
(zabezpieczane przystanki, punkt y 
napraw) 

¶ Rozwijanie  oferty miejsc 
noclegowych w gospodarstwach, 
hotelach i hostelach przy trasie  

¶ Stworzenie staġego punktu 
koordynacyjnego i systemu 
operacyjnego i produktu 
(informacja o produkcie i ofertach, 
przyjmowanie zam·wieś i zlecanie 
usġug, przelewy) 

¶ Integracja sieci informacji oraz 
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turystycznych, podmiot·w 
usġugowych (gospodarstwa). 

kanaġ·w promocji lokalnego 
produktu w regionalnŌ i 
og·lnokrajowŌ strukturő Drogi; 

¶ Wykreowanie we wsp·ġpracy z 
Koťcioġem lokalnego eventu Drogi, 
stanowiŌcego kulminacjő jej 
rocznego cyklu űycia i element 
integracyjny interesariuszy  

 

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Moűliwoťł jednoczesnego odbycia 
pielgrzymki do wielu miejsc kultu 
religijnego  (pielgrzym) ; 

¶ Moűliwoťł uprawiania aktywnej 
turystyki na historycznym szlaku  
o tematyce religijnej (turysta)  

¶ Poznanie najstarszych tras 
pielgrzymich w Polsce 

¶ Pielgrzymowanie do miejsc ťwiőtych; 

¶ Kontemplacja i modlitwa , 
ărekolekcje w drodzeó; 

¶ Aktywny wypoczynek poza 
zatġoczonymi miejscami i trasami, 
poġŌczony z poznaniem ciekawych 
miejsc 

Dziaġania promocyjne Grupy docelowe Þ 

¶ Promowanie obecnoťci Gniezna  
i pozostaġych miejsc powiatu na 
najstarszym europejskim szlaku 
kulturowym ð podczas imprez 
targowych i w Internecie;  

¶ Promowanie rozpoczynania wődr·wki 
Droga od Gniezna jako miejsca od 
wiek·w zwiŌzanego z kultem 
Ťwiőtych i narodzinami Koťcioġa  
w Polsce ð we wszystkich kanaġach 
promocji szlaku, w tym w 
przewodnikach Drogi, portal ach i in.)  

¶ Promowanie lokalnego eventu Drogi 
w  parafiach, organizacjach 
koťcielnych, krőgach 
zainteresowanych pielgrzymowaniem 
i turystykŌ religijnŌ (LGD, LOT, 
Wydziaġ Promocjii Rozwoju Powiatu, 
newsletter dla zainteresowanych) 

¶ Promocja w punktach Informacji 
Turystycznej i gġ·wnych miejscach 
koncentracji turyst·w w powiecie  

¶ Krajowi turyťci religijni  
(indywidualni);  

¶ Pielgrzymi indywidualni  

¶ Grupy pieszych pielgrzym·w za 
poťrednictwem ruch·w 
chrzeťcijaśskich, stowarzysześ, 
krajowego Koordynatora Drogi 

¶ Osoby zainteresowane eventami 
religijnymi ( w odniesieniu do eventu 
lokalnego);  

¶ Osoby zza granicy, zainteresowane 
pielgrzymowaniem, zwġaszcza na 
drodze Ťw. Jakuba (za 
poťrednictwem operator·w Drogi, 
centrum w Composteli, ruch·w, 
stowarzysześ) 

¶ Turyťci zagraniczni zainteresowani 
turystykŌ religijnŌ, w tym 
szczeg·lnie aktywnŌ (pieszŌ  
i rowerowŌ) przejeűdűajŌce przez 
Gniezno, po zapoznaniu siő  
z informacjami zamieszczonymi na 
bilbordach.  

¶ Osoby z kraju i zagranicy 
zainteresowane turystykŌ rowerowŌ 

 

Podstawa produktuÞ 

Pielgrzymki do grobu ťw. Jakuba Apostoġa w hiszpaśskim Santiago de Compostela 
rozpoczőġy siő juű w IX wieku. Szczeg·lne ich nasilenie przypadġo na XII ð XIV w., 
kiedy to Compostela - na r·wni z Rzymem i JerozolimŌ - staġa siő jednym z trzech 
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gġ·wnych cel·w pielgrzymek chrzeťcijan z wielu kraj·w Europy. Znana  
z opowiadaś pielgrzymich i pisemnych relacji Droga Ťw. Jakuba staġa siő swoistym 
"szkieletem Europy" - z czasem szlak fizycznie przetarty przez wődrujŌcych 
pielgrzym·w zaczŌġ w niekt·rych fragmentach sġuűył takűe jako droga handlowa, 
ġŌczŌc poszczeg·lne miejscowoťci na pielgrzymiej trasie.  W czasach Reformacji 
ruch na drogach Ťw. Jakuba ustaġ, nie sprzyjaġ mu nagġy religijny podziaġ 
kontynentu i spowodowany nim okres konflikt·w. W 1982 r. Santiago de 
Compostela odwiedziġ Jan Paweġ II, tym samym na nowo wzbudzajŌc 
zainteresowanie pielgrzym·w miejscem poch·wku ťwiőtego. Papieű zwoġaġ tu 
Ťwiatowe Dni Mġodzieűy (1982 r., 1989 r), a o wielkim znaczeniu tej drogi 
pielgrzymiej dla kultury europejskiej m·wi w ogġoszonym w 1982 roku Akcie 
Europejskim. Rada Europy uznaġa znaczenie szlaku dla rozwoju kultury naszego 
kontynentu i w 1987 r. ogġosiġa go pierwszym kulturowym szlakiem europejskim, 
zať samo Santiago - EuropejskŌ StolicŌ Kultury. Dziőki apelowi skierowanemu przez 
Radő Europy do wġadz, instytucji oraz obywateli o przyczynianie siő do odnawiania 
zabytk·w i pomnik·w przyrody znajdujŌcych siő w pobliűu dr·g ťw. Jakuba zostaġy 
one odtwarzane w wielu krajach Europy. Drogi ťw. Jakuba wpisano takűe w 1993 r. 
na listő ťwiatowego dziedzictwa UNESCO.W ostatnich latach liczba pielgrzym·w 
zarejestrowanych czyli speġniajŌcych wymogi pielgrzymki oscyluje wok·ġ 200 
tysiőcy rocznie (z czego ponad 30 tysiőcy przebywa Drogő na rowerze). Jednak 
liczba os·b, przemierzajŌcych przynajmniej dġuűsze odcinki Drogi, niekoniecznie w 
ramach przeűycia religijnego, jest co najmniej piőciokrotnie wyűsza. 
Pielgrzymki z terenu Polski ku grobowi Ťw. Jakuba to najstarsze historyczne 
potwierdzenie dla okresu przeġomu wiek·w XIII/XIV, choł niekt·re znaleziska 
(m.in. muszla z Ostrowa Lednickiego) mogġyby wskazywał, űe ten punkt m·gġby 
został przesuniőty na okres jeszcze nieco wczeťniejszy. Przez ostatnie cztery 
wieki ruch ten praktycznie zamarġ takűe na ziemiach polskich, co mogġo mieł 
zwiŌzek z trudnoťciami wiŌűŌcymi siő z przemierzaniem niegoťcinnych dla 
pielgrzym·w terytori·w protestanckich na odcinkach tras w Niemczech. Zostaġ on 
na nowo pobudzony w ramach og·lnoeuropejskiego impulsu pod koniec XX wieku. 
Pierwszym odcinkiem, kt·ry zostaġ odtworzony i uroczyťcie otwarty w roku 2005, 
byġa DolnoťlŌska Droga Ťwiőtego Jakuba, wiodŌca od Gġogowa przez Jakub·w do 
Zgorzelca, gdzie ġŌczy siő ona z niemieckŌ DrogŌ PielgrzymiŌ ťw. Jakuba 
(Ekumeniczny Szlak PŌtniczy - "Okumenischer Pilgerweg"). Kolejnym krokiem byġo 
przedġuűenie wġaťnie trasy wielkopolskiej w roku 2006. Pod nazwŌ Wielkopolska 
Droga Ťwiőtego Jakuba wiedzie ona z Trzemeszna przez Gniezno, Poznaś i Leszno 
do Jakubowa pod Gġogowem i tam wġŌcza siő do Drogi DolnoťlŌskiej. W tym samym 
roku 2006 r. otwarto takűe pierwszy odcinek tzw. Drogi Polskiej z Olsztyna do 
Gietrzwaġdu, kt·ry w nastőpnym roku zostaġ przedġuűony do Torunia, zať w 2009 r. 
do Trzemeszna. W sumie, w latach 2004-2009 przygotowano dla pielgrzym·w  
w Polsce okoġo 1700 km oznakowanych odcink·w Camino de Santiago. Dziőki 
aktywnoťci Stowarzyszenia "Przyjaciele Dr·g ťw. Jakuba w Polsce" ta liczba stale 
siő powiőksza.  
Dzisiejszy wielkopolski odcinek szlaku jest odzwierciedleniem jego pierwotnego 
przebiegu z poġowy XVI w., opisywanego przez Jorga Gaila jako jedna z 95 dr·g 
europejskich do Santiago de Compostela. Drogami tymi wődrowali dyplomaci, 
kupcy, rzemieťlnicy, rycerze, pielgrzymi - ludzie, kt·rzy przez wieki ksztaġtowali 
oblicze tej ziemi. Na ziemi wielkopolskiej dla uczczenia ťw. Jakuba budowano 
koťcioġy pod jego wezwaniem, np. w Murowanej Goťlinie, w Poznaniu-Gġuszynie, w 
Űabnie pod BrodnicŌ. W sumie wielkopolski odcinek szlaku ťw. Jakuba liczy 235 
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km. W powiecie gnieůnieśskim obiektami formalnie uznawanymi za przynaleűne do 
Wielkopolskiej Drogi Ťw. Jakuba sŌ: Bazylika Prymasowska Wniebowziőcia NMP, 
Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy, koťci·ġ pielgrzymkowy p.w. 
WniebowstŌpienia NMP w DŌbr·wce Koťcielnej. Dalej trasa szlaku wiedzie  
do Murowanej Goťliny. Jednym z bardziej prőűnych podmiot·w, angaűujŌcych siő 
w oűywienie tego szlaku na terenie powiatu, jest Lokalna Grupa Dziaġania 
Stowarzyszenie Ťwiatowid, organizujŌce m.in. szkolenie przewodnik·w do 
prowadzenia pielgrzym·w na tej trasie. Lednickie Muzeum Pierwszych Piast·w 
zorganizowaġo z kolei wystawő o dziejach Drogi Ťw. Jakuba w Wielkopolsce.  
Na bazie autentycznoťci kulturowej, poťwiadczonej przez historyczne dowody oraz 
ludzkiej aktywnoťci i budzonego przez niŌ zainteresowania spoġecznego naleűy 
pilnie rozwaűył wsparcie dla projektu oűywienia Drogi w powiecie gnieůnieśskim 
jako funkcjonujŌcego szlaku dla pielgrzym·w i turyst·w (w tym rowerowych). 
TworzŌc taki produkt powiat wpisze siő w aktywne dziaġania licznych samorzŌd·w 
w Polsce, ma takűe szanső stał siő liderem w nowoczesnym zagospodarowaniu 
turystycznym tego systemu w Wielkopolsce i przez to pojawił siő jako silny 
oťrodek  na mapie najstarszego europejskiego szlaku kulturowego. 

Uwagi 

Adresatem produktu jest 1. pielgrzym (pieszy lub rowerowy) albo 2. turysta 
zainteresowany religijnie, kt·ry odbywa swojŌ wyprawő za pomocŌ roweru. Taka 
podstawowa idea produktu i punkt wyjťcia do jego organizacji odpowiada 
podw·jnej w rzeczywistoťci funkcji caġej wsp·ġczesnej Drogi Ťwiőtego Jakuba. 
Oferuje ona nie tylko ărekolekcje w drodzeó, obejmujŌce caġy historyczny szlak do 
Composteli lub tylko wybrany jego odcinek, ale takűe moűliwoťł wybrania siő  
w drogő i wykorzystania tego czasu aktywnego wysiġku, spődzonego na 
historycznym szlaku pielgrzymim do koncentracji na sobie samym oraz otoczeniu, 
doťwiadczanym podczas wődr·wki: walorach religijnych, kulturowych, ludziach, 
materialnym i niematerialnym dziedzictwie Europy i jej spoġecześstw. Z tego faktu 
wynika swoista dualnoťł opisywanego produktu. Musi on zawierał elementy  
i moduġy ťciťle religijne, potrzebne pielgrzymowi i oczekiwane przeześ na tej 
Drodze. Nie moűe jednak ograniczał siő do nich, poniewaű innym odbiorcŌ jest 
turysta kulturowy, niekoniecznie wprost zainteresowany religijnie. Dla jednej  
i drugiej grupy adresat·w potrzebna jest infrastruktura, umoűliwiajŌca odbycie 
wyprawy, przede wszystkim bezkolizyjnie wytyczona i dobrze oznaczona droga, 
udostőpnienie obiekt·w zwiŌzanych z tematykŌ szlaku oraz wskazanie i powiŌzanie 
element·w usġugowych (noclegi i posiġki). Caġy tak skonstruowany system musi 
uwzglődnił zar·wno potrzeby i moűliwoťci (np. naturalne etapy dzienne) 
wődrowca pieszego, jak i potrzeby (np. zabezpieczone parkingi dla rower·w) tego, 
kt·ry porusza siő rowerem. 
W przypadku Drogi Ťw. Jakuba, ze wzglődu na kr·tkoťł jej gnieůnieśskiego 
odcinka i wiodŌcŌ ideő dalszej wyprawy, oferowanŌ turystom, elementem 
produktu nie bődzie wypoűyczanie rower·w, a tylko ich naprawa i 
zagwarantowanie bezpiecznego pozostawiania przed obiektami. Jednak w zakresie 
inwestycji zwiŌzanych z rowerami moűna przynajmniej czőťciowo (w obiektach 
wsp·lnych z produktami Szlaku Piastowskiego: W Gnieůnie i na Ostrowie 
Lednickim, docelowo takűe w Trzemesznie) wykorzystał dziaġania i powstajŌce 
elementy infrastruktury, realizowane  na rzecz tamtych produkt·w (zwġaszcza w 
ramach produktu nr 05).  
Lokalny koordynator produktu (dziaġajŌcy np. w ramach stowarzyszenia, LGD czy 
LOT), dysponujŌcy stale dostőpnym ġŌczem telefonicznym i skrzynka mailowŌ, 
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podanŌ do wiadomoťci na stronach www produktu , Drogi, w przewodnikach ð
powinien:  

1. monitorował jakoťł usġugi, oznaczenia dr·g, dostőpnoťł obiekt·w, 
aktualizacjő portali i jakoťł oraz sprawnoťł wsp·ġpracy poszczeg·lnych 
podmiot·w,  

2. obsġugiwał system zam·wionych pakiet·w i pojedynczych usġug dla 
pielgrzym·w i turyst·w, 

3. moderował realizacjő akcji promocyjnych,  
4. wsp·ġorganizował doroczny event Drogi w powiecie, ale przede wszystkim , 
5. był gotowy do sprawnego zapewnienia podstawowych usġug (nocleg, 
naprawa roweru) turyťcie i pielgrzymowi, kt·ry zgġosi siő  juű w trakcie 
wődr·wki, bez uprzedniego zam·wienia. 

 
W zwiŌzku z przewidzianymi dla innego produktu (Ťwiőty i jego Pielgrzym, nr 08) 
inwestycjami w zakresie tras rowerowych na odcinku: Wzg·rze Lecha w Gnieůnie - 
Ostr·w Lednicki i faktem przynaleűnoťci obu tych miejsc do Wielkopolskiej Drogi 
Ťw. Jakuba, warto w peġni dostosował przebieg Drogi na tym odcinku, gdzie moűe 
on był identyczny z przebiegiem drogi pielgrzymki Ottona III (lecz przebiegał  
w odwrotnym kierunku).  
W interesie atrakcyjnoťci produktu konieczne jest pozyskanie na staġe wystawy 
historycznej o Drodze Ťw. Jakuba ăBuen Camino, Peregrino. Pielgrzymi ťwiőtego 
Jakuba wczoraj i dziťó, i udostőpnienie jej w Muzeum Pierwszych Piast·w na 
Lednicy lub ð jako staġego depozytu Muzeum - w kt·rymť z pozostaġych obiekt·w 
Drogi Ťw. Jakuba w powiecie gnieůnieśskim (albo w jego bezpoťrednim otoczeniu). 

Rola samorzŌd·w Þ 

Od samorzŌdu powiatowego i samorzŌd·w gminnych oczekuje siő wġŌczenia  
w organizacjő produktu w kilku formach: 

1. Potrzebne bődzie wsparcie logistyczne samorzŌd·w dla podmiot·w (np. 
Stowarzyszenia Ťwiatowid) tworzŌcych system usġug na szlaku (obejmujŌcy 
obsġugő zam·wieś i rezerwacji, przepġywy finansowe). 

2. PoűŌdany jest ich udziaġ w dziaġaniach wspierajŌcych podmioty obsġugujŌce 
turystő rowerowego: punkty napraw rower·w w bezpoťredniej bliskoťci 
obiekt·w. 

3. SamorzŌdy powinny kontynuował opiekő nad zrealizowanym juű 
oznaczeniem szlaku na terenie powiatu  (wiaty, drogowskazy, znaczniki, 
tablice)  i powiŌzał jŌ za pomocŌ wsp·lnych oznacześ w miejscach 
krzyűowania z innymi szlakami kulturo wymi oraz drogami rowerowymi.  
Z udziaġem Urződu Marszaġkowskiego poűŌdane jest wdroűenie i monitoring 
dziaġania systemowego (GPS) oznaczenia szlaku.  

4. Do zadaś samorzŌdu bődzie naleűaġo takűe zorganizowanie zabezpieczonych 
przystank·w dla rower·w przy trasie w bezpoťrednim sŌsiedztwie obiekt·w, 
tam wsződzie, gdzie ich jeszcze nie ma: przy Katedrze Prymasowskiej i w 
DŌbr·wce Koťcielnej (w pierwszym przypadku bődzie to realizowane takűe 
dla produktu nr 05) . 

5. W promocji produktu, kt·ra bődzie gġ·wnym staġym zadaniem samorzŌd·w, 
powinny one ťciťle wsp·ġdziaġał z koordynatorem Drogi Ťw. Jakuba w Polsce 
i Wielkopolsce, wpisujŌc i sieciujŌc swoje treťci w sieł og·lnej informacji 
szlaku (np. wzajemnie linkujŌc portale Drogi i odpowiednie fragmenty 
(podstrony) swoich portali turystycznych, ewentualnie wsp·ġfinansujŌc 
materiaġy przygotowywane na targi i uczestniczŌc w ich dystrybucji.  
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6. W ramach przygotowywania i aktualizowania rowerowej mapy powiatu  
i Szlaku Piastowskiego w wojew·dztwie wielkopolskim samorzŌdy jako 
wydawcy takiej publikacji powinni uwzglődnił traső rowerowŌ Drogi Ťw. 
Jakuba np. na odrőbnej stronie lub na fragmencie broszury. Tego samego 
(uwzglődnienia wġasnych tras, np. Szlaku Piastowskiego) naleűy domagał siő 
w zamian w wypadku wydawania informator·w i map Wielkopolskiej Drogi 
Ťw. Jakuba. 

7. Waűnym zadaniem samorzŌd·w bődzie konsultacja potencjalnie 
zainteresowanych podmiot·w (parafie) i wskazywanie im moűliwych 
bezpiecznych, ale efektywnych form udostőpniania obiekt·w sakralnych dla 
indywidualnych turyst·w. W ramach tego dziaġania majŌcego na celu 
rozszerzenie krőgu interesariuszy produktu powinno znaleůł siő 
prowadzenie dziaġaś promocyjnych wťr·d mieszkaśc·w wsi, przez kt·re 
przebiega trasa szlaku. Celem tej akcji winno był pozyskanie do 
wsp·ġdziaġania gospodarstw agroturystycznych, zar·wno jako oferent·w 
nocleg·w, jak i miejsc napraw, wypoűyczania lub oddawania rower·w).  

Opis rdzenia produktu Þ 

Wődr·wka - daleka lub bliska . IstotŌ produktu jest odbycie, chołby na kr·tkim 
odcinku, p ieszo lub rowerowo, h istorycznej wődr·wki ludzi, kt·rzy przed wiekami 
udawali siő z Polski do jednego z najwaűniejszych sanktuari·w Europy: Grobu 
Ťwiőtego Jakuba Apostoġa w Santiago de Compostela. W odniesieniu do powiatu 
gnieůnieśskiego chodzi o takie zorganizowanie odcinka tej Drogi, by zapewnił 
dw·m podstawowym grupom wődrujŌcych: pieszym i rowerzystom ð wygodne 
przemierzenie szlaku, dostőpnoťł obiekt·w formalnie naleűŌcych do systemu 
(wielkopolskiego odcinka Drogi) oraz podstawowe usġugi, takie jak nocleg, 
moűliwoťł skorzystania z gastronomii, zabezpieczenie i naprawa rower·w. 
Po zorganizowaniu i wdroűeniu opisywanego produktu, powiat gnieůnieśski stanie 
siő automatycznie najsilniejszym ogniwem Wielkopolskiej Drogi Ťw. Jakuba 
(aktualnie pozostajŌcej na niskim poziomie organizacji). Oznacza to, űe wġaťnie 
Gniezno (jako najstarsze krajowe sanktuarium samo posiadajŌce ogromne 
znaczenie symboliczne dla kultu ťwiőtych w Polsce) moűe stał siő dla wielu 
polskich pielgrzym·w i turyst·w faktycznym miejscem rozpoczynania ich wődr·wki 
lub pielgrzymki polskim odcinkiem Drogi Ťwiőtego Jakuba, zar·wno tylko na skalő 
krajowŌ, jak i w przypadku tych, kt·rzy chcŌ przebył caġŌ Drogő do Composteli. 
To ostatnie, ze wzglődu na znacznŌ iloťł potrzebnego czasu, wydaje siő bardziej 
realistyczne w odniesieniu do podr·űujŌcych rowerem, stŌd znaczny nacisk na 
uwzglődnienie w organizacji gnieůnieśskiego odcinka Drogi takűe ich potrzeb. 
 
Wystawa staġa. Obok podr·űy i zwiedzania obiekt·w sakralnych, odbywajŌcy 
podr·ű, a w szczeg·lnoťci turysta zainteresowany religijnie, niekoniecznie bődŌcy 
pielgrzymem, powinien mieł moűliwoťł doťwiadczenia natury poznawczej, ťciťle 
zwiŌzanego z profilem Drogi. Moűe mu jŌ zapewnił obejrzenie wystawy 
historycznej o Drodze Ťw. Jakuba ăBuen Camino, Peregrino. Pielgrzymi ťwiőtego 
Jakuba wczoraj i dziťó, zorganizowanej po raz pierwszy w roku 2011 jako 
ekspozycji czasowej w siedzibie Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy (w tzw. 
Maġym Skansenie) naprzeciw Wyspy Lednickiej. Dla tej grupy turyst·w staġe 
udostőpnienie wystawy w samym muzeum lub w kt·rymkolwiek z innych punkt·w 
Drogi bődzie stanowiġo najwaűniejszy moment podczas przemierzania 
gnieůnieśskiego odcinka. Z pewnoťciŌ bődŌ niŌ zainteresowani takűe sami 
pielgrzymi, przedstawia ona przecieű ich historycznych poprzednik·w i wprowadza 
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ich samych w dġugŌ chrzeťcijaśskŌ tradycjő. 
 
Event.  Waűnym elementem Drogi w powiecie gnieůnieśskim, a wiőc takűe  
i opisywanego produktu, powinien stał siő lokalny event Drogi Ťw. Jakuba.  
Ze wzglődu na charakter szlaku  i produktu, winien on odbywał siő w jednym z 
obiekt·w sakralnych (w Trzemesznie, Gnieůnie lub DŌbr·wce Koťcielnej), a jego 
kluczowym momentem powinna był liturgia, w zwiŌzku z czym ten element musi 
był skonsultowany z podmiotami koťcielnymi i zapewnione musi był ich 
uczestnictwo w  jego organizacji. Kluczowym dziaġaniem bődzie faktyczne 
rozpoczőcie pielgrzymki po liturgii i wsp·lnym posiġku przez grupő pielgrzym·w 
pieszych i pielgrzym·w/turyst·w rowerowych. Coroczne ăodprawianieó 
pielgrzym·w w Gniezna szybko stanie siő rozpoznawalnym wydarzeniem  
i jednoczeťnie waűnym elementem w űyciu polskiego szlaku. Wystarczy przy tym, 
jeťli choł kilka os·b bődzie miaġo w planach faktyczne przebycie caġej Drogi lub 
chołby tylko jej polskiego odcinka. Pozostali mogŌ był traktowani jako 
towarzysze, wődrujŌcy i jadŌcy tylko na jednym lub paru etapach (np. do 
Murowanej Goťliny, do Poznania lub do Gġogowa u kresu wielkopolskiej Drogi 
Ťwiőtego Jakuba (albo do Jakubowa, jej krajowego centrum i sanktuarium 
Ťwiőtego Jakuba). Regularne wyruszanie znacznej grupy rowerzyst·w i (osobno) 
pieszych, przy zadbaniu ze strony koordynator·w o dostőpnoťł obiekt·w  
i podstawowe usġugi przynajmniej na gnieůnieśskim etapie ich drogi, bődzie silnym 
impulsem do oűywienia pielgrzymowania turystyki i pielgrzymowania  
w Wielkopolsce i na trwaġe wpisze powiat zar·wno w tő strukturő, jak i na mapő 
tej formy turystyki kulturowej. Waűne jest zaproszenie na to wydarzenie moűliwie 
duűej iloťci os·b zainteresowanych DrogŌ i turystyka pielgrzymkowŌ, albo tylko 
rowerowŌ.  
Termin organizacji eventu moűe był wyznaczony na Ťwiőto Ťwiőtego Jakuba 
Apostoġa (25 lipca, czyli w centrum sezonu turystycznego). Moűe on jednak był 
takűe skorelowany z eventami odbywajŌcymi siő w skali caġego (polskiego) szlaku 
na przykġad tak, by wychodzŌcy i wyjeűdűajŌcy z Gniezna turyťci mogli bez 
problemu dotrzeł na to ťwiőto do innych ămiejsc Jakubowachó, na przykġad na 
coroczny odpust w Jakubowie na Dolnym ŤlŌsku lub nawet do Composteli.  Zatem 
moűe to był takűe inne ťwiőto katolickie lub jedna z niedziel. 
 

Opis produktu Þ 

Wersja dla podr·űujŌcych rowerem:  
Turysta lub pielgrzym korzystajŌcy z przewodnika rowerowego po Drodze 
przyjeűdűa pociŌgiem lub rowerem do Gniezna i tu rozpoczyna swojŌ podr·ű. Jeťli 
podr·űuje tzw. DrogŌ polskŌ, pojawia siő w Gnieůnie, wczeťniej zwiedzajŌc 
Trzemeszno (tam w ramach zarezerwowanego pakietu moűliwy jest nocleg).  
Podr·űujŌc rowerem po oznaczonej i przygotowanej trasie, pielgrzym /  turysta 
odwiedza formalne obiekty Drogi (Archikatedrő, Muzeum Pierwszych Piast·w na 
Lednicy, koťci·ġ w DŌbr·wce Koťcielnej) otwarte lub udostőpnione zgodnie  
z obowiŌzujŌcym standardem, pozostawiajŌc rower na zabezpieczonych 
parkingach. Wstőp do obiekt·w (Drzwi Gnieůnieśskie, Wystawy Muzeum na 
Lednicy) i pozostawienie roweru jest z g·ry opġacone i stanowi element 
indywidualnego pakietu. W razie potrzeby, korzysta z naprawy roweru  
w oznaczonych punktach napraw (np. na terenie gospodarstw).  Obok zwiedzenia 
obiekt·w sakralnych przemierzajŌcy Drogő w powiecie gnieůnieśskim ma 
moűliwoťł konfrontacji z historycznym dziedzictwem drogi, w postaci obejrzenia 
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wystawy o jej dziejach.  
Przynajmniej raz, w wybranym miejscu  turysta / pielgrzym korzysta z noclegu 
(takűe w ramach pakietu). Jeťli nie zamawia wczeťniej, moűe skorzystał z pomocy 
lokalnego koordynatora produktu, by uzyskał nocleg w pobliűu miejsca, gdzie go 
potrzebuje. Zamiast zwykġej kolacji moűe takűe ð jeťli zam·wi, w ramach pakietu 
spoűył indywidualnie lub w maġej grupie tradycyjnŌ kolacjő ăpiastowskŌó na 
terenie kt·regoť z gospodarstw agroturystycznych, kt·re przygotuje i zgġosi takŌ 
ofertő. Bődzie to dodatkowy element zapoznania siő z dawnymi pielgrzymkami, 
korzystajŌcymi z takiej samej formy goťcinnoťci. 
 
Wersja dla wődrujŌcych pieszo:  
Turysta lub pielgrzym pieszy , korzystajŌcy z przewodnika po Wielkopolskiej Drodze 
Ťw. Jakuba przyjeűdűa pociŌgiem do Gniezna i tu rozpoczyna swojŌ wődr·wkő. 
Jeťli wődruje tzw. DrogŌ polskŌ, pojawia siő najpierw w Trzemesznie, gdzie  
w ramach zarezerwowanego pakietu lub w odpowiedzi na zapotrzebowanie 
zgġoszone telefonicznie otrzymuje ofertő noclegu.  
WődrujŌc po oznaczonej i przygotowanej trasie , pielgrzym/turysta odwiedza 
formalne obiekty Drogi (Archikatedrő, Muzeum Pierwszych Piast·w na Lednicy, 
koťci·ġ w DŌbr·wce Koťcielnej) otwarte lub udostőpnione zgodnie  
z obowiŌzujŌcym standardem. Wstőp do obiekt·w (Drzwi Gnieůnieśskie, Wystawy 
Muzeum na Lednicy) i jest z g·ry opġacony i stanowi element indywidualnego 
pakietu, lub (w przypadku pielgrzyma) odbywa siő za darmo, na podstawie 
przedkġadanego og·lnopolskiego Paszportu Pielgrzyma. Obok zwiedzenia obiekt·w 
sakralnych przemierzajŌcy Drogő w powiecie gnieůnieśskim ma moűliwoťł 
konfrontacji z historycznym dziedzictwem drogi, w postaci obejrzenia wystawy  
o jej dziejach.  
Przynajmniej raz, w wybranym miejscu  turysta / pielgrzym pieszy korzysta  
z noclegu (takűe w ramach pakietu). Jeťli nie zamawia go wczeťniej, moűe 
skorzystał z pomocy lokalnego koordynatora produktu, by uzyskał nocleg  
w pobliűu miejsca, gdzie go potrzebuje. Zamiast zwykġej kolacji moűe takűe ð jeťli 
zam·wi, w ramach pakietu spoűył indywidualnie lub w maġej grupie tradycyjnŌ 
kolacjő ăpiastowskŌó na terenie kt·regoť z gospodarstw agroturystycznych, kt·re 
przygotuje i zgġosi takŌ ofertő. Bődzie to dodatkowy element zapoznania siő  
z dawnymi pielgrzymkami, korzystajŌcymi z takiej samej formy goťcinnoťci. 
 
Jeťli wődr·wka szlakiem rozpoczyna siő od wspomnianego wyűej lokalnego eventu 
tematycznego Drogi, turysta lub pielgrzym jest zaproszony do wziőcia w nim 
udziaġu i moűe był imiennie powitany, ewentualnie moűe otrzymał drobny prezent 
jako pamiŌtkő z pobytu w powiecie gnieůnieśskim. 
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Grupa produktowa:  Turystyka religijna i 
pielgrzymkowa  

Priorytet: A  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 10 

 
Pola Lednickie:  StŌd nasz r·d i nasza wiara  

(pakiet)  
 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Przeűycie religijnej 
wsp·lnoty  
w kontekťcie 
uťwiadomienia 
sobie korzeni 
chrzeťcijaśstwa w 
Polsce. Zapoznanie 
siő z pierwszymi 
ťwiadkami wiary  
i poczŌtkami 
paśstwowoťci oraz 
ich materialnymi 
reliktami.  

Muzeum 
Pierwszych Piast·w 
na Lednicy 
(ekspozycja 
plenerowa na 
Wyspie Lednickiej, 
ekspozycja staġa, 
Wielkopolski Park 
Etnograficzny) 

Uczestnicy 
corocznych 
Spotkaś 
Lednickich. Mġodzi 
ludzie 
odwiedzajŌcy 
powiat i Szlak 
Piastowski, 
zainteresowani 
duchowoťciŌ 
chrzeťcijaśskŌ i 
osobŌ oraz 
nauczaniem Ťw. 
Jana Pawġa II . 
Osoby chcŌce 
spődził czas  
w chrzeťcijaśskim 
centrum  

Stowarzyszenie 
(ruch) Lednica 
2000, centra 
duszpasterstwa 
mġodzieűowego, 
oťrodki 
agroturystyczne, 
diecezjalne i 
zakonne biura 
pielgrzymkowe.  

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Symboliczne miejsce spotkaś 
religijnych ăBrama Trzeciego 
TysiŌcleciaó (tzw. ăRybaó), 

¶ Dom Jana Pawġa II (oťrodek 
dominikaśskiego duszpasterstwa 
mġodzieűy) na Polach Lednickich, 

¶ ekspozycja w Domu Jana Pawġa II 
zwiŌzana z osobŌ papieűa, 

¶ personel oťrodka, przygotowany 
teologiczn ie i historyczn ie, 

¶ okoliczne gospodarstwa 
agroturystyczne, m.in. oťrodek 
ăPol Lipamió w Waliszewie 

¶ czőťciowo zbudowane trasy 
rowerowe, zwġaszcza lokalna trasa 
nr 11 

¶ Kontynuacja zagospodarowania 
okolicy przez dalsze sadzenie drzew  
i kreacjő krajobrazu przyrodniczo-
kulturowego , 

¶ uzupeġnienie trasy rowerowej miődzy 
Waliszewem a Dziekanowicami 
(niecaġy kilometr) i oznaczenie jej 
jako nitki (odnogi) Piastowskiego 
Traktu Rowerowego, 

¶ oznaczenie lokalnej trasy rowerowej 
nr 11, ġŌczŌcej Pola Lednickie  
z Piastowskim Traktem Rowerowym  
w Lednog·rze jako nitki Piastowskiego 
Traktu Rowerowego); 

¶ stworzenie staġego strzeűonego 
parkingu rowerowego przy oťrodku na 
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¶ obiekty zwiŌzane z kultem Ťw. 
Wojciecha w Gnieůnie  

¶ baza noclegowa, gastronomiczna i 
infrastruktura komunikacyjna w 
Gnieůnie. 

Polach Lednickich i urzŌdzenie 
wiőkszego prowizorycznego parkingu 
na czas eventu. 

¶ wprowadzenie uzupeġniajŌcego 
pakietu wypoczynkowego we 
wsp·ġpracy oťrodka w Polach 
Lednickich i okolicznyc h gospodarstw 
agroturystycznych (plaűa przy 
jeziorze, ġodzie, wypoűyczalnia 
rower·w); 

¶ wġŌczenie oferty oťrodka na Polach 
Lednickich w pakiety turystyczne 
Szlaku Piastowskiego i powiatu  

¶ wprowadzenie oferty tematycznej 
oferty kuchni piastowskiej  

¶ Wykorzystanie trasy dydaktycznej, 
zbudowanej na potrzeby produktu nr 
08 

 

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Moűliwoťł poġŌczenia wyjazdu 
religijnego z  wizytŌ w historycznym 
miejscu kultu religijnego;  

¶ Poznanie biografii ťwiőtego 
Wojciecha i zwiŌzk·w narodzin 
paśstwa piastowskiego i Koťcioġa 
polskiego 

¶ Zagospodarowanie czasu wolnego  
w otoczeniu kr·tkiego eventu 
religijnego  

¶ zbiorowe pielgrzymowanie do miejsc 
symbolicznych; 

¶ przeűycie wsp·lnoty wiary; 

¶ edukacja religijna w drodze (trasa 
dydaktyczna) 

¶ odwiedzenie najstarszego polskiego 
sanktuarium  

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ 

¶ Promocja wťr·d uczestnik·w Ruchu 
Lednickiego - za pomocŌ ogġosześ na 
portalach Ruchu, powiatu, oťrodka 
JP II i w punktach informacji 
turystycznej ; 

¶ Promocja wťr·d lider·w grup 
przybywajŌcych na Spotkanie 
Lednickie ð przez ogġoszenia  
w Internecie i za poťrednictwem 
centrali Ruchu Lednickiego;  

¶ Promocja za poťrednictwem ruch·w 
i organizacji koťcielnych; 

¶ Bezpoťrednia informacja skierowana 
do pielgrzym·w i turyst·w 
odwiedzajŌcych Pola Lednickie przed 
rozpoczőciem eventu (ulotki, tablice 
z ogġoszeniami); 

¶ Promocja za poťrednictwem portali 

¶ Grupy mġodych uczestnik·w Spotkaś 
Lednickich;  

¶ Indywidualni uczestnicy Spotkaś 
Lednickich 

¶ Grupy rowerowe uczestnik·w 
turystyki religijnej za poťrednictwem 
ruch·w chrzeťcijaśskich, 
stowarzysześ; 

¶ Grupy i indywidualni turyťci, 
zwiedzajŌcy pieszo okolice Lednicy 

¶ Osoby zainteresowane eventami 
religijnymi (w odniesieniu do eventu 
dorocznego); 

¶ Turyťci zagraniczni zainteresowani 
turystykŌ religijnŌ, w tym 
szczeg·lnie aktywnŌ (pieszŌ  
i rowerowŌ) przejeűdűajŌce przez 
Gniezno, po zapoznaniu siő  
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turystycznych powiatu i organizacji 
turystycznych;  

¶ Promocja wťr·d uczestnik·w 
turystyki religijnej za poťrednictwem 
touroperator·w i portali jej 
zwolennik·w, newsletter·w. 

z informacjami zamieszczonymi na 
bilbordach.  

¶ Osoby z kraju i zagranicy 
zainteresowane turystykŌ rowerowŌ 

 

Podstawa produktu Þ 

PodstawŌ produktu jest odbywajŌce siő juű od kilkunastu lat coroczne wydarzenie 
o charakterze religijnym, organizowane na przeġomie maja i czerwca w formie 
nocnej wigilii i liturgii eucharystycznej i gromadzŌce dziesiŌtki tysiőcy mġodych 
polskich katolik·w. IstotŌ produktu jest zapewnienie dobrych warunk·w dla 
uczestnik·w spotkania i jednoczesne poszerzenie propozycji pobytu i doťwiadcześ 
czőťci z nich o elementy turystyki religijnej. Drugim celem produktu jest takűe ð 
niezaleűne od terminu - wġŌczenie samych P·l Lednickich i ich oferty do sieci 
turystyki aktywnej  oraz jej powiŌzanie tak z produktami turystyki religijnej, jak  
i ze Szlakiem Piastowskim. 
Miejscem centralnego eventu opisywanego produktu sŌ Pola Lednickie, nad 
Jeziorem Lednica. To fizyczne centrum mġodzieűowego ruchu katolickiego Lednica 
2000. Ruch wyr·sġ z corocznych spotkaś lednickich w formie nocnego czuwania, 
organizowanych przez poznaśskiego duszpasterza akademickiego, o. Jana G·rő. 
BiorŌ w nich udziaġ dziesiŌtki tysiőcy mġodych Polak·w, kt·rym ich wiara nie jest 
obojőtna. W zamyťle inicjator·w Ruchu Lednickiego miejsce to symbolizuje caġŌ 
Polskő (jest jej obrazem w piguġce). PatrzŌc stŌd na poġudnie, widał wzg·rza 
symbolizujŌce Tatry, Baġtyk reprezentuje tu Jezioro Lednickie. Symboliczna Droga 
III TysiŌclecia (chrzeťcijaśstwa, a jednoczeťnie Drugiego jego TysiŌclecia w Polsce) 
to odlegġoťł, kt·rŌ trzeba pokonał, by dojťł do znaku Chrystusa. Jest nim 
metalowa Brama w ksztaġcie ryby (jeden ze staroűytnych symboli chrzeťcijan). Ta 
brama jest centrum corocznych zgromadześ religijnych. Brama i jej otoczenie to 
swoiste, nowoczesne sanktuarium na wolnym powietrzu. Miejscem zapewniajŌcym 
ciŌgġoťł funkcjonowania tego oťrodka jest pobliski Dom Jana Pawġa II- ťwiadomie 
nazwany domem, a nie muzeum czy centrum, choł w istocie peġni takűe obydwie 
te role. Jego gospodarze chcieli tym wskazał na cel oťrodka ð podkreťlajŌc űywŌ 
obecnoťł osoby i nauczania ťwiőtego Jana Pawġa II wťr·d jego rodak·w, 
szczeg·lnie mġodych, ku kt·rym ten papieű tak czősto kierowaġ swoje orődzie. Dla 
wielu mġodych polskich katolik·w pozostaġ on duchowym opiekunem ich spotkaś 
(Lednica 2000). Tu wġaťnie chcŌ oni, nazwani niegdyť ăpokoleniem JPIIó 
zapoznawał siő z jego myťlŌ i uczył siő űył zgodnie z Jego wskaz·wkami.  

Uwagi 

O ile podstawowe elementy produktu musza był rozwiniőte na poczŌtku, to szereg 
pozostaġych komponent·w tego pakietu bődzie dodawany w ramach ich 
przygotowania / stworzeni a, m.in. w trakcie realizacji pozostaġych produkt·w (np. 
nr 03, 04, 05, 08). Ostateczny wyglŌd pakiet·w rozszerzajŌcych pobyt uczestnik·w 
spotkaś lednickich, w tym obecnoťł  poszczeg·lnych element·w rozszerzajŌcych 
usġugi (jak zwiedzanie Gniezna) bődzie moűna ustalił na podstawie skali 
zainteresowania na etapie przygotowywania realizacji pierwszych dw·ch- trzech 
edycji produktu w powiŌzaniu z lednickim Spotkaniem. 
 
Dodatkowym atutem produktu jest fakt, űe ð kiedy zostanie zrealizowany - moűe 
on był w niedġugim czasie, jako skġadowy pakiet lokalny, wġŌczony do systemu 
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ofert Szlaku Piastowskiego ð przy okazji wdroűenia proponowanej w koncepcji jego 
rozbudowy warstwy tematycznej ăPoczŌtki chrzeťcijaśstwa w Polsceó. 

Rola samorzŌd·w Þ 

Zadaniem samorzŌd·w (powiatowego i gminnych w Kiszkowie, Kġecku i Ġubowie) 
jest wsparcie dziaġaś bezpoťrednio zainteresowanych (dominikan·w poznaśskich, 
wġaťcicieli miejscowych gospodarstw agroturystycznych) podejmowanych na rzecz 
poszerzenia oferty usġug dla uczestnik·w Spotkaś Lednickich i wprowadzenia 
pakiet·w pobytowych dla innych (caġorocznych) goťci oťrodka na Polach 
Lednickich.  
Ze strony samorzŌd·w poűŌdane jest: 

1.  Stworzenie staġego strzeűonego parkingu dla rower·w  
w bezpoťredniej bliskoťci oťrodka w Polach Lednickich i coroczne 
finansowanie urzŌdzenia prowizorycznego parkingu dla uczestnik·w 
Spotkania, kt·rzy przyjadŌ na nie rowerami. 

2.  Uzupeġnienie trasy rowerowej miődzy Waliszewem  
a Dziekanowicami, peġne oznaczenie jej oraz lokalnej trasy 
rowerowej nr 11, ġŌczŌcej Pola Lednickie z Piastowskim Traktem 
Rowerowym w Lednog·rze jako nitki Piastowskiego Traktu 
Rowerowego). 

3.  Zorganizowanie wsparcia eksperckiego (archeolodzy, historycy 
ťredniowiecza, specjaliťci z dziedziny gastronomii) dla staraś  
o wprowadzenie oferty tematycznej  kuchni piastowskiej.  

4.  Wsparcie w dalszej kreacji unikalnego krajobrazu przyrodniczo -
kulturowego w otoczeniu oťrodka na Polach Lednickich (m. in. przez 
kontynuacjő sadzenia drzew). 

5.  Wsparcie logistyczne (urzŌdzenie miejsca, wsparcie staraś o kredyt / 
dofinansowanie) okolicznych gospodarstw agroturystycznych 
ťwiadczŌcych usġugi gastronomiczne w pozyskiwaniu ťrodk·w 
niezbődnych na poszerzenie oferty wypoczynkowej. 

6.  Wsparcie logistyczne (miejsce spotkaś, szkolenia, pozyskanie 
systemu rezerwacji, promocja) dla stworzenia i wdroűenia pakietu 
wypoczynkowego uzupeġniajŌcego i przedġuűajŌcego pobyt na Polach 
Lednickich grup i indywidualnych t uryst·w poza okresem Spotkania, 
czyli w caġym sezonie (noclegi, oferta gastronomiczna, w tym 
tematyczna piastowska, sprzőt plaűowy, ġodzie, wypoűyczalnia 
rower·w); 

7.  WġŌczenie oferty oťrodka na Polach Lednickich oraz powstaġych 
wok·ġ niego pakiet·w turystycznych w sieł usġug turystycznych 
Szlaku Piastowskiego i powiatu gnieůnieśskiego (sieł informacji, 
systemy rezerwacyjne).  

8.  Promocja produktu w dostőpnych kanaġach promocji i podczas 
imprez targowych .  

Rdześ produktu Þ 

Produkt (przy niewielkich modyfikacjach, uwzglődniajŌcych m.in. wprowadzenie 
element·w wsp·lnej modlitwy i liturgii oraz preferencjő na rzecz wyboru taśszych 
obiekt·w noclegowych) jest uruchamiany w dniach otaczajŌcych (nastőpujŌcych 
przed lub bezpoťrednio po) doroczne spotkanie lednickie mġodzieűy. Uczestnicy 
tych spotkaś lednickich to liczŌca wiele tysiőcy grupa os·b, dotychczas poza 
samym pobytem na Polu Lednickim (jeden wiecz·r z nocŌ) nie zagospodarowana 
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turystycznie. Dziőki wprowadzeniu produktu i szerokiej informacji na jego temat, 
mogŌ oni pojawiał siő na miejscu jeden dzieś wczeťniej lub zostawał na terenie 
powiatu gnieůnieśskiego jeden dzieś dġuűej. Skorzystanie z tej oferty pozwoli  im ð 
obok kluczowego eventu, to jest spotkania na Lednicy - zapoznał siő ăin situó  
z historycznymi wydarzeniami, kt·rych pamiŌtkő obchodzŌ symbolicznie przy 
Bramie Trzeciego TysiŌclecia. Ze wzglődu na dobrze zorganizowanŌ infrastrukturő 
i juű funkcjonujŌcy event, ten jednorazowy element niniejszego produktu moűna 
byġoby uruchomił niezwġocznie. Dla jego stworzenia w aspekcie organizacyjnym 
konieczne jest ustalenie zasad wsp·ġpracy i podjőcia wsp·ġdziaġania z gnieůnieśskŌ 
KuriŌ MetropolitalnŌ (kom·rkŌ ds. duszpasterstwa mġodzieűy) oraz z konwentem 
Zakonu Kaznodziejskiego (dominikan·w) z Poznania, gospodarzem oťrodka na 
Polach Lednickich. Konieczne jest takűe (przewidywane dla produktu 08) 
uruchomienie dydaktycznej trasy pieszo -rowerowej Ottona III z Ostrowa 
Lednickiego do Gniezna, przy czym specjalnie dla tego produktu konieczne jest 
zbudowanie i oznaczenie odcinka, ġŌczŌcego Pola Lednickie z najbliűszym punktem  
tej trasy lub poġŌczenie P·l Lednickich z Ostrowem Lednickim przez Waliszewo. 
Dla upamiőtnienia pielgrzymki Ottona III do grobu Ťwiőtego Wojciecha, chőtni 
uczestnicy spotkania mġodych na Lednicy, po zakośczeniu swojego spotkania, z P·l 
Lednickich przejdŌ lub przejadŌ rowerami przez Ostr·w Lednicki do Gniezna. 
Mġodzi ludzie poġŌczŌ tym samym sw·j udziaġ w pielgrzymce i uroczystoťci 
religijnej z elementem poznawczej turystyki religijnej . SkorzystajŌ jednoczeťnie 
na poġŌczeniu turystyki aktywnej i edukacji historycznej, zbieűnej z ich religijnymi 
zainteresowaniami, ale takűe z programem otwartej edukacji historycznej  
i obywatelskiej. Jednoczeťnie zostanŌ skonfrontowani z nowoczesnym produktem 
turystyki kulturowej, co powinno zwr·cił ich uwagő na czősto niedoceniane walory 
tkwiŌce w krajobrazie kulturowym wġasnego kraju. W tej gru powej wycieczce 
bődzie uczestniczyġ przewodnik (w wersji pieszej moűe był ubrany w str·j 
historyczny, np.  Ottona III), rozszerzajŌcy przy poszczeg·lnych stacjach przekaz 
tablic dydaktycznych i wprowadzajŌcy elementy interakcji za pomocŌ 
realizowanych scenariuszy edukacyjnych lub posiadanych urzŌdześ 
odtwarzajŌcych.  
Elementami przejťcia lub przejazdu tŌ trasŌ bődzie takűe wizyta na Ostrowie 
Lednickim, miejscu zwiŌzanym z poczŌtkami polskiej paśstwowoťci i zwiedzenie  
z przewodnikiem relikt·w monarszego palatium  oraz zwiedzenie (takűe  
z przewodnikiem) Archikatedry Gnieůnieśskiej i jej skarb·w, w pierwszej 
kolejnoťci tych zwiŌzanych z osobŌ gġ·wnego Patrona Polski ð Ťwiőtego Wojciecha. 
Rozszerzeniem pobytu (w ramach oferowanego pakietu) bődzie moűliwoťł 
zwiedzania Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego z jego multimedialnymi 
prezentacjami dotyczŌcymi poszczeg·lnych aspekt·w tworzenia paśstwowoťci lub 
gnieůnieśskiego Muzeum Archidiecezjalnego. Wyb·r jednego z tych dw·ch 
obiekt·w bődzie w ramach pakietu pozostawiony do wyboru nabywcy produktu 
(lub osobie nabywajŌcej go w imieniu grupy), co pozwoli na dokġadniejsze 
zrealizowanie zainteresowaś, koncentrujŌcych siő bardziej na aspekcie 
pielgrzymki (Muzeum Archidiecezjalne) lub na poznawczym aspekcie turystyki 
religijnej  i turystyki dziedzictwa kulturowego (Muzeum PPP).  
W ramach pakietu moűliwe bődzie spoűycie taniego lub peġnowartoťciowego 
obiadu w jednym z gnieůnieśskich punkt·w gastronomicznych (barze lub 
restauracji). Opcjonalnym rozszerzeniem pakietu bődzie zwiedzanie 
fabularyzowane Gniezna (lub zwiedzanie z przewodnikiem z stroju historycznym) 
lub (do wyboru) skorzystanie z oferty basenu lub innej usġugi miejscowego oťrodka 
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sportowego. W miarő wdroűenia tego elementu produktu nr 03 (Kr·lewskie Miasto 
Gniezno) moűliwe jest takűe zagospodarowanie wieczoru pozostajŌcych w Gnieůnie 
na nocleg nabywc·w pakietu w postaci inscenizacji koronacji kr·lewskiej  
w Archikatedrze. Jednak juű przed zrealizowaniem pokazu w tej technologii,  
w  przypadku duűego zainteresowania pakietem w tej rozszerzonej wersji, takŌ 
inscenizacjő moűna jednak takűe zrealizował w postaci ăűywejó historii  
z udziaġem zespoġu aktor·w, realizujŌcych jŌ juű dla innego produktu (Koronacja 
Bolesġawa Chrobrego, produkt n r 04). 
Ostatnim elementem pakietu bődzie nocleg (ze ťniadaniem lub bez), oferowany  
w r·űnych kategoriach cenowych dla grup lub pojedynczych uczestnik·w 
Spotkania. 
 
Dla odwiedzajŌcych Pola Lednickie, w terminie innym niű doroczne Spotkanie, 
produkt nie bődzie zawieraġ element·w inscenizacji űywej historii ani prowadzenia 
na trasie Ottona III przez przewodnika. BődŌ oni mogli przejťł ð przejechał jŌ 
samodzielnie, korzystajŌc z tablic dydaktycznych i multimedialnych aplikacji 
rozszerzajŌcych, udostőpnianych za pomocŌ kod·w przy poszczeg·lnych stacjach. 
Jednak takűe oni bődŌ mogli w ramach pakietu wykupił zwiedzanie katedry, 
jednego lub obydwu muze·w gnieůnieśskich, zam·wił w Gnieůnie posiġek lub/i 
nocleg. Jeťli inscenizacja w archikatedrze zostanie juű zrealizowana, a ich 
obecnoťł w Gnieůnie przypadnie na jeden z dni, kiedy jest ona uruchamiana (np. 
w sezonie turystycznym, w piŌtek lub sobotő wieczorem), bődzie ona opcjonalnym 
elementem pakietu. Ostr·w Lednicki, z jego reliktami i wystawami bődŌ oni mogli 
takűe zwiedził samodzielnie w dowolnym czasie w godzinach otwarcia muzeum.  
Natomiast znaczŌcym poszerzeniem pakietu dla nich bődzie moűliwoťł 
przedġuűenia pobytu w okolicy P·l Lednickich o kolejne dni (z wykorzystaniem 
oferty gospodarstw agroturystycznych) skorzystanie z oferty rekreacyjnej w tych 
miejscach, a takűe wypoűyczenie roweru do przebycia trasy dydaktycznej  
z moűliwoťciŌ zwr·cenia go w Gnieůnie. Natomiast oferta pobytu dla tych os·b 
zostanie poszerzona o propozycje pobytu w gospodarstwie agroturystycznym 
skorzystania z dostőpnego tam sprzőtu rekreacyjnego oraz z oferty kuchni 
piastowskiej.  

Opis produktu Þ 

Uczestnicy Spotkaś Lednickich, kt·rzy zdecydujŌ siő na skorzystanie z niniejszej 
oferty, po zakośczeniu spotkania spődzŌ resztő nocy i poranek w bezpoťrednim 
otoczeniu symbolicznej bramy,  na Polach Lednickich, w namiocie lub  
w gospodarstwie agroturystycznym. Ci z nich, kt·rzy przyjadŌ na Lednicő 
rowerami, w ramach produktu mogŌ takűe skorzystał z zabezpieczonego parkingu 
dla rower·w (jego wiőksza czőťł jest prowizorycznym miejscem strzeűonym, 
urzŌdzanym na okres dw·ch dni, natomiast kilkadziesiŌt miejsc jest 
zainstalowanych i zadaszonych na staġe). 
O ustalonej i podanej do wiadomoťci godzinie uczestnicy, zamiast jak pozostali, 
wyruszył w drogő powrotnŌ z Lednog·ry lub innego przystanku kolejowego czy 
autobusowego, udajŌ siő na Ostr·w Lednicki i tam w towarzystwie przewodnika 
zwiedzajŌ relikty palatium oraz wystawő plenerowŌ.  
Po tym zwiedzaniu i kr·tkim odpoczynku (przy czym niekt·rzy uczestnicy mogŌ 
skorzystał z posiġku) pojawiŌ siő przed nimi przewodnik w stroju historycznym 
(przedstawiajŌcym go jako Ottona III) i wraz z nim wyruszajŌ oni w kierunku 
Gniezna. W trasie przewodnik realizuje dokġadnie rozpisany scenariusz i na 
przystankach rozszerza z pomocŌ fragment·w tekst·w ůr·dġowych oraz ilustruje za 
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pomocŌ kolorowych tablic kolejne elementy trasy (punkty jej przekazu 
edukacyjnego). W realizacji scenariusza moűe teű posġuűył siő nagraniami. 
Podczas przejťcia pomiődzy punktami dydaktycznymi turyťci, poinformowani  
o tym, mogŌ podejťł do przewodnika i odbył z nim rozmowő o tematyce 
prezentowanej na trasie, stawiajŌc wġasne pytania lub podejmujŌc dyskusjő. 
Dobrze przygotowany merytorycznie przewodnik prezentuje obiektywnie 
udokumentowany stan wiedzy na temat ťredniowiecznej Europy, roli w niej 
Koťcioġa, a takűe osoby i poglŌd·w Ottona III i jego spojrzenia na ·wczesne 
paśstwo piastowskie. Jest to dobra okazja do konfrontacji wġasnej wiedzy 
historycznej i oceny wydarześ sprzed wielu wiek·w, wyniesionej ze szkoġy ze 
ťwiatopoglŌdem i stanowiskiem politycznym tego wyjŌtkowego wġadcy Ťwiőtego 
Imperium, podanym niejako ăz pierwszej rőkió.  
 
ăSpotkanieó. Przy jednej ze stacji biograficznych Ťw. Wojciecha moűe został 
zainscenizowany mikroevent ăSpotkanieó z udziaġem osoby odgrywajŌcej ťwiőtego 
Wojciecha (z toczonŌ zgodnie ze scenariuszem rozmowŌ miődzy Ottonem III  
a Ťwiőtym) lub wyemitowany film o Ťwiőtym Wojciechu albo jego fragment. 
Po przybyciu do katedry, uczestnicy zostajŌ powitani przez jednego z duchownych, 
opiekujŌcych siő sanktuarium i po zm·wieniu stosownej modlitwy do Gniezna 
uczestniczŌ w zwiedzaniu katedry z przewodnikiem.  
W miarő jej dostőpnoťci, zwiedzanie moűe poprzedził (zrealizowana w technice 
pokazu hologramowego lub w innej technologii ) inscenizacja ăPrzybycie cesarza do 
Gniezna i ustanowienie metropolii gnieůnieśskiejó. Uczestnicy Spotkania 
Lednickiego oglŌdajŌ jŌ siedzŌc w ġawkach nawy gġ·wnej katedry. 
Potem nastőpuje zwiedzanie miejsc i walor·w Katedry, zwiŌzanych ze Ťwiőtym 
Wojciechem.  
Po obiedzie (organizowanym we wġasnym zakresie lub bődŌcym skġadnikiem 
wykupionego pakietu) uczestnicy mogŌ wybrał siő na zwiedzanie Muzeum 
Archidiecezjalnego, Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego (z jego prezentacjami 
3D) lub skorzystał z udostőpnionej w ramach pakietu opcji sportowej lub 
rekreacyjnej  (w oťrodku sportowym lub na basenie). Zam·wiona kolacja jest 
realizowana w jednej z restauracji gnieůnieśskich lub w barze (przy wyborze 
taśszej kategorii cenowej) 
Nocleg jest realizowany w Gnieůnie w zam·wionym hotelu lub schronisku. 
Dla chőtnych nastőpnego dnia moűe został zorganizowane zwiedzanie pozostaġej 
czőťci miasta lub (o ile nie uczynili tego w poprzedni dzieś) zwiedzanie jednego  
z gnieůnieśskich muze·w. 
Powr·t do domu nastőpuje z gnieůnieśskiego dworca  PKP lub PKS. 
 
Turysta indywidualny (wersj a podstawowa produktu):  

1. Przybycie w okolicő Ostrowa Lednickiego (jeťli w godzinach 
wieczornych, turysta w ramach zakupionego pakietu moűe skorzystał 
z noclegu np. w jednym z gospodarstw agroturystycznych).  

2. Samodzielne zwiedzanie wystawy staġej w Dziekanowicach i wystawy 
plenerowej (relikty palatium) . Bilety na wystawy w ramach pakietu.  

3. Samodzielne przejťcie lub przejazd rowerowy trasŌ ostatniego etapu 
wődr·wki. W trasie przy kaűdej ăstacjió turysta zapoznaje siő  
z treťciŌ tablic dydaktycznych, lub (jeťli korzysta z tableta albo ze 
smartfona) odtwarza multimedialne informacje , w tym prezentacje  
i kr·tkie filmy. Przewodnik realizuje dokġadnie rozpisany scenariusz  
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i na przystankach rozszerza z pomocŌ fragment·w tekst·w 
ůr·dġowych oraz ilustruje za pomocŌ kolorowych tablic kolejne 
elementy trasy (punkty jej przekazu edukacyjnego).  

4. Posiġek w drodze (moűe był zam·wiony opcjonalnie w ramach 
pakietu, jest zrealizowany w jednym z punkt·w dysponujŌcych takŌ 
usġugŌ, np. gospodarstwie agroturystycznym lub lokalu 
gastronomicznym w bezpoťredniej bliskoťci trasy). 

5. Przybycie do Gniezna i zwiedzanie Archikatedry w towarzystwie 
przewodnika (opcja zam·wiona w ramach pakietu). 

6. Kolacja i nocleg w Gnieůnie (w ramach pakietu, realizacja w 
zam·wionym hotelu lub hostelu/ schronisku).  

7. Zwiedzanie innych tematycznie powiŌzanych obiekt·w w Gnieůnie 
Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego z jego prezentacjami 3 D oraz 
ekspozycji w Muzeum Archidiecezjalnym).  

W Gnieůnie zar·wno grupy, jak i osoby korzystajŌce z opisywanej oferty mogŌ 
skorzystał z kolejnego (lub jedynego w jej trakcie) noclegu, wybranego w ramach 
zakupionego wczeťniej pakietu zestawionego dla nich spoťr·d szerokiej palety 
propozycji miejscowej bazy noclegowej i gastronomicznej.   
Ze wzglődu na swoje poġoűenie Gniezno stanowi takűe optymalny punkt startowy 
do podr·űy powrotnej po zakośczeniu pobytu i wődr·wki. 
Osoby, kt·re nie uczestniczŌ w Spotkaniu Lednickim (a wiőc grupy turyst·w 
religijnych lub kulturowych, odwiedzajŌcych Pola Lednickie poza terminem tego 
eventu, turyťci indywidualni) nie majŌ moűliwoťci udziaġu w inscenizacjach i nie 
przechodzŌ trasy z Ostrowa Lednickiego do Gniezna z przewodnikiem (korzystajŌc 
tylko z tablic dydaktycznych i ewentualnie ich multimedialnych aplikacji 
rozszerzajŌcych).  
Jednak i dla nich istnieje  w ramach pakietu opcja zam·wienia zwiedzania  
z przewodnikiem zar·wno na Ostrowie Lednickim, jak i w Archikatedrze 
Gnieůnieśskiej.  
MogŌ oni wypoűyczył rowery na traső z P·l Lednickich przez Ostr·w Lednicki do 
Gniezna i tam albo zwracajŌ je przy Wzg·rzu Lecha, albo odstawiajŌ na 
zabezpieczonym parkingu i powracajŌ na nich potem do miejsca noclegu. 
Dodatkowo ci nabywcy pakietu bődŌ mogli skorzystał z innego poszerzenia oferty, 
niedostőpnego dla uczestnik·w Spotkania Lednickiego. Do ich pakietu, dostőpnego 
w ciŌgu caġego sezonu, doġŌczone sŌ bowiem elementy aktywnego wypoczynku  
w gospodarstwach agroturystycznych (jedno ð lub kilkudniowe) obejmujŌce 
noclegi, moűliwoťł skorzystania z propozycji rekreacyjnych (plaűa, ġ·dki inne) oraz 
ofertő historycznej kuchni piastowskiej  (w gospodarstwie goszczŌcym lub innym  
w pobliűu, kt·re takŌ oferuje).  
W samym Gnieůnie ci nabywcy pakietu mogŌ skorzystał tylko z atrakcji dziennych: 
zwiedzania Archikatedry i obydwu muze·w, ewentualnie udziaġ w inscenizacji  
w Archikatedrze, jeťli w dany dzieś jest ona realizowana, a takűe oferty sportowo-
rekreacyjnej. Wieczorem powracajŌ oni do miejsca swojego pobytu w okolicy P·l 
Lednickich, tu spoűywajŌ kolacjő. Rano w dzieś odjazdu lub w jeden z kolejnych 
dni pobytu (jeťli zdecydujŌ siő pozostał dġuűej) sŌ goťłmi oťrodka ð Dom Jana 
Pawġa II. MogŌ obejrzeł jego ekspozycjő biograficznŌ. 
Opisywany pakiet w wersji zredukowanej (o element noclegu w gospodarstwie 
agroturystycznym) moűe był takűe oferowany goťciom samego Domu Jana Pawġa II, 
przebywajŌcym tu na rekolekcjach, dniach skupienia i innych zjazdach, jako 
aktywne uzupeġnienie ich pobytu na Polach Lednickich.  
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III. Grupa produkt·w: Aktywny wypoczynek 
 
 
 

Grupa produktowa:  Aktywny wypoczynek  Priorytet: B  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 11 

 
Rowerem, kolejkŌ wŌskotorowŌ do Gniezna** 

 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Gnieůnieśska Kolej 
WŌskotorowa wraz 
z infrastrukturŌ (w 
tym mini -muzeum 
w Gnieůnie i mini-
skansen w 
Witkowie), 
Parowozownia 
Gniezno, zabytki 
Gniezna  
i Witkowa . 

Baza noclegowa i 
gastronomiczna, 
gospodarstwa 
agroturystyczne 
wzdġuű trasy GKW 
oraz na terenie 
caġego powiatu 
gnieůnieśskiego, 
infrastruktura 
Powidzkiego Parku 
Krajobrazowego; 
MPK Gniezno 

Miġoťnicy kolei, 
cykliťci, 
przebywajŌcy na 
terenie OW  
w Skorzőcinie  
i innych miejscach 
Powidzkiego Parku 
Krajobrazowego, 
turyťci chcŌcy 
poġŌczył 
wypoczynek  
z moűliwoťciŌ 
obcowania  
z przeszġoťciŌ 
(poszukujŌcy 
atrakcji  
historycznych).  

Oťrodek Kultury , 
Sportu i Rekreacji 
w Witkowie oraz w 
Skorzőcinie, biura 
turystyczne 
lokalne i krajowe, 
LOT,  
Biura Informacji 
Turystycznej, 
samorzŌdy lokalne 
powiatu 
gnieůnieśskiego.   

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Infrastruktura Gnieůnieśskiej Kolei 
WŌskotorowej; 

¶ Parowozownia w Gnieůnie  
z przestrzeniŌ moűliwŌ do 
zagospodarowania jako wystawa 
tematyczna 

¶ Gospodarstwa agroturystyczne; 

¶ Zabytki GKW zwiŌzane z jej ponad 
stuletnim funkcjonowaniem w 
powiecie gnieůnieśskim;  

¶ Infrastruktura Powidzkiego Parku 
Krajobrazowego;  

¶ Zabytki miasta Gniezna,  

¶ Muzea Gniezna,  

¶ Wytyczanie lub budowa tras 
rowerowych, umoűliwiajŌcych 
dotarcie do kaűdego interesujŌcego 
zabytku miasta Gniezna, wraz  
z systemem parking·w 
rowerowych, pozwalajŌcych na 
bezpieczne pozostawienie roweru;  

¶ Rewitalizacja torowiska  
i infrastruktury wŌskotor·wki ð 
zwiőkszenie prődkoťci szlakowej na 
linii  Witkowo-Gniezno 

¶ Utrzymanie w ruchu parowozu  

¶ Otwarcie staġej kolejowej wystawy 
tematycznej w parowozowni  
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¶ Portale turystyczn e powiat u 
gnieůnieśskiego,  portal Gminy 
Witkowo, portale i witryny 
poťwiőcone turystyce kolejowej 

(obejmujŌcej zakresem koleje 
wŌskotorowe i normalnotorowe ,  
w tym technikő utrzymania  
i napraw parowoz·w),  

¶ Stworzenie trasy przemysġowej  
z takimi punktami jak: GKW oraz 
Parowozownia 

¶ Dostosowanie jednego wagonu 
wŌskotor·wki jako muzealnego  
(i on-line), uzupeġniajŌcego 
ekspozycjő Parowozowni. 

¶ Docelowo: budowa odgaġőzienia 
linii wŌskotor·wki do Skorzőcina   
i uruchomienie jej w weekendy 
oraz w dni powszednie wysokiego 
sezonu 

¶ Dostosowanie przynajmniej 
jednego wagonu do przewozu 
rower·w; 

¶ Stworzenie wypoűyczalni rower·w 
w Skorzőcinie i wġŌczenie jej  
w sieł wypoűyczalni powiatu po jej 
powstaniu.  

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Moűliwoťł doťwiadczenia podr·űy  
w przeszġoťł z dodatkowymi 
atrakcjami  (zabytkowa technika) ; 

¶ Moűliwoťł poġŌczenia pasji 
podr·űowania rowerem  
z przeniesieniem siő w przeszġoťł; 

¶ Moűliwoťł poznania dziej·w jednej  
z nielicznych czynnych w Polsce 
kolei wŌskotorowych 

¶ PowiŌzanie zainteresowaś 
kolejowych z nowoczesnŌ edukacjŌ 
muzealnŌ 

¶ Przemieszczanie siő w zdrowym stylu 
ð czőťciowo rowerem;  

¶ Obcowanie z zabytkami techniki  
i z przyrodŌ;  

¶ Aktywny wypoczynek na ġonie 
przyrody Powidzkiego Parku 
Krajobrazowego; 

¶ Obcowanie z zabytkowymi 
lokomotywami, wagonami oraz 
pozostaġŌ infrastrukturŌ kolei 
wŌskotorowych; 

¶ Bezpieczne pozostawienie roweru.  

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ 

¶ Promowanie podr·űy GnieůnieśskŌ 
KolejŌ WŌskotorowŌ do przeszġoťci - 
wťr·d turyst·w odwiedzajŌcych OW 
w Skorzőcinie oraz inne miejsca 
Powidzkiego Parku Krajobrazowego; 

¶ Promowanie podr·űy GnieůnieśskŌ 
KolejŌ WŌskotorowŌ, do odkrywania 
piőkna Powidzkiego Parku 
Krajobrazowego ð wťr·d organizacji 
zrzeszajŌcych cyklist·w oraz na 
targach turystycznych;  

¶ Promowanie przejazdu rowerem, 

¶ Indywidualni turyťci (w tym rodziny) 
lub zorganizowane grupy cyklist·w, 
chcŌcy uzupeġnił element aktywny 
turystyki o cele przyrodnicze,  

¶ caġe rodziny, kt·re chciaġyby wybrał 
siő w niepowtarzalnŌ podr·ű 
zabytkowŌ kolejŌ wŌskotorowŌ i 
poġŌczył ze zwiedzaniem walor·w 
Powidzkiego Parku Krajobrazowego; 

¶ Miġoťnicy i pasjonaci kolei 
wŌskotorowych z kraju i zagranicy, 
interesujŌcy siő takűe wyprawami 
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kolejkŌ wŌskotorowŌ do Gniezna, na 
stronach internetowych zwiŌzanych 
ze Skorzőcinem, Powidzem oraz 
Powidzkim Parkiem Krajobrazowym.  

rowerem;  

¶ Mġodzieű szkolna, kt·ra chciaġaby 
wybrał siő w podr·ű nie tylko kolejŌ,  
ale takűe i rowerem. 

Uwagi Þ 

Gnieůnieśska Kolej WŌskotorowa, mimo swej niepodwaűalnej wartoťci 
turystycznej, jest nadal maġo zauwaűana przez turyst·w. Dlatego konieczne sŌ 
intensywne dziaġania promujŌce poġŌczenie podr·űy rowerem i kolejŌ 
wŌskotorowŌ do Gniezna. 
Oťrodek Wypoczynkowy w Skorzőcinie, to atrakcyjne miejsce rekreacji. Tu turysta 
ma niemal wszystko w zasiőgu rőki (sklepy, gastronomiő, dyskoteki, itp.). Jednak 
coraz czőťciej turyťci - szczeg·lnie w okresie nienajlepszej pogody - poszukujŌ 
czegoť co ich zainteresuje, zaangaűuje i sprawi, űe przeűyjŌ niezapomniane 
chwile. PoġŌczenie w wyprawie stŌd do Gniezna i z powrotem niedawnej 
(kolejowej) i bardzo dawnej (piastowskiej) historii z turystykŌ aktywnŌ (jazda 
rowerem) powinno był wġaťciwŌ odpowiedziŌ na ich potrzeby i jednoczeťnie 
skutecznym sposobem na wykorzystanie i promocjő Gnieůnieśskiej Kolei 
WŌskotorowej.  
Gnieůnieśska Parowozownia to zabytek techniki kolejowej i miejsce atrakcyjne dla 
miġoťnik·w kolei i jej historii. Wykorzystanie jej dla turystyki, z urzŌdzeniem tu 
wystawy historyczno-technicznej (obejmujŌcej zar·wno elementy kolei 
normalnotorowej, jak i gnieůnieśskiej wŌskotor·wki) pozwoli przyciŌgnŌł do 
skorzystania z produktu (ale takűe odwiedzenie Gniezna i pobytu tutaj) nowŌ 
grupő turyst·w: miġoťnik·w kolei. Dla zaspokojenia ich zainteresowaś i potrzeb nie 
tylko poznawczych, ale i przeűyciowych konieczne jest doġŌczenie do oferty 
zwiedzania kolejowej ekspozycji (i przy okazji zabytk·w Gniezna) takűe przejazdu 
wŌskotor·wkŌ. Powinien on był poġŌczony z historycznym komentarzem 
przekazywanym przez gġoťnik w trakcie jazdy. 
Istotna uwaga ma zwiŌzek ze staraniami podmiot·w uűytkujŌcych infrastrukturő 
Gnieůnieśskiej Kolei WŌskotorowej) o przedġuűenie torowiska i tras przejazdu 
takűe do Skorzőcina z jednej strony, a z drugiej staraniami o wġŌczenie GKW do 
regularnej sieci transportu osobowego powiatu (co ġŌczyġoby siő z powaűnymi 
inwestycjami w torowisko, w celu zwiőkszenia  prődkoťci przejazdowej pociŌg·w). 
W przypadku decyzji samorzŌdu powiatowego o takiej inwestycji i wprowad zeniu 
transportowej funkcji GKW , produkt  moűe był uruchomiony wczeťniej, tym samym 
zaszġyby przesġanki do jego przesuniőcia do grupy ăAó i pilnego podjőcia przez 
samorzŌd powiatowy i samorzŌdy gmin (w porozumieniu z gestorami kolejki i 
ťrodowiskami pasjonat·w kolei) dziaġaś na rzecz wdroűenia takűe nowych 
turystycznych funkcji produktu.  
Nie jest zadaniem autor·w strategii rozwoju turystyki udzielanie rad samorzŌdowi 
w obszarze komunikacji. Jednakűe naleűy podkreťlił, űe w zaleűnoťci od decyzji w 
tej wġaťnie kwestii, wykraczajŌcej poza ramy niniejszej strategii,  s amorzŌd musi 
posiadał realistyczne opcje wykorzystania GKW na jej docelowej trasie (Witkowo ð 
Gniezno? Witkowo ð Powidz? Skorzőcin ð Witkowo ð Gniezno?) takűe w ramach 
produktu turystycznego. Niniejszy produkt jako element strategii turystycznej 
moűe był w·wczas traktowany jako weekendowe i wakacyjne uzupeġnienie oferty 
tego ťrodka komunikacji, umoűliwiajŌce poprawienie opġacalnoťci jego 
uűytkowania, a jednoczeťnie urozmaicajŌce ofertő turystycznŌ powiatu. Z tego 
powodu w opisie produktu zamieszczono zestawienie warunk·w koniecznych do 
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speġnienia, aby - jeťli zostanie zrealizowany, miaġ powaűne szanse powodzenia 
wťr·d turyst·w i osiŌgniőcia dochod·w (lub przynajmniej zmniejszenia deficytu 
kolejki jako publicznego ťrodka transportu) a jednoczeťnie zwiőkszyġ potencjaġ 
turystyczny powiatu i powiŌzaġ ten zas·b (GKW) z pozostaġŌ ofertŌ turystycznŌ. 

Rola samorzŌd·w Þ 

Ze wzglődu na istniejŌce juű w duűej mierze zaplecze i moűliwoťł szybkiego 
uruchomienia produktu, s amorzŌd powiatowy i samorzŌdy gminne (Witkowo, 
Niechanowo, miasto Gniezno) powinny zaangaűował siő od poczŌtku w tworzeniu 
zespoġu produktowego. 

1. Po ukonstytuowaniu tego zespoġu (z udziaġem przedstawicieli samorzŌd·w)  
i ustaleniu sposobu koordynacji produktu, a takűe personalnym okreťleniu 
odpowiedzialnego koordynatora, samorzŌdy powinny podjŌł czynnŌ 
wsp·ġpracő z nim, realizujŌc przypadajŌcŌ na nie czőťł inwestycji. 

2. Miasto Gniezno powinno wytyczył i/ lub wybudował trasy rowerowe, kt·re 
pozwolŌ zwiedził wszystkie wymienione atrakcyjne miejsca miasta Gniezna, 
jak r·wnieű utworzył specjalne zabezpieczone lub strzeűone, zadaszone 
parkingi dla rower·w w otoczeniu tych atrakcji. 

3. DziaġajŌce w porozumieniu wzajemnym oraz z gospodarzem Parowozowni  
w Gnieůnie samorzŌdy powiatowy i miejski Gniezna powinny doprowadził do 
urzŌdzenia i otwarcia wystawy tematycznej w Parowozowni Gnieůnieśskiej. 

4. SamorzŌdy, w tym leűŌcy poza terenem powiatu samorzŌd gminy Powidz*, 
powinny takűe wprowadził chołby sezonowŌ wypoűyczalniő rower·w oraz 
dostosował i oznaczył sieł swoich tras rowerowych do potrzeb turyst·w 
korzystajŌcych z produktu.  

5. SamorzŌd powiatowy powinien wesprzeł zesp·ġ produktowy w stworzeniu 
pakietu turystycznego, pozwalajŌcego na realizacjő produktu tak w wersji 
dla turyst·w indywidualnych, jak i wiőkszych zorganizowanych grup (np. 
szkolnych). Te dziaġania obejmŌ: szkolenia dla interesariuszy w zakresie 
pakietu turystycznego , jego funkcjonowania oraz tworzenie / pozyskanie i 
wdroűenie systemu obsġugi pakietu, obejmujŌcego informacjő, interaktywny 
moduġ rezerwacji, system rozlicześ finansowych). 

6. Wszystkie samorzŌdy wsp·lnie powinny zaangaűował siő w uzupeġnienie 
oferty Gnieůnieśskiej Kolei WŌskotorowej o elementy konieczne dla 
uruchomienia produktu (m.in. wprowadzenie wagonika do transportu 
rower·w). 

7. SamorzŌdy powinny przejŌł na siebie znacznŌ czőťł zadaś zwiŌzanych z 
promocjŌ produktu w dostőpnych sobie kanaġach promocyjnych, integracjő 
produktu w podejmowane dziaġania promocji turystyki (np. na targach, na 
portal ach turystycznych, w przygotowywaniu materiaġ·w) i w systemy 
turystyczne, w kt·rych same uczestniczŌ (np. Szlak Piastowski).  

 
*Z powodu objőcia produktem terenu gminy Powidz, w odniesieniu do tego 
produktu konieczne bődzie uzyskanie zapewnienia o podjőciu wsp·ġpracy ze strony 
samorzŌdu spoza terenu powiatu gnieůnieśskiego.  Powinno był to traktowane 
jako warunek wstőpny do podjőcia realizacji produktu. 

Opis rdzenia produktu Þ 

Gnieůnieśska Kolej WŌskotorowa jest jednŌ z czterech funkcjonujŌcych kolejek 
wŌskotorowych w Wielkopolsce. Uruchomienie dodatkowego poġŌczenia miődzy 
Powidzem a Gnieznem (i z powrotem) da moűliwoťł stworzenia dodatkowej 
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atrakcji dla turyst·w. Pozwoli turystom im w atrakcyjny spos·b dotrzeł do 
Gniezna.  
Gniezno stanowi naturalne centrum Szlaku Piastowskiego. To kolebka polskiej 
paśstwowoťci i miasto Ťwiőtego Wojciecha. Miasto, poġoűone na siedmiu 
wzg·rzach w centrum Wysoczyzny Gnieůnieśskiej, stanowi skarbiec historycznych 
zabytk·w. Gnieůnieśskie Wzg·rze Lecha to historyczne miejsce piastowskiego 
grodu ksiŌűőcego i trzech podgrodzi, kt·re byġo centrum powstajŌcego paśstwa 
polaśskiego. Najwaűniejszym zabytkiem miasta jest Archikatedra pw. 
Wniebowziőcia NMP ð siedziba gġowy polskiego Koťcioġa, miejsce koronacji 
pierwszych piőciu polskich kr·l·w i najstarsze w kraju sanktuarium (ťw. 
Wojciecha), z najcenniejszym w kraju zabytkiem sztuki romaśskiej - "Drzwiami 
Gnieůnieśskimi". Walory miasta dla turysty kulturowego wydatnie zwiőkszajŌ dwa 
gnieůnieśskie muzea. Pierwsze z nich ð Muzeum Archidiecezjalne posiada cennŌ 
kolekcjő romaśskich przedmiot·w liturgicznych i dokument·w oraz ikonografii 
poťwiőconej Ťw. Wojciechowi. Drugie ð Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego, 
oferuje obok wystawy staġej prezentacje filmowe (3D) i aplikacje ilustrujŌce r·űne 
aspekty tworzenia paśstwa polskiego. Miejska trasa turystyczna prowadzi goťci po 
historycznym centrum, ukazujŌc im pozostaġe atrakcje Gniezna. 
 

Opis produktu Þ 

Celem podr·űy jest Gniezno ð oťrodek stoġeczny pierwszych Piast·w i kolebka 
paśstwowoťci. Nie bődzie to jednak standardowa podr·ű. Osoby chőtne do 
odwiedzenia Gniezna muszŌ posiadał lub zaopatrzył siő w rower (np.  
w wypoűyczalni) i dotrzeł na dworzec kolei wŌskotorowej w Powidzu. Punkt 
czasowy rozpoczőcia podr·űy reguluje rozkġad odjazd·w wŌskotor·wki. Bődzie to 
na przykġad  godzina 11.00.  
Najpierw uczestnik podr·űy musi jednak pokonał fragment trasy rowerowej 
ăDookoġa Jeziora Niedziőgieló (Oťrodek Wypoczynkowy Skorzőcin - Wylatkowo ð 
Powidz) -  w sumie okoġo 12,5 km 
Od Powidza lub Witkowa  turyťci (i ich rowery w osobnym wagoniku) podr·űujŌ 
kolejkŌ do Gniezna (przyjazd: 12.50).  
Z gnieůnieśskiego dworca kolei wŌskotorowej, turyťci udajŌ siő najpierw do 
tutejszej Parowozowni, gd zie zwiedzajŌ wystawő poťwiőconŌ technice kolejowej  
i dziejom gnieůnieśskiej wŌskotor·wki 
Jeden z wagonik·w jest przystosowany jako muzealny, znajduje siő w nim 
multimedialna ekspozycja na temat dziej·w wŌskotor·wki (na monitorach,  
w formie filmu) oraz stanowiska online, umoűliwiajŌce zapoznanie siő m.in.  
z ofertŌ polskich muze·w i skansen·w kolejowych.  
Nastőpnie turyťci udajŌ siő rowerami na zwiedzanie miasta. Traső mogŌ wybrał 
samodzielnie, na podstawie specjalnie przygotowanego przewodnika oraz 
oznakowania, wykonanego na zlecenie Urződu Miasta Gniezna*. Przy kaűdym 
waűniejszym obiekcie (koniecznie przy Wzg·rzu Lecha, parowozowni i Muzeum 
PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego) bődŌ mieli moűliwoťł pozostawił rowery na 
strzeűonym lub przynajmniej dysponujŌcym zabezpieczeniami i zadaszonym 
parkingu.  
W Gnieůnie turyťci mogő zwiedził Muzeum PoczŌtk·w Paśstwa Polskiego, 
Archikatedrő (dzwon Bogumiġ; Drzwi Gnieůnieśskie; kaplice boczne; trumienka  
z relikwiami Ťwiőtego Wojciecha; wejťcie na wieűő widokowŌ; wejťcie do 
podziemi; dzwonnica katedralna; relikty  fundament·w kaplicy Ťwiőtego 
Stanisġawa; koťci·ġ Ťwiőtego Jerzego) oraz Muzeum Archidiecezjalne.  
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MogŌ udał siő takűe na spacer po Gnieůnie trasŌ turystycznŌ i odwiedził koťci·ġ 
Ťwiőtego Jana Chrzciciela z dawnym klasztorem Boűogrobc·w, koťci·ġ i klasztor 
o.o. Franciszkan·w; koťci·ġ Ťwiőtej Tr·jcy; Rynek; ul. TumskŌ ze starymi 
kamienicami oraz Dolinő Pojednania. Szczeg·lnie w okresie letnim mogŌ takűe 
przyjemnie spődził czas na gnieůnieśskim deptaku.  
W Gnieůnie grupy turyst·w z dziełmi bődŌ mogġy odbył lekcjő ăűywej historiió 
prowadzonŌ przez woj·w w Oťrodku Kultury Sġowiaśskiej ăGr·dó. 
W drogő powrotnŌ** turyťci udadzŌ siő o godzinie 18.00. O godzinie 19.50 cykliťci 
dojeűdűajŌ do Powidza, skŌd drugŌ czőťciŌ  trasy ăDookoġa Jeziora Niedziőgieló - 
Powidz - Charbin - Wiekowo - Skorzőcin - Skorzőcin Rybaki - Oťrodek 
Wypoczynkowy Skorzőcin ð okoġo 12.5 km ð docierajŌ do miejsca swojego 
wakacyjnego lub weekendowego pobytu.  
 
* Turyťci nie majŌcy roweru, bődŌ mogli go wypoűyczył w punkcie przy stacji 
wŌskotor·wki w Powidzu. Jeťli nie zdecydujŌ siő na to, bődŌ mogli takűe 
podjechał transportem samochodowym ze Skorzőcina do Witkowa i dalej 
kontynuował podr·ű kolejŌ do Gniezna. W·wczas w drodze powrotnej muszŌ 
zapewnił sobie ťrodek transportu miődzy Witkowem a Skorzőcinem. W Gnieůnie 
bődŌ przemierzali trasy pieszo lub wykorzystujŌc ťrodki komunikacji miejskiej. 
 
** Osoby chcŌce zwiedził wszystkie atrakcje Gniezna, bődŌ mogġy pozostał  
w mieťcie na noc (kolacja i nocleg w ramach pakietu) i powr·cił do Skorzőcina 
nastőpnego dnia. 
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Grupa produktowa:  Aktywny wypoczynek  Priorytet: B  

 

  
 
 
 

Produkt turystyczny Þ 

Numer Ý 12 

 
 Cztery Pory Roku  w Skorzőcinie 

 

Rdześ Þ Otoczenie Þ Odbiorcy Þ Oferenci Þ 

Oťrodek 
Wypoczynkowy  
w Skorzőcinie wraz 
z infrastrukturŌ 
oraz otaczajŌcy go 
Powidzki Park 
Krajobrazowy.  

Baza noclegowa i 
gastronomiczna 
zlokalizowana  
w gospodarstwach 
agroturystycznych, 
Szlak Piastowski 
wraz z zabytkami, 
GKW.  

Rodziny, turyťci 
indywidualni, 
spragnieni 
wypoczynku nad 
brzegiem 
przepiőknego 
jeziora, ceniŌcy 
sobie aktywne 
spődzanie czasu. 

Oťrodek Kultury , 
Sportu i Rekreacji 
w Witkowie oraz  
w Skorzőcinie, 
Biura Turystyczne 
lokalne i krajowe, 
LOT,  
Biura Informacji 
Turystycznej, 
samorzŌdy lokalne 
powiatu 
gnieůnieśskiego.  

Posiadane zasoby Þ Do wykonania Þ 

¶ Infrastruktura Oťrodka 
Wypoczynkowego w Skorzőcinie 
(baza noclegowa  
i gastronomiczna);  

¶ Gospodarstwa agroturystyczne 
zlokalizowane w pobliűu Skorzőcina 

¶ Jezioro Niedziőgiel oraz Jezioro 
Powidzkie; 

¶ IstniejŌce szlaki rowerowe i piesze 
w gminie Witkowo  

¶ Infrastr uktura Powidzkiego Parku 
Krajobrazowego, wraz  
z oznaczonymi trasami rowerowymi 
i szlakami pieszymi 

¶ Portale turystyczn e powiatu 
gnieůnieśskiego, portal gminy 
Witkowo oraz witryny organizacji 
tur ystycznych w powiecie (LGD, 
LOT). 

¶ Rozbudowa bazy noclegowej  
i gastronomicznej o ťrednim  
i wysokim standardzie, dziaġajŌcej 
caġorocznie; 

¶ Poszerzenie i poprawa nawierzchni 
drogi dojazdowej do oťrodka  
w Skorzőcinie 

¶ Dostosowanie campingu do 
europejskich standard·w; 

¶ Nowe place zabaw dla dzieci   
z innymi atrakcjami ; 

¶ Rozwiniecie i nfrastruktur y 
sportowej o nowe  (boisko i kort  
tenisowy);  

¶ Wypoűyczalnia sprzőtu wodnego 
(ġ·dki, kajaki) 

¶  Wypoűyczalnia rower·w, wġŌczona 
w sieł punkt·w powiatu po jej 
powstaniu;  

¶ zwiőkszenie gőstoťci sieci dr·g 
rowerowych oraz szlak·w pieszych 
na terenach leťnych gminy 
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Witkowo 

¶ poġŌczenie Gniezna i Skorzőcina 
standardowŌ odrőbnŌ trasŌ 
rowerowŌ z punktami odpoczynku 

¶ W dalszej kolejnoťci: budowa toru 
saneczkowego i caġorocznego lub 
zimowego lodowiska; 

¶ Budowa toru dla rolkarzy;  

¶ Otwarcie przynajmniej se zonowego 
punku Informacji Turystycznej;  

Korzyťci dla turyst·w Þ Speġnione potrzeby turyst·w Þ 

¶ Moűliwoťł aktywnego spődzenia 
czasu wolnego w urokliwym miejscu, 
peġnym atrakcji towarzyszŌcych; 

¶ Moűliwoťł odbywania ciekawych 
wypraw przyrodniczych po 
Powidzkim Parku Krajobrazowym ;  

¶ Moűliwoťł poddawania siő pasji 
uprawiania sport·w wodnych oraz 
podr·űowania rowerem w jednym 
miejscu;  

¶ Moűliwoťł obcowania ze zwierzőtami 
w gospodarstwie agroturystycznym;  

¶ Moűliwoťł uprawiania sport·w 
zimowych; 

¶ Dostőp do SPA;  

¶ Bezpieczny (oťrodek monitorowany) 
wypoczynek nad jeziorem  z peġnym 
zapleczem (sklepy, gastronomia, 
dyskoteki ð wszystko na wyciŌgniőcie 
rőki);  

¶ Aktywny wypoczynek o kaűdej porze 
roku;  

¶ Obcowanie z  przyrodŌ Powidzkiego 
Parku Krajobrazowego; 

¶ Uprawianie sport·w wodnych 
(kajaki, ġodzie, rowery wodne); 

¶ Uprawianie sport·w zimowych; 

¶ Bezpieczne pġywanie pod okiem 
ratownik·w i specjalnie wydzielone 
kŌpieliska dla dzieci 
(niepġywajŌcych). 

Dziaġania promocyjne Þ Grupy docelowe Þ 

¶ Promowanie pobytu w Skorzőcinie 
jako sposobu na atrakcyjne  
i aktywne spődzanie czasu wolnego 
na ġonie przyrody -  na targach 
turystycznych i w Internecie;  

¶ Promowanie pobytu w Skorzőcinie za 
poťrednictwem regionalnych  
i miejskich informacji turystycznych 
w wiőkszych miastach dalszej 
okolicy: Poznaś, Bydgoszcz, Toruś,  

¶ Promowanie Skorzőcina jako 
doskonaġego miejsca wypadowego do 
zwiedzania atrakcji Szlaku 
Piastowskiego za poťrednictwem 
systemu informacji Szlaku ; 

¶ Promocja skierowana do student·w 
wyűszych uczelni oraz uczni·w 
ostatnich klas szk·ġ ťrednich;  

¶ Promocja w Internecie za 
poťrednictwem portalu 
turystycznego Starostwa 

¶ Turyťci indywidualni lub 
zorganizowane grupy turyst·w, 
kt·rzy nie chcŌ ograniczał spődzania 
wolnego czasu wyġŌcznie do plaűy  
i ceniŌ sobie kontakt ze sportem  
(w tym sportami wodnymi),  

¶ Turyťci zainteresowani ġŌczeniem 
pobytu w oťrodkach rekreacyjnych 
ze zwiedzaniem ťrodowiska 
przyrodniczego i kulturowego (pieszo 
lub rowerem) ; 

¶ Osoby przebywajŌce na terenie 
Oťrodka Wypoczynkowego  
w Skorzőcinie, kt·re poszukujŌ 
dodatkowych atrakcji, szczeg·lnie 
podczas niepogody; 

¶ Uczniowie szk·ġ ťrednich, studenci, 
zainteresowani spődzeniem wolnego 
czasu w aktywnej formie ð np. 
pobyty weekendowe;  

¶ Rodziny, kt·re chciaġyby spődził 
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Powiatowego oraz witryny Oťrodka 
Wypoczynkowego w Skorzőcinie. 

¶ Przygotowanie materiaġ·w 
promujŌcych atrakcje turystyczne 
powiatu skierowane do 
wypoczywajŌcych w OW Skorzőcin w 
tym pakiet·w przy udziale 
zainteresowanych podmiot·w. 

 

czas wolny na ġonie natury, 
uprawiajŌc zar·wno turystykő 
biernŌ, jak i aktywnŌ.  

Uwagi Þ 

Skorzőcin to najwiőkszy w Wielkopolsce oťrodek sportowo-wypoczynkowy. 
Poġoűony jest z dala od zgieġku miast, wťr·d przepiőknej, nieskaűonej przyrody, 
miődzy czystymi jeziorami Biaġym i Niedziőgiel, otoczony duűymi naturalnymi 
kompleksami leťnymi. Oťrodek jest niewŌtpliwie jednym z najbardziej 
atrakcyjnych miejsc pod wzglődem turystycznym w Wielkopolsce, z kt·rego mogŌ 
korzystał mieszkaścy najwiőkszych miast regionu (Poznaś, Bydgoszcz, Toruś).  
OdpoczywajŌcy tutaj turysta ma wszystko w zasiőgu rőki (sklepy, gastronomia, 
dyskoteki, itp.). Jednak coraz wiőcej turyst·w (wczasowicz·w) nie ogranicza siő 
do wielogodzinnego przesiadywania na plaűy, lecz ceni sobie aktywny wypoczynek. 
W ramach aktywnego wypoczynku sŌ chőtni do spacer·w i rowerowych wycieczek 
w okolicy.  
Przy odpowiednim doposaűeniu Oťrodka i zorganizowaniu bazy informacyjnej (np. 
sezonowa informacja turystyczna), Oťrodek Wypoczynkowy w Skorzőcinie moűe 
speġnił szereg kolejnych potrzeb kaűdego turysty i wczasowicza.  

Rola samorzŌd·w Þ 

Oťrodek Wypoczynkowy w Skorzőcinie jest zarzŌdzany przez jednostkő 
organizacyjnŌ Gminy Witkowo - Oťrodek Kultury, Sportu i Rekreacji w Witkowie, 
co daje moűliwoťł peġnego kontrolowania i dġugoterminowego planowania jego 
rozwoju.  
SamorzŌd (gmina Witkowo), wystőpujŌcy jako gestor Oťrodka, powinien 
dokonywał sukcesywnej modernizacji bazy rekreacyjnej, w tym noclegowej oraz 
rozbudowy jego oferty. Winny był poszukiwane m.in. takie rozwiŌzania, kt·re 
pozwolŌ tworzył na jego terenie nowoczesnŌ, caġorocznŌ baző noclegowŌ i 
gastronomicznŌ, nastawionŌ nie tylko na turyst·w, ale takűe na uczestnik·w, np. 
konferencji. Pozwoli to zagospodarował potencjaġ Oťrodka takűe w okresie poza 
sezonem turystycznym. 
Moűliwe jest np. poszukanie i przygotowanie teren·w w niewielkim oddaleniu od 
Oťrodka Wypoczynkowego z zapewnieniem komunikacji poprzez ciŌgi spacerowe 
lub innego sposobu przemieszczania siő pomiődzy miejscami noclegowo ð 
rekreacyjnymi.  
Naleűy poġoűył nacisk na tworzenie atrakcyjnych kolejnych element·w bazy 
sportowej (korty, boiska), a takűe bazy rekreacyjnej dla dzieci (place zabaw, 
zjeűdűalnie, itp.). SamorzŌd powinien wybudował przynajmniej jedno 
wielofunkcyjne boisko ze sztucznŌ nawierzchniŌ.  
Do samorzŌdu bődzie naleűaġo pozyskanie inwestor·w gotowych do 
zainwestowania w nowoczesnŌ baző noclegowŌ, centrum SPA, tor saneczkowy, 
caġoroczne lodowisko oraz inne atrakcje przyciŌgajŌce do Skorzőcina turyst·w i 
innych korzystajŌcych przez caġy rok.  
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Opis rdzenia produktu Þ 

Oťrodek Wypoczynkowy w Skorzőcinie leűy nad jednym z najwiőkszym jezior  
w Wielkopolsce - Jeziorem Niedziőgiel (powierzchnia 550,9 ha, objőtoťł 30089,9 
tys. m3, gġőbokoťł maksymalna 21,5 m i gġőbokoťł ťrednia 5,5 m). To duűy zesp·ġ 
oťrodk·w rekreacyjnych i domk·w letniskowych na ponad 6000 miejsc 
noclegowych, camping oraz liczne prywatne dziaġki rekreacyjne. Na terenie 
oťrodka znajdujŌ siő: pole campingowe (kt·re jednakűe musi był dostosowane do 
standard·w europejskich); domki w segmentach ð 756; domki wolnostojŌce ð 71; 
trampy ð 93; domy wczasowe - 6 oraz domki w hangarach ð 14. 
Zdecydowana wiőkszoťł wġaťcicieli domk·w letniskowych na terenie OW Skorzőcin 
to dzierűawcy prywatni. Wťr·d dzierűawc·w moűna takűe wyr·űnił 50 firm. 
Podczas sezonu na terenie oťrodka dziaġa takűe 49 przedsiőbiorc·w w r·űnych 
branűach. 
Na terenie Oťrodka, nad Jeziorem Biaġym poġoűony jest Hotel nad Jeziorem 
Biaġym, w kt·rym odbywajŌ siő liczne konferencje i spotkania biznesowe.  
W celu ochrony ťrodowiska przyrodniczego i zachowania krajobrazu, tereny 
p·ġnocno - wschodnie gminy Witkowo (w tym OW w Skorzőcinie) zostaġy objőte 
(utworzonym) Powidzkim Parkiem Krajobrazowym. Jest to teren niezwykle 
atrakcyjny dla turyst·w i wczasowicz·w oraz mieszkaśc·w gminy Witkowo, kt·rzy 
poszukujŌ ciszy, spokoju i odprőűenia. Zajmuje on na terenie powiatu 
gnieůnieśskiego powierzchniő 4.900 ha i obejmuje Jeziora: Niedziőgiel, Biaġe, 
Czarne, Piġka i Ostrowickie, lasy, zadrzewienia, pola uprawne, ġŌki i pastwiska 
oraz tereny osadnicze we wsiach: Wiekowo, Skorzőcin, Gaj, Sokoġowo i Ostrowite 
Prymasowskie. PPK obejmuje 26,57% powierzchni gminy Witkowo. 
Powidzki Park Krajobrazowy obejmuje obszar chroniony ze wzglődu na wartoťci 
przyrodnicze oraz walory krajobrazowe i zostaġ utworzony w celu popularyzacji 
tych wartoťci w warunkach zr·wnowaűonego rozwoju. 
Na terenie Powidzkiego Parku Krajobrazowego wytyczono wiele tras rowerowych  
i szlak·w pieszych.  
Czystoťł wody w Jeziorach Niedziőgiel i Biaġe powoduje wystőpowanie wielu 
gatunk·w ryb (wőgorz, lin, szczupak, leszcz, pġoł, ukleja, okoś, sielawa). To 
doskonaġe miejsce dla wődkarzy.   

Opis produktu Þ 

Przez cztery pory roku  moűna aktywnie spődził czas w Skorzőcinie. Turyťci majŌ 
miődzy innymi do dyspozycji dobrze oznakowane trasy rowerowe, caġoroczny tor 
saneczkowy i lodowisko, korty do tenisa, dwa boiska wielofunkcyjne ze sztucz nŌ 
nawierzchniŌ, plac zabaw dla dzieci, traső dla rolkarzy oraz Centrum SPA. Przez 
caġy rok kaűdy znajdzie dla siebie coť atrakcyjnego. Turyťci mogŌ skorzystał  
z nowoczesnej bazy noclegowej oraz gastronomicznej.  
Cykliťci majŌ do dyspozycji miődzy innymi nastőpujŌce trasy rowerowe: 

¶ ăDookoġa Jeziora Niedziőgieló ð 25 km; Oťrodek Wypoczynkowy 
Skorzőcin - Wylatkowo ð Powidz - Charbin - Wiekowo - Skorzőcin - 
Skorzőcin Rybaki - Oťrodek Wypoczynkowy Skorzőcin; Trasa zaliczana 
jest do tras o ġatwym stopniu trudnoťci; Nawierzchnia to: grunt, 
szuter i w 55% asfalt;  

¶ W Wylatowie moűna udał siő na traső "Leťny Ring" ð 16 km; 
Wylatkowo - ZielŌtkowo - "Gruby DŌb" - Smolniki Powidzkie - Hutka ð 
Wylatkowo; Trasa zaliczana jest do tras o ġatwym stopniu trudnoťci; 
Nawierzchnia to: grunt i w 7% asfalt;  
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¶ W Powidzu moűna udał siő na traső: ăDookoġa Jeziora Powidzkiegoó ð 
35 km; Powidz - Przybrodzin - Ostrowo - Anastazewo - Skrzynka Maġa - 
Lipnica - Kosewo - Giewart·w - Kochowo - Polanowo ð Powidz; Trasa 
zaliczana jest do tras o ġatwym stopniu trudnoťci; Nawierzchnia to: 
grunt, szuter i w 50% asfalt;  

¶ "Urokliwe Doliny" ð 29 km; Oťrodek Wypoczynkowy Skorzőcin - 
Skorzőcin Rybaki - Skorzőcin - Stary Gaj - Gaj Űelaůnica - Gaj 
Brzoz·wka - Ostrowite Prymasowskie - Raszewo - Kinno - 
Skubarczewo - Piġka - Oťrodek Wypoczynkowy Skorzőcin; Trasa 
zaliczana jest do tras o trudnym stopniu trudnoťci; Nawierzchnia to: 
grunt, szuter i w 20% asfalt;  

 
Rower, podobnie jak rolki i specjalne sanki , moűna wypoűyczył w jednej  
z wypoűyczalni. Moűna takűe obcował z przyrodŌ wődrujŌc jednym ze szlak·w 
pieszych:  Szlak czarny - szlak rekreacyjny: Skorzőcin - Piġka - Skorzőcin (9 km) lub 
Szlak zielony - Szlak Kr·lewski: Skorzőcin - Skorzőcin Plaűa - Piġka - Gaj - 
Krzyű·wka - Jezioro Wierzbiczaśskie - PKP Jankowo Dolne - Jankowo Dolne, 
Oťrodek Wypoczynkowy - Jankowo Dolne Wieť - Strzyűewo Koťcielne - Dőb·wiec - 
Leťnicz·wka Brody - Jezioro Gġőboczek - Mielno Dziadkowo (46,5 km na terenie 
powiatu). W przypadku tego szlaku koniecznie naleűy zapewnił sobie noclegi, 
najlepiej w gospodarstwach agroturystycznych. Moűna takűe wődrował wzdġuű tras 
rowerowych.  
Kiedy wődr·wki piesze i rowerowe nieco wyczerpiŌ turyst·w (wczasowicz·w), 
moűna wypoűyczył sprzőt pġywajŌcy (rowery wodne, kajaki, ġodzie). W Powidzu 
istnieje nawe t moűliwoťł wypoűyczenia jachtu ze sternikiem i przeűycia  
niezapomnianej przygody pod űaglami. Do Powidza najġatwiej bődzie dojechał 
rowerem (korzystajŌc z trasy: Dookoġa Jeziora Niedziőgiel) lub z wġasnego 
pojazdu.  
Moűna takűe rozegrał mecz tenisowy, mecz piġki noűnej, siatkowej (plaűowej), 
mecz w koszyk·wkő, itp. (niezbődna jest rewitalizacja istniejŌcych boisk lub 
budowa nowych). Moűna takűe wziŌł udziaġ w jednym z turniej·w organizowanych 
na terenie OW w Skorzőcinie oraz w Powidzu.  
Moűna r·wnieű na jeden lub kilka dni udał siő do gospodarstw agroturystycznych. 
Najbliűej zlokalizowane jest gospodarstwo Pani Marii Stachowiak w Wiekowie 87 
(do dyspozycji goťci sŌ 4 pomieszczenia przeznaczone dla 4-8 os·b, kaűdy  
z aneksem kuchennym i ġazienkŌ).  
W pobliűu znajdujŌ siő oťrodki rekreacji konnej. W gospodarstwie moűna ġowił 
ryby. Moűna zabrał ze sobŌ zwierzőta domowe. Goťcie majŌ takűe dostőp do 
Internetu, moűliwoťł skorzystania z sauny, moűliwoťł obcowania ze zwierzőtami 
(kozy, konie, ptactwo), a takűe moűliwoťł zorganizowania pikniku, grilla, ogniska. 
Do gospodarstw moűna dojechał rowerem lub dojťł pieszo (korzystajŌc z trasy: 
Dookoġa Jeziora Niedziőgiel).  
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Kwestie priorytet·w i kryteria decyzji w sprawach wdroűenia produkt·w. 
Opis poszczeg·lnych produkt·w turystycznych nie wyczerpuje wszystkich 
moűliwoťci spődzenia wolnego czasu podczas pobytu lub podr·űy na terenie 
powiatu gnieůnieśskiego. Turysta moűe skorzystał z licznych atrakcji 
towarzyszŌcych, kt·re moűna byġoby okreťlił jako usġugi dodatkowe (np. w okresie 
letnim: tenis ziemny, wizyta w teatrze, seans filmowy w kinie itp. w okresie 
p·ůnojesienno-zimowym: wizyta w kinie, teatrze, wizyta w wytw·rni bombek 
choinkowych ð ewentualne skorzystanie z oferty zwiedzania Gniezna  
z przewodnikiem lokalnŌ trasŌ wydarześ Powstania Wielkopolskiego ).  
Wszystkie produkty zostaġy opisane jako juű istniejŌce (w czasie teraůniejszym). 
ZostanŌ one jednak oferowane turystom stopniowo, w miarő powstawania zespoġ·w 
produktowych zġoűonych z interesariuszy, tworzenia, uzupeġniania lub 
dostosowywania infrastruktury , pozyskiwania koniecznych ťrodk·w oraz 
organizowania koordynacji produktem.   
 
W strategii rozwoju turystyki dla powiatu gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w 
turystycznych wskazano 12 produkt·w turystycznych w trzech grupach 
produktowych.  

¶ Szlak Piastowski 

¶ Wypoczynek aktywny 

¶ Turystyka religijna i pielgrzymkowa 
 
Ze wzglődu na fakt, űe nie jest moűliwe wdraűanie wszystkich produkt·w 
jednoczeťnie (wzglődy promocyjne, brak potrzebnej infrastruktury, stopieś 
zaangaűowania interesariuszy, dostőpne ťrodki itp.), zdecydowano priorytetowo 
potraktował te produkty, kt·re moűna oferował w oparciu o istniejŌcŌ 
infrastrukturő i zaawansowany stopieś wsp·ġpracy przynajmniej czőťci 
interesariuszy. W konsekwencji opisane wyűej produkty przypisano do trzech 
kategorii priorytetowych : 
 
Kategoria A)  
Produkty  moűliwe do realizacji ze wzglődu na w peġni (lub w niemal w peġni) 
istniejŌcŌ koniecznŌ infrastrukturő i czőťciowo juű funkcjonujŌce w postaci 
poszczeg·lnych moduġ·w (element·w oferty). Ze wzglődu na ten fakt ich realizacja 
w postaci zespolonego produktu bődzie wdraűana niezwġocznie. Rozpocznie siő ona 
po zainicjowanym przez samorzŌd powiatu gnieůnieśskiego zebraniu deklaracji 
uczestnictwa od przynajmniej wiőkszoťci interesariuszy wskazanych w opisie,  
w tym gospodarza produktu (administratora miejsca centralnego moduġu). 
Realizacjő rozpocznie okreťlenie (przez wskazanie lub wyb·r) koordynatora 
produktu oraz zakresu jego odpowiedzialnoťci i spotkanie inauguracyjne zespoġu 
produktowego. 
Kategoria B)  
Produkty, kt·re bődŌ realizowane w drugiej kolejnoťci. Realizacja moűe siő 
rozpoczŌł po wykonaniu (lub koniecznym uzupeġnieniu) przez samorzŌdy lokalne 
i/lub gġ·wnych gospodarzy produktu wymaganej dla produktu infrastruktury 
wskazanej w szczeg·ġowym opisie i/ lub okreťleniu struktur wykonawczych  (jak w 
grupie A).  
Kategoria C) Produkty, kt·re bődŌ realizowane po speġnieniu warunk·w wstőpnych:  
(1) porozumieniu siő wskazanych w opisie produktu gospodarzy produktu i 
pozostaġych interesariuszy (ewentualnie takűe innych zainteresowanych 
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podmiot·w) i zebraniu deklaracji woli tworzenia produktu, (2) ustaleniu struktury 
produktu i jego koordynatora oraz (3) znalezieniu i pozyskaniu inwestora 
publicznego lub prywatnego dla pokrycia co najmniej powaűnej czőťci koszt·w 
wskazanych w opisie inwestycji potrzebnych dla uruchomienia produktu ( lub po 
uruchomieniu innych produkt·w turystycznych zwiŌzanych z pozyskaniem takich 
inwestor·w).  
W przypadku tej grupy produkt·w samorzŌd powiatowy nie jest zobowiŌzany do 
inicjatywy ich utworzenia, jednak deklaruje ich wsparcie w ustalonym wsp·lnie 
zakresie w sytuacji, gdy: (1) taka inicjatywa pojawi siő w krőgu potencjalnych 
interesariuszy, (2) struktura produktu bődzie bazowaġa na wskazanych zasobach  
i (3) moduġy produktu bődŌ w gġ·wnych zaġoűeniach toűsame z prezentowanym  
w niniejszej strategii jego opisem.   
 
I tak, d o kategorii  A zaliczono nastőpujŌce produkty: 
 
Z Grupy I: Szlak Piastowski 
Gniezno ð Kolebka paśstwa na Szlaku Piastowskim (01) 
Koronacja Bolesġawa Chrobrego (04) 
Rowerem wzdġuű Szlaku Piastowskiego (05) 
 
Z Grupy II: Turystyka religijna i pielgrzymkowa  
Pola Lednickie: StŌd nasz r·d i nasza wiara (pakiet) (10) 
 
Do kategorii B zaliczono nastőpujŌce produkty: 
 
Z Grupy I: Szlak Piastowski 
Kr·lewskie Miasto Gniezno (03) 
 
Z Grupy II: Turystyka religijna i pielgrzymkowa  
Ťwiőty i jego pielgrzym: Ťladami Wojciecha i Ottona III (08) 
 
Z Grupy III: Aktywny wypoczynek 
Rowerem, kolejkŌ wŌskotorowŌ do Gniezna (11) 
Cztery Pory Roku w Skorzőcinie (12) 
 
Do kategorii  C zaliczono nastőpujŌce produkty: 
 
Z Grupy I: Szlak Piastowski 
Na Wyspie Wġadc·w (02) 
Wiejska zagroda na Szlaku Piastowskim (06) 
 
Z Grupy II: Turystyka religijna i pielgrzymkowa  
Od Ťwiőtego Wojciecha do Maryi i do J·zefa (07)  
Droga Ťwiőtego Jakuba: Od Gniezna do Composteli (szlak) (09) 
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10. Podsumowanie  
 
Produkty turystyczne ewaluujŌ wraz ze zmianŌ gust·w, przyzwyczajeś i preferencji 
turyst·w. Dlatego teű w pierwszej kolejnoťci (kategoria priorytetowa A) 
wyznaczono 4 produkt y turystyczn e, kt·re naleűy traktował priorytetowo.  
SŌ to produkty, kt·rych przygotowanie do zaoferowania turystom nie pociŌgnie za 
sobŌ zbyt wielkich koszt·w. Nie oznacza to jednak, űe ich elementy skġadowe juű 
teraz odpowiadajŌ oczekiwaniom turyst·w i nie naleűy ich udoskonalał,  
w szczeg·lnoťci poprzez tworzenie sprawnych zespoġ·w produktowych oraz 
dostosowywanie i rozwijanie infrastruktury.  
Wraz z tworzeniem infrastruktury, miődzy innymi w oparciu o ťrodki pomocowe  
w ramach Wielkopolskiego Regionalnego Programu Operacyjnego, bődzie moűna 
udostőpniał nowe produkty.  
Na dzieś dzisiejszy w zwiŌzku z deklaracjami wġadz regionu (m.in. podpisanie przez 
Marszaġka Wojew·dztwa listu intencyjnego w sprawie rewitalizacji szlaku) naleűy 
przyjŌł, űe najwiőksze szanse szybkiego wsparcia (w tym dofina nsowania  
w tworzeniu niezbődnej infrastruktury) ze strony wġadz wojew·dzkich bődŌ miaġy 
produkty i usġugi zwiŌzane ze Szlakiem Piastowskim jako systemem turystyki 
tematycznej. D latego produkty ťciťle zwiŌzane tak z jego profilem, jak  
i przestrzeniŌ, wysuwajŌ siő na czoġo listy do pilnej realizacji. 
 
Naleűy takűe zauwaűył, űe nie wszystkie atrakcje turystyczne powiatu 
gnieůnieśskiego mogŌ stanowił rdześ produktu turystycznego, ze wzglődu na ich 
powszechne wystőpowanie takűe w innych rejonach turystycznych. Takie atrakcje 
nie dajŌ moűliwoťci wyr·űnienia siő i zbudowania na ich podstawie 
konkurencyjnych produkt·w turystycznych.  
Atrakcje te mogŌ natomiast stanowił uzupeġnienie i atrakcyjny dodatek do 
poszczeg·lnych produkt·w, z kt·rych turyťci mogŌ korzystał w zaleűnoťci od 
gust·w i upodobaś. 
Przykġadem moűe był wődkarstwo, ġowiectwo, zbieractwo. Turyťci mogŌ takűe 
skorzystał z obecnej na terenie powiatu gnieůnieśskiego oferty w zakresie: tenisa 
ziemnego, bowlingu, basenu (wraz z elementami odnowy biologicznej ), itp.   
Wybrane do realizacji produkty turystyczne majŌ przede wszystkim za zadanie 
moűliwie najskuteczniejsze zagospodarowanie istniejŌcych walor·w turystycznych. 
Naleűy pamiőtał, űe niezagospodarowane walory / atrakcje  turystyczne nie 
przedstawiajŌ z punktu widzenia ruchu turystycznego wraz z jego ekonomicznymi 
skutkami űadnej wartoťci. 
Istotna uwaga dotyczy produktu nr  11: ăRowerem, kolejkŌ wŌskotorowŌ do 
Gnieznaó. Ma ona zwiŌzek ze staraniami podmiot·w uűytkujŌcych infrastrukturő 
Gnieůnieśskiej Kolei WŌskotorowej o przedġuűenie torowiska i tras przejazdu takűe 
do Skorzőcina z jednej strony, a z drugiej staraniami o wġŌczenie GKW do 
regularnej sieci transportu osobowego powiatu (co ġŌczyġoby siő z powaűnymi 
inwestycjami w torowisko, w celu zwiőkszenia  prődkoťci przejazdowej pociŌg·w). 
W przypadku decyzji samorzŌdu powiatowego o takiej inwestycji i wprowadzeniu 
transportowej funkcji GKW , produkt  moűe był uruchomiony wczeťniej, tym samym 
zaszġyby przesġanki do jego przesuniőcia do grupy ăAó i pilnego podjőcia przez 
samorzŌd powiatowy i samorzŌdy gmin (w porozumieniu z gestorami kolejki  
i ťrodowiskami pasjonat·w kolei) dziaġaś na rzecz wdroűenia takűe nowych 
turystycznych funkcj i produktu .  
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Nie jest zadaniem autor·w strategii rozwoju turystyki udzielanie rad samorzŌdowi 
w obszarze komunikacji. Jednakűe naleűy podkreťlił, űe w zaleűnoťci od decyzji  
w tej wġaťnie kwestii, wykraczajŌcej poza ramy niniejszej strategii,  s amorzŌd 
musi posiadał realistyczne opcje wykorzystania GKW na jej docelowej trasie 
(Witkowo ð Gniezno? Witkowo ð Powidz? Skorzőcin ð Witkowo ð Gniezno?) takűe  
w ramach produktu turystycznego. Z tego  powodu opracowano produkt nr 11   
i zamieszczono w nim zestawienie warunk·w koniecznych do speġnienia, aby 
produkt taki, jeťli zostanie zrealizowany, miaġ powaűne szanse powodzenia wťr·d 
turyst·w i osiŌgniőcia dochod·w (lub przynajmniej zmniejszenia deficytu kolejki 
jako publicznego ťrodka transportu) a jednoczeťnie zwiőkszyġ potencjaġ turystyczny 
powiatu i powiŌzaġ ten zas·b (GKW) z pozostaġŌ ofertŌ turystycznŌ. 
 
Z zaġoűenia wszystkie przewidziane do realizacji produkty turystyczne majŌ 
charakter usġugowy. Poszczeg·lne produkty wywodzŌ siő z przyjőtych  
i zidentyfikowanych wczeťniej grup produktowych, kt·re uwzglődniajŌ 
najwaűniejsze atrakcje istniejŌce na terenie powiatu gnieůnieśskiego. 
Poszczeg·lne produkty turystyczne uwzglődniajŌ takűe preferencje 
zidentyfikowanych, potencjalnych grup nabywc·w (turyst·w) oraz ich moűliwoťci 
ekonomiczne. 
 
Przy tworzeniu poszczeg·lnych produkt·w turystycznych starano siő zadbał  
o wykorzystanie lub tworzenie tzw. magii miejsca, kt·ra w wielu przypadkach 
bardziej przyciŌga turyst·w niű same atrakcje turystyczne. Wiőkszoťł produkt·w 
zostaġa przygotowana z myťlŌ o turyťcie masowym. Dlatego teű ceny skġadowe 
poszczeg·lnych produkt·w powinny był niskie lub powinno został zastosowane 
r·űnicowanie cen (dyskryminacja cenowa), uwzglődniajŌce np. kryterium czasu 
(czas konsumpcji), kryterium konsumenta, kryterium wielkoťci transakcji lub 
kryterium formy sprzedaűy. 
Jedynie w przypadku produkt·w skierowanych do tzw. turysty kwalifikowanego (np. 
ăGry wojenneó) mogŌ był stosowane ceny wyűsze podkreťlajŌce prestiű i 
ekskluzywny charakter produktu.  
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11. Ťrodki pomocowe na dziaġania zwiŌzane z rozwojem turystyki 
 
Poniűej zestawiono najwaűniejsze informacje o programach pomocowych, kt·re 
bődzie moűna wykorzystał na rozw·j turystyki w powiecie gnieůnieśskim.  
Poszczeg·lne przedstawione programy operacyjne i ich zaġoűenia sŌ projektami,  
kt·re zostaġy przesġane do Komisji Europejskiej  w celu ich zaopiniowania. 
Ostateczny ksztaġt poszczeg·lnych program·w bődzie owocem ustaleś z KomisjŌ, 
kt·rych celem jest wypracowanie sposobu jak najlepszego zainwestowania ťrodk·w 
europejskich na lata 2014 -2020. Komisja zakġada przyjőcie wszystkich program·w 
operacyjnych przedġoűonych przez paśstwa czġonkowskie przed koścem swojej 
obecnej kadencji.  
 

 

A. Wielkopolski Regionalny Program Operacyjny na lata 2014 ð 2020 WRPO 

2014+ (projekt)  

 

ü PRIORYTET INWESTYCYJNY 3.2. 

Nazwa: Opracowywanie i wdraűanie nowych modeli biznesowych dla MŤP, w 
szczeg·lnoťci w celu umiődzynarodowienia  
 
Cele szczeg·ġowe priorytetu inwestycyjnego i oczekiwane rezultaty  

Cel szczeg·ġowy  

Wzrost umiődzynarodowienia gospodarki  

Rezultaty, kt·re paśstwo czġonkowskie zamierza osiŌgnŌł przy wsparciu UE  

Dziaġalnoťł gospodarcza wymaga szerokiego uczestniczenia w miődzynarodowych 
procesach gospodarczych. Czynnikami wzmacniajŌcymi konkurencyjnoťł 
wielkopolskich przedsiőbiorstw powinna był promocja i wsparcie na rynkach 
miődzynarodowych. Jest to szczeg·lnie waűne w kontekťcie globalizacji gospodarki 
oraz negatywnych skutk·w mijajŌcego kryzysu finansowego. W tym kontekťcie  
w ramach realizowanego Priorytetu Inwestycyjnego planuje siő aktywnie wpġywał 
na wzrost umiődzynarodowienia rodzimej gospodarki, czego efektem powinno był 
zwiőkszenie liczby nawiŌzywanych kontakt·w zagranicznych, a w szczeg·lnoťci 
podpisywanych przez wielkopolskich przedsiőbiorc·w um·w z partnerami za-
granicznymi. W dalszej kolejnoťci przeġoűy siő to na poprawő og·lnych wskaůnik·w 
wielkoťci wielkopolskiego eksportu i wzrostu atrakcyjnoťci inwestycyjnej regionu. 
Dziaġaniami uzupeġniajŌcymi dla osiŌgniőcia tego typu efekt·w powinno był 
r·wnieű wsparcie nowych modeli biznesowych przedsiőbiorstw oraz 
wyspecjalizowanych usġug ťwiadczonych przez instytucje otoczenia biznesu,  
a takűe promocja regionalnej gospodarki. 
 
 
Oczekiwany wkġad do realizacji cel·w szczeg·ġowych:  
W ramach przedmiotowego Priorytetu Inwestycyjnego cel szczeg·ġowy obejmujŌcy 
wzrost umiődzynarodowienia gospodarki realizowany bődzie w szczeg·lnoťci przez 
podmioty gospodarcze koncentrujŌce swŌ dziaġalnoťł na rynkach zagranicznych 
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(dziaġania nastawione na wzrost eksportu i nowe rynki zbytu), w tym na wsp·ġpracy 
z partnerami zagranicznymi. Zakġada siő moűliwoťł wsparcia internacjonalizacji 
przedsiőbiorstw w formie bezpoťredniej, bŌdů teű przez poťrednictwo w zakresie 
tworzenia i wykorzystania instrument·w do wsparcia tego typu wyspecjalizowanej 
dziaġalnoťci przedsiőbiorstw (wspierajŌce przedsiőbiorc·w od etapu koncepcyjnego 
do wdroűenia pomysġu na internacjonalizacjő dziaġalnoťci i podjőcia 
miődzynarodowej wsp·ġpracy gospodarczej).  
Wspierane bődŌ ponadto dziaġania klastr·w organizujŌcych wsp·ġpracő swoich 
czġonk·w w celu wsp·lnej internacjonalizacji dziaġalnoťci gospodarczej lub 
internacjonalizacji produkt·w i usġug klastra, jak r·wnieű promocji przedsiőbiorstw 
na rynkach miődzynarodowych.  
Waűnym aspektem realizacji Priorytetu Inwestycyjnego bődzie wsparcie nowych 
modeli biznesowych przedsiőbiorstw oraz ich zmian, szczeg·lnie na rzecz 
internacjonalizacji. Podczas ich wdraűania wťr·d przedsiőbiorc·w promowane 
bődzie m.in. wykorzystanie narződzi pozwalajŌcych na efektywne zarzŌdzanie 
ryzykiem z obszar·w ťrodowiskowego, spoġecznego oraz ġadu organizacyjnego (ang. 
environmental, social, governance, ESG). Spoġeczna odpowiedzialnoťł biznesu (ang. 
Corporate Social Responsibility, CSR) powinna był takűe promowana wťr·d 
przedsiőbiorstw lokalnych sieci wsp·ġpracy i powiŌzaś kooperacyjnych 
ukierunkowanych na dziaġalnoťł krajowŌ, dajŌcŌ podstawy dla zr·wnowaűonego 
rozwoju spoġecznej gospodarki rynkowej na szczeblu lokalnym.  
Osobnym dziaġaniem realizowanym w ramach Priorytetu Inwestycyjnego bődzie 
promocja regionalnej gospodarki na rynkach miődzynarodowych, realizowana przy 
wsp·ġpracy samorzŌdu wojew·dztwa, w peġni zaangaűowanego w poprawő 
wizerunku gospodarki regionu na arenie miődzynarodowej (organizowanie udziaġu  
w konferencjach, targach itp.). Uzupeġnieniem tego dziaġania bődzie promocja 
turystyczna regionu, zar·wno w wymiarze krajowym jak i miődzynarodowym. 
 
Spodziewane typy przedsiőwziőł:  

¶ wsparcie internacjonalizacji przedsiőbiorstw i ich sieci, w tym klastr·w,  

¶ wsparcie miődzynarodowej wsp·ġpracy gospodarczej przedsiőbiorstw,  

¶ promocja przedsiőbiorstw regionu na rynkach miődzynarodowych,  

¶ promocja gospodarcza i turystyczna regionu.  
 

Potencjalne, gġ·wne grupy docelowe/beneficjenci:  

¶ przedsiőbiorcy,  

¶ sieci przedsiőbiorstw, w tym klastry,  

¶ instytucje otoczenia biznesu,  

¶ organizacje pozarzŌdowe,  

¶ jednostki samorzŌdu terytorialnego, ich zwiŌzki oraz jednostki 
organizacyjne.  

 

Obszary objőte wsparciem:  
Wsparcie dotyczy caġego wojew·dztwa.  
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Kierunkowe zasady wyboru projekt·w  

Przewiduje siő konkursowy oraz pozakonkursowy tryb wyboru projekt·w. 
Zastosowanie trybu pozakonkursowego umoűliwi precyzyjne skierowanie wsparcia 
oraz przyczyni siő w optymalny spos·b do osiŌgniőcia cel·w priorytetu 
inwestycyjnego. Ponadto przewiduje siő moűliwoťł zastosowania trybu 
pozakonkursowego w zakresie dziaġaś realizowanych w ramach Zintegrowanych 
Inwestycji Ter ytorialnych oraz OSI regionalnego ăOťrodki subregionalne i ich 
obszary funkcjonalneó. Dla przedsiőbiorc·w przewiduje siő wsparcie wyġŌcznie  
w trybie konkursowym.  
Szczeg·ġowe zasady wyboru projekt·w zawierał bődzie Szczeg·ġowy Opis 
Priorytet·w, kt·re zgodnie z art. 110 rozporzŌdzenia og·lnego zatwierdzi Komitet 
MonitorujŌcy. Zasady te zgodnie z art. 125, ust. 3 ww. rozporzŌdzenia bődŌ 
niedyskryminujŌce i przejrzyste oraz uwzglődniał bődŌ zasady okreťlone w art. 7 
dotyczŌcym promowania r·wnouprawnienia kobiet i mőűczyzn oraz 
niedyskryminacji, a takűe w art. 8 dotyczŌcym zr·wnowaűonego rozwoju.  
Stosowanie wszystkich zasad horyzontalnych na etapie realizacji WRPO 2014+ 
opisuje sekcja 11 Zasady horyzontalne, a ukierunkowanie terytorialne interwencji, 
wraz z preferencjami dla projekt·w i kopertami finansowymi, przedstawia sekcja 4 
Zintegrowane podejťcie terytorialne.  
 

Planowane wykorzystanie instrument·w finansowych  
Nie przewiduje siő wsparcia w postaci finansowania zwrotnego.  
 
Planowane wykorzystanie duűych projekt·w  
Na tym etapie nie przewiduje siő realizacji duűych projekt·w. 
 

ü PRIORYTET INWESTYCYJNY 6.3.  

 

Nazwa: Zachowanie, ochrona, promowanie i rozw·j dziedzictwa naturalnego  
i kulturowego   
 
Cele szczeg·ġowe priorytetu inwestycyjnego i oczekiwane rezultaty  

Cel szczeg·ġowy  
Poprawa stanu dziedzictwa kulturowego  
 

Rezultaty, kt·re paśstwo czġonkowskie zamierza osiŌgnŌł przy wsparciu UE  
Ťrodowisko przyrodnicze i kulturowe to waűne czynniki rozwoju Wielkopolski. 
StanowiŌ jeden z czynnik·w mogŌcych sġuűył wzmacniania konkurencyjnoťci 
regionu. BazujŌc na tym potencjale moűna w istotny spos·b zdywersyfikował 
gospodarkő wojew·dztwa i tworzył alternatywne miejsca pracy. Ochrona 
dziedzictwa kulturowego i naturalnego oraz uczestnictwo w wydarzeniach 
kulturalnych m ajŌ wielki wpġyw na formő i treťł űycia spoġecznego, gospodarczego, 
a takűe na wzajemne stosunki miődzy ludůmi oraz na harmonijny rozw·j regionu  
i wzrost jego konkurencyjnoťci.  



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 154 

Wojew·dztwo wielkopolskie wyr·űnia siő bogatym dziedzictwem kultury 
materialn ej w postaci zabytk·w architektury sakralnej i ťwieckiej, jednak stan 
techniczny obiekt·w zabytkowych ulega staġej degradacji.  
Dziőki inwestycjom zwiőkszona zostanie atrakcyjnoťł turystyczna oraz 
inwestycyjna danego obszaru. Ponadto zachowane zostanie dziedzictwo kulturowe 
dla obecnych oraz przyszġych pokoleś. MiarŌ sukcesu w tym obszarze inwestowania 
bődzie przede wszystkim wzrost liczby odwiedzajŌcych w miejscach objőtych 
wsparciem. Ochrona i wsparcie dziedzictwa kulturowego i krajobraz·w (zar·wno  
w wiejskim, jak i miejskim kontekťcie) ponadto bődzie mogġo wpġywał na 
dywersyfikacjő lokalnych gospodarek, przyczyniał siő do tworzenia miejsc pracy,  
a takűe wpġywał na jakoťł űycia. Efektami pozaekonomicznymi realizacji 
inwestycji bődzie wzmocnienie toűsamoťci mieszkaśc·w regionu. 
 

Oczekiwany wkġad do realizacji cel·w szczeg·ġowych:  
W regionie wsparcia wymaga takűe pogarszajŌca siő infrastruktura i wyposaűenie 
instytucji kultury. Brak wsparcia w wielu przypadkach prowadzi do ograniczenia 
zakresu ich dziaġalnoťci. W zwiŌzku z tym interwencja w ramach Priorytetu 
Inwestycyjnego bődzie skierowana na inwestycje zwiŌzane z ochronŌ dziedzictwa 
kulturowego regionu (w tym zabytk·w). Wsparcie skierowane bődzie na ochronő, 
zachowanie i zabezpieczenie obiekt·w dziedzictwa kulturowego i obiekt·w 
zabytkowych, na zakup trwaġego wyposaűenia oraz konserwacjő i zabezpieczenie 
muzeali·w, zbior·w bibliotecznych, w tym starodruk·w, a takűe na rozw·j 
regionalnej i lokalnej infrastruktury kultury oraz zapobieganie jej degradacji.  
Przewiduje siő takűe wsparcie dziaġaś informacyjnych i promocyjnych walor·w 
ťrodowiskowych i kulturowych regionu przez dofinansowanie dziaġalnoťci i rozw·j 
centr·w informacji turystycznej i kulturalnej. 
Wsparcie skierowane zostanie na poprawő infrastruktury instytucji kultury, 
bibliotek, archiw·w, obiekt·w zabytkowych, obiekt·w poprzemysġowych  
o wartoťciach historycznych i muze·w. Przewiduje siő takűe wsparcie wydarześ 
kulturalnych.  
 

Spodziewane typy przedsiőwziőł:  

¶ wsparcie instytucji kultury, obiekt·w oraz obszar·w zabytkowych,  

¶ wsparcie obiekt·w poprzemysġowych i powojskowych o wartoťciach 
historycznych,  

¶ ochrona, zachowanie i zabezpieczenie obiekt·w dziedzictwa kulturowego  
i obiekt·w zabytkowych,  

¶ zakup trwaġego wyposaűenia oraz konserwacja i zabezpieczenie muzeali·w, 
archiwali·w i starodruk·w, wsparcie i rozw·j centr·w informacji kulturalnej 
i turystycznej, promocji i kultury, promocja kultury, jej dziedzictwa, 
markowych produkt·w turystycznych i wydarześ kulturalnych.  

 

Wťr·d spodziewanych typ·w przedsiőwziőł nie moűna wykluczył projekt·w 
zintegrowanych, wymagajŌcych finansowania krzyűowego, zwiŌzanych m.in.  
z dziaġaniami informacyjno-edukacyjnymi.  
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Potencjalne, gġ·wne grupy docelowe/beneficjenci:  

¶ podmioty posiadajŌce osobowoťł prawnŌ,  

¶ paśstwowe i samorzŌdowe jednostki organizacyjne, w tym paśstwowe 
jednostki budűetowe,  

¶ organizacje pozarzŌdowe, stowarzyszenia,  

¶ podmioty dziaġajŌce w oparciu o umowő o partnerstwie publiczno ð 
prywatnym.  

 

Terytorialny obszar realizacji:  
Wsparcie dotyczy caġego wojew·dztwa. 
 

Kierunkowe zasady wyboru projekt·w  
Przewiduje siő konkursowy oraz pozakonkursowy tryb wyboru projekt·w. Tryb 
poza-konkursowy bődzie miaġ zastosowanie do projekt·w o charakterze 
strategicznym, wskazanych w okreťlonych dokumentach/listach ZarzŌdu 
Wojew·dztwa Wielkopolskiego, zgodnych z celem szczeg·ġowym. Ponadto tryb 
pozakonkursowy przewiduje siő w zakresie inwestycji realizowanych w ramach 
Zintegrowanych Inwestycji Terytorialnych oraz OSI regionalnego ăOťrodki 
subregionalne i ich obszary funkcjo nalneó.  
Szczeg·ġowe zasady wyboru projekt·w zawierał bődzie Szczeg·ġowy Opis 
Priorytet·w, kt·re zgodnie z art. 110 rozporzŌdzenia og·lnego zatwierdzi Komitet 
MonitorujŌcy. Zasady te zgodnie z art. 125, ust. 3 ww. rozporzŌdzenia bődŌ 
niedyskryminujŌce i przejrzyste oraz uwzglődniał bődŌ zasady okreťlone w art. 7 
dotyczŌcym promowania r·wnouprawnienia kobiet i mőűczyzn oraz 
niedyskryminacji, a takűe w art. 8 dotyczŌcym zr·wnowaűonego rozwoju.  
Stosowanie wszystkich zasad horyzontalnych na etapie realizacji W RPO 2014+ 
opisuje sekcja 11 Zasady horyzontalne, a ukierunkowanie terytorialne interwencji, 
wraz z preferencjami dla projekt·w i kopertami finansowymi przedstawia sekcja 4 
Zintegrowane podejťcie terytorialne.  
 

Planowane wykorzystanie instrument·w finansowych  
W ramach Priorytetu Inwestycyjnego brana jest pod uwagő moűliwoťł zastosowania 
instrument·w zwrotnych. Ostateczne rozstrzygniőcie o wielkoťci ťrodk·w, zakresie 
i formie wsparcia zostanie podjőte po przeprowadzeniu analizy zgodnie z art. 37 
rozporzŌdzenia og·lnego.  
 

Planowane wykorzystanie duűych projekt·w  
Na tym etapie nie przewiduje siő realizacji duűych projekt·w. 
 
ü PRIORYTET INWESTYCYJNY 6.4.  

 
Nazwa: Ochrona i przywr·cenie r·űnorodnoťci biologicznej, ochrona  
i re kultywacja  gleby oraz wspieranie u sġug ekosystemowych, takűe poprzez 
program ăNatura 2000ó i zielonŌ infrastrukturő  
 
Cele szczeg·ġowe priorytetu inwestycyjnego i oczekiwane rezultaty  
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Cel szczeg·ġowy  
Ograniczenie degradacji ťrodowiska przyrodniczego i wzmocnienie r·űnorodnoťci 
biologicznej  
 
Rezultaty, kt·re paśstwo czġonkowskie zamierza osiŌgnŌł przy wsparciu UE  

Wystőpowanie na terenie regionu wielu rzadkich siedlisk przyrodniczych, gatunk·w 
fauny i flory, nakġada na Wielkopolskő szczeg·lnŌ odpowiedzialnoťł za ochronő 
dziedzictwa przyr odniczego, zwġaszcza gdy stan zachowania tych gatunk·w jest 
niezadowalajŌcy lub siő pogarsza. Blisko 1/3 obszaru wojew·dztwa pokryta jest 
krajowymi formami ochrony przyrody. System krajowych form ochrony przyrody  
w wojew·dztwie uzupeġnia Europejska Sieł Obszar·w Natura 2000, bődŌca jednŌ  
z miődzynarodowych sieci obszar·w chronionych, w obrőbie kt·rej dotŌd 
wyznaczono 19 obszar·w specjalnej ochrony ptak·w (zajmujŌcych 14,3% 
powierzchni regionu) oraz 59 obszar·w specjalnej ochrony siedlisk (zajmujŌcych 8% 
powierzchni).  
Szczeg·lnym problemem w Wielkopolsce jest brak zwartej struktury obszarowej 
system·w obszar·w chronionych i innych obszar·w cennych przyrodniczo, 
zwiőkszajŌca siő presja urbanistyczna, ărozlewanie siőó miast, a takűe ruch 
turystyczny oddziaġywujŌcy czősto w spos·b niekorzystny na obszary chronione.  
Gġ·wnym efektem realizowanego celu szczeg·ġowego bődzie poprawa ochrony 
obszar·w przyrodniczych, majŌca na celu przeciwdziaġanie utracie r·űnorodnoťci 
biologicznej, przy jednoczesnym wzmacnianiu po tencjaġu regionalnego/lokalnego 
wykorzystujŌcego zasoby przyrodnicze. Zahamowane zostanŌ niekorzystne 
przeksztaġcenia, degradacja i fragmentacja siedlisk przyrodniczych, gatunk·w 
fauny i flory, czy nadmierna eksploatacja zasob·w naturalnych. Ograniczona 
zostanie niekontrolowana eksploatacja teren·w cennych przyrodniczo przez 
ukierunkowanie ruchu turystycznego.  
 

Oczekiwany wkġad do realizacji cel·w szczeg·ġowych:  
Wsparcie uzyskajŌ inwestycje zabezpieczajŌce obszary chronione przed nadmiernŌ 
i niekontrolowan Ō presjŌ turyst·w oraz dotyczŌce dziaġalnoťci wykorzystujŌcej 
lokalne zasoby przyrodnicze, jak punkty widokowe, ťcieűki rowerowe, szlaki, czy 
ťcieűki dydaktyczne. Wsparcie uzyskajŌ przedsiőwziőcia zwiőkszajŌce potencjaġ 
przyrodniczy regionu przez dziaġania bezpoťrednio zwiŌzane z ochronŌ siedlisk  
i gatunk·w, rewaloryzacjŌ i renaturalizacjŌ. Wspierane bődŌ r·wnieű centra 
ochrony r·űnorodnoťci biologicznej oraz oťrodki prowadzŌce dziaġalnoťł w zakresie 
edukacji ekologicznej. W celu uzyskania informacji o ele mentach przyrody 
wystőpujŌcych na danym terenie wspierana bődzie inwentaryzacja przyrodnicza. 
Natomiast w celu promowania regionalnego potencjaġu przyrodniczego wsparcie 
skierowane bődzie r·wnieű na rozbudowő infrastruktury turystycznej na rzecz 
ochrony ťrodowiska przyrodniczego.  
Znaczny potencjaġ regionu istnieje w obszarze wykorzystania turystycznego 
wielkopolskich rzek. Rzeki i istniejŌca na nich infrastruktura tworzŌ unikatowŌ na 
skalő europejskŌ ăpőtlő wodnŌó umoűliwiajŌcŌ promocjő walor·w przyrodniczych 
regionu i kanalizowanie ruchu turystycznego poza obszarami przyrodniczo cennymi. 
W zwiŌzku z tym zaplanowano wsparcie dla ochrony tego potencjaġu przez 
modernizacjő istniejŌcego systemu ťluz i stopni wodnych oraz budowő 
infrastruktury turystycznej uġatwiajŌcej kanalizowanie ruchu turystyczne-go. 
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Spodziewane typy przedsiőwziőł:  

¶ przywracanie wġaťciwego stanu siedlisk przyrodniczych i gatunk·w,  

¶ ochrona in-situ i ex -situ zagroűonych gatunk·w i siedlisk przyrodniczych,  

¶ podnoszenie standardu bazy technicznej i wyposaűenie obszar·w 
chronionych,  

¶ opracowanie plan·w/program·w ochrony dla obszar·w chronionych,  

¶ wsparcie centr·w ochrony r·űnorodnoťci biologicznej,  

¶ wsparcie edukacji ekologicznej,  

¶ wsparcie rozwoju publicznej infrastruktury turystycznej i rekrea cyjnej 
wykorzystujŌcej walory ťrodowiskowe, m.in. punkty i platformy widokowe, 
szlaki oraz ťcieűki dydaktyczne,  

¶ inwentaryzacja przyrodnicza gmin,  

¶ kampanie informacyjno -promocyjne,  

¶ kanalizowanie ruchu turystycznego przez modernizacjő tor·w wodnych.  
 
Wťr·d spodziewanych typ·w przedsiőwziőł nie moűna wykluczył projekt·w 
zintegrowanych, wymagajŌcych finansowania krzyűowego, zwiŌzanych m.in.  
z dziaġaniami informacyjno-edukacyjnymi podnoszŌcymi ťwiadomoťł mieszkaśc·w 
w zakresie ochrony r·űnorodnoťci biologicznej.  
 

Potencjalne, gġ·wne grupy docelowe/beneficjenci  

¶ podmioty posiadajŌce osobowoťł prawnŌ,  

¶ paśstwowe i samorzŌdowe jednostki organizacyjne, w tym paśstwowe 
jednostki budűetowe,  

¶ organizacje pozarzŌdowe, stowarzyszenia.  
 

Terytorialny obszar realizacj i:  

Wsparcie dotyczy caġego wojew·dztwa. Przewiduje siő, űe wiőkszoťł dziaġaś 
koncentrował siő bődzie na obszarach cennych przyrodniczo, w tym obszarach 
chronionych.  
 

Kierunkowe zasady wyboru projekt·w  

Przewiduje siő konkursowy oraz pozakonkursowy tryb wyboru projekt·w. Moűliwoťł 
zastosowania trybu pozakonkursowego przewiduje siő w zakresie inwestycji 
realizowanych w ramach Zintegrowanych Inwestycji Terytorialnych oraz OSI 
regionalnego ăOťrodki subregionalne i ich obszary funkcjonalneó.  
Szczeg·ġowe zasady wyboru projekt·w zawierał bődzie Szczeg·ġowy Opis 
Priorytet·w, kt·re zgodnie z art. 110 rozporzŌdzenia og·lnego zatwierdzi Komitet 
MonitorujŌcy. Zasady te zgodnie z art. 125, ust. 3 ww. rozporzŌdzenia bődŌ 
niedyskryminujŌce i przejrzyste oraz uwzglődniał bődŌ zasady okreťlone w art. 7 
dotyczŌcym promowania r·wnouprawnienia kobiet i mőűczyzn oraz 
niedyskryminacji, a takűe w art. 8 dotyczŌcym zr·wnowaűonego rozwoju.  
Stosowanie wszystkich zasad horyzontalnych na etapie realizacji WRPO 2014+ 
opisuje sekcja 11 Zasady horyzontalne, a ukierunkowanie terytorialne interwencji, 
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wraz z preferencjami dla projekt·w i kopertami finansowymi przedstawia sekcja 4 
Zintegrowane podejťcie terytorialne. 
 

Planowane wykorzystanie instrument·w finansowych  
Nie planuje siő wykorzystania instrument·w finansowych.  
 
Planowane wykorzystanie duűych projekt·w  
Na tym etapie nie przewiduje siő realizacji duűych projekt·w. 
 

B. Program Operacyjny Inteligentny Rozw·j, 2014 ð 2020 

 

ü PRIORYTET INWESTYCYJNY 3.4  
 
Nazwa: wspieranie zdolnoťci MŤP do angaűowania siő w proces wzrostu na 
rynkach regionalnych, krajowych i miődzynarodowych oraz w procesy 
innowacji.  
 

Cel szczeg·ġowy 6. Rozw·j wsp·ġpracy pomiődzy przedsiőbiorstwami w celu 
tworzenia rozwiŌzaś innowacyjnych.  
 
Wewnőtrzne zasoby danej firmy czősto sŌ niewystarczajŌce do samodzielnej 
realizacji projektu innowacyjnego. Konieczne staje siő w·wczas wykorzystanie 
zewnőtrznych ůr·deġ innowacji poprzez transfer technologii lub realizacjő 
projekt·w we wsp·ġpracy z innymi podmiotami (przedsiőbiorstwami lub 
jednostkami naukowymi). Wsp·ġpraca moűe był takűe sposobem na obniűenie 
koszt·w i ryzyka dziaġalnoťci innowacyjnej lub badawczo-rozwojowej.  
Badania wskazujŌ, iű polscy przedsiőbiorcy nie posiadajŌ wiedzy dotyczŌcej zasad, 
moűliwoťci i korzyťci pġynŌcych ze wsp·ġpracy w zakresie dziaġalnoťci 
innowacyjnej. Bariery zwiŌzane z poziomem wiedzy i ťwiadomoťci mogŌ w istotnym 
stopniu hamował rozw·j innowacji r·wnieű z tego wzglődu, űe przekġadajŌ siő na 
brak popytu na nowoczesne produkty, usġugi lub technologie. Dlatego teű w PO IR 
finansowane sŌ dziaġania ksztaġtujŌce postawy innowacyjne w spoġecześstwie oraz 
promujŌce partnerstwo miődzysektorowe. Realizowane sŌ takűe projekty o 
charakterze systemowym, kt·re sġuűŌ zapewnieniu informacji o procesach 
zachodzŌcych w innowacyjnej gospodarce oraz pozwalajŌ na lepszŌ koordynacjő 
polityki innowacyjnej realizowanej z wykorzystaniem r·űnych narződzi i 
program·w. 
 

Przykġadowe typy projekt·w w ramach PI 3.4:  

¶ Wsparcie wsp·ġpracy nauki i biznesu, ksztaġtowanie i promocja 
innowacyjnoťci jako ůr·dġa konkurencyjnoťci gospodarki. Wsparcie 
obejmuje projekty o charakterze systemowym, majŌce na celu 
zwiőkszenie wiedzy oraz skġonnoťci przedsiőbiorstw do podejmowania 
dziaġalnoťci innowacyjnej, takie jak:  

o promocja innowacyjnoťci jako ůr·dġa konkurencyjnoťci 
gospodarki oraz ksztaġtowanie postaw innowacyjnych,  
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o promocja wsp·ġpracy nauki i biznesu (networking), 
o rozw·j systemu broker·w innowacji, zwiőkszanie ich 

kompetencji i zdolnoťci do ťwiadczenia proinnowacyjnych 
usġug, 
 

Promocja t urystyczna Polski  
Wsparcie systemowe, w zakresie promocji turystycznej Polski na rynkach 
zagranicznych poprzez prowadzenie m.in.: kampanii promocyjnych, organizacji 
wydarześ promocyjnych, wizyt studyjnych, dziaġaś w Internecie, itp. Ponadto 
elementem inst rumentu jest prowadzenie dziaġaś w zakresie badaś ruchu 
turystycznego. Dziaġanie polega na zapewnieniu dostőpu do aktualnych informacji o 
rynku turystycznym podmiotom prowadzŌcym dziaġalnoťł w sektorze turystyki oraz 
podniesienie jakoťci badaś ruchu turystycznego w regionach.  
 
Typy beneficjent·w  

¶ jednostki administracji publicznej, w tym ich jednostki organizacyjne, lub 
wyġonione podmioty odpowiadajŌce za realizacjő dziaġaś o charakterze 
systemowym  

 
Terytorialny obszar realizacji  
caġa Polska  
 
Planowane zastosowanie instrument·w finansowych  
Przewiduje siő zastosowanie instrument·w bezzwrotnych (dotacje) oraz 
instrument·w finansowych.  
 

Planowane zastosowanie duűych projekt·w  
Wsparcie w ramach III osi PO IR bődzie prowadzone gġ·wnie w trybie konkursowym, 
w zwiŌzku z czym na etapie przygotowania programu nie jest moűliwe okreťlenie, 
czy dofinansowanie bődzie kierowane na realizacjő duűych projekt·w 
 

Opis kierunkowych zasad wyboru projekt·w osi priorytetowej III  
 
Tryb wyboru projekt·w  
Wyb·r trybu zostaġ dokonany przy uwzglődnieniu nastőpujŌcych czynnik·w:  

¶ optymalny spos·b osiŌgniőcia cel·w programu/osi priorytetowej/priorytetu 
inwestycyjnego;  

¶ typ beneficjenta;  

¶ wielkoťł projekt·w (planowana wysokoťł dofinansowania).  
 
Preferowanie konkursowego trybu naboru znajduje uzasadnienie z punktu widzenia 
jego efektywnoťci (zar·wno dla potencjalnych beneficjent·w jak i instytucji  
w systemie realizacji PO IR ð procedura uregulowana prawnie, moűliwa do 
szybkiego i sprawnego sfinalizowania) oraz skutecznoťci (najwiőksza szansa 
wyġonienia projekt·w dojrzaġych do realizacji oraz ťciťle realizujŌcych cele 
priorytet·w inwestycyjnych), jak r·wnieű potencjaġu wnioskodawc·w.  
 



 

Strategia rozwoju turystyki dla Powiatu Gnieůnieśskiego z ujőciem produkt·w turystycznych 160 

W ramach priorytetu inwestycyjnego 3.4 dofinansowaniem objőte zostanŌ 
projekty wyġaniane w trybie pozakonkursowym.  
 
 
Kryteria wyboru projekt·w  
Wyb·r projektu uzaleűniony jest od speġnienia kryteri·w zatwierdzonych przez 
Komitet MonitorujŌcy (zgodnie z art. 110 ust. 2 lit. a) RozporzŌdzenia Og·lnego) 
oraz od zatwierdzenia projektu do dofinansowania prz ez IZ lub IP. Kryteria sŌ 
jednakowe dla wszystkich potencjalnych beneficjent·w w ramach danej kategorii 
projekt·w programu. Zakġada siő, űe kryteria wyboru projekt·w bődŌ speġniał 
og·lne zasady, zgodnie z wymogami RozporzŌdzenia Og·lnego, a w szczeg·lnoťci:  

¶ przyczyniŌ siő do wyboru projekt·w, kt·re w najwiőkszym stopniu bődŌ 
wpġywał na osiŌganie zaġoűonych cel·w i wskaůnik·w okreťlonych osi 
priorytetowych,  

¶ zapewniŌ wyb·r projekt·w zgodnych z zakresem EFRR oraz z kategoriami 
interwencji okreťlonymi dla danej osi priorytetowej PO IR,  

¶ bődŌ zgodne z zasadami transparentnoťci i niedyskryminacji, a takűe  
z warunkami okreťlonymi w art. 7 i 8 RozporzŌdzenia Og·lnego, tj.  
w zakresie r·wnouprawnienia kobiet i mőűczyzn oraz niedyskryminacji,  
a takűe zr·wnowaűonego rozwoju.  
 
 

Organizacja procesu wyboru projekt·w (spos·b naboru i oceny projekt·w)  
Informacja o dziaġaniach instytucji dokonujŌcej selekcji projekt·w jest jawna i 
upubliczniona. Podstawowym ťrodkiem komunikacji w tym zakresie jest strona 
internetowa ins tytucji, kt·ra podejmuje dziaġania sġuűŌce wyġonieniu projekt·w 
kt·re mogŌ otrzymał dofinansowanie. Zaġoűenia naboru w ramach konkurs·w bődŌ 
poprzedzone konsultacjami z interesariuszami planowanych interwencji lub ich 
reprezentantami, np. na forum Komitetu  MonitorujŌcego. Informacja o naborze 
zostanie podana z odpowiednim wyprzedzeniem, aby potencjalni beneficjenci 
dysponowali odpowiednim, w kontekťcie zasad naboru, czasem na przygotowanie 
siő do udziaġu w nim.  
Okres naboru bődzie dopasowany do charakteru i poziomu zġoűonoťci planowanych 
przedsiőwziőł oraz obszernoťci i poziomu skomplikowania dokumentacji 
aplikacyjnej. W przypadku trybu konkursowego ogġoszenie bődzie zawierał w 
szczeg·lnoťci informacje o kryteriach, sposobie i terminach dokonywania oceny 
(poszczeg·lnych jej etap·w); dostőpne bődŌ szczeg·ġowe opisy kryteri·w i 
instrukcje, kt·re bődŌ stosowane w procesie oceny projekt·w.  
Spos·b oceny i wyboru jest zorganizowany w spos·b zaleűny od specyfiki danego 
obszaru interwencji i trybu wyboru. Skġada siő z dw·ch zasadniczych element·w:  

¶ ocena formalna polegajŌca na weryfikacji speġnienia kryteri·w dostőpu;  

¶ ocena merytoryczna sġuűŌca weryfikacji kryteri·w jakoťciowych.  
W ramach tych dw·ch blok·w mogŌ został wyodrőbniane dodatkowe etapy procesu 
oceny projektu, co zostanie jednoznacznie opisane w procedurach oraz odbywaġo 
siő bődzie z zastosowaniem jawnych i jasnych kryteri·w. Przewiduje siő moűliwoťł 
oceny z wykorzystaniem panelu ekspert·w. 
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C. Program Operacyjny Infrastruktura i Ťrodowisko 

 

OŤ PRIORYTETOWA VI: Ochrona i rozw·j dziedzictwa kulturowego  
 
Oť priorytetowa VI. zostaġa ograniczona do jednego priorytetu inwestycyjnego celu 
tematycznego 6. Zachowanie i ochrona ťrodowiska oraz promowanie efektywnego 
gospodarowania zasobami, niemniej stanowi integr alne uzupeġnienie caġoťciowej 
interwencji podejmowane j  w obrőbie tego celu, dedykowanego szeroko pojőtym 
zasobom (nie tylko ťrodowiskowym, ale r·wnieű kulturowym). Zr·wnowaűony 
rozw·j zakġada wspieranie efektywnego wykorzystania zasob·w zar·wno 
naturalnych, jak i bődŌcych wynikiem dziaġalnoťci czġowieka, poprzez swojŌ 
wartoťł stanowiŌcych dziedzictwo dla przyszġych pokoleś. Szczeg·lne miejsce 
zajmuje tu dziedzictwo kulturowe, zar·wno materialne, jak i niematerialne, kt·re 
traktowane jest kompleksowo, jako i ntegralny element szeroko pojőtych zasob·w, 
kt·rych efektywne wykorzystanie przynosi wymierne korzyťci ťrodowiskowe oraz 
gospodarcze. Dziedzictwo kulturowe oraz zasoby kultury sŌ waűnym czynnikiem 
postaw kreatywnych w spoġecześstwie, moűe wpġywał na wspieranie dziaġaś 
innowacyjnych wynikajŌcych ze zwiőkszonych kompetencji kulturowych, a tym 
samym pozytywnie oddziaġywał na rozw·j gospodarczy. Jednoczeťnie istotnie 
wpġywa m.in. na zwiőkszenie atrakcyjnoťci inwestycyjnej i osiedleśczej region·w, 
determinuje ro zw·j turystyki, tworzy rynek pracy, kreuje przemysġy kultury,  
a takűe wsp·ġokreťla funkcje metropolitalne miast w ukġadach ekonomicznym  
i przestrzennym.  
Dziedzictwo kulturowe naleűy wiőc widzieł w szerokim kontekťcie czynnik·w 
wspierajŌcych rozw·j zr·wnowaűony, tak z uwagi na koniecznoťł zachowania  
i rozwoju jego tkanki materialnej, komplementarnej wobec dziedzictwa 
naturalnego i przyrodniczego oraz w kontekťcie zwiŌzk·w kultury z celami rozwoju 
ekonomicznego i spoġecznego, do kt·rych wnosi znaczŌcy wkġad.  
 
ü Priorytet inwestycyjny  6.3 Zachowanie, ochrona, promowanie i rozw·j 

dziedzi ctwa naturalnego i kulturowego  
 

Cele szczeg·ġowe  
Realizacja priorytetu inwestycyjnego przyczyni siő do osiŌgniőcia celu dotyczŌcego 
zachowania dziedzictwa kulturowego oraz r ozwoju zasob·w kultury dla obecnych  
i przyszġych pokoleś. Rezultatem interwencji bődzie poprawa uczestnictwa 
spoġecześstwa w kulturze skutkujŌca wzrostem poziomu kompetencji kulturowych 
oraz postaw kreatywnych, jako waűnych element·w poprawy konkurencyjnoťci 
gospodarki (rozw·j tzw. przemysġ·w kreatywnych). Sġuűył temu bődzie zwġaszcza 
podniesienie zdolnoťci instytucji kultury do rozwijania kreatywnoťci  
i innowacyjnoťci poprzez stworzenie odpowiedniego zaplecza materialnego  
i programowego tych plac·wek. 
 
Zakres interwencji  
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W ramach priorytetu inwestycyjnego wsparciem objőte bődŌ kompleksowe zadania 
zwiŌzane z ochronŌ i udostőpnieniem, w tym turystycznym, zabytk·w o znaczeniu 
og·lnopolskim i ťwiatowym, w tym znajdujŌcych siő na liťcie Ťwiatowego 
Dziedzictwa UNESCO i liťcie obiekt·w uznanych przez Prezydenta RP za Pomniki 
Historii. Przewiduje siő r·wnieű realizacjő projekt·w dotyczŌcych rozwoju zasob·w 
kultury jako miejsc prezentacji dz iedzictwa kulturowego, w tym  poprzez poprawő 
standard·w funkcjonowania instytucji kultury peġniŌcych rolő kulturotw·rczŌ i rolő 
oťrodk·w űycia kulturalnego w wielu miastach Polski. Wspierane bődŌ r·wnieű 
nowoczesne rozwiŌzania w zakresie dostőpu do kultury.  
W ramach inwestycji odnoszŌcych siő do ochrony dziedzictwa kulturowego 
wspierane bődŌ projekty z zakresu ochrony, zachowania i udostőpnienia, w tym 
turystycznego, zabytkowych obiekt·w o znaczeniu ponadregionalnym, dotyczŌce 
renowacji zabytk·w nieruchomych wraz z otoczeniem, konserwacji zabytk·w 
ruchomych i ich digitalizacji  (w przypadkach kiedy zostaġa ujőta jako element 
projektu). W ramach przedsiőwziőł odnoszŌcych siő do rozwoju zasob·w kultury 
realizowane bődŌ dziaġania dotyczŌce zwiőkszenia dostőpu do zasob·w kultury, 
poprawy jakoťci funkcjonowania instytucji kultury, w tym poprzez podnoszenie 
standard·w infrastruktury oraz zakup trwaġego wyposaűenia do prowadzenia 
dziaġalnoťci kulturalnej i edukacyjnej.  
W ramach tego obszaru wsparcie uzyskajŌ r·wnieű szkoġy i uczelnie artystyczne, 
kt·re oferujŌc m.in. przestrześ dla dziaġalnoťci tw·rczej, wystawienniczej i in. 
speġniajŌ rolő aktywnych instytucji kultury. Wspierane bődŌ takűe projekty 
uzupeġniajŌce inwestycje infrastrukturalne o elementy zwiŌzane z wykorzystaniem 
nowych technologii w obszarze kultury.  
Ponadto promowane bődŌ projekty, kt·rych jednym z element·w sŌ zmiany 
techniczne istniejŌcej infrastruktury, poprawiajŌce dostőpnoťł dla os·b 
niepeġnosprawnych. Wsparcie bődzie ukierunkowane na projekty, kt·re bődŌ 
sp·jne ze StrategiŌ Europa 2020 i jej inicjatywami flagowymi. Inwestycje takie 
bődŌ wspierał cele zr·wnowaűonego rozwoju, a takűe bődŌ przyczyniał siő do 
wġŌczenia spoġecznego poprzez kulturő, promował otwartoťł i r·űnorodnoťł 
kulturowŌ jako czynniki zwiőkszajŌce mobilnoťł spoġecześstwa i budujŌce kapitaġ 
spoġeczny. W spos·b priorytetowy traktowane bődŌ projekty o ponadregionalnym 
oddziaġywaniu, wpġywajŌce na zwiőkszenie dostőpu do wysokiej jakoťci oferty 
kulturalnej (w tym dotyczŌce obiekt·w poprzemysġowych, kt·rym nadane zostanŌ 
nowe funkcje kulturalne) oraz proje kty komplementarne z innymi dziaġaniami 
podejmowanymi w zakresie rozwoju kultury na obszarze planowanej interwencji.  
Waűne bődzie takűe zastosowanie r·űnej gamy rozwiŌzaś technicznych/ 
technologicznych, wpġywajŌcych na zmniejszenie koszt·w utrzymania budynk·w. 
Ponadto kluczowa bődzie zgodnoťł projekt·w z krajowymi strategiami rozwoju 
oraz ich wpġyw na osiŌganie cel·w Strategii Europa 2020. Tym samym, realizowane 
projekty bődŌ wpġywał na osiŌganie celu szczeg·ġowego okreťlonego dla VI osi 
priorytetowej.  
Efektem interwencji programu operacyjnego bődzie poprawa warunk·w 
eksponowania i propagowania kluczowych element·w dziedzictwa kulturowego 
Polski oraz zasob·w kultury, co bődzie miaġo pozytywny wpġyw na rozpoznawalnoťł 
i atrakcyjnoťł polskiej przestrzeni. Dbaġoťł o obiekty dziedzictwa kulturowego 
bődzie sprzyjał zachowaniu tradycji kulturowych mieszkaśc·w, sprzyjał rozwojowi 
turystyki i wspomagał proces identyfikacji toűsamoťci kulturowej migrant·w 
przyczyniajŌc siő do spoġeczno-gospodarczego rozwoju kraju. Jednoczeťnie 
projekty te bődŌ charakteryzował siő ciekawym programem edukacyjnym  
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i kulturowym tak, aby wyr·wnywaġy moűliwoťci dostőpu do kultury, zwġaszcza  
w odniesieniu do grup defaworyzowanych. Ponadto, projekty realizowane w ramach 
Priorytetu bődŌ przyczyniał siő do wzrostu kompetencji kulturowych oraz ð  
w szczeg·lnoťci w odniesieniu do projekt·w zwiŌzanych ze szkolnictwem 
artystycznym ð do wzrostu kreatywnoťci spoġecześstwa (zwġaszcza przyszġych kadr 
przemysġ·w kultury i kreatywnych).  
 
Potencjalni be neficjenci oraz grupy docelowe  
Beneficjentami w ramach priorytetu inwestycyjnego bődŌ instytucje kultury, 
archiwa paśstwowe, jednostki samorzŌdu terytorialnego, szkoġy i uczelnie 
artystyczne prowadzone i nadzorowane przez Ministra Kultury i Dziedzictwa 
Narodowego, koťcioġy i zwiŌzki wyznaniowe, organizacje pozarzŌdowe, podmioty 
zarzŌdzajŌce obiektami indywidualnie wpisanymi na Listő Dziedzictwa UNESCO. 
Wsparcie bődŌ mogġy uzyskał r·wnieű partnerstwa projektowe zawiŌzane przez 
uprawnionych beneficjent·w  
Z uwagi na to, űe interwencja bődzie dotyczyġa infrastruktury o znaczeniu 
ponadregionalnym oraz ťwiatowym (lista UNESCO), grupami docelowymi wsparcia 
bődŌ uűytkownicy wspieranej infrastruktury, tj. mieszkaścy caġej Polski oraz 
turyťci (r·wnieű zagraniczni). Infrastruktura ta zlokalizowana jest gġ·wnie na 
terenie miast wojew·dzkich (i obszar·w powiŌzanych z nimi funkcjonalnie) oraz w 
mniejszym stopniu w miastach regionalnych i subregionalnych.  
 
Zasady wyboru projekt·w do dofinansowania  
W ramach priorytetu in westycyjnego przewiduje siő wyb·r projekt·w w procedurze 
konkursowej oraz pozakonkursowej. Tryb pozakonkursowy bődzie miaġ 
zastosowanie do projekt·w o charakterze strategicznym (wskazanych  
w okreťlonych dokumentach/listach bŌdů rekomendowanych przez ministra 
wġaťciwego ds. kultury i ochrony dziedzictwa narodowego), zgodnych z celami 
wsparcia osi priorytetowej. Projekty te bődŌ dotyczył zar·wno ochrony 
dziedzictwa kulturowego oraz rozwoju zasob·w kultury jako miejsc prezentacji 
dziedzictwa kulturowego. Pref erowane bődŌ inwestycje o ponadregionalnym 
oddziaġywaniu, wpġywajŌce na zwiőkszenie dostőpu do kultury w znaczeniu 
terytorialnym oraz funkcjonalnym (np. udostepnienie zabytk·w dotychczas nie 
eksponowanych z uwagi na ich stan, udostepnienie nowej przestrzen i dla 
prezentacji dziedzictwa kulturowego, nowoczesne rozwiŌzania umoűliwiajŌce 
dostőp dla grup spoġecznych na r·űnym poziomie wykluczenia). Ponadto waűnym 
kryterium selekcji bődzie spos·b wykorzystania finansowanej infrastruktury, 
uwzglődniajŌcy zwġaszcza kwestie dostosowania jej do nowoczesnych wymog·w 
prowadzenia dziaġalnoťci kulturalnej i edukacyjnej oraz jakoťł dostarczanej oferty 
programowej. Taka ťcieűka wyboru umoűliwi realizacjő potrzeb inwestycyjnych  
w sektorze kultury oraz przyczyni siő do osiŌgniőcia cel·w osi priorytetowej. 
R·wnolegle zastosowanie bődzie mieł tryb konkursowy wyboru projekt·w do 
dofinansowania.  
Zastosowanie konkretnego trybu bődzie uzaleűnione od specyfiki priorytetu 
inwestycyjnego oraz rodzaju projekt·w, kt·re bődŌ podlegaġy dofinansowaniu. 
Niezaleűnie od zastosowanego trybu, wyb·r projekt·w do dofinansowania bődzie 
nastőpowaġ w wyniku oceny poszczeg·lnych przedsiőwziőł w oparciu o obiektywne 
kryteria zatwierdzone przez Komitet MonitorujŌcy. Kryteria wyboru bődŌ sġuűyġy 
zapewnieniu efektywnej i prawidġowej realizacji cel·w okreťlonych dla osi 
priorytetowej. Kryteria bődŌ precyzyjne, mierzalne i obiektywne. Kryteriom 
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merytorycznym zostanie nadana odpowiednia punktacja oraz zostanŌ okreťlone 
wagi punktowe. Nie przewiduje siő r·űnicowania kryteri·w wyboru projekt·w ze 
wzglődu na tryb wyboru.  
 
Zakres wykorzystania instrument·w inűynierii finansowej  
W ramach priorytetu inwestycyjnego przewiduje siő wsparcie w formie 
bezzwrotnej. W ramach priorytetu inwestycyjnego przewiduje siő notyfikacjő 
programu pomocowego lub w zaleűnoťci od wyniku prac nad reformŌ pomocy 
publicznej wyġŌczenia blokowe projekt·w z zakresu kultury.  
 
Zakres wykorzystania duűych projekt·w  
W ramach priorytetu inwestycyjnego przewiduje siő realizacjő duűych projekt·w, 
kt·re w znaczŌcy spos·b przyczyniŌ siő do osiŌgniőcia cel·w szczeg·ġowych tego 
priorytetu.  
 
Terytorialny obszar realizacji  
Wsparcie ma charakter horyzontalny i dotyczy caġego kraju, ze szczeg·lnym 
uwzglődnieniem miast i ich obszar·w funkcjonalnych. Ukierunkowanie wsparcia 
inwestycji kulturalnych dla duűych miast bődzie oddziaġywał na:  

¶ tworzenie wysokiej jakoťci oferty kulturalnej wpġywajŌcej na atrakcyjnoťł 
inwestycyjnŌ, turystycznŌ i osiedleśczŌ miast. W miastach/metropoliach 
bődzie zapewniona bogata i zr·űnicowana oferta kulturalna, dostarczana 
przez uznane instytucje kultury funkcjonujŌce w nowoczesnych, w peġni 
wyposaűonych obiektach;  

¶ ăoűywienieó przestrzeni miejskich poprzez r·űne formy ich 
zagospodarowania ð poczynajŌc od renowacji i nierzadko nadania nowych 
funkcji zabytkom, po zagospodarowanie wsp·ġczesnych obiekt·w kultury, 

¶ budowanie potencjaġu spoġecznego i integracji spoġecznej poprzez 
zwiőkszenie dostőpu do kultury oraz wysokiej jakoťci oferty kulturalnej;  

¶ podniesienie jakoťci oraz estetyki miejskich przestrzeni publicznych.  
Wsparcie moűe dotyczył r·wnieű w mniejszym zakresie miast regionalnych i 
subregionalnych, o ile jego przedmiotem jest infrastruktura o znaczeniu 
ponadregionalnym oraz ťwiatowym. W ramach priorytetu inwestycyjnego 
przewiduje siő wydzielenie specjalnej puli ťrodk·w przeznaczonej na wsparcie 
wojew·dztwa mazowieckiego. 
 
D. Projekt Programu Rozwoju Obszar·w Wiejskich na lata 2014ð2020  (PROW 

2014ð2020)  

 

7.8.2 Poddziaġanie: Badania i inwestycje zwiŌzane z utrzymaniem, odbudowŌ 
i poprawŌ stanu dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego wsi, krajobrazu 
wiejskiego i miejsc o wysokiej wartoťci przyrodniczej, w tym dotyczŌce 
powiŌzanych aspekt·w spoġeczno-gospodarczych oraz ťrodk·w w zakresie 
ťwiadomoťci ťrodowiskowej 
 
7.8.2.1 Ochrona za bytk·w i budownictwa tradycyjnego 
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Opis typu operacji  
Wsparcie w ramach tego typu operacji obejmuje:  

¶ Odnawianie lub poprawa stanu zabytkowych obiekt·w budowlanych, 
sġuűŌcych zachowaniu dziedzictwa kulturowego,  

¶ Zakup obiekt·w charakterystycznych dla tradycji budownictwa w danym 
regioniez przeznaczeniem na cele publiczne.  

 
Rodzaj wsparcia  
Pomoc ma formő refundacji czőťci koszt·w kwalifikowalnych operacji. 
 
 

Koszty kwalifikowalne  
Koszty kwalifikowalne obejmujŌ: 

¶ koszty zakupu, przebudowy lub modernizacji obiek t·w budowlanych; 

¶ koszty prac konserwatorskich lub restauratorskich;  

¶ koszty zakupu sprzőtu, materiaġ·w i usġug, sġuűŌcych realizacji operacji; 

¶ koszty og·lne, bezpoťrednio zwiŌzane z przygotowaniem i realizacjŌ 
operacji.  

 
Beneficjenci  

¶ gmina, 

¶ instytucja kultu ry, dla kt·rej organizatorem jest JST. 
 
Warunki kwalifikowalnoťci 
Pomoc moűe był przyznana jeťli operacja: 

¶ realizowana jest w miejscowoťci, naleűŌcej do: 
o gminy wiejskiej lub  
o gminy miejsko-wiejskiej, z wyġŌczeniem miast liczŌcych powyűej  

5 tys.  mieszkaśc·w lub 
o gminy miejskiej z wyġŌczeniem miejscowoťci liczŌcych powyűej 5 tys. 
mieszkaśc·w; 

¶ bődzie og·lnodostőpna, w tym dostőpna dla os·b niepeġnosprawnych; 

¶ nie ma charakteru komercyjnego;  

¶ jest sp·jna z dokumentem planistycznym gminy, w przypadku, gdy taki 
istnieje lub  lokalnŌ strategiŌ rozwoju gminy, lub planem rozwoju miejscowoťci; 

¶ speġnia wymagania wynikajŌce z obowiŌzujŌcych przepis·w prawa, kt·re 
majŌ zastosowanie do tej operacji;  

¶ realizowana bődzie na nieruchomoťci naleűŌcej do wnioskodawcy, lub 
wnioskodawca posiada prawo do dysponowania nieruchomoťciŌ na cele 
okreťlone w operacji przez okres zwiŌzania celem; 

¶ skġadana jest przez instytucjő kultury, dla kt·rej organizatorem jest JST  
i zostaġa zaakceptowana przez tő jednostkő; 

¶ dotyczy obiektu wpisanego do rejestru lub ewidencji zabytk·w. 
 
Zasady dotyczŌce ustanawiania kryteri·w wyboru 
Przewiduje siő preferencje dla operacji realizowanych na obszarze o potencjale 
turystycznym.  
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Wielkoťł wsparcia 
Maksymalna wysokoťł pomocy ze ťrodk·w EFRROW nie moűe przekroczył 500 000 zġ 
na miejscowoťł w okresie realizacji Programu, ġŌcznie na inwestycje realizowane w 
ramach poddziaġania: Badania i inwestycje zwiŌzane z utrzymaniem, odbudowŌ  
i poprawŌ stanu dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego wsi, krajobrazu 
wiejskiego i miejsc o wysokiej wartoťci przyrodniczej, w tym dotyczŌce 
powiŌzanych aspekt·w spoġeczno-gospodarczych oraz ťrodk·w w zakresie 
ťwiadomoťci ťrodowiskowej oraz poddziaġania Inwestycje w tworzenie, ulepszanie 
lub rozwijanie podstawowych usġug lokalnych dla ludnoťci wiejskiej, w tym 
rekreacji i kultury oraz powiŌzanej infrastruktury ð na zakres dotyczŌcy budowy, 
przebudowy, modernizacji lub wyposaűenia obiekt·w peġniŌcych funkcje kulturalne 
oraz ksztaġtowania przestrzeni publicznej. 
Poziom pomocy finansowej z EFRROW wynosi maksymalnie 63,63% koszt·w 
kwalifikowalnych projektu.  
Wymagany krajowy wkġad ťrodk·w publicznych, w wysokoťci co najmniej 36,37% 
koszt·w kwalifikowalnych projektu, pochodzi ze ťrodk·w wġasnych beneficjenta. 
 
7.8.3 Poddziaġanie: Inwestycje w tworzenie, ulepszanie lub rozwijanie 
podstawowych usġug lokalnych dla ludnoťci wiejskiej, w tym rekreacji i kultury 
oraz powiŌzanej infrastruktury 
 
7.8.3.1 Inwestycje w obiekty peġniŌce funkcje kulturalne oraz ksztaġtowanie 
przestrzeni publicznej.  
 
Rodzaj wsparcia  
Pomoc ma formő refundacji czőťci koszt·w kwalifikowalnych operacji. 
 
Koszty kwalifikowalne  
Koszty kwalifikowalne obejmujŌ: 

¶ koszty budowy przebudowy lub modernizacji obiekt·w budowlanych; 

¶ koszty zwiŌzane z ksztaġtowaniem przestrzeni; 

¶ koszty zakupu sprzőtu, materiaġ·w i usġug, sġuűŌcych realizacji operacji; 

¶ koszty og·lne, bezpoťrednio zwiŌzane z przygotowaniem i realizacjŌ 
operacji.  

 
Beneficjenci  

¶ gmina, instytucja kultury, dla kt·rej organizatorem jest JST ð w przypadku 
budowy, przebudowy, modernizacji  lub wyposaűenia obiekt·w peġniŌcych funkcje 
kulturalne,  

¶ gmina ð w przypadku ksztaġtowania przestrzeni publicznej. 
 
Warunki kwalifikowalnoťci 
Pomoc moűe był przyznana jeťli operacja: 

¶ realizowana jest w miejscowoťci naleűŌcej do: 
o gminy wiejskiej lub  
o gminy miejsko-wiejskiej, z wyġŌczeniem miast liczŌcych powyűej  

5 tys.  
o mieszkaśc·w, lub 




